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Recuerda que puedes recibir una mentoria 1:1 con nosotros sin ningtin costo para
ayudarte a sacarle el maximo provecho a este recurso.
Conoce como obtener tu mentoria aqui:
https://www.ecosistemahux.com/jota/mentoria-gratis

CHECKLIST ESENCIAL PARA CREAR CONTENIDO DE ALTO IMPACTO

FASE 1: PLANIFICACION Y ESTRATEGIA DEL CONTENIDO
COMPRENSION DE LA AUDIENCIA
[ 1 ¢Hemos definido claramente a nuestro publico objetivo y sus buyer personas?

[ ] éConocemos sus puntos de dolor, preguntas frecuentes, intereses y necesidades
de informacion?

[ 1 éEntendemos en qué etapa del viaje del cliente se encuentran?

DEFINICION DE OBJETIVOS DEL CONTENIDO

[ ] éCudl es el objetivo principal de esta pieza de contenido (e]. atraer
trafico, generar leads, educar, construir autoridad, convertir ventas,
retener clientes)?

[ ] éEstan los objetivos alineados con las metas generales del proyecto
digital?

[ ] éHemos establecido los KPIs (Key Performance Indicators) para medir
el éxito de este contenido?

INVESTIGACION DE TEMAS Y PALABRAS CLAVE

[ ] ¢éHemos realizado una investigacion de palabras clave relevante para el tema?
(considerando volumen de busqueda, dificultad y intencion).

[ ] éHemos explorado temas de tendencia o preguntas frecuentes en foros y redes
sociales?

[ ] ¢éHemos analizado el contenido de la competencia sobre el tema para identificar
oportunidades de diferenciacion?


https://www.ecosistemahux.com/jota/mentoria-gratis
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ELECCION DEL FORMATO Y CANAL

[ ] éCual es el formato mas adecuado para este contenido y audiencia (ej. blog post,
video, infografia, podcast, ebook, email, carrusel de redes sociales)?

[ 1¢En qué canales de distribucidn se publicard y promocionara este contenido?

FASE 2: CREACION Y PRODUCCION DEL CONTENIDO
ESTRUCTURA Y ESQUEMATIZACION

[ ] éHemos creado un esquema detallado con una introduccién (gancho), puntos
principales, subpuntos, ejemplos y una conclusién clara?

[ ] éHemos definido una llamada a la accion (CTA) clara y Unica para el final del
contenido?

PRODUCCION DEL CONTENIDO (REDACCION, DISENO, GRABACION)

[ ] ¢éEl contenido es original y aporta valor real a la audiencia?

[1éEl lenguaje y el tono son consistentes con la marca y resuenan con la audiencia?

[ 1 ¢El contenido es preciso, conciso y facil de entender?

[1Si aplica, éel disefio visual (imagenes, graficos, tipografia) es atractivo y coherente?
[ ]Si es audio/video, ¢la calidad de grabacion (sonido, imagen) es profesional?
OPTIMIZACION PARA SEO (S| ES CONTENIDO WEB)

[ ] éHemos incorporado las palabras clave principales y secundarias de forma natural
en el texto?

[ ] éEstan optimizados el titulo SEO, meta descripcién y URL?
[ ] éLas imdgenes tienen nombres de archivo descriptivos y texto alternativo (alt text)?

[ 1 éHay enlaces internos y externos relevantes para mejorar la autoridad y la
experiencia del usuario?

[ ] ¢éEl contenido tiene una estructura de encabezados (H1, H2, H3) légica y clara?
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FASE 3: EDICION Y PUBLICACION

REVISION Y EDICION EXHAUSTIVA

[ ] éHemos revisado el contenido en busca de errores gramaticales, ortograficos y de
puntuacion?

[ ] éEs el contenido claro, coherente y cohesivo?

[]1éLa legibilidad es éptima (parrafos cortos, listas, subtitulos)?

OPTIMIZACION FINAL Y MAQUETACION

[ ] éEl formato del contenido es el adecuado para la plataforma de publicacién?

[ ] éSe han afadido los elementos visuales o multimedia (imagenes, videos,
infografias) de forma estratégica?

[ ] éSe han realizado pruebas para asegurar que el contenido se ve bien en diferentes
dispositivos (movil, tablet, escritorio)?

CONFIGURACION PARA DISTRIBUCION

[ ] éEstan programadas las publicaciones en redes sociales para promocionar el
contenido?

[ ] éEsta listo el email de difusion para enviar a la lista de suscriptores?

[ ] éSe han configurado las campafias de publicidad pagada (si aplica) para dirigir
trafico al contenido?

FASE 4: PROMOCION, MEDICION Y OPTIMIZACION CONTINUA

DISTRIBUCION ESTRATEGICA

[ ] éHemos compartido el contenido en todos los canales relevantes (redes sociales,
email, comunidades, foros, etc.)?

[ ] éHemos explorado colaboraciones o menciones de influencers/socios?

[ ] éHemos considerado la publicidad pagada para ampliar el alcance del contenido
clave?
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MONITOREO Y ANALISIS DE RENDIMIENTO

[ 1 éEstamos rastreando los KPIs definidos (ej. trafico, tiempo en pagina, tasa de
rebote, shares, comentarios, leads, conversiones)?

[ ] éEstamos utilizando herramientas de analitica para entender el comportamiento
del usuario y el flujo en el sitio/plataforma?

[ ] éEstamos monitoreando las menciones y el sentimiento de la audiencia en torno
al contenido?

OPTIMIZACION Y REUTILIZACION

[ ] éEstamos identificando qué tipo de contenido, formato o canal genera los mejores
resultados?

[ ] éEstamos realizando pruebas A/B para mejorar elementos clave del contenido (ej.
titulares, CTAs)?

[ 1] éTenemos un plan para actualizar y reutilizar contenido evergreen para
mantenerlo fresco y relevante?

[ ] éEstamos utilizando los insights aprendidos para informar futuras estrategias de
contenido?



