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Chapitre 1: Introduction a X: Libérer le pouvoir du marketing des médias sociaux
o Définir le but et le potentiel de ['utilisation de X pour le marketing.

e Expliquer les principales caractéristiques de X et sa pertinence pour la croissance de
I'entreprise.

o Fixez des objectifs clairs a atteindre par les lecteurs a travers le livre.

Chapitre 2: Construire votre identité de marque sur X

o Décrivez les étapes pour définir la mission, les valeurs et la personnalité d'une
marque.

e Inclure des conseils pour créer un profil X optimisé (poignée, bio, visuels).

o Discutez des stratégies pour maintenir une voix et une identité visuelle cohérentes.

Chapitre 3: Création de contenu engageant: Publications, discussions et au-dela
e Fournissez des directives pour rédiger des articles et des discussions percutants.
e Souligner l'importance du multimédia (images, vidéos, sondages).

o Partagez des conseils sur le timing, la fréquence et le maintien de la pertinence du
contenu.

Chapitre 4: L'art de batir une communauté sur X
o Expliquez les avantages de batir une communauté fidéle sur X.
e Proposez des stratégies pour interagir de maniere authentique avec les abonnés.

e Suggérez des idées de contenu interactif comme des questions - réponses, des
sondages et des défis.

Chapitre 5: Exploiter lI'algorithme de X: Stratégies de visibilité et de portée

o Décomposez la facon dont l'algorithme de X priorise le contenu (engagement, timing,
pertinence).

e Fournissez des conseils pratiques pour optimiser les publications pour l'algorithme.

e Discutez du role des tendances, des hashtags et de la cohérence dans I'amélioration
de la portée.

Chapitre 6: X Annonces démystifiées: Campagnes payantes pour un Impact Maximal

o Expliquez les types de campagnes publicitaires X (tweets sponsorisés, croissance
des abonnés, conversions).
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e Fournissez un guide étape par étape pour configurer une campagne.

e Incluez des conseils pour le ciblage, la budgétisation et I'optimisation du retour sur
investissement.

Chapitre 7: Marketing axé sur les données sur X: Analyses et informations

o |dentifiez les indicateurs clés a suivre (engagement, données démographiques de
'audience, conversions).

o Offrez un guide sur l'utilisation des outils d'analyse natifs et tiers de X.

e Suggérez des moyens de transformer les informations en améliorations exploitables.

Chapitre 8: Collaborations et Marketing d'influence sur X
o Discutez de la valeur du marketing d'influence et des collaborations.
o Proposez des étapes pour identifier et contacter les bons influenceurs.

o Partagez des conseils pour créer des campagnes et mesurer leur succes.

Chapitre 9: Gestion de crise et Renforcement de la réputation sur X
o Décrivez les types de crises potentielles sur X (rétroaction négative, désinformation).
e Fournir un plan de réponse a la crise étape par étape.

e Inclure des conseils pour la construction proactive de la réputation et I'évaluation
post-crise.

Chapitre 10: Maitriser X pour une réussite commerciale a Long Terme

o Discuter des stratégies de mise a I'échelle des efforts sur X (rationalisation,
collaborations).

o Insistez sur l'importance de l'adaptabilité et de rester en avance sur les tendances.

e Soulignez le role de l'analytique et de I'engagement du public dans une croissance
soutenue.
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