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Trouver sa niche UGC
1. Ce que j’aime filmer
En UGC, tu vas créer du contenu régulièrement.
Il est donc important de choisir un univers dans lequel tu prends plaisir à créer.
Qu’est-ce que j’aime filmer ou montrer en vidéo ?
Répondre ici 

2. Ce qui correspond à mon quotidien
Cela sera plus facile pour toi de créer du contenu dans un univers qui s’inscrit déjà dans ton quotidien
Quels éléments de mon quotidien pourraient apparaître facilement dans mon contenu ?
Répondre ici

3. Validation de la taille de la niche
Une niche doit aussi contenir assez de marques susceptibles de collaborer avec toi.
Liste les types de produits ou services pour avec lesquels ta niche principale te permettrai de collaborer ?
Répondre ici 

4. Ma niche principale
Croise les réponses précédentes.
Ta niche principale doit être :
· un univers que tu aimes filmer
· un univers qui correspond à ton quotidien
· un univers avec assez de marques
Ma niche principale :
Répondre ici 

5. Mes niches secondaires
Les niches secondaires permettent d’élargir les opportunités tout en restant cohérente.
Niche secondaire 1 : 
Niche secondaire 2 (optionnel) :  

Définir le persona que tu incarnes
Rappel :
La niche correspond à l’univers de contenu.
Le persona correspond au type de personne que tu représentes dans cet univers.

1. Le type de personne que je représente
En UGC, les marques recherchent des profils auxquels les consommateurs peuvent s’identifier.
Quel âge ou quelle tranche d’âge est-ce que je représente ?
Répondre ici

Quel est mon mode de vie ?
Répondre ici 

Dans quel environnement je vis ?
Répondre ici 

Quels sont mes centres d’intérêt principaux ?
Répondre ici 


2. Les problématiques que je peux représenter
Les marques cherchent souvent des créateurs qui représentent des situations du quotidien.
Quelles problématiques de la vie quotidienne je peux représenter ? (manque de temps ou d’organisation, recherche de solution économiques au quotidien, recherche d’un mode de vie plus sain, recherche d’un mode de vie plus écologique, recherche de bien-être (de soi, de ses enfants, de son animal de compagnie), problème physique (dermatologique, capillaire, hormonal, poids) etc. 
Répondre ici 


4. Ce que mon contenu peut montrer
Ton persona doit être visible dans ton contenu.
Si tu es dans la niche parentalité, tu dois pouvoir montrer ton quotidien chez toi, ton organisation familiale, tes enfants (si tu es d’accord pour qu’il apparaissent dans tes vidéos)
Si tu es dans la niche food tu dois montrer des tuto recette, des astuces cuisine, des contenu filmés dans ta cuisine etc.
Dans mes vidéos, je peux montrer :
Répondre ici 


5. Formuler mon persona
Résume le persona que tu représentes en une phrase simple.
Ex :
· Je représente une jeune maman active qui s’intéresse aux bien-être bébé et à l’organisation familiale.
· Je représente une jeune femme sportive qui pratique le fitness régulièrement pour etre plus en forme au quotidien.
Je représente :
Répondre ici 


NB: Plus tard dans la formation, tu auras l’occasion de continuer à travailler ton positionnement pour l'affiner. On verra aussi comment résumer ton positionnement en une phrase impactante qui permettra aux marques de comprendre clairement et rapidement ce que tu proposes. 
L’idée pour le moment c'est déjà de travailler la base de ton positionnement pour savoir où aller pour la suite.

