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REPORT STRATEGICO PER WEDDING VIDEOMAKER

STOP Al MATRIMONI
SOTTOPAGATI

Il Metodo 5P per uscire dalla guerra dei prezzi,
attirare coppie premium e trasformare il tuo
talento in un vero Wedding Video Business

PROBLEMA

Lavorare tanto, guadagnare poco e competere sul prezzo.

SOLUZIONE

Posizionamento, pricing, partnership, processi e scalabilita.

AZIONE Costruire uno studio che venda valore, non ore.

Lead Magnet tratto dai principi di "Wedding Video Business"

Edizione 2026

DIAGNOSI RAPIDA
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Prima di accettare il prossimo
matrimonio

Se realizzi bei video ma continui a ricevere richieste di sconto, preventivi
che spariscono e montagne di montaggio arretrato, il problema potrebbe
non essere la qualita del tuo lavoro.

LA TESI DEL REPORT

Il problema non e il videomaking. E’ il modello di business costruito intorno al
videomaking.

Segna quanti Sl ottieni:

[ 1Ti capita spesso che una coppia ti chieda subito "Quanto costa?" prima ancora di interessarsi al tuo
stile?

[ 1 Guardi i prezzi dei concorrenti prima di decidere quanto chiedere?

[ 11l tuo sito parla molto di camere, 4K, drone, obiettivi e attrezzatura?

[ 1 Accetti matrimoni a prezzo basso pur di non perdere la data?

[ 1La post-produzione occupa buona parte delle tue serate?

[ 1 La maggioranza dei nuovi clienti arriva casualmente dal passaparola?

[ 1Se per un mese non potessi lavorare personalmente, il fatturato del tuo studio si fermerebbe?
SE HAI RISPOSTO SI AD ALMENO 3 DOMANDE

Non comprare un altra camera per risolvere il problema. Prima cambia strategia.
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IL PROBLEMA

Il paradosso del Wedding Videomaker

Anni di esperienza tecnica non garantiscono automaticamente prezzi
migliori, clienti migliori o piu liberta.

Hai investito anni per girare meglio, montare meglio, gestire audio, colore, attrezzatura e
storytelling.

Eppure arriva una coppia, guarda il tuo lavoro e domanda: "Ci fate un po di sconto?"

Quando due professionisti sembrano offrire la stessa cosa - ore di ripresa, due operatori, drone, 4K,
trailer - il cliente usa il criterio piu semplice: il prezzo.

Se vendi caratteristiche
tecniche, verrai confrontato
sulle caratteristiche
tecniche. Se vendi
significato, fiducia ed
esperienza, cambi
completamente il terreno
della scelta.

La trappola del tecnico

Le coppie non comprano realmente megapixel, codec, LUT, stabilizzatori o bitrate. Comprano la
possibilita di ricordare, riascoltare una voce, rivedere un gesto e vivere la giornata senza sentirsi
dentro un set.

IL VERO PRODOTTO
Non il file MP4, ma una eredita visiva capace di acquistare valore nel tempo.

Il primo cambio di prospettiva

Smetti di vendere "un video
con due operatori e drone".
Inizia a vendere un
racconto autentico, discreto
e capace di conservare
emozioni per sempre.
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LA SOLUZIONE

Il Metodo 5P

Cinque leve che spostano il Wedding Videomaker dalla guerra dei prezzi alla
costruzione di uno studio premium.

P1 POSIZIONAMENTO

P2 PREZZO

P3 PACCHETTI

P4 PARTNERSHIP

P5 PROCESSI

Pl - POSIZIONAMENTO

Se cerchi di piacere a tutti,
finirai per essere
confrontato con tutti.

Il cliente premium deve capire in pochi secondi perche il tuo stile e diverso. La varieta dimostra
capacita tecnica; la coerenza costruisce desiderabilita commerciale.

ESERCIZIO 10 MINUTI
Completa questa frase: Aiuto a ottenere attraverso

Il test dei 3 video

- Scegli i 3 lavori che rappresentano il cliente che vuoi.

- Scegqli le location e il livello economico a cui vuoi arrivare.

- Rimuovi dal portfolio tutto cido che comunica un posizionamento opposto.

REGOLA
Il portfolio non é il museo della tua carriera. E’ la vetrina del tuo futuro.
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P2

PREZZO

Se non conosci il tuo prezzo minimo, non possiedi un listino. Possiedi una
speranza.

Il prezzo non dovrebbe nascere da "quanto chiedono gli altri", ma da quanto costa realmente
mantenere in piedi il tuo studio e produrre un servizio sostenibile.

CODB - Cost of Doing Business
- Attrezzatura e ammortamento

- Computer e software

- Assicurazioni e commercialista

- Marketing, sito, cloud e musica

- Trasferte e manutenzione

- Collaboratori e outsourcing

- Tasse, contributi e formazione

- Il tuo compenso desiderato

FORMULA PRATICA

(Costi annuali + compenso desiderato) / numero realistico di matrimoni = base
minima sostenibile per evento.

La domanda da 10.000 euro

Matrimoni 50 20

Fatturato 60.000 EUR 60.000 EUR
Stesso fatturato. Ma il secondo gestisce 30 clienti, 30 giornate e 30 montaggi in meno. Il vero
obiettivo non & riempire il calendario: & aumentare il valore medio per matrimonio.
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P3

PACCHETTI

Non chiedere soltanto "Vuoi comprare?". Progetta una scelta tra livelli di
esperienza.

ESSENTIAL (Base)
La soluzione di ingresso: copertura essenziale, esperienza professionale, pochi extra.

SIGNATURE (Standard)

Il pacchetto che desideri vendere maggiormente: storytelling completo, secondo operatore,
audio, drone quando possibile, trailer e contenuto verticale.

HERITAGE (Premium)

La proposta premium: copertura estesa o multi-day, piu operatori, contenuti distintivi e
un’esperienza superiore.

Perche funziona

- L'offerta base crea un riferimento inferiore.

- La proposta premium crea un riferimento superiore.

- L'opzione centrale appare come il miglior equilibrio tra valore e investimento.
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P4

PARTNERSHIP

Il cliente migliore potrebbe arrivare da qualcuno che possiede gia la sua
fiducia.

Nel Wedding, la filiera € una leva straordinaria: Wedding Planner, Location, Fotografi, Fioristi,
Catering, Atelier, Celebranti e Musicisti parlano ogni settimana con il tuo potenziale cliente.

LA REGOLA

Non presentarti dicendo: "Se avete clienti mandateli da me". Presentati portando
valore.

Strategia: prima do, poi chiedo

1. Individua 10 professionisti con cui vorresti collaborare.

2. Studia la loro comunicazione e individua un contenuto che potrebbe aiutarli.

3. Proponi un Reel, un backstage, una clip location o un mini-video dedicato al loro lavoro.
4. Usa il progetto per mostrare affidabilita, discrezione, velocita e stile.

5. Trasforma una buona collaborazione in una relazione continuativa.

EFFETTO MOLTIPLICATORE
Non stai regalando un video: stai riducendo il rischio percepito nel raccomandarti.
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P5

PROCESSI

Se tutto dipende da te, non hai ancora uno studio scalabile.

Puoi aumentare prezzi e richieste, ma prima o poi incontri un muro: il tempo. Ogni matrimonio
genera molte ore successive di selezione, sincronizzazione, montaggio, colore, audio, export,
backup e consegna.

Piu matrimoni vendi, piu
backlog puoi creare. La
soluzione non e lavorare piu

velocemente: e costruire un
sistema.

1. STANDARDIZZAZIONE
Checklist, cartelle, naming, template, procedure di backup, workflow e Style Guide.

2. DELEGA
Secondo operatore, collaboratori, assistenti ed editor per le attivita replicabili.

3. AUTOMAZIONE
Richieste, preventivi, contratti, questionari, reminder, pagamenti, follow-up e recensioni.

PRINCIPIO

Ogni attivita ripetibile eseguita manualmente cinquanta volte e un potenziale
processo da standardizzare, delegare o automatizzare.
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SCALABILITA

Il test del vero business

La crescita comincia quando il risultato non dipende piu esclusivamente
dalla presenza fisica del titolare.

Se sabato arrivassero tre
richieste premium per la
stessa data, il tuo studio
potrebbe accettarne piu di
una?

Se la risposta e no, il fatturato dipende ancora principalmente dalle tue ore. Non € un fallimento: &
semplicemente il limite del modello attuale.

Il salto

FASE 1
SONO IO IL PRODOTTO

FASE 2
HO UNO STILE

FASE 3
HO UNO STANDARD

FASE 4

HO UN TEAM

FASE 5

HO UN SISTEMA
OBIETTIVO FINALE

Rendere il risultato riconoscibile anche quando non sei tu a premere REC.
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AUTOVALUTAZIONE

Il tuo Wedding Business Score

Assegna 0 = No, 1 = Parzialmente, 2 = Si. Totale massimo: 30 punti.
POSIZIONAMENTO

[ 1 Riesco a descrivere in una frase perche dovrebbero scegliere me.
[ 11l mio portfolio rappresenta il cliente che voglio attirare.

[ 1 La mia comunicazione parla di benefici piu che di attrezzatura.

PREZZO
[ 1 Conosco il mio CODB.
[ 1 Conosco il margine reale di ogni matrimonio.

[ 1 Non stabilisco il prezzo copiando i concorrenti.

PACCHETTI
[ ]1 Possiedo almeno tre livelli di offerta.
[ 1So quale pacchetto voglio vendere maggiormente.

[ 1 La proposta premium aumenta il valore percepito.

PARTNERSHIP
[ 1 Ho rapporti attivi con Wedding Planner o Location.
[ 1 Produco valore anche per altri fornitori.

[ 1 Possiedo un sistema per chiedere testimonianze e referral.

PROCESSI
[ ] Utilizzo checklist standard.
[ 1 Parte delle attivita amministrative & automatizzata.

[ 1 Potrei delegare alcune fasi senza perdere il mio stile.
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RISULTATO

Come leggere il punteggio

0-10 PUNTI - ZONA OPERATORE

Il business dipende fortemente dalle tue ore. Il rischio principale € competere sul prezzo e
raggiungere presto il limite produttivo.

11-20 PUNTI - ZONA PROFESSIONISTA

Hai fondamenta solide, ma esistono ancora colli di bottiglia che limitano margini, prevedibilita e
crescita.

21-30 PUNTI - STAI COSTRUENDO UNO STUDIO
Il prossimo obiettivo & rendere acquisizione, produzione e gestione sempre meno dipendenti dal

tuo intervento manuale.
Il piano delle prossime 72 ore
1. OGGI: calcola il tuo prezzo minimo sostenibile.

2. DOMANI: scegli i tre video che rappresentano il livello di cliente che vuoi raggiungere e rimuovi
almeno un lavoro incoerente.

3. ENTRO 72 ORE: contatta tre potenziali partner della filiera Wedding. Non chiedere clienti.
Proponi valore.
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IL PASSO SUCCESSIVO

Questo e soltanto il primo pezzo del
puzzle

Sapere cosa cambiare e utile. Sapere come implementarlo senza lasciare
buchi nel business e cio che fa la differenza.
Per costruire uno studio completo devi integrare anche:

- contratti e caparre

- privacy e gestione dei file RAW

- musica e licenze

- droni e sicurezza

- backup e workflow

- marketing e SEO

- Wedding Planner e acquisizione clienti

- collaboratori e outsourcing

- CRM e automazioni

- prezzi, marginalita e scalabilita

Un sistema operativo per smettere di comportarti soltanto da videomaker e iniziare a

ragionare da imprenditore creativo.

WEDDING VIDEO BUSINESS

Il manuale professionale per creare, gestire e scalare il tuo studio, dalla
struttura legale all acquisizione di clienti premium.
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OFFERTA PRINCIPALE

Cosa trovi nel sistema completo

- Posizionamento premium e strategia di brand.

- Calcolo del CODB e costruzione del listino.

- Pacchetti commerciali e vendita del valore.

- Acquisizione clienti e partnership con Planner e Location.
- Workflow professionale e protezione dei dati.

- Fondamenta contrattuali e operative.

- Gestione di droni e musica.

- Rete di collaboratori e outsourcing della post-produzione.

- Automazione dello studio e modello per scalare senza moltiplicare le notti davanti al computer.
Puoi continuare a chiederti
quanto abbassare il prezzo
per prendere il prossimo
matrimonio. Oppure puoi
costruire uno studio per cui
le coppie giuste desiderino
lavorare con te.

E’' ORA DI USCIRE DALLA GUERRA DEI PREZZI

SCOPRI WEDDING VIDEO BUSINESS

https://www.cl To)Vi! nline.it

Non lavorare semplicemente a piu matrimoni. Costruisci un business
migliore intorno ad ogni matrimonio.
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https://www.claudiovideonline.it/

