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BIENVENUE
VOUS SOUHAITEZ VOUS LANCER DANS LE MARKETING DIGITAL MAIS
VOUS NE SOUHAITEZ PAS VOUS MONTRER EN LIGNE ? C'EST UNE
INQUIÉTUDE QUE BEAUCOUP DE GENS ONT, MAIS JE SUIS ICI POUR
VOUS DIRE QU'IL N'EST PAS NÉCESSAIRE D'ÊTRE DEVANT LA
CAMÉRA POUR RÉUSSIR DANS LE MONDE NUMÉRIQUE. QUE VOUS
SOYEZ INTROVERTI, QUE VOUS ACCORDIEZ DE L'IMPORTANCE À
VOTRE VIE PRIVÉE OU QUE VOUS PRÉFÉRIEZ TRAVAILLER DANS LES
COULISSES, CE MANUEL EST VOTRE SOURCE ULTIME POUR
PROSPÉRER EN TANT QUE SPÉCIALISTE DU MARKETING NUMÉRIQUE
SANS VISAGE.

DANS CE GUIDE, VOUS TROUVEREZ TOUS LES CONSEILS, ASTUCES
ET STRATÉGIES POUR GAGNER CONSTAMMENT DES ABONNÉS ET
GÉNÉRER DES VENTES EN TANT QUE NOUVEAU SPÉCIALISTE DU
MARKETING SANS VISAGE !

DANS LE GUIDE ULTIME DU FACELESS



Avant de plonger dans ce guide, je souhaite partager la
première chose qui m'a aidé à rester motivé et à
continuer d'avancer tout au long de mon parcours ! 

Mon état d'esprit. J'écoute quotidiennement des podcasts
sur l'état d'esprit et les manifestations pour rester
positif, rester concentré sur mon objectif final (pas sur
ma réalité actuelle) et garder le contrôle de mes
pensées.

Tout d’abord, je veux que vous réfléchissiez à votre
POURQUOI. Ensuite, je veux que vous définissiez certains
objectifs que vous souhaitez atteindre avec votre
entreprise de marketing numérique. 

C’est très important parce que vous attirez ce en quoi
vous croyez et les pensées créent finalement votre
réalité. Comme l'a dit un jour Gandhi : « Vos croyances
deviennent vos pensées, vos pensées deviennent vos
mots, vos paroles deviennent vos actions, vos actions
deviennent vos habitudes, vos habitudes deviennent vos
valeurs et vos valeurs deviennent votre destin ». 

Lorsque vous parcourez ce guide et mettez en œuvre
ces stratégies, je veux que vous sachiez que le
parcours de chacun est différent. Ce que je sais aussi,
c'est que vous pouvez réaliser TOUT ce que vous voulez
dans votre vie tant que vous CROYEZ en vous, continuez
et n'abandonnez jamais ! Même si cela prend des semaines,
des mois, voire des années, continuez à persévérer
chaque jour et continuez à mettre en œuvre ces
stratégies, car le succès viendra ! 



Tout au long de ce guide, vous
trouverez des conseils précieux, des
informations professionnelles et des
stratégies concrètes qui peuvent vous
aider à réussir en tant que spécialiste
du marketing numérique sans
compromettre votre vie privée. Les
options sont infinies alors que votre
voyage vers un revenu illimité
commence ici. 

Maintenant que vous êtes prêt à
entrer dans le monde numérique sans
révéler votre visage, commençons et
découvrons les secrets pour devenir
un spécialiste du marketing numérique
et un propriétaire d'entreprise sans
visage à succès.

Comme toujours, je suis là pour vous
soutenir et vous guider tout au long
de votre parcours ! Vous pouvez le
faire ! 
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Chapitre
1

LES BASES



COMPRENDRE LE MARKETING
NUMÉRIQUE

Le terme « marketing numérique » fait référence à un large
éventail de stratégies et de techniques utilisées pour
promouvoir des produits, des services ou des
informations sur les plateformes numériques. Les sites
Web, les moteurs de recherche, les plateformes de médias
sociaux, le courrier électronique, etc. font partie de ces
voies. Qu'il s'agisse d'un achat, d'une inscription ou d'une
interaction avec un contenu, l'objectif est d'établir une
connexion avec un public cible, de l'engager et
d'encourager des actions particulières telles que
réaliser un achat ou s'inscrire à une newsletter.

Votre objectif en tant que spécialiste du marketing
numérique sans visage reste le même : établir des liens
significatifs avec votre public, vendre des produits
numériques, aider les personnes de votre niche à résoudre
des problèmes, développer votre entreprise et atteindre
la liberté temporelle et financière ! La seule différence
est que vous ne révélerez pas votre visage devant la
caméra !



DÉFINIR LE MARKETING
NUMÉRIQUE ANONYME

Dans le contexte du marketing numérique, le terme «
sans visage » fait généralement référence à une
stratégie ou une campagne marketing qui évite
délibérément de mettre un visage humain ou une
identité personnelle au premier plan.

Cela se voit dans divers aspects du marketing
numérique, notamment l'image de marque, la
création de contenu et les médias sociaux !

Voici quelques façons dont « sans visage » peut
être interprété dans le marketing numérique :

 Branding anonyme : le marketing sans visage
pourrait être interprété comme une approche
dans laquelle la marque reste anonyme ou est
représentée sans montrer les visages qui se
cachent derrière elle. Cela peut créer un
sentiment d’intrigue et attirer l’attention sur la
marque elle-même.
Stratégie centrée sur le contenu : une autre
interprétation est une stratégie centrée sur le
contenu, mettant l'accent sur la valeur et le
message délivrés plutôt que sur les
apparences personnelles. Il permet aux
créateurs de se concentrer sur la création de
contenu engageant et précieux sans avoir
besoin d'une présence devant la caméra.



Charme en coulisses : connectez-vous avec
votre public, présentez votre expertise et
partagez du contenu précieux sans avoir
besoin d'apparitions devant la caméra. C’est
parfait pour ceux qui sont introvertis, timides
et qui s’épanouissent dans un cadre plus privé.
Confidentialité et sécurité : le marketing
numérique sans visage vous permet de maintenir
un niveau de confidentialité et de contrôle sur
votre vie personnelle, réduisant ainsi le risque
d'attention indésirable ou de problèmes de
sécurité potentiels.
Concentrez-vous sur le contenu : sans avoir besoin
d'apparaître devant la caméra, vous pouvez
canaliser votre énergie pour créer du contenu de
haute qualité, développer votre voix unique et
fournir des informations précieuses à votre public.

AVANTAGES DU MARKETING
NUMÉRIQUE ANONYME

L’adoption d’une approche sans visage, qui
consiste généralement à mener des activités ou
des affaires sans révéler l’identité des
personnes impliquées, peut présenter divers
avantages dans différents contextes.

Voici quelques avantages potentiels :



AVANTAGES DU MARKETING
NUMÉRIQUE ANONYME

Moins de temps : le marketing sans visage peut prendre
moins de temps, car vous pouvez vous concentrer sur
la création de contenu sans avoir besoin de
configurations, de tournage ou de montage élaborés.

Pression de performance réduite : pour ceux qui ne sont
pas à l'aise devant la caméra, le marketing sans visage
supprime la pression de performance, vous permettant
de vous exprimer d'une manière authentique et
confortable.

Flexibilité et adaptabilité : sans les contraintes des
apparences personnelles, vous disposez de plus de
flexibilité pour expérimenter différents formats de
contenu, styles et stratégies afin de trouver ce qui
résonne le mieux auprès de votre public.

Facilité d’évolutivité : le marketing sans visage peut
être plus facile à faire évoluer à mesure que vous
développez votre entreprise. Il vous permet de
déléguer des tâches sans être le visage de tous les
aspects, ce qui simplifie l'expansion et le maintien de la
cohérence.

Permet le changement de marque : si vous décidez de
changer de marque ou de changer d'orientation, le
marketing sans visage offre la flexibilité nécessaire
pour apporter des modifications sans refonte
significative, garantissant une transition plus fluide
pour votre public.



Chapitre
2

IDENTIFIEZ VOTRE
NICHE



La spécialisation dans une certaine niche est l’une des
clés du succès en marketing numérique. La sélection
d'une niche vous permet d'adapter votre contenu et
d'établir une relation avec un public partageant les
mêmes intérêts. Avoir une niche fait de vous une
ressource inestimable au sein de cette communauté.
Votre niche doit être spécifique !

Par exemple, ma niche est la richesse : j'aide les gens à
gagner de l'argent en ligne, en particulier ceux qui
sont introvertis et qui ne sont pas à l'aise devant la
caméra. Je veux que les gens sachent que TOUT LE
MONDE peut réussir. Il n’est pas nécessaire d’être
extraverti pour réussir dans le monde numérique ! 

SPÉCIALISATION DE NICHE



Voici un guide étape par étape pour vous aider à
sélectionner le créneau parfait :

Étape 1 : Identifiez vos intérêts et votre passion
Commencez par énumérer vos passe-temps, intérêts
et passions. Sélectionnez une niche qui vous
passionne vraiment et qui correspond à votre
expertise. Votre enthousiasme transparaîtra dans
votre contenu et votre engagement.

Étape 2 : Évaluer la demande du marché
Explorez Instagram pour découvrir des niches
populaires avec des communautés engagées.
Recherchez les domaines où il existe une demande de
contenu et un public important.

Recherchez des mots-clés, des hashtags et des
tendances liés à votre niche. Les gens recherchent-
ils et interagissent-ils activement avec du contenu
dans ce domaine ?

Gardez à l’esprit que vous n’êtes pas obligé de
choisir la niche la plus populaire : parfois, un public
plus restreint et passionné peut être tout aussi
précieux. Vous voulez également vous assurer que
cela correspond à vos intérêts.

COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE



Étape 3 : Tenez compte de votre expertise
Évaluez vos connaissances et vos compétences. Si
vous avez une expertise dans un certain domaine,
cela peut vous distinguer et vous aider à créer un
contenu précieux et faisant autorité.

Étape 4 : Analyse du public cible
Définissez votre public cible. Tenez compte de leurs
données démographiques, de leurs intérêts, de leurs
préférences et de leurs problèmes. Votre niche
doit s'adresser à un groupe spécifique de
personnes qui trouveront votre contenu précieux.

Étape 5 : Différenciation
Déterminez ce qui rendra votre page unique.
Comment allez-vous vous démarquer des comptes
existants dans votre niche ? Trouver un angle ou
une perspective unique peut vous aider à attirer
des abonnés.

Étape 6 : Passion et cohérence
Assurez-vous que vous serez passionné par la
niche que vous avez choisie à long terme. La
cohérence est la clé sur Instagram, et maintenir
l'enthousiasme pour votre niche vous aidera à
rester engagé.

COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE



COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE

Étape 8 : évolutivité et monétisation
Déterminez si la niche que vous avez choisie offre
des opportunités de croissance et de monétisation
potentielle. Y aura-t-il des marques intéressées par
des collaborations ou des produits/services que
vous pourriez proposer ?

Exemples de niches : 

RICHESSE

VOYAGE

BEAUTÉ ET SOINS DE LA PEAU

AFFAIRES ET ENTREPRENEURIAT

PARENTALITÉ ET FAMILLE

MODE

CUISINE

SOINS ET FORMATION DES ANIMAUX

MANIFESTATION

SANTÉ 



COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE

N'oubliez pas que trouver votre niche est un
processus qui peut évoluer avec le temps. Il est
important de trouver un équilibre entre ce qui vous
passionne et ce qui peut répondre aux besoins du
marché et apporter de la valeur. Soyez ouvert à
l’apprentissage et à l’adaptation pendant que vous
explorez et développez votre créneau. Utilisez les
feuilles de travail fournies pour vous aider à
trouver votre niche.

Remarques



Trouver votre feuille de travail de niche

Réfléchissez à vos intérêts, vos compétences et votre expertise.

Écrivez votre réponse ici...

Recherchez des sujets populaires dans ces domaines et identifiez les
lacunes ou les niches mal desservies.

Écrivez votre réponse ici...

Définissez votre public cible en tenant compte des données démographiques, des
intérêts et des besoins.

Hommes ou des femmes ?

Quel âge ont-ils ?

Célibataire ? Marié ? Enfants ?

Que font-ils comme travail ?

Où vivent-ils ?

Quels soucis ont-ils ?

De quoi sont-ils frustrés ?

Quelles sont leurs valeurs ?

Pourquoi voudront-ils visiter le site ?



Trouver votre niche

Tes passions Intérêts du
public

Créez un diagramme ou une liste pour
trouver l'intersection entre vos
passions et les intérêts de votre
public.

Remarques:



VOS IDÉES DE NICHE

Remarques

Vos idées de niche vont ici...

Remarques:



Chapitre
3

ÉTABLIR
VOTRE

MARQUE



Votre identité de marque est votre personnalité
numérique et elle joue un rôle crucial dans
l'établissement de la confiance et de la reconnaissance
auprès de votre public. Même si vous choisissez de ne
pas révéler votre visage, l’identité de votre marque
servira d’identité en ligne.

CONSTRUIRE VOTRE IDENTITÉ DE
MARQUE

Comment construire une identité de marque
forte :

1. Choisissez un nom d'utilisateur/nom mémorable :
sélectionnez-en un qui reflète votre niche, qui est
professionnel et facile à retenir.

2. Créez un logo : Un logo bien conçu et professionnel
peut devenir un symbole reconnaissable de votre
marque. 

3. Définissez votre voix : Développez une voix de
marque unique qui reflète votre personnalité et
résonne auprès de votre public. Qu'il s'agisse
d'humour, d'éducation, de motivation ou de
conversation, la cohérence du ton est la clé.

4. Couleurs et visuels cohérents : utilisez une palette
de couleurs, des polices et des images cohérentes
sur vos plateformes sociales. Vous voulez que
votre marque soit reconnaissable.



Tout sur votre compte doit être cohérent pour
refléter votre image de marque. Cela contribue
également au facteur de confiance et aidera les gens
à se familiariser plus rapidement avec vous. Par
exemple, j'aime conserver tout mon contenu avec une
palette de couleurs neutres dans tout ce que je publie
sur mon flux. Il est important de rester cohérent avec
votre image de marque, car cela contribuera à
séparer votre compte et à le rendre plus mémorable. 

Vous pouvez également choisir quelques emojis qui
reflètent votre personnalité et votre marque et
vous en tenir à ceux de vos légendes ou de votre bio !
Les émojis peuvent sembler désordonnés lorsqu’ils
sont surutilisés, mais ils peuvent aider à parler de
votre marque lorsqu’ils sont utilisés correctement ! 

Une fois ces éléments fondamentaux en place, vous
êtes prêt à vous lancer dans votre aventure de
spécialiste du marketing numérique sans visage ! 

CONSTRUIRE VOTRE IDENTITÉ DE MARQUE



Chapitre
4

OPTIMISEZ VOTRE

COMPTE



NOUVEAU OU ANCIEN COMPTE ?

"Dois-je utiliser mon compte actuel ou dois-je créer un
nouveau compte ? C’est une question courante lors du
lancement de quelque chose de nouveau.

J'ai créé un nouveau compte, car votre compte BUSINESS
doit être professionnel si vous souhaitez entraîner
efficacement l'algorithme IG et diffuser votre contenu
auprès du bon public. Vous NE devez PAS publier ou
interagir avec, par exemple, du contenu culinaire ET
gagner de l'argent en ligne. Cela perturbera
l’algorithme et, par conséquent, vous ne serez pas
trouvé par les personnes qui recherchent ce que vous
avez à offrir. 

Gardez à l’esprit lorsque vous choisissez une stratégie
qu’il faut du temps pour développer votre entreprise
dans tous les cas. Ce n’est pas parce que vous
commencez avec un groupe de personnes qui vous
connaissent, vous aiment et vous font confiance que le
succès est au coin de la rue. Vous devrez quand même y
travailler quotidiennement et être cohérent dans vos
efforts.

En outre, vous pouvez créer un nouveau compte et NE
PAS connecter votre numéro ou votre adresse e-mail
(de cette façon, vous ne serez pas suggéré comme ami
par des personnes que vous connaissez OU vous
POUVEZ le connecter afin que vos contacts puissent
vous trouver comme vous le souhaitez.



NOUVEAU OU ANCIEN COMPTE ?

Avantages:

Vous avez déjà des abonnés
qui vous connaissent, vous
aiment et vous font
confiance. Il se peut que des
gens interviennent et
achètent votre produit
immédiatement (et cela
pourrait vous surprendre !).
Authenticité et touche
personnelle.
Plus facile de gérer un seul
compte.

Les inconvénients:

Peut ne pas correspondre à
la marque de votre
entreprise.
Problèmes potentiels de
confidentialité.
En fonction de ce dont vous
faisiez la promotion
auparavant, cela peut ne
pas avoir de sens pour vos
abonnés et peut également
confondre l'algorithme
quant à QUI ils doivent
montrer votre contenu. 

Avantages:

Axé sur la marque dès le
départ.
Il est plus facile de cibler un
public spécifique et d'indiquer à
l'algorithme à qui montrer
votre contenu.
Il y a moins de chance que de
nombreuses personnes ne vous
suivent plus, car vous
publierez exactement ce qu'ils
vous ont suivi pour voir !

Les inconvénients: 

Il faut du temps pour créer une
audience et établir la
CONFIANCE avec vos abonnés.
Il se peut que la réussite ne
soit pas aussi rapide (gardez à
l'esprit que vous êtes là pour
le long terme !).
Nécessite des efforts
supplémentaires pour grandir.

ANCIEN
COMPTE 

 NOUVEAU COMPTE



Que vous choisissiez de convertir votre compte
actuel ou de créer un tout nouveau compte, vous
devez l'optimiser pour vous assurer que les gens

savent ce que vous représentez et ce que vous
pouvez faire pour eux. 

OPTIMISEZ VOTRE COMPTE

CHOISISSEZ UN NOM D'UTILISATEUR ET UNE PHOTO
DE PROFIL

Assurez-vous de choisir un nom d'utilisateur qui
reflète le nom de votre marque ou de votre
entreprise et qui est facile à retenir. 

Utilisez une photo de profil reconnaissable, comme
votre beau visage, ou si vous avez un compte sans
visage comme moi, votre logo !

Canva est le meilleur outil pour les débutants. Ils
proposent de nombreux modèles de logo parmi
lesquels vous pouvez choisir ou vous pouvez
créer le vôtre. 

VOTRE BIO

Votre b iographie  doit clairement communiquer
ce que vous faites ,  qui  vous aidez et comment
vous les aidez .  



Immédiatement après avoir consulté votre
biographie ,  votre public doit savoir ce que
vous pouvez lu i  offrir .  Qu ' il  s 'agisse d 'une
opportunité de créer une entreprise ,  de
stratégies/conseils de croissance sur
Instagram,  de guides ut iles pour les mamans
occupées ,  d 'un podcast,  d 'une chaîne YouTube ,
etc .  -  quel que soit votre produit ,  votre
public doit savoir comment il  peut l 'a ider dès
le premier coup d 'œil .  votre b iographie .

Votre b iographie  doit également inclure un
appel à l 'action et un l ien vers votre s ite Web
avec toutes vos offres .

OPTIMISEZ VOTRE COMPTE

VOS POINTS FORTS

Les faits saillants de l 'h istoire vous aident à
organiser et à classer vos h istoires passées
en thèmes ou sujets spécif iques .  Cela permet à
votre public de trouver et d ’accéder plus
facilement au contenu qui  l ’ intéresse .

Gardez-les à jour .
N 'en  ut il isez pas trop.
Fournir de la valeur,  de la valeur,  de la
valeur.
Gardez-les pertinents par rapport aux
besoins de votre public c ible .



Chapitre
5

STRATÉGIE DE CONTENU



Une stratégie de contenu est un plan bien défini qui
décrit comment vous allez créer, organiser et
partager du contenu sur la plateforme pour
atteindre des objectifs spécifiques.

Cela englobe les types de contenu que vous
produirez, les thèmes sur lesquels vous vous
concentrerez, la fréquence de publication et la
manière dont vous interagirez avec votre public. 

Une stratégie de contenu efficace vous aide à guider
vos actions, à maintenir la cohérence et à aligner
vos efforts sur vos objectifs plus larges.

Il est impératif de créer du contenu de valeur pour
votre entreprise de marketing numérique ! C'est le
contenu qui éduque, divertit ou propose une solution
à un problème pour votre public cible.

STRATÉGIE DE CONTENU



Examinons un peu plus en détail comment créer une
stratégie de contenu efficace. 

1. Définissez vos objectifs : décrivez clairement vos
objectifs de croissance sur Instagram. Qu'il s'agisse
d'accroître la notoriété de la marque, de générer du
trafic sur un site Web ou d'augmenter les ventes, vos
objectifs façonneront votre stratégie de contenu.

 2. Informations sur le public : comprenez parfaitement
les préférences, les problèmes et les aspirations de
votre public cible. Par exemple, les gens veulent-ils
gagner plus d’argent, ont-ils des difficultés dans leur
relation ou les nouveaux parents ont-ils besoin de
conseils parentaux ? Votre contenu et vos produits
numériques doivent offrir des solutions, des conseils ou
des informations liés à votre niche. Vous voulez être la
ressource incontournable pour obtenir des
informations précieuses ! 

 3. Identifiez les piliers de contenu : établissez des piliers
de contenu clés qui reflètent les valeurs
fondamentales, l'expertise et les offres de votre
marque. Ces piliers serviront de base à votre stratégie
de contenu.

STRATÉGIE DE CONTENU



TYPES DE CONTENU

En tant que spécialiste du marketing numérique
sans visage, vous disposez d’une variété de
formats de contenu que vous pouvez utiliser.
N'hésitez pas à utiliser une variété de types de
contenu différents ! Voici quelques exemples: 

1. Contenu écrit : des publications et des livres
électroniques de haute qualité, professionnels et
informatifs sur les réseaux sociaux peuvent faire
de vous une autorité dans votre niche. 

2. Contenu visuel : les infographies, les images et les
diaporamas peuvent transmettre des informations
de manière visuellement attrayante.

3. Contenu vidéo : créez des vidéos ou des bobines à
l'aide d'animations, d'enregistrements d'écran ou
d'autres visuels pour partager des informations.
J'aime utiliser des visuels minimalistes et simples !
C’est ma stratégie marketing préférée !

4. Contenu audio : les voix off et les enregistrements
audio peuvent être un excellent moyen d'atteindre un
public sous forme de reel. Si vous êtes trop timide
pour faire des voix off, vous pouvez ajouter de la
musique/audio sur vos vidéos pour les rendre plus
attrayantes ! C'est ce que je fais !



FORMATS DE CONTENU

PUBLICATIONS : les publications Instagram sont mieux
utilisées pour partager des photos, des graphiques ou
quelque chose de court et agréable comme une citation
de motivation.

CAROUSELS : les carrousels sur Instagram sont un
format polyvalent et attrayant qui peut être utilisé à
diverses fins.

1. Tutoriels étape par étape : les carrousels sont
excellents pour partager des tutos détaillés, étape par
étape. Vous pouvez décomposer un processus complexe
en plusieurs diapositives.

 2. Contenu pédagogique : les carrousels vous permettent
de fournir des informations détaillées sur un sujet
spécifique. Utilisez chaque diapositive pour couvrir
différents aspects du sujet.

 3. Narration : Les carrousels sont parfaits pour
raconter des histoires. Vous pouvez dérouler un récit
sur plusieurs diapositives.

4. Astuces : partagez des listes, des astuces ou des
conseils dans un format carrousel. Chaque diapositive
peut comporter un point différent, ce qui rend le contenu
facilement numérisable et partageable.

Dans les prochains chapitres, j’expliquerais  les REELS et
les STORIES.



2

3

5

1
Les reels sont pour
Générer du trafic vers votre compte et
accroître votre notoriété

Vendre votre offre est le meilleur endroit pour
réellement vous connecter avec votre public à
un niveau plus profond (et vendre)

Renforcer la crédibilité et la confiance et
éduquer à un niveau plus profond

Créer une mini publicité pour votre entreprise qui
montre les « points forts » des offres et de
votre marque

6
Créer une conversation et fournir des
informations et une éducation de grande valeur
et peut également contribuer à augmenter les
ventes

Les stories sont pour

Les lives sont pour

Les stories à la une sont pour

Mesurez et analysez vos résultats

CARACTÉRISTIQUES INSTAGRAM
Aide-mémoire

4

Les DM sont pour
Établir des relations, créer des réseaux et
partager des liens (pas de pitch à froid)



6

REELS

CARACTÉRISTIQUES INSTAGRAM
Cadre de contenu

STORY

CARROUSELS MP

LIVES Points forts

augmenter la
portée
Astuces rapides
contenu pratique
contenu amusant

contenu enregistrable
contenu éducatif
bon pour les fiançailles
faire preuve d'expertise

établir la crédibilité
organiser des séances de
questions et réponses
éducation plus approfondie
se connecter avec le public

augmenter la
portée
aide-mémoire
infographie
listes de
contrôle

vente
Dans les coulisses
Contenu des questions
et réponses
établir une connexion

Présentez-vous
offres phares
témoignages/résultats
augmenter la crédibilité



Chapitre
6
REELS

REELS

REELS



REELS

REELS : Les Instagram Reels sont devenus un outil
puissant permettant aux créateurs de contenu et
aux entreprises d'engager leur public à travers des
vidéos courtes et créatives. C’est mon type de
contenu préféré absolu et sur lequel je me concentre
principalement. 

Voici comment créer des Reels captivants et
développer votre audience !

1. Commencez fort : accrochez les téléspectateurs
dès les premières secondes avec une introduction
accrocheuse. Utilisez des accroches solides qui
inciteront les téléspectateurs à s'arrêter et à
regarder !

DONNEZ ENVIE AUX GENS DE LIRE LA LÉGENDE ! Ne mettez
pas TOUS les conseils de la légende À L’ÉCRAN. Soit
vous y terminez au hasard pour qu'ils fassent une
recherche dans la légende, soit vous ajoutez à la fin
« voir la légende ». 

2. Tendances audio : les sons tendance sont
indispensables pour publier des REELS ! Vous pouvez
toujours gagner du terrain sur un Reel sans un son
de tendance, mais cela devient de plus en plus
difficile à faire. L’algorithme récompense les
tendances, et les sons sont le meilleur moyen de
participer à ce système de récompense ! 



Comment trouver un audio tendance qui est sur
le point de devenir viral ? 

Recherchez la flèche pointant vers le haut au
bas de n’importe quelle bobine ! Vous pouvez
cliquer sur cette flèche et elle vous mènera au
son tendance !

Vous souhaitez trouver des sons comportant
moins de 5 à 10 000 utilisations (entre 500 et 1 000,
c'est encore mieux !).

Regardez les commentaires des 4 à 5 utilisations
les plus performants pour voir à quand datent
les commentaires. S’ils ont plus d’une semaine, ce
son n’est probablement plus sur une tendance à
la hausse !

Certains comptes aiment aller plus loin avec
l'image de marque et une apparence cohérente en
ajoutant des couvertures Reel. 

Assurez-vous que la vitesse de votre audio
correspond à la vitesse de votre vidéo. Par
exemple, ne mettez pas une chanson entraînante
sur un reel au ralenti. 



3. Attrait visuel : le contenu visuel attire l’attention.

Jouez avec l’esthétique visuelle, comme les
transitions, les filtres et les superpositions de
texte, pour rendre vos Reels visuellement
captivants. Expérimentez différents styles pour
trouver ce qui résonne le mieux auprès de votre
public.

Investir dans:
Images de haute qualité : utilisez des images
nettes et bien composées qui correspondent à
votre marque et trouvent un écho auprès de
votre public.
Graphiques et vidéos : intégrez des graphiques,
des animations et des vidéos attrayants qui
transmettent efficacement votre message.

Il est important de maintenir une cohérence dans les
visuels que vous créez ! Vous voulez que les gens
voient et reconnaissent qui l'a publié sans avoir à
voir votre nom.



4. Légende engageante : les LÉGENDES LONGUES sont
préférables pour garder les gens sur votre
contenu plus longtemps, ce qui aide l'algorithme. 

Accrochez-vous dès le début : captez
l’attention dès le début. Utilisez des questions
intrigantes, des déclarations percutantes ou
des anecdotes pertinentes pour attirer les
lecteurs. Vous pouvez voir la première ligne
de texte dans la légende sans réellement
cliquer dessus, je recommande donc quelque
chose qui leur donne envie de
l'ouvrir/développer ! 
Ajoutez de la valeur : fournissez des
informations, des conseils ou des
connaissances pertinentes pour votre
contenu. Les légendes qui offrent de la
valeur encouragent l'engagement et
l'interaction.
Questions intrigantes : posez des questions
qui invitent les utilisateurs à participer et à
discuter. Les commentaires encourageants
améliorent l’engagement et la visibilité.
Appel à l'action (CTA) : incluez un CTA clair
pour guider les utilisateurs vers l'action
souhaitée, qu'il s'agisse d'aimer, de commenter,
de partager ou de visiter votre site Web.



Sauts de ligne : utilisez des sauts de ligne pour
diviser le texte et rendre votre légende plus
lisible. Une légende bien organisée est plus
susceptible de susciter l'intérêt.
Hashtags stratégiques : intégrez des hashtags
pertinents pour augmenter la visibilité. Mélangez
des hashtags populaires, de niche et de marque
pour une approche équilibrée.
Analysez l'engagement : suivez les mesures telles
que les likes, les commentaires, les partages et
les sauvegardes pour évaluer l'efficacité de
vos sous-titres. Déterminez ce qui suscite une
interaction et continuez à l’inclure dans vos
légendes.

Si vous avez du mal à créer une légende, ChatGPT est
votre meilleur ami ! Tapez tous les points que vous
souhaitez faire passer et demandez à ChatGPT de
rédiger quelque chose pour vous. Bien sûr, vous
devrez modifier cette réponse pour la rendre plus
personnelle. 



Vous souhaitez vous concentrer sur la façon
d’augmenter votre durée de visionnage, ce qui est
incroyable car vous pouvez désormais suivre cela dans
vos Insights. Si l'algorithme détecte que vous avez une
durée de visionnage plus longue, il diffusera votre Reel
vers davantage de comptes, ce qui entraînera une visibilité
accrue.

VOICI QUELQUES STRATÉGIES QUI ONT FONCTIONNÉ POUR MOI
RÉCEMMENT :

Utilisez des images et des vidéos haute résolution pour
conserver une apparence professionnelle. Les visuels
granuleux ou pixellisés peuvent diminuer la valeur
perçue de votre contenu.
Les mots sur vos Reels doivent être CLAIRS. S’ils sont
difficiles à lire, la plupart des gens les feront défiler.
Assurez-vous d'avoir une image de marque cohérente
et que vos visuels correspondent à votre identité de
marque. Utilisez des couleurs, des polices et des
styles cohérents. Cela favorise la reconnaissance et
la confiance de la marque.
Maintenez un équilibre entre le texte et les visuels.
Trop de texte peut être écrasant, alors que les
visuels seuls peuvent manquer de contexte. Trouvez le
bon mélange. Visez une à deux phrases. 
Gardez l'attention de votre public sur votre Reel en
changeant fréquemment l'arrière-plan pour perturber
son attention et le garder accro.

STRATÉGIES DES REELS



Utilisez des techniques de curiosité. Dites-leur
l'accroche, rendez le Reel très court, puis
incluez un appel à l'action pour les diriger vers
votre légende (votre accroche doit être très
solide pour que cela fonctionne). C’est ici que
vous leur donnerez la majorité des informations
sur ce que vous essayez de transmettre. 
Au lieu d’afficher votre texte d’un seul coup,
étalez-le afin qu’il apparaisse à l’écran l’un
après l’autre. Votre public doit attendre toutes
les informations avant de faire défiler.
Donnez à votre vidéo l'impression qu'elle se
déroule du début à la fin afin qu'elle tourne en
boucle. Vos téléspectateurs ne sauront pas
qu'ils le regardent encore et encore car ils sont
accros à la transition et lisent ensuite les
informations.
Expérience ! Expérimentez avec différents
formats visuels tels que des publications de
carrousel ou de courts clips.

STRATÉGIES DES REELS



1. Incluez une série d’images esthétiques et fournissez des
textes superposés. Vous pouvez consulter ma page
pour vous inspirer ! 

2. Filmez votre café ou votre boisson - vous pouvez
vous enregistrer en train de verser la boisson ou de
marcher avec. 

3. Filmez vos mains en train de faire quelque chose en
rapport avec votre niche - par exemple, travailler
derrière l'ordinateur, cuisiner, etc. 

4. Filmez la vue que vous avez là où vous êtes - que ce
soit derrière votre ordinateur, dans le parc, à la piscine,
assis sur un banc, en voyage/en vacances, etc. 

5. Filmez-vous en vous éloignant de la caméra – vous
pouvez le faire dans différents environnements ou en
faisant différentes activités, même avec vos enfants ! 

IDÉES DE REELS SANS VISAGE



1. Canva : Canva propose des photos et des vidéos
gratuites et payantes que vous pouvez
télécharger et ajouter à vos photos et/ou vidéos ! 

2. Social Stocks et The Content Cove : Ce sont deux de
mes endroits préférés pour télécharger des vidéos
esthétiques ! Il existe un abonnement mensuel et
annuel pour cela. ICI LE LIEN

3. Pexels : Pexels est également une excellente
ressource gratuite pour télécharger des photos
et des vidéos. Ce site Web est génial car vous
pouvez rechercher les types de photos/vidéos que
vous souhaitez et le moteur de recherche vous
proposera des centaines d'options ! 

PHOTOS/VIDÉOS SANS VISAGE

Il existe plusieurs ressources auxquelles vous
pouvez accéder pour vos photos et vidéos sans
visage ! J'ai initialement acheté une bibliothèque de
contenu auprès d'un autre spécialiste du marketing
numérique sans visage, mais elle n'est plus disponible.
Ce sont les options que je commence maintenant à
utiliser.

https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
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Si apparaître quotidiennement de manière authentique
dans vos Stories ne fait pas partie de votre plan
d'affaires, vous passez à côté de quelque chose.

Les Stories Instagram sont comme l’arme secrète de
votre arsenal de marketing numérique. Ils constituent
votre ligne directe avec votre public, offrant un aperçu
authentique et non filtré de votre monde et de la
personnalité de votre marque. C’est ainsi que votre
public apprendra à vous connaître. Ils ne peuvent pas
voir votre visage, vous devrez donc peut-être devenir un
peu plus personnel afin de pouvoir vous connecter avec
les autres à un niveau plus profond.

Les faits racontent, les histoires se vendent. Vous
souhaitez être en contact quotidiennement avec votre
public.

Que devrait contenir vos histoires ? 
1. Dans les coulisses (BTS) : partagez les histoires des
personnes derrière la marque, le processus créatif ou
les opérations quotidiennes – cela ajoute de l'authenticité
et une touche humaine. Vous n'avez pas besoin de montrer
votre visage, mais vous pouvez ajouter une touche
personnelle en publiant une photo de vos animaux de
compagnie, de vos enfants, de votre déjeuner et une photo
de votre ordinateur portable pendant que vous
travaillez. De petites choses comme celle-ci vous feront
vous sentir plus « réel » pour les personnes qui ne
verront jamais votre visage.

VENDRE DANS LES STORIES



2. Narration :

Histoires personnelles : racontez des expériences
personnelles ou des anecdotes qui correspondent à
votre niche.
Faites savoir à votre public ce qui vous a inspiré à
vous lancer dans le marketing numérique. Quelles
étaient vos craintes lorsque vous avez commencé ? 
Histoires de réussite : mettez en valeur des histoires
de réussite personnelles liées à vos produits ou
services.
Erreurs et échecs : tout le monde a peur de paraître
parfait, mais je vous le promets, partager ce qui n'est
pas si bon permettra aux gens de se connecter avec
vous et de vous considérer comme une vraie
personne ! 
Communiquez comment votre marque a évolué. Mettez
en avant la croissance, les leçons apprises et la
manière dont votre marque s'est adaptée aux défis :
cela démontre la résilience et les progrès. Cela
aidera également les gens à mieux s'identifier à vous. 

2. Teasers de produits : créez de l'anticipation en
partageant des teasers de lancements de produits,
d'événements ou de promotions à venir. Utilisez des
autocollants de compte à rebours ou des sondages
pour engager votre public et l'enthousiasmer pour ce
qui s'en vient.

VENDRE DANS LES STORIES



3. Posez des questions ! 

Encouragez l’engagement et les discussions en
posant des questions pertinentes. L'engagement
est ce qui va pousser votre contenu vers
l'algorithme. Plus vous avez de likes, de
commentaires, de sauvegardes et de temps
passé sur vos publications, mieux c'est ! 

Posez des questions réfléchies : posez des
questions liées à votre niche ou à votre
secteur pour stimuler les conversations.

La page suivante vous proposera quelques
exemples.



Exemples de questions que vous pouvez poser : 

Q) Quel est votre principal objectif professionnel ou
personnel pour ce mois-ci ? Encourageons-nous les uns
les autres ! 
Q) Partagez un succès récent ou une étape importante
que vous avez franchie dans votre activité en ligne. 
Q) Partagez votre outil de marketing numérique
incontournable ! Quel est l’outil sans lequel vous ne
pouvez pas vivre ? 
Q) Quelle compétence ou stratégie apprenez-vous
actuellement pour améliorer votre activité en ligne ? 
Q) Qu'est-ce qui vous motive lorsque vous faites face à
des défis dans votre vie personnelle ou
professionnelle ? 
Q) Qu'est-ce qui vous a poussé à vous lancer dans le
secteur du marketing numérique ? 
Q) Quel type de contenu aimeriez-vous voir davantage
sur cette page ? Vos commentaires comptent ! 

Réaliser des sondages/utiliser des quiz : utilisez des
sondages ou des quiz dans vos histoires pour recueillir
les opinions ou les préférences de votre public. Que
veulent-ils voir davantage ? Quel contenu trouvent-ils
le plus utile ? 

Vous pouvez également poser des questions simples
dans vos sondages telles que : 
Q) Quels sont vos projets ce week-end ? 
Q) Comment va tout le monde aujourd’hui ? 



4. Contenu éducatif 

Partagez des informations précieuses, des conseils
et des guides pratiques spécifiques à votre niche.
Vous souhaitez vous positionner comme une
ressource compétente dans votre domaine. 

Il est également important que les gens se sentent
comme une figure d’autorité dans votre niche. Vous
voulez être leur personne de référence pour tout
ce qui concerne votre niche – rappelez-vous-en ! 

Voici quelques exemples de contenus pédagogiques : 
Partagez des faits sur le marketing numérique
Partager le revenu moyen d'un spécialiste du
marketing numérique
Expliquez les compétences à revenu élevé que
vous avez acquises depuis que vous avez
commencé le marketing numérique
Partagez votre parcours de démarrage du
marketing numérique 
Parlez de votre POURQUOI
Partagez des histoires de réussite
Partagez quelques erreurs que vous avez
commises et ce que les autres devraient éviter
au début
Présentez des extraits du contenu des produits
que vous pouvez proposer



Expliquez ce que sont les droits de revente
principaux
Outils que vous utilisez pour créer des produits
numériques 
Outils que vous utilisez pour créer et éditer vos
vidéos
Expliquez les avantages de l'automatisation au
sein de votre entreprise 
Importance d'un entonnoir de vente
Expliquer l'importance du marketing par e-mail 
Publiez des conseils sur la façon de fabriquer de
bons hameçons sur vos moulinets
Expliquer ce qu'est le SEO et comment l'optimiser
Existe-t-il une assistance disponible ? Expliquez le
support que vous apporterez à l’achat de vos
produits.
A qui s'adressent vos produits ? Expliquez votre
public cible et comment il s'adresse aussi bien aux
débutants qu'aux personnes qui ont déjà une
entreprise.
Démystifier les mythes : uniquement pour revendre,
arnaque, système pyramidal, sursaturation,
système pour devenir riche rapidement
Parlez de vos opinions en matière de réclamations
de revenus 



5. Concours et cadeaux

Les concours et les cadeaux peuvent générer de
l'enthousiasme et de l'engagement : 

Règles claires : assurez-vous que votre
concours ou votre cadeau comporte des règles
et des directives claires 
Prix ​​​​de valeur : offrez des prix qui trouvent un
écho auprès de votre public cible et sont
pertinents pour votre niche. Les prix pourraient
inclure une copie gratuite de l'un de vos produits
numériques, un appel individuel avec vous pour
passer en revue les stratégies marketing, etc.

6. Contenu généré par l'utilisateur (UGC) : présentez le
contenu créé par vos clients ou fans. Partagez leurs
publications et histoires qui présentent vos produits
ou services. Montrez une capture d'écran d'un client
partageant d'excellents commentaires ! Cela
favorise non seulement un sentiment de communauté,
mais agit également comme une preuve sociale.

ÊTRE COHÉRENT!
Appliquez systématiquement ces stratégies afin de
pouvoir établir une présence solide dans vos
stories, engager votre public de manière authentique
et atteindre vos objectifs de marketing numérique,
tout en préservant votre anonymat ! 
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CONTENU QUI CONVERTIT
ATTRACTION AVEC RÉSOLUTION DE PROBLÈMES
C'est le contenu dans lequel vous aborderez les
problèmes, et pas seulement les résoudre, mais les
RÉSOUDRE ! Ne vous contentez pas d’énoncer leur
problème… ils sont conscients qu’ils l’ont. Ils ont
besoin d’une solution, et vous venez la leur
apporter !

C’est là que vous voudrez prendre la position de
l’expert, OU si vous n’êtes pas ENCORE un expert,
laissez votre produit devenir l’expert ! 

Par exemple, si vous vendez un cours de marketing
numérique pour débutants, laissez le COURS occuper
le devant de la scène !

Exemple : « Je ne connaissais pas X, mais maintenant je
le connais et je l'ai appris de (remplissez le blanc) ! »  

Votre voyage constituera une preuve visuelle que
les gens doivent voir et à laquelle s’identifier. Si
vous choisissez de partager les revenus gagnés,
partagez quelque chose auquel il est lié et qui
pourrait être lié aux émotions des gens. Par
exemple, votre deuxième vente a permis à votre fille
de bénéficier de cours d’arts martiaux et de piano
pour le mois. 



CONTENU QUI CONVERTIT
Le STORY TELLING est un voyage émotionnel dans lequel
vous emmenez un acheteur. Partagez votre histoire
souvent, quotidiennement si vous publiez 3 stories/jour.
Même lorsque vous publiez depuis des mois, vous devez
toujours agir comme si vous parliez à un NOUVEAU
follower qui n'a aucune idée de qui vous êtes et de ce que
vous proposez. Parce que si vous grandissez aussi vite
que vous le souhaitez, vous gagnerez au moins 1 nouveau
follower par jour. 

Les comptes qui connaissent la croissance la plus rapide
partagent systématiquement qui ils sont, comment ils ont
commencé et ce que leur offre leur a apporté jusqu'à
présent. Cela VOUS SERA répétitif. Vous pensez peut-être
que « Mes abonnés actuels doivent en avoir marre de moi »,
mais N'OUBLIEZ PAS que les gens doivent entendre quelque
chose un million de fois avant d'acheter. 

EXEMPLE D'HISTOIRE 1 : « Je suis maman de 2 enfants, une ancienne
employée d'entreprise épuisée qui cherchait un moyen de
monétiser le temps que je passais sur les réseaux sociaux.
Je suis tombé sur une mère qui postait sur le fait de gagner
un revenu important grâce à un cours qu'elle avait acheté
et qui offrait des droits de revente. Je n'avais aucune
expérience dans la vente de cours ou de produits
numériques, mais après l'avoir acheté, j'ai appris tout ce
que j'avais besoin de savoir pour commencer et réussir !
(Insérez tous les gains, ventes, choses que vous avez
apprises).



CONTENU QUI CONVERTIT
ÉLIMINATION DES OBJECTIONS
Parlez des objections que vous rencontrez peut-
être lors de conversations privées, ou même des
objections que vous avez vous-même. Pourquoi avez-
vous mis autant de temps à vous lancer dans le
marketing/produits numériques ? Créez du contenu
autour de cela !

« Avant, je pensais que pour gagner de l’argent dans
le marketing numérique, je devais suivre un cours
sophistiqué ou même avoir mon propre produit
numérique. J'avais tellement tort ! J'ai pu me lancer
dans le marketing numérique en vendant un cours
créé par quelqu'un d'autre et cela m'a appris à
commercialiser N'IMPORTE QUEL produit numérique et à
le rentabiliser avec des systèmes automatisés qui
fonctionnent pour moi bien après sa création.



CONTENU QUI CONVERTIT

CONTENU DE CONVERSION
C’est le contenu difficile à vendre. Vous ne
souhaitez publier ce type de contenu qu’une fois
par jour si vous publiez 3 fois/jour ou une fois
tous les 3-4 jours si vous ne publiez qu’une
fois/jour.

C’est ici que vous pouvez utiliser les témoignages
de vos clients (ou d’autres membres de votre
communauté si vous n’avez pas encore de
résultats), et même vos propres résultats ! La
preuve sociale convertit ! Tout le monde n'est pas
fan de cela, mais je pense que montrer vos
résultats et ce que vous avez réalisé montre aux
gens ce qui est possible. C’est ce type de contenu qui
m’a poussé à embarquer. 

Vous n'avez pas besoin d'être un expert, il vous
suffit de montrer que vous (ou votre produit)
pouvez aider quelqu'un à passer du point A au point
B. 

Si vous n’avez pas encore de résultats personnels,
vous êtes libre d’utiliser les témoignages de la
communauté du cours (si vous vendez un cours). Ce
sont encore de vrais témoignages de vraies
personnes. 
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BÂTIR UNE COMMUNAUTÉ
La base de toute communauté réussie est un
contenu qui trouve un écho auprès de votre public
cible. Les gens veulent VOUS VOIR RÉEL et
AUTHENTIQUE. 

En ce qui concerne les comptes sans visage, c'est
là qu'il est vraiment important d'être authentique
dans vos publications et interactions. Les gens
apprécient et sont attirés par le RÉEL. Partagez
vos expériences personnelles, vos histoires et
votre expertise pour vous connecter plus
profondément avec votre public. 

Une communauté bien entretenue respire
l’authenticité. Lorsque vos abonnés sentent que
vous vous souciez réellement de leurs intérêts et
de leurs besoins, ils sont plus susceptibles de
faire confiance à vos recommandations, d'interagir
avec votre contenu et même de prendre des
décisions d'achat en fonction de vos suggestions. 
La confiance est la pierre angulaire des relations
durables et de la fidélité à la marque.



LE POUVOIR DE LA COHÉRENCE

1. Notoriété prioritaire : des publications régulières
maintiennent votre marque à jour dans l'esprit de vos
abonnés. Ceci est crucial sur une plate-forme où le
contenu défile rapidement.

2. Favorisation de l'algorithme : l'algorithme
d'Instagram a tendance à favoriser les comptes qui
publient régulièrement. Une activité régulière signale
à l'algorithme que votre contenu est pertinent et
engageant.

3. Attentes du public : la cohérence définit les
attentes. Vos abonnés anticipent vos publications et
sont plus susceptibles de s'engager lorsqu'ils
trouvent ce qu'ils attendaient.

La qualité plutôt que la quantité : même si la
cohérence est vitale, la qualité ne doit jamais être
compromise. Efforcez-vous de fournir un contenu
précieux et bien conçu dans chaque publication.



La plupart des personnes qui ne voient pas de
croissance ne publient pas assez régulièrement ou
ne sont tout simplement pas cohérentes depuis
assez longtemps. Les experts disent qu'il faut 3 à 5
semaines de publication constante 3 fois/jour pour
COMMENCER à voir une croissance, alors
N'ABANDONNEZ PAS !

Il est très important de savoir que dans le passé,
le consensus général était qu'il fallait environ 7 «
points de contact » (c'est-à-dire des interactions
avec votre client potentiel) pour le convertir
(c'est-à-dire pour qu'il achète votre produit !). 

Mais désormais, ce chiffre est bien plus élevé.
Plutôt 100 points de contact ! Mais n’ayez crainte,
presque chaque interaction compte comme un point
de contact, que vous réalisiez ou non qu’elle se
produise. Chaque story = 1 point de contact, chaque
publication ou reel = 1 point de contact, chaque
interaction commentaire/réponse = 1 point de
contact, et ainsi de suite. 

Si vous publiez 6 Stories intentionnelles par jour,
cela représente 180 points de contact en un mois rien
qu'à partir de vos seules Stories ! Cela ne compte
même pas vos reels ou vos commentaires. Cela peut
donc arriver rapidement. C'est là que le contenu
devient essentiel. 



L'engagement va au-delà des likes et des commentaires ; il
s'agit de créer un dialogue bidirectionnel où votre public
se sent entendu, valorisé et connecté.

Assurez-vous de participer activement aux discussions
au sein de votre niche, d'aimer et de répondre rapidement
aux commentaires et aux messages, et d'interagir avec le
contenu de votre public. Les interactions authentiques
sont fondamentales pour instaurer la confiance. 

C’est important surtout lorsque vous débutez avec une
marque sans visage ! Il faut que les gens réalisent qu’il y
a une vraie personne derrière l’écran. Engagez-vous avec
les gens de votre communauté et interagissez avec les
personnes de votre public cible/client idéal ! 

Chaque fois que vous interagissez avec une publication,
vous demandez à l’algorithme de vous montrer
davantage de CE type de contenu. Soyez donc très
intentionnel quant au type de contenu avec lequel vous
interagissez le plus souvent. NE combinez PAS vos passe-
temps/intérêts avec le PROFESSIONNEL lorsque vous
interagissez avec des comptes sur votre COMPTE
PROFESSIONNEL. Vous confondrez l’algorithme et il ne
transmettra pas votre contenu à votre client idéal. 

Vous aimez et soutenez un groupe d’autres personnes
dans votre niche ? C’est ce que vous commencerez à voir
le plus (cela peut fonctionner à la fois POUR et CONTRE
vous). L’équilibre ici est la clé.

ENGAGEMENT



Voici quelques stratégies pour favoriser l’engagement.

ÉTAPE 1 : Posez 2 à 3 questions sur vos stories avec des
sondages autour du sujet auquel votre message est lié afin
que votre public s'investisse et s'active (ou aidez-le à
identifier qu'il a un problème).

ÉTAPE 2 : Taquinez-les et faites-leur savoir que s'ils ont voté,
vous publierez très bientôt un message sur la grille qui les
aidera à résoudre (INSÉRER LE POINT DE DOULEUR).

ÉTAPE 3 : Répondez ou aimez tous les commentaires sur votre
message précédent. Une notification apparaîtra sur leur
téléphone et ils pourront ensuite cliquer sur votre profil et
voir votre nouveau message.

ÉTAPE 4 : Une fois que vous avez publié, partagez votre
message dans vos stories avec également une accroche sur
la diapositive de l'histoire. Exemple... Si vous avez du mal à
perdre du poids... VOUS DEVEZ LIRE LA LÉGENDE !

ÉTAPE 5 : Demandez de l'engagement dans vos légendes avec
une déclaration simple qui nécessite une réponse.

ÉTAPE 6 : Interagissez avec d'autres comptes de votre niche.
Vous pouvez le faire en aimant et en commentant leurs
publications en montrant votre soutien. 

ENGAGEMENT



Les hashtags sont importants car ils contribuent à
élargir votre portée. Les hashtags catégorisent votre
contenu, permettant aux utilisateurs intéressés par des
sujets similaires de trouver plus facilement vos
publications via des recherches et d'explorer des pages.
Des hashtags correctement choisis peuvent entraîner une
augmentation des likes, des commentaires et des partages
à mesure que les utilisateurs découvrent votre contenu et
interagissent avec lui.

La limite de hashtag par publication est de 30. Essayez d'en
utiliser autant que possible. Si vous avez du mal à trouver
des hashtags pertinents, il est préférable d’en utiliser
moins plutôt que des hashtags aléatoires. Cela vous fera
encore plus mal. Si vous avez besoin d'inspiration,
consultez d'autres pages de votre niche et voyez quels
hashtags elles utilisent.

Voici comment maximiser leur efficacité :

1. Recherche : identifiez les hashtags pertinents et tendances
au sein de votre niche à l'aide d'outils tels que Hashtagify
ou des fonctions de recherche natives de la plateforme.

2. Créez des hashtags de marque : développez des hashtags
de marque uniques qui trouvent un écho auprès de votre
public et encouragez tout le monde à les utiliser dans
leurs publications.

3. Mix and Match : utilisez une combinaison de hashtags
populaires, tendances et spécifiques à une niche pour
élargir votre portée tout en restant connecté à votre
niche.

HASHTAGS



Les collaborations avec des pairs, des
influenceurs ou des entreprises complémentaires
peuvent être bénéfiques. Considérer : 

Critères : associez-vous à d’autres pour des
mentions dans les publications de chacun. La
communauté du marketing numérique/MRR en général
est plutôt favorable ! 

Contenu collaboratif : co-créez du contenu ou
participez à des campagnes communes.

Promotions croisées : partagez le contenu de
chacun pour présenter à votre public de nouvelles
perspectives. 

Instagram est une application de médias sociaux.
C'est littéralement le but de l'application... être
sociale ! Utilisez-le pour réseauter avec des gens.
C’est une rue à double sens et Instagram vous
récompensera pour l’avoir parcouru. 

COLLABORATIONS



Plus de vues sur nos publications = plus de ventes = plus
d'impact.

Une bonne stratégie de croissance consiste à viser...

2-3 REELS PAR JOUR
Deux REELS par jour sont idéaux pour la croissance du compte.
Assurez-vous cependant de vous adresser à votre public. Ne
vous contentez pas de publier du contenu juste pour le publier.
Si vous vous sentez obligé de le faire, il est préférable de ne
pas publier du tout jusqu'à ce que vous ayez quelque chose de
valeur à publier ! J'ai remarqué une ÉNORME augmentation de
l'engagement lorsque j'ai commencé à parler directement à mon
public cible et que j'ai commencé à ajouter de la valeur.

6 à 10 stories par jour
Vos stories doivent être intentionnelles et ne comporter
qu’environ 6 à 10 diapositives chaque jour. Je ne sais pas pour
vous, mais quand je vois mille petits traits sur l’écran dans les
histoires de quelqu’un, je sors.

INTERAGISSEZ 10 MIN AVANT ET APRÈS LA PUBLICATION DE REELS OU DE
TOUT CONTENU

Passez 50 % de ce temps à commenter les publications/reels
(ou à aimer et à répondre aux commentaires sur votre propre
contenu), et 50 % à interagir avec les stories de vos abonnés. Je
pense que c'est très important à faire si vous débutez tout
juste avec un nouveau compte ou si vous avez un très petit
nombre d'abonnés.

STRATÉGIES DE CROISSANCE



Chapitre
10

OPTIMISATION DU
RÉFÉRENCEMENT



Recherche de mots clés : identifiez les mots clés et les
expressions pertinents pour votre niche, votre contenu et
votre public cible.

SEO sur la page : optimisez votre contenu en plaçant des
mots-clés de manière stratégique dans les titres, les en-têtes
et tout au long de votre contenu.

Balises méta : créez des méta-titres et des descriptions
convaincants pour attirer les clics à partir des résultats
de recherche.

Contenu de qualité : Google récompense le contenu de haute
qualité, informatif et précieux. Créez du contenu qui répond
aux besoins, aux préoccupations et aux questions de votre
public. 

OPTIMISATION DU CONTENU POUR
LES MOTEURS DE RECHERCHE 

L'optimisation des moteurs de recherche (SEO)
est un ensemble de pratiques et de stratégies
visant à améliorer la visibilité et le classement
d'un site Web ou d'un contenu en ligne dans les
résultats des moteurs de recherche tels que
Google ou Instagram.



TECHNIQUES DE RECHERCHE
DE MOTS CLÉS

Une recherche efficace de mots clés est la base du
succès en matière de référencement. Voici quelques
conseils sur la façon d’effectuer une recherche de
mots clés en tant que spécialiste du marketing
numérique sans visage : 

Mots-clés de départ : commencez par quelques mots-
clés de départ liés à votre niche ou à votre sujet. Par
exemple, gagner de l'argent en ligne, des revenus passifs,
du marketing numérique, des produits numériques, du
travail à domicile, etc.

Mots-clés à longue traîne : utilisez des mots-clés à
longue traîne (des phrases contenant plus de mots) qui
reflètent des questions ou des préoccupations
spécifiques que votre public peut avoir. Par exemple,
comment devenir mon propre patron, comment gagner de
l'argent en ligne, comment gagner de l'argent sans
montrer mon visage, comment vendre des produits
numériques sans montrer mon visage, etc.

Outils de mots clés : utilisez des outils de recherche de
mots clés tels que Google Keyword Planner,
Ubersuggest ou SEMrush pour découvrir des mots clés
associés.

Analyse des concurrents : analysez le contenu de vos
concurrents pour découvrir les mots-clés qu'ils ciblent
et identifier les lacunes. 



CRÉER DES BACKLINKS DE
QUALITÉ DE MANIÈRE ANONYME 
Les backlinks, ou liens provenant d’autres sites Web
qui renvoient vers votre contenu, jouent également un
rôle important dans votre référencement. Pour
créer des backlinks de qualité sans dévoiler votre
visage :

Liens vers des ressources : créez un contenu informatif
précieux auquel d'autres souhaitent naturellement créer
un lien en tant que ressource. Par exemple, vous pouvez
utiliser Pinterest, qui est un outil formidable que les
spécialistes du marketing numérique (en particulier les
spécialistes du marketing sans visage) devraient utiliser
pour générer du trafic vers leurs offres.

Promotion sur les réseaux sociaux : partagez votre
contenu sur les réseaux sociaux pour augmenter sa
visibilité et la probabilité que d'autres le partagent. 

L'algorithme de recherche d'Instagram est conçu pour
connecter les utilisateurs avec du contenu pertinent. Il
prend en compte divers facteurs tels que les mots-clés,
les interactions des utilisateurs et la pertinence du
contenu pour fournir des résultats de recherche. Cela
signifie que l'optimisation de votre contenu pour la
recherche peut avoir un impact significatif sur votre
visibilité.

Newsletters : publiez des newsletters ou des campagnes
liées à votre niche et à vos offres - C'est ce que je fais
pour le public qui a choisi de participer à ma campagne
par e-mail via mon e-book gratuit.



Chapitre
11

ANALYSES ET
INFORMATIONS



HORAIRES DE PUBLICATION

Les analyses et les informations sont la
boussole qui guide vos efforts, vous aidant à
comprendre votre audience, à affiner vos
stratégies et à prendre des décisions basées
sur les données. 

Le tableau de bord Insights présente un aperçu
de l'activité du compte, des données
démographiques de l'audience et des
performances du contenu. Familiarisez-vous
avec ce tableau de bord car il sera votre
guide vers le succès. 

L'analyse de votre temps de publication est
l'une des meilleures fonctionnalités à utiliser
pour déterminer quand publier pour un
meilleur engagement. 

Cela vous indiquera quand votre public est le
plus actif et s'engage avec votre contenu, ce
que nous voulons évidemment ici car plus
d'engagement = plus d'yeux sur votre contenu
(visibilité accrue) = CROISSANCE.

ANALYSES ET APERÇUS



Pour vérifier ces informations, vous devez
passer à un compte professionnel. 

Permettez-moi de suivre un processus rapide,
étape par étape.

ANALYSES ET APERÇUS

1. CLIQUEZ SUR LE TABLEAU DE BORD PROFESSIONNEL 

2. CLIQUEZ SUR NOMBRE TOTAL D'ABONNÉS 

3. CE SONT VOS MOMENTS LES PLUS ACTIFS



ANALYSES ET APERÇUS

PERFORMANCES DU CONTENU ÉTAPE PAR ÉTAPE

1. Après l'engagement
Analysez les publications qui suscitent un fort engagement
et décortiquez les éléments qui contribuent à leur succès.

2. Impressions et portée

Faites la distinction entre les impressions (à quelle
fréquence votre contenu est affiché) et la portée (les
spectateurs uniques). Un nombre d'impressions élevé indique
que votre contenu est vu plusieurs fois, tandis qu'une
portée croissante signifie élargir votre audience.

Pour accéder à ces informations, accédez à la publication
que vous souhaitez analyser et cliquez sur Afficher les
informations.



ANALYSE DES DONNEES ET KPI’s

Les indicateurs de performance clés (KPI) et les
mesures sont la boussole qui guide vos efforts
de marketing numérique. En tant que spécialiste du
marketing numérique sans visage, il est essentiel
que vous suiviez les bons indicateurs pour
accéder à votre succès : 

Trafic du site Web : surveillez le nombre de visiteurs sur votre site Web.

Taux de conversion : mesurez le pourcentage de visiteurs par rapport à
ceux qui effectuent l'action souhaitée, comme s'inscrire à votre liste de
diffusion ou effectuer un achat.

Mesures d'engagement : suivez des mesures telles que les likes, les
commentaires, les partages et les taux de clics sur vos réseaux sociaux et
votre contenu.

Performances des e-mails : analysez les taux d'ouverture, les taux de
clics et les taux de conversion de vos campagnes par e-mail.

Classements SEO : gardez un œil sur le classement des moteurs de
recherche de votre site Web pour les mots-clés cibles.



OUTILS POUR L'ANALYSE
ANONYME 

Les outils d'analyse suivants vous aideront à
recueillir des données sur le succès de vos
efforts de marketing numérique : 

Google Analytics : un outil puissant pour suivre le trafic des sites
Web et le comportement des utilisateurs. Si vous utilisez
Systeme.io ou Stan Store, vous pouvez également voir ces
informations.

Informations sur les réseaux sociaux : des plateformes comme
Instagram, Pinterest et Facebook fournissent des informations
sur l'engagement de votre public.

Plateformes de marketing par e-mail : la plupart des services de
marketing par e-mail proposent des rapports détaillés sur les
performances des campagnes par e-mail (par exemple, à quelle
fréquence les e-mails sont ouverts, cliqués, etc.) 

Outils de référencement : des outils comme SEMrush ou Moz
peuvent vous aider à suivre le classement des mots clés et les
performances du site Web. 



Stratégie de contenu : identifiez les types de contenu qui
trouvent un écho auprès de votre public et concentrez-vous
sur sa production accrue.

Public cible : affinez le ciblage de votre audience en fonction
des données pour atteindre les personnes les plus susceptibles
d'interagir avec votre contenu.

Tests A/B : expérimentez différentes approches et analysez les
données pour déterminer quelles stratégies fonctionnent le
mieux.

Itérer et améliorer : renouvelez continuellement vos données et
ajustez vos efforts de marketing numérique.

PRENDRE DES DÉCISIONS
BASÉES SUR LES DONNÉES

Les données sans action ne sont que des chiffres.
Utilisez les informations recueillies grâce à vos
analyses pour prendre des décisions éclairées.

En mesurant votre succès avec les bons
indicateurs et en utilisant les données pour
prendre des décisions éclairées, vous pouvez
affiner votre stratégie de marketing numérique
et atteindre vos objectifs ! 



Chapitre
12

MONÉTISER VOTRE
TRAVAIL



MONÉTISER VOTRE TRAVAIL
En tant que spécialiste du marketing numérique sans
visage, votre capacité à monétiser votre travail et
à générer des revenus est TOUT aussi réalisable que
pour ceux qui révèlent leur visage. Même si cela peut
prendre un peu plus de temps pour développer la
confiance avec votre public, je vous promets que
vous y arriverez tant que vous continuez et restez
cohérent ! 

Dans ce chapitre, nous explorerons les différentes
sources de revenus qui vous aideront à monétiser
vos efforts de marketing numérique en tant que
spécialiste du marketing sans visage.



DIFFÉRENTS FLUX DE REVENUS

Il peut être utile de mettre en place différentes
sources de revenus car c’est le meilleur moyen
d’assurer la stabilité et de générer des revenus
passifs SANS LIMITES !  

Marketing d'affiliation : faites la promotion de produits ou de
services liés à votre niche et gagnez des commissions pour
chaque vente ou prospect généré par votre référence. Vous
pouvez facilement le faire si vous utilisez StanStore ou
Systeme.io. Un lien d’affiliation vous est fourni lorsque vous
vous inscrivez sur ces sites.

Vendre plusieurs produits numériques : créez et vendez
plusieurs produits tels que des livres électroniques, des cours en
ligne, des modèles ou des outils logiciels qui répondent aux
besoins de votre public. Ce serait une bonne idée d'avoir des
produits allant de 27 à 497 euros.

Conseil et coaching : Proposez des services de conseil ou de
coaching privé liés à votre expertise de niche. Ces services
peuvent être fournis via des appels vidéo ou des
communications textuelles. Ce service ajoute également une
touche supplémentaire d'authenticité et vous permet d'établir
des liens avec votre public.



Sites d'adhésion : lancez un site d'adhésion ou une zone de
contenu premium sur votre site Web, où les abonnés paient
pour un accès exclusif au contenu et aux ressources premium
en plus d'un accès personnel supplémentaire à vous et à vos
connaissances.

Revenus publicitaires : vous pouvez également générer des
revenus grâce à la publicité sur votre site Web ou sur les
réseaux sociaux.



VENDRE DES PRODUITS/SERVICES
NUMÉRIQUES

Créer et vendre des produits ou services
numériques vous permet de tirer parti de
votre expertise sans révéler votre visage.
Voici comment exceller dans cette source de
revenus : 

Identifiez les besoins de votre public : développez des produits et
des services qui répondent aux défis/points faibles et aux besoins
spécifiques de votre niche. 

Page de vente efficace : vous souhaitez que votre page de vente
soit convaincante et informative. Mettez en valeur la valeur de
vos produits/services et incluez des témoignages de clients pour
renforcer la confiance. 

Entonnoirs de vente automatisés : configurez des entonnoirs de
vente automatisés qui guident les clients potentiels de la
sensibilisation à l'achat. 

Marketing par e-mail : utilisez le marketing par e-mail et
l'automatisation pour entretenir des prospects et fournir de la
valeur, ce qui peut essentiellement amener vos clients à acheter
vos produits/services.



LA PUISSANCE DES DM
Vos DM présentent une opportunité en or d’interagir
avec vos abonnés à un niveau personnel. Contactez-
les avec des messages personnalisés, exprimez
votre gratitude pour leur soutien ou demandez leur
avis. Entamer des conversations établit une relation
qui transcende le superficiel, conduisant à une
loyauté et un plaidoyer accrus. 

Comment pouvez-vous tirer parti de vos DM pour
gagner de l’argent ? 
Nourrissez les prospects et les ventes en
interagissant avec les clients potentiels en
répondant à leurs questions, préoccupations et
objections de manière personnelle. Adapter votre
approche aux besoins individuels peut augmenter
considérablement vos taux de conversion.

Les réponses aux stories lancent souvent des
conversations en tête-à-tête. En répondant
sincèrement et en encourageant le suivi, vous pouvez
transformer ces interactions en liens durables. Les
DM sont plus qu'une simple fonctionnalité de
communication ; ils sont une centrale électrique pour
forger des liens, établir des relations et accélérer
la croissance d'Instagram.

N'oubliez pas de garder votre approche authentique,
authentique et axée sur la création de valeur : c'est
l'ingrédient secret pour libérer le véritable
potentiel de vos DM Instagram.



Chapitre
13

PUBLICITÉ PAR E-
MAIL



VENDRE PAR EMAILS

UNE LISTE DE DIFFUSION PEUT ÊTRE TRÈS PUISSANTE
POUR VOTRE ENTREPRISE. IL VOUS OFFRE UNE LIGNE
DE COMMUNICATION DIRECTE AVEC VOTRE PUBLIC
QUI NE DÉPEND PAS DES MÉDIAS SOCIAUX ET DE
LEURS ALGORITHMES.

AVEC UN FLUX DE COURRIER ÉLECTRONIQUE BIEN
RÉDIGÉ QUI EST ENVOYÉ À CETTE LISTE, VOUS POUVEZ
ÉTABLIR LA CONFIANCE ET CONVERTIR LES
PROSPECTS EN CLIENTS PAYANTS AVEC FACILITÉ ET
AUTOMATISATION.

ALORS COMMENÇONS À LE CONSTRUIRE !



E-book Gratuit 

LA MEILLEURE façon d’attirer des prospects dans
votre entonnoir de vente est de créer un aimant à
prospects (AKA une offre gratuite relative à votre
niche).

Posez-vous deux choses avant de décider quelle sera
votre offre :

1) Quel est votre marché cible et qu’est-ce qui
l’intéresse ? 
2) Quel problème pouvez-vous résoudre pour votre
marché cible ?

Le but de l'offre gratuite n'est pas de dévoiler
gratuitement tous vos « secrets ». Le but est d'offrir
suffisamment de valeur à vos clients potentiels pour
les familiariser avec certaines de vos autres offres
et comment ils pourraient potentiellement les aider. 

EXEMPLES
Un guide présentant 5 façons de faire quelque
chose (5 façons de gagner de l'argent depuis chez
soi, 5 façons de gagner des abonnés Instagram, 5
recettes hyperprotéinées, etc.) 
Un mini-ebook avec vos prompt ChatGPT préférées
50 hooks par exemple



Comment faire de la publicité pour votre aimant
principal

Publiez-en souvent en créant un CTA (appel à
l'action) à la fin d'un reel. 
Exemple : « Commentez « MOI » ci-dessous et je
vous enverrai mon guide GRATUIT expliquant
exactement comment procéder ! » ou "Envoyez-
moi le mot "GUIDE" et je vous enverrai mon
FREEBIE qui vous aidera à démarrer dès
aujourd'hui !"
Plus vous pouvez offrir de valeur GRATUITE,
plus vous aurez de prospects. Les rouleaux
lorsque vous êtes nouveau et débutant
devraient être VALEUR, VALEUR, VALEUR, VALEUR,
OFFRE, VALEUR, VALEUR, VALEUR, VALEUR, OFFRE.
Plus de valeur = plus de leads = plus de
clients potentiels !

Canva est un excellent outil pour vous aider à
créer de belles choses comme des ebooks, des
guides, des modèles, des journaux, des listes de
contrôle, des brochures, etc. 

Les modèles d'ebooks sur Canva sont parfaits
et faciles à utiliser.



Si vous proposez un guide/ebook gratuit, mettez un
texte de présentation sur votre offre payante sur
la dernière page, n'oubliez pas d'inclure le PROBLÈME
que votre produit/service peut résoudre pour eux !
Assurez-vous que votre message est toujours axé
sur le client et sur la résolution de son problème.

EXEMPLE « Si vous vous sentez prêt à commencer à
monétiser votre expertise mais que vous pensez
toujours que vous pourriez utiliser des
ressources supplémentaires ou si vous préférez
tirer parti d'un produit fait pour vous, je suis là
pour vous ! (INSÉREZ le lien de votre offre
payante vers la page d'informations de votre
site Web).



CRÉER DES CAMPAGNES E-MAIL
EFFICACES

Des campagnes par e-mail efficaces sont
cruciales pour un marketing par e-mail réussi.
Que vous fassiez la promotion de vos
produits numériques, partagez des
informations et du contenu précieux, ou que
vous entreteniez des prospects, il est
extrêmement important de créer des
campagnes par e-mail convaincantes : 

Segmentation : une stratégie clé consiste à diviser
votre liste de diffusion en segments en fonction des
données démographiques, des intérêts ou des niveaux
d'engagement. Ceci est important car tous vos abonnés
n’ont pas les mêmes intérêts et préférences. La
segmentation vous permet d'envoyer du contenu ciblé. 

Personnalisation : assurez-vous de personnaliser vos
e-mails avec le nom du destinataire et d'adapter le
contenu à ses préférences.

Lignes d'objet accrocheurs : rédigez des lignes d'objet
accrocheuses qui encouragent les participants à ouvrir
vos e-mails. 



Appel à l'action clair : chaque e-mail doit contenir un
élément clair et exploitable (appel à l'action) - il peut
s'agir d'un lien qui dirige votre public vers votre site
Web, pour télécharger une ressource ou pour effectuer
un achat.

Optimisation mobile : assurez-vous que vos e-mails
répondent à différentes tailles d'écran et sont adaptés
aux mobiles. *C'est essentiel car de nombreux
destinataires accèdent à leurs e-mails directement
depuis leur smartphone.



CONSTRUIRE ET SEGMENTER
VOTRE LISTE EMAIL

Votre liste de diffusion est un atout précieux
pour votre entreprise de marketing numérique.
Voici quelques conseils sur la façon dont
vous pouvez créer et segmenter votre liste de
diffusion de manière efficace et efficiente : 

Formulaires d'inscription : créez des formulaires
d'inscription conviviaux sur votre site Web ou vos pages
de destination pour capturer les adresses e-mail des
personnes que vous utiliserez pour vos newsletters et
campagnes.

Lead Magnets : offrez des incitations précieuses telles
que des ebooks, des guides ou du contenu exclusif en
échange d'inscriptions par e-mail. Par exemple, j'ai mon
classeur Branding Planner. 

Critères de segmentation : segmentez votre liste de
diffusion en fonction de facteurs tels que l'emplacement,
l'historique des achats ou le niveau d'engagement.

Automatisation : configurez des séquences d'e-mails
automatisées pour entretenir des prospects et établir des
relations au fil du temps. Cette stratégie est utile pour
gagner la confiance de vos clients potentiels. 



AUTOMATISATIONS DE
COURRIEL

L'automatisation des e-mails vous fait non seulement
gagner du temps, mais elle fait également une énorme
différence pour les spécialistes du marketing numérique
sans visage et pour toutes les entreprises !
L'automatisation des e-mails vous aide à maintenir la
cohérence et à interagir avec votre public sans être
constamment présent. Ces e-mails fonctionnent en pilote
automatique pour vous ! 

Série de bienvenue : créez des e-mails de bienvenue automatisés
pour les nouveaux abonnés afin de présenter votre marque et de
fournir un contenu précieux. 

Série d'e-mails automatisés : développez une série d'e-mails
automatisés qui nourrissent les prospects et guident votre public
tout au long du parcours client. Par exemple, lorsqu'un client reçoit
votre cadeau, votre campagne peut présenter une offre à faible
coût, comme un ebook ou un guide, puis une offre à prix élevé,
comme un cours.

E-mails basés sur le comportement : configurez des déclencheurs
basés sur le comportement des utilisateurs, tels que des paniers
abandonnés ou des interactions spécifiques sur votre site Web.



Contenu spécifique à un segment : utilisez l'automatisation pour
envoyer du contenu adapté à chaque segment de votre liste de
diffusion. 

Analyses et optimisation : surveillez en permanence les
performances des e-mails et apportez des ajustements à vos
campagnes en fonction des données. 

Le marketing par e-mail est l’un des MEILLEURS outils
pour établir et entretenir des relations avec votre
public. C’est particulièrement important car nous
sommes une marque sans visage ! Vous devez
constamment montrer à votre public qu’il y a bel et
bien un véritable être humain derrière l’écran. Avec
ces stratégies, vous pouvez vous connecter avec
vos abonnés et générer des conversions tout en
restant derrière l'écran. 



Dévoilons les secrets de la création de lignes
d'objet d'e-mails convaincantes, d'accord ? Dans un
monde où les boîtes de réception débordent,
personne n’aspire à recevoir davantage d’e-mails.
En tant qu'entrepreneur, votre excellent e-mail
mérite de se démarquer, et la clé réside dans la
ligne d'objet, ces quelques mots qui ont le pouvoir
de captiver.

Flux de courrier électronique
Le code pour des taux d’ouverture et de
conversion élevés ?



Personnalisation: 
Utiliser le nom du destinataire ou faire référence
à une interaction récente peut augmenter
considérablement votre taux d'ouverture. Cela
se présente comme une promotion personnelle et
non insistante.

Lignes d'objet des e-mails 

Gardez-le vif : 
Les lignes longues sont souvent défilées, visez
des lignes courtes et vives avec impact.

Promesse et livraison : 
Votre ligne d'objet doit promettre quelque chose
sur le contenu de l'e-mail, puis tenir cette
promesse.

Évitez de vous retrouver dans le filtre anti-
spam : 
Évitez les mots déclencheurs de spam tels que «
Urgent », « Acheter maintenant » ou « Gratuit ».

Exemples de lignes d'objet d'e-mail :
Devine quoi {NAME}. J'ai quelque chose de spécial
pour toi !

Découvrez les secrets de {sujet spécifique  !]
aujourd'hui

Pour ces jours où la motivation est nulle



MODÈLES D'E-MAIL BONUS POUR
VOUS 

Sujet : Vous l'avez fait ! Voici votre guide gratuit !

Bonjour [Nom du client], 

Yay! Tu l'as fait! Je suis très heureux de partager
davantage avec vous sur le marketing
numérique avec mon [Nom du produit].

Voici votre téléchargement gratuit : [Lien
produit]. 

Demain, vous recevrez un autre e-mail de ma part
contenant plus d'informations sur mon [Nom du
produit - insérer un lien hypertexte]. 

Si vous ne le voyez pas dans les 24 heures,
assurez-vous de vérifier votre onglet de
promotions ou votre dossier spam, et déplacez
ce message vers votre boîte de réception
principale afin de ne manquer aucune mise à jour ! 

Comme toujours, je suis là pour vous ! N'hésitez
pas à m'envoyer un DM ou un e-mail à tout moment
pour toute question ou si vous souhaitez
discuter ! 

Bravo, [Votre nom]



Objet : Vous êtes si près de créer votre propre
entreprise !

Bonjour [Nom du client], 

Je veux que vous sachiez que vous êtes plus près
d’avoir une entreprise à revenus passifs rentable que
vous ne le pensez. Que vous soyez déjà propriétaire
d'une entreprise ou que vous n'ayez aucune expérience... 

Que vous travailliez de 9h à 17h ou que vous soyez
mère au foyer... 

Que vous soyez très présent sur les réseaux sociaux
ou que vous partiez de zéro...

Vous POUVEZ tirer parti de quelques heures par
semaine seulement pour générer un revenu qui
subviendra aux besoins de votre famille et changera
votre vie. Avec un seul produit numérique et un système
automatisé pour générer du trafic vers celui-ci, vous
pouvez créer une entreprise très rentable depuis chez
vous en seulement quelques heures par semaine. 

Et avec un produit numérique DONE-FOR-YOU, vous n’avez
même pas besoin d’avoir une expertise particulière ni de
créer votre propre produit à partir de zéro ! 

Prêt à commencer? Votre prochaine étape consiste à
acheter [Nom du produit] ici [inclure le lien hypertexte].



Bonjour [Nom du client], 

Merci d'avoir acheté [Nom du produit] ! J’ai
tellement hâte que vous vous y mettiez. J’ai
hâte de voir ce que vous faites et comment
votre vie changera grâce à cela ! Voici votre
téléchargement : 

[Lien de téléchargement] 

Envoyez-moi un message ou envoyez-moi un e-
mail lorsque vous aurez l'occasion de me faire
savoir que vous avez franchi cette étape. Je
suis là pour vous guider tout au long de votre
voyage et j'aimerais communiquer et célébrer
avec vous ! 

[Votre nom]

Sujet : Waouh ! Voici votre [Nom du produit] !

Objet : Êtes-vous prêt à commencer à gagner
un revenu passif à la maison ?

Avez-vous eu l'occasion de consulter mon
guide gratuit ? Si tel est le cas, êtes-vous prêt
à utiliser un produit numérique Done-For-You
pour lancer votre propre entreprise de
revenus passifs ? Je veux vous inviter à
acheter mon [Nom du produit] ! 

[Votre nom]



[Insérez ici vos commentaires sur votre produit
numérique - vous pourrez les ajouter plus tard !]

Imaginez les possibilités : 
-Gagnez un revenu illimité tout en travaillant à distance 
-Quitte ton 9h à 17h
-Sécurisez la maison de vos rêves 
-Voyage à travers le monde 
-Offrez-vous de l'argent sans culpabilité 
-Prenez votre retraite jeune et retirez vos parents
-Remboursez vos dettes et investissez dans votre
avenir 

Avec [Nom du produit], vous apprendrez tout ce que
vous devez savoir sur la création et le lancement de
votre entreprise de marketing numérique au cours de la
semaine prochaine ! Vous aurez la possibilité de
commencer à gagner des revenus ! 

Tu auras: 
-Mon produit numérique à utiliser, modifier et revendre
comme le vôtre
-Un processus étape par étape pour créer votre
entreprise en ligne avec facilité et automatisation 
-Mes stratégies de contenu pour commercialiser vos
produits en seulement quelques heures par semaine 

Il s’agit d’une entreprise entière prête à vous permettre
d’en tirer profit ! Je sais à quel point ce flux de revenus
passifs change la vie, et je veux VOUS voir prospérer ! 

Envoyez-moi un message si vous avez des questions ! 



Objet : Un autre [insérer le montant en $] réalisé
pendant que [insérer l'activité]

Bonjour [Nom du client], 

Et juste comme ça, un autre [insérer le revenu
réalisé ici] aujourd'hui pendant ________ ! 

C’est la beauté des produits numériques : avoir une
entreprise qui fonctionne et vous rapporte de
l’argent pendant que vous menez une vraie vie ! 

Êtes-vous prêt à commencer à tirer parti de
quelques heures par semaine pour générer un
revenu passif continu de la même manière ? 

Si tel est le cas, votre prochaine étape consiste à
acheter [Nom du produit], pour lequel j'ai déjà fait
les démarches et créé le produit pour vous. 

Vous pouvez cliquer ici [insérer un lien hypertexte]
pour en savoir plus sur [Nom du produit] et
commencer dès maintenant. 

Je vous soutiens et j'ai hâte de voir comment votre
vie changera avec cela ! 

[Votre nom]



Objet : Un autre [insérer le montant en $] réalisé
pendant que [insérer l'activité]

Bonjour [Nom du client], 

Et juste comme ça, un autre [insérer le revenu
réalisé ici] aujourd'hui pendant ________ ! 

C’est la beauté des produits numériques : avoir
une entreprise qui fonctionne et vous rapporte
de l’argent pendant que vous menez une vraie
vie ! 

Êtes-vous prêt à commencer à tirer parti de
quelques heures par semaine pour générer un
revenu passif continu de la même manière ? 

Si tel est le cas, votre prochaine étape
consiste à acheter [Nom du produit], pour
lequel j'ai déjà fait les démarches et créé le
produit pour vous. 

Vous pouvez cliquer ici [insérer un lien
hypertexte] pour en savoir plus sur [Nom du
produit] et commencer dès maintenant. 

Je vous soutiens et j'ai hâte de voir comment
votre vie changera avec cela ! 

[Votre nom]



Objet : [Insérer le montant en ] dans ___ jours

Au cours des ___ derniers jours, j'ai gagné [insérer le montant en
] en utilisant rien de plus qu'un produit numérique. Je veux que
vous imaginiez que c'est VOUS. 

Imaginez recevoir des notifications tout au long de la semaine
pendant que vous êtes avec vos enfants... ou que vous
regardez Netflix... ou que vous pliez le linge... ou même que vous
dormez ! 

Des notifications vous informant que vous venez de réaliser
une autre vente sur un produit numérique (que vous n'avez
même pas eu à créer à partir de zéro !), tout cela parce que
quelqu'un d'autre est tombé sur une bobine et a décidé qu'il
voulait également participer à ce genre de vie. 

Un produit qui rapporte des milliers de dollars par semaine
pendant que vous ne travaillez que 2 à 3 heures - tout cela
pour que vous puissiez passer le reste de votre temps à
profiter d'activités avec les gens autour de vous et à faire
des choses que vous aimez. 

Si ce n’est pas le cas, je veux vous mettre au défi de prendre
une mesure audacieuse. Achetez [Nom du produit] pour ___
aujourd'hui. 

Changer votre vie.

Créez une entreprise capable de fonctionner en pilote
automatique et de vous offrir le temps et la liberté dont
vous rêvez. 

[Votre nom] 

P.S. N'oubliez pas que vous pouvez toujours m'envoyer un DM
ou un e-mail si jamais vous avez des questions. Je suis là pour
toi!



Objet : [Insérer le montant ] dans ___ jours

Au cours des ___ derniers jours, j'ai gagné [insérer le montant] en
utilisant rien de plus qu'un produit numérique. Je veux que vous
imaginiez que c'est VOUS. 

Imaginez recevoir des notifications tout au long de la semaine
pendant que vous êtes avec vos enfants... ou que vous
regardez Netflix... ou que vous pliez le linge... ou même que vous
dormez ! 

Des notifications vous informant que vous venez de réaliser
une autre vente sur un produit numérique (que vous n'avez
même pas eu à créer à partir de zéro !), tout cela parce que
quelqu'un d'autre est tombé sur une bobine et a décidé qu'il
voulait également participer à ce genre de vie. 

Un produit qui rapporte des milliers de dollars par semaine
pendant que vous ne travaillez que 2 à 3 heures - tout cela
pour que vous puissiez passer le reste de votre temps à
profiter d'activités avec les gens autour de vous et à faire
des choses que vous aimez. 

Si ce n’est pas le cas, je veux vous mettre au défi de prendre
une mesure audacieuse. Achetez [Nom du produit] pour ___
aujourd'hui. 

Changer votre vie.

Créez une entreprise capable de fonctionner en pilote
automatique et de vous offrir le temps et la liberté dont
vous rêvez. 

[Votre nom] 

P.S. N'oubliez pas que vous pouvez toujours m'envoyer un DM
ou un e-mail si jamais vous avez des questions. Je suis là pour
toi!



Étape 2 : Créer un nouveau flux de courrier électronique

Comment utiliser les
automatisations de

courrier électronique
Stan.Store
Étape 1 : Allez voir Stan

Stan est ma boutique Creator tout-en-un préférée, où vous
pouvez gérer l'intégralité de votre entreprise en ligne. Voici
comment utiliser Stan à la fois à des fins de marketing par

e-mail ET pour ses capacités d'IA uniques.

AUTOMATISATIONS DE
MAIL

CLIQUEZ ICI POUR UN ESSAI GRATUIT DE 14 JOURS DE
STAN.STORE

Une fois que vous êtes sur Stan, vous pouvez créer un
nouveau flux de messagerie qui ajoute automatiquement de

nouveaux clients en fonction du produit qu'ils achètent
chez vous. D’où l’importance et la valeur d’avoir un cadeau

précieux, alias Lead Magnet. Saisissez votre message
électronique avec la ligne d'objet de votre e-mail qui attire

l'attention.

*Étape 3 : Utiliser l'IA pour générer*

*Il s'agit d'une fonctionnalité super cool et complètement
facultative. Vous pouvez utiliser Stanley (l'IA de Stan)

pour générer le contenu de vos e-mails pour vous.  
Dites quoi !

Stanley a en fait la capacité de parcourir vos réseaux
sociaux et de générer un e-mail en fonction du type de

contenu que vous publiez. N'oubliez pas de relire et
assurez-vous d'ajouter une touche humaine si nécessaire.

Étape 4 : Automatisez le moment où les e-mails seront
envoyés

Vous pouvez choisir quand vous souhaitez que chaque e-
mail soit envoyé - il est généralement recommandé d'en

envoyer un immédiatement après que quelqu'un achète chez
vous, puis 2 à 3 fois par semaine par la suite.

http://join.stan.store/methodeanonyme
http://join.stan.store/methodeanonyme


Étape 5 : Répétez l’opération pour tous les
produits numériques que vous vendez

Une fois que vous avez terminé votre première
campagne par e-mail, vous pouvez refaire ce

processus et le modifier pour chaque autre produit
ou cours numérique que vous vendez. 

Le marketing par e-mail est extrêmement important
pour les créateurs pour plusieurs raisons :

1. Communication directe : 
Il offre une ligne de communication directe avec votre

public. Contrairement aux plateformes de médias
sociaux où les algorithmes et les politiques

changeantes peuvent limiter la portée, les e-mails
arrivent directement dans les boîtes de réception des
abonnés, garantissant ainsi la transmission de votre

message.

2. Propriété du public : 
Il permet le contrôle et la propriété de votre
audience. Les plateformes de réseaux sociaux
peuvent changer leurs règles ou même cesser

d’exister, mais votre liste de diffusion reste un atout
précieux que vous contrôlez.

3. Connexion personnalisée : 
Le marketing par e-mail permet une communication

personnalisée. Vous pouvez segmenter votre
audience en fonction de ses intérêts, de ses

comportements ou de son historique d'achats,
permettant ainsi de diffuser des messages

personnalisés qui trouvent un écho auprès de
groupes spécifiques, favorisant ainsi une connexion

plus forte.



4. Conversion et ventes : 
C'est un canal efficace pour les conversions et
les ventes. En entretenant des prospects et en
fournissant un contenu précieux, vous pouvez
guider les abonnés tout au long du parcours
d'achat, entraînant ainsi une augmentation des
conversions et des ventes de vos produits ou

services.

5. Analyses et informations : 
Les plateformes de marketing par e-mail offrent

des informations et des analyses précieuses.
Vous pouvez suivre les taux d'ouverture, les

taux de clics et d'autres mesures pour
comprendre quel contenu résonne le mieux auprès
de votre public, vous permettant ainsi d'affiner et

d'améliorer vos stratégies.

6. Promotion et mises à jour : 
C'est un excellent outil pour promouvoir de

nouveaux contenus, produits ou services. Qu'il
s'agisse d'annoncer une nouvelle création, de

partager des mises à jour ou de proposer des
offres exclusives, le marketing par e-mail permet

de garder votre public informé et engagé.

En résumé, le marketing par e-mail donne du
pouvoir aux créateurs en favorisant une

connexion directe et personnalisée avec leur
public, favorisant l'engagement, les conversions

et les relations à long terme essentielles à un
succès durable.



Chapitre
14

CANVA +
OUTILS



C O M M E N T  C R É E R  U N  C O M P T E  C A N V A

Visitez www.canva.com1.
Dans le coin supérieur droit, sélectionnez le
bouton d'inscription violet.

2.

Choisissez parmi les options pour vous
inscrire avec Facebook, Google ou votre e-
mail.

3.

Cliquez sur Commencer.4.
Choisissez parmi les options pour lesquelles
vous envisagez d’utiliser Canva.

5.

Terminez le processus d’intégration.6.
Confirmez votre compte en cliquant sur le
lien « confirmer mon compte » présent dans un
email que vous recevrez.

7.

TOILE



U T I L I S E Z  U N  M O D È L E  Q U E  V O U S
A V E Z  A C H E T É

Assurez-vous que
vous êtes connecté à
Canva.

Cliquez sur Utiliser le
modèle et le modèle
s'ouvrira dans Canva,
prêt à être modifié.

Pour info

Si vous cliquez sur le
bouton Accueil dans le
coin supérieur gauche
de l'écran, ce modèle
devrait maintenant
apparaître dans vos
conceptions récentes.  



A I D E - M É M O I R E  T E X T E

TAILLE DE POLICE
CHOISISSEZ VOTRE TAILLE DE POLICE

COULEUR DE LA POLICE
CHOISISSEZ VOTRE COULEUR DE POLICE

FONT STYLE
GRAS, ITALICISE OU SOULIGNEZ VOTRE TEXTE

MAJUSCULES - MINUSCULES 
ACTIVER LES MAJUSCULES POUR METTRE
AUTOMATIQUEMENT EN MAJUSCULE TOUT LE TEXTE
SÉLECTIONNÉ

ALIGNEMENT DE LA POLICE
CHOISISSEZ PARMI UN ALIGNEMENT À
GAUCHE, AU MILIEU, À DROITE OU JUSTIFIÉ

ESPACEMENT DES LETTRES +
HAUTEUR DE LIGNE
AJUSTER L'ESPACE ENTRE LES
LETTRES ET LES LIGNES

EFFETS DE POLICE
EFFETS SPÉCIAUX COMME DU TEXTE
INCURVÉ

SÉLECTION DE POLICE
CHOISISSEZ VOTRE POLICE D'ICI

REMARQUE LA PETITE COURONNE MONTRE
POLICES POUR LA VERSION PAYANTE DE
CANVA



T É L É C H A R G E R  V O S  P H O T O S

Dans la barre d'outils de gauche, cliquez sur
Téléchargements. Sélectionnez ensuite
Télécharger le média. Localisez le fichier sur
votre ordinateur et téléchargez-le. Cliquez
sur la photo nouvellement téléchargée pour
l'ajouter à votre modèle.

Canva possède
une incroyable
bibliothèque de
photos gratuites
et payantes. Vous
pouvez y accéder
via l'onglet
Éléments sous la
section Photos.



G R I L L E S  E T  C A D R E S
Les grilles et les cadres
sont un outil formidable
qui peut vous aider à
présenter soigneusement
vos photos. Une fois
placés dans votre
modèle, ils
ressembleront
initialement à ceci. 

Pour info

Ajustez l'espacement sur
votre grille en cliquant
sur la grille, puis cliquez
sur l'espacement dans la
barre d'outils supérieure.

O Ù  L E S  T R O U V E R
?
Sélectionnez Éléments et
faites défiler jusqu'aux
sections Grilles et
Cadres.
Faites glisser et
déposez des photos
pour transformer
votre grille en quelque
chose comme ceci !



É L É M E N T S
Canva est livré avec un grand
nombre d'éléments gratuits et
payants.

De nombreux éléments sont au
format vectoriel, ce qui signifie
que vous pouvez facilement
ajuster les couleurs.

Les éléments peuvent être
trouvés dans la barre
d'outils de gauche. Utilisez la
barre de recherche pour
trouver des éléments dans le
thème dont vous avez besoin. 
Notez que la couronne
lorsque vous survolez un
élément indique quand la
version payante/pro de
Canva est requise pour y
accéder. 



T R A N S P A R E N C E
La transparence affecte la transparence d'un
objet et peut être appliquée aux images, aux
éléments, au texte et aux formes solides.

Comment ajuster la transparence ?
Cliquez sur l'élément que vous souhaitez
débloquer. Un menu apparaîtra en haut à droite
de l'écran. Cliquez sur la petite icône en forme de
motif d'échecs.

Un curseur apparaîtra. Faites
glisser de haut en bas pour
obtenir l'effet souhaité.

Transparence à 100% Transparence à 30%

Lorsque du texte est
placé sur une image,
utilisez la
transparence pour
améliorer la lisibilité.

Pour info



É L É M E N T S  D E  V E R R O U I L L A G E
Le verrouillage des éléments est un excellent
moyen de garder votre modèle organisé,
surtout si vous mettez en jeu des éléments tels
que des arrière-plans et des images
superposées.

Comment verrouiller ou déverrouiller
quelque chose : 
Cliquez sur l'élément que vous souhaitez
verrouiller ou déverrouiller. Un menu
apparaîtra en haut à droite de l’écran. Cliquez
sur la petite icône de cadenas.

Vous pouvez également verrouiller
plusieurs éléments à la fois en maintenant
la touche Maj enfoncée, en faisant glisser
votre souris sur les éléments, puis en
cliquant sur le bouton de verrouillage. 

Pour info



C L O N E R  E T  A J O U T E R  D E S
P A G E SCanva a l’incroyable capacité d’ajouter
plusieurs pages. Vous pouvez le faire à
partir du menu Cloner et ajouter des
pages. 

Canva
prend
désormais
en charge
350 pages
par modèle.

Vous pouvez accéder au menu Cloner et ajouter des
pages directement au-dessus de votre page dans le
coin supérieur droit. 

Dupliquez et faites une copie de votre
page.

Supprimez votre page actuelle.

Ajoutez une nouvelle page vierge.



V U E  G R I L L E
La vue Grille vous permet de consulter
plusieurs pages de votre modèle à la fois.
C’est fantastique pour des choses comme les
ebooks et les fichiers multipages plus
volumineux.

La vue Grille apparaît comme ceci :

Pour réorganiser les pages, faites-les
glisser et déposez-les dans un nouvel
ordre. 

Pour accéder à la vue grille, regardez
dans le coin inférieur droit de l’écran et
cliquez sur l’icône de la vue grille.



Veuillez noter que « Dossiers » (sous Projets), qui
vous permet de fusionner deux modèles, est un
module complémentaire professionnel, mais c'est
un outil incroyable, j'ai donc voulu l'inclure dans
mon guide. 

Pour insérer un modèle existant, ajoutez une
nouvelle page. Sélectionnez ensuite Projets dans
le panneau de gauche. À partir de là, sélectionnez
Dossiers et cliquez sur la vignette du modèle
que vous souhaitez insérer. Cela fonctionne de
manière très similaire à l’insertion d’une photo.

A V A N C É  ( F U S I O N  D E  M O D È L E S )

Le fichier que vous insérez sera
automatiquement redimensionné aux
dimensions de votre modèle actuel.

Pour info



OUTILS
Calendrier de contenu : créez un calendrier ou un
agenda de contenu qui vous aidera à planifier ce que
vous publierez et quand. Cela peut être fastidieux,
mais cela aidera, promis ! Cela vous aide à rester
organisé et vous évite également d'avoir à
stresser à la dernière minute lorsque vous
essayez de diffuser du contenu.

Traitement par lots : pensez à planifier votre
contenu par lots. Cela peut faire gagner du temps
et garantir un flux constant de contenu.

Réutilisation : vous pouvez toujours réutiliser le
contenu en plaçant les mêmes informations sur une
vidéo différente ! 

Sites Web : ce sont des options où vous publierez
vos offres/produits : Pensight (GRATUIT) ou Stan
Store (PAYANT)

Télécharge les vidéos : lorsque vous republiez des
vidéos à partir d'autres plates-formes, assurez-
vous de supprimer les filigranes.

Vidéos TikTok - https://snaptik.app
Vidéos Pinterest -
https://pinterestdownloader.com
Reels Instagram -
https://saveinsta.app/en/instagram-reels-video-
download
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Les sites Web ChatGPT gratuits comme Open AI sont
un excellent outil pour presque tout. Besoin d'un
texte pour votre site Web ? De l'aide avec votre bio ?
Vous souhaitez créer une campagne email ? Vous
voulez publier pendant un mois des sujets sur le fait
de parler directement à votre personnalité
d'acheteur et de vous ressembler ? Oui, vous pouvez
entraîner l’IA à faire tout cela. 

Voici quelques prompts/conseils utiles pour
entraîner votre outil d’IA.

NE démarrez PAS un nouveau message de discussion si
vous souhaitez qu'il utilise les prompts et les
informations que vous lui avez déjà fournies. Si vous
commencez une nouvelle discussion, il ne sait pas ce
que vous lui avez appris à faire précédemment.

PROMPT 1 « Votre première tâche consiste à me poser
des questions pour connaître mon ton, mon style de
communication et ma voix. » Il vous donnera une liste
de 10 questions auxquelles répondre.

TYPES DE CONTENU



TYPES DE CONTENU

PROMPT 2

« Votre prochaine tâche sera de comprendre mon
style d'écriture à partir des exemples que je vous
donne. Après cela, nous créerons du contenu. Pour
commencer, dites VASI et je collerai des exemples de
mes écrits. Continuez à dire VASI et je collerai de
nouveaux exemples. Quand j'aurai fini, je dirai FINI. À ce
stade, ne faites rien d’autre que confirmer que vous
avez enregistré le style d’écriture.

PROMPT 3

"Posez-moi des questions pour en savoir plus sur
mon entreprise et le produit que je vends sur
Instagram."

PROMPT 4

"Posez-moi des questions pour créer une
personnalité pour la personne qui veut ce que
propose mon produit numérique." Plus vous donnez de
réponses détaillées, mieux c'est.

PROMPT 5 « Écrivez toujours mon contenu à la
première personne. » 



TYPES DE CONTENU
PROMPT 6

« Agissez comme si vous étiez un rédacteur de
médias sociaux très expérimenté et fournissez-
moi un nombre X de sujets d'actualité dans ma
niche qui s'adressent directement à ma
personnalité d'acheteur. Incluez au moins 5
mots-clés pour chaque sujet qui amélioreront
mon référencement. 
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ENCOURAGEMENT
LES RESEAUX SOCIAUX SONT UNE COMPÉTENCE. Comme
toute autre chose, les médias sociaux sont une
compétence et il faut du temps pour les apprendre. Il
faut du temps pour entrer dans le rythme et faire de
certaines choses une habitude (comme les Stories... Je
les fais en pilote automatique maintenant sans même
y réfléchir à deux fois ni planifier le contenu !). Il faut
du temps pour trouver votre individualité et votre
voix ! Mais cela vaut vraiment la peine de la trouver,
car si vous vous engagez dans le processus et le
trouvez, je n'ai aucun doute que vous réussirez.

CONTENU SANS FIN ET SANS EFFORT Ayez toujours un
arsenal de contenu B-ROLL prêt à l'emploi ! 

Qu'est-ce que le contenu B-ROLL ? Images de vous-
même en train de faire N'IMPORTE QUOI. Manger, couper
des fraises, faire la vaisselle, passer l'aspirateur,
conduire (les mains libres bien sûr, la sécurité avant
tout !), lire à vos enfants, travailler sur
l'ordinateur, boire du café, faire la roue sur la
plage....ou si vous êtes comme moi et que j'ai un compte
sans visage, il existe des applications telles que
Canva, Temply, Social Stocks, Packsia, Content Cove
qui contiennent des milliers de vidéos d'archives que
vous pouvez utiliser ! Faire cette seule chose
sauvera votre VIE lorsqu’il sera temps de publier
sur un reel ! (cela deviendra également une seconde
nature).

https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme


TOUT LE MONDE COMMENCE À ZÉRO. Tout le monde
commence quelque part, et généralement ce quelque
part est à zéro. Ce qui compte, c’est que vous ne
laissiez pas partir de zéro vous empêcher de
commencer.

SUIVEZ VOS ANALYSES. Lorsque vous ne voyez pas
l’avalanche de ventes que vous espériez, consultez
vos analyses Instagram pour vous encourager. 

Votre portée augmente-t-elle ? 
Les données semblent-elles meilleures que la
semaine dernière ?

Si votre tendance est à la hausse, vous êtes sur la
bonne voie ! Faites plus de ce que vous faites. 

Si votre tendance est à la baisse, cela peut être
l’une des deux choses suivantes (ou les deux). 

Votre Reel est devenu viral, alors IG mesure
votre croissance actuelle par rapport à cette
méga-croissance. Garde cela à l'esprit.

1.

Vous devez changer de stratégie ! Essayez
quelque chose de différent avec vos Reels (ou
quelques éléments) pour sortir de votre norme. 

2.

ENCOURAGEMENT 



SUIVEZ VOTRE CONCURRENCE Trouvez d'autres
personnes qui réussissent dans votre
secteur/niche et suivez-les ! Gardez une trace du
type de contenu qu'ils créent et qui génère
beaucoup d'engagement et apportez votre
propre touche. C’est bien de s’inspirer des autres,
mais assurez-vous de vous approprier les
choses afin de vous démarquer au lieu de vous
fondre dans la masse ! 

NE laissez PAS les adeptes des autres compter ou
le succès vous amener à remettre en question les
vôtres. Ils sont tous partis de zéro à un moment
donné et presque tous suivent exactement la
stratégie décrite dans ce guide. Ne vous y trompez
pas non plus, même si les comptes ont moins
d’abonnés, cela ne signifie PAS qu’ils ne réussissent
pas. Les abonnés ne sont pas équivalents aux
ventes.

ENCOURAGEMENT 



DES MESURES D'ACTIONs

DÉTERMINEZ VOTRE NICHE

Identifiez votre créneau.

Choisissez votre nom d'utilisateur,
créez votre logo et rédigez votre
biographie. 

CONSTRUISEZ VOTRE
COMMUNAUTÉ 
Stimulez l’engagement et construisez
votre communauté.

CONFIGUREZ VOTRE PROFIL

CRÉEZ VOTRE CONTENU

Créez et publiez du contenu attrayant
via des publications, des carrousels et
des bobines.  



DES MESURES D'ACTIONs

FOCUS SUR LES STRATÉGIES
DE CROISSANCE

Créez une stratégie de contenu, créez une
liste de hashtags liés à votre niche, créez
des légendes convaincantes pour inciter
les abonnés à s'engager et soyez cohérent.

MONÉTISEZ VOTRE
INSTAGRAM
Vous avez fait tout ce qui précède
maintenant, vous devriez constater une
certaine croissance/succès. Déterminez
maintenant comment vous allez monétiser
votre plateforme.

PASSEZ EN REVUE VOS
INFORMATIONS
Passez en revue vos informations pour
déterminer quand votre public est le plus
actif et s'engage avec votre contenu.
Découvrez quelles publications
fonctionnent bien et lesquelles ne le sont
pas. Créez et réutilisez du contenu qui
gagne du terrain. 



CONCLUSION
Alors que nous arrivons à la fin de ce guide, vous
vous êtes lancé dans un voyage remarquable dans le
monde du marketing numérique sans visage. Je suis si
fier de vous ! 

Tout au long de ce guide, nous avons exploré diverses
stratégies et techniques qui mettent en lumière le
pouvoir du maintien de l’anonymat dans le monde
numérique. Il est maintenant temps de réfléchir à votre
propre chemin et de saisir les opportunités SANS
LIMITES qui vous attendent ! 

Votre voyage a été guidé par les principes suivants :

1) Le contenu est la clé ! Un contenu précieux
et de haute qualité est la base de votre
réussite. Soyez cohérent et fournissez
continuellement un contenu qui parle à
votre public et répond à ses intérêts et à
ses besoins.

2) Restez authentique ! Construisez une
identité de marque authentique et
interagissez véritablement avec votre
public. Restez transparent et cohérent.



Émotions : n'hésitez pas à devenir émotif et à faire
savoir à votre public que vous aviez peur de
commencer et nerveux à l'idée d'échouer, mais que vous
avez quand même surmonté vos peurs et agi. Soyez
authentique et connectez-vous avec votre public. Ce
sont vos amis ! 

Partager vos émotions suscitera également des
émotions au sein de votre public – nous avons tous des
émotions – et nous pouvons tous comprendre le
sentiment de peur et d’incertitude. 

Transparence : soyez transparent sur votre décision
de rester anonyme. Faites savoir à votre public
pourquoi vous préférez rester derrière la caméra.
Dites-leur que vous êtes introverti et timide et que vous
êtes également là pour aider d'autres personnes
timides et introverties à gagner un revenu passif grâce
au marketing numérique.

Vous souhaitez également dire à votre public la vérité
sur vos ventes. Même si vous n’avez réalisé aucune
vente, soyez franc et honnête à ce sujet. Vous n’êtes pas
obligé de dire aux gens combien vous avez gagné car, en
fin de compte, ce sont vos propres informations que
vous pouvez choisir de divulguer ou non. 

Je suis TOUJOURS transparente sur tout mon parcours.
Vous pouvez également voir que je partage toujours
mon parcours et mon histoire avec tout le monde ! Cela
perpétue non seulement la confiance, mais cela vous
aide à rester authentique ! 



3) Diversifiez votre monétisation : mettez en
place plusieurs flux de revenus tels que le
marketing d'affiliation, la vente de plusieurs
produits numériques, le conseil/le coaching, etc.
pour améliorer la stabilité financière 

4) Surmonter les défis : lorsque vous
rencontrez un défi, n’abandonnez pas. Relever
les défis rendra votre marque plus forte ! Je
suis également toujours là pour vous
encourager ! Restez fort ! 



Merci de vous joindre à moi dans cette exploration du
marketing numérique sans visage. J'espère que ce manuel
vous a fourni des conseils et des stratégies utiles
pour rendre votre parcours en tant que spécialiste du
marketing numérique sans visage enrichissant. 

Pendant que vous poursuivez votre voyage, gardez
ces principes à l’esprit. Vos opportunités avec le
marketing numérique en tant que spécialiste du
marketing sans visage sont illimitées. N’oubliez jamais
que vous en êtes digne et que vous avez le potentiel de
réussir même sans montrer votre visage sur Internet.
Tout commence par votre MINDSET ! Comme vous le
savez, je crois en vous !

Je vous souhaite un énorme succès,

@methodeanonyme

MERCI!



BRAVO !
JE SUIS TELLEMENT

FIÈRE DE VOUS !



110 ACCROCHES BONUS 
1. "Découvrir le secret qui a changé ma vie pour toujours..."
2. « Et si je vous disais que vos peurs sont la clé du succès ? » 
3. "C'est la seule chose qui vous retient."
4. « La vérité sur la façon de gagner de l'argent en ligne : préparez-
vous ! »
5. « Êtes-vous prêt à repousser vos limites ? »
6. "Pourquoi la plupart des gens ne font jamais le premier pas..."
7. "Prêt à affronter vos peurs et à créer une vie que vous aimez ?"
8. « Avertissement : cette bobine pourrait remettre en question tout ce
que vous savez. » 
9. "Le chemin inattendu vers la liberté financière."
10. « Est-ce l'idée la plus controversée du marketing numérique ? » 
11. "Ce qu'ils ne veulent pas que vous sachiez sur les revenus passifs." 
12. "La réalité choquante de la vie sans liberté financière."
13. "Pourquoi les zones de confort sont votre pire ennemi."
14. "Si vous avez peur de commencer, ce Reel est fait pour vous."
15. "La vérité inconfortable sur le succès."
16. "Est-il temps de briser vos doutes ?"
17. "C'est ce qui vous retient vraiment..."
18. "Briser le mythe du travail 'sûr' de 9h à 17h."
19. "Ne regardez pas ça à moins que vous ne soyez prêt au changement."
20. "Comment la peur pourrait être votre plus grande motivation."
21. « Prêt à embrasser la révolution numérique ? »
22. "Pourquoi les règles de la société ne s'appliquent pas à vous."
23. "Le côté obscur de la zone de confort."
24. "Le tueur de rêves silencieux que vous devez vaincre."
25. « Est-il temps d'arrêter d'être « normal » ? 
26. "Révéler le pouvoir caché de vos peurs." 
27. "Le chemin inconfortable vers la richesse commence ici." 
28. "Pourquoi être en sécurité est la chose la plus risquée que vous
puissiez faire."
 29. « Avez-vous ce qu'il faut pour remettre en question le statu quo ? 



30. "Est-il temps d'affronter votre plus grande peur ?"
31. "Pourquoi la plupart des gens n'atteignent jamais la vraie liberté."
32. "L'idée radicale qui a changé ma vie pour toujours..."
33. "Est-il temps d'abandonner ce qui vous retient ?"
34. "La décision la plus risquée que vous ayez jamais prise."
35. "Comment j'ai transformé ma peur en ma plus grande alliée."
36. "Pourquoi "normal" est le nouvel échec."
37. « Prêt à défier tous les pronostics et à créer une nouvelle réalité ? »
38. "La vérité inconfortable sur votre zone de confort."
39. "Pourquoi le succès n'est qu'à un pas."
40. "Pourquoi" jouer la sécurité "est le choix le plus risqué."
41. "La sauce secrète pour surmonter vos doutes."
42. « Est-il temps de faire taire votre critique intérieur ? »
43. « Défier les normes : un voyage vers le succès. »
44. "Prêt à réécrire votre histoire et à poursuivre vos rêves ?"
45. "Le potentiel inexploité de vos peurs."
46. ​​"Et si je vous disais que la peur était votre meilleure amie ?"
47. « Est-ce la vérité la plus controversée du marketing numérique ? 
48. "Pourquoi la peur est votre plus grand professeur."
49. "Le chemin vers la liberté financière commence par la peur."
50. « Est-il temps de perturber votre propre vie ? » 
51. "La vérité surprenante sur la transformation de la peur en succès..." 
52. « Prêt à affronter vos peurs de front ? »
53. « Est-il temps de vous libérer de votre zone de confort ?
54. "Le chemin non conventionnel vers la liberté financière." 
55. "Et si je vous disais que la peur pourrait être votre plus grande
alliée ?"
56. "Pourquoi vos doutes peuvent être votre plus grande opportunité." 
57. "C'est le Reel qui pourrait changer votre vie pour toujours."
58. "L'obstacle caché qui bloque votre succès." 
59. "Le secret du marketing numérique qu'ils ne veulent pas que vous
sachiez." 



60. « Êtes-vous prêt à remettre en question la norme et à
prospérer ? »
61. "Débloquez le pouvoir en vous pour vaincre la peur."
62. « Se libérer du 9-5 : êtes-vous prêt ?
63. "Le voyage inconfortable vers l'indépendance financière." 
64. « Prêt à embrasser le chaos et à atteindre la grandeur ? » 
65. "La vérité choquante sur le chemin le moins fréquenté." 
66. « La peur vous retient-elle en otage de vos rêves ? » 
67. "Ne regardez pas ça à moins que vous ne soyez prêt à agir." 
68. "Pourquoi votre zone de confort est la zone de danger."
69. "La sauce secrète pour transformer la peur en carburant."
70. « Abandonner le travail « sûr » : une décision controversée. »
71. « Redéfinir le succès : cela commence par le courage. »
72. "Pourquoi devriez-vous remettre en question les règles de la
société."
73. « La bataille contre le doute de soi : gagnez-vous ? 
74. « Prêt à affronter votre saboteur intérieur ?
75. "La vraie raison pour laquelle la plupart des gens restent
bloqués." 
76. "La manière non conventionnelle de dépasser vos peurs." 
77. « Est-il temps de libérer votre rebelle intérieur ? »
78. "Le pouvoir de l'inconfort pour réussir." 
79. "Pourquoi il est temps de défier les attentes et de prospérer."
80. « Prêt à embrasser la révolution numérique ? Plongez-vous. »
81. « Surmonter la peur : votre première étape vers le changement. »
82. « La peur est-elle votre plus grand ennemi ou votre meilleur ami ?
83. "L'idée radicale qui peut transformer votre vie."
84. "Pourquoi jouer la sécurité pourrait être votre décision la plus
risquée."
85. "Le chemin du succès commence par un pas courageux."
86. « Affronter vos doutes : le voyage vers la grandeur. »
87. "La vérité choquante sur la vie" normale "."
88. "Démasquer votre potentiel caché."
89. « Le facteur peur : votre superpuissance inexploitée. »
90. "Pourquoi des choix sûrs ne mèneront pas à un réel succès."



91. "Maîtriser l'art de vaincre vos peurs."
92. "Défier les normes : votre voyage vers l'extraordinaire."
93. « Prêt à faire taire la voix du doute en vous ?
94. « Transformer les rêves en réalité : êtes-vous prêt à relever
le défi ? » 95. "L'histoire inédite de la confrontation à vos peurs."
96. « Et si la peur était votre plus grande motivation ?
97. « Est-ce l'idée la plus controversée de votre vie ?
98. "Pourquoi la peur est votre professeur le plus précieux."
99. "Les tremplins vers la liberté financière."
100. « Est-il temps de perturber votre propre histoire ? » 
101. « Regardez jusqu'à la fin ! »
102. « Piratage rapide »
103. "Je ne sais pas qui a besoin d'entendre ça mais ________" Énumérez le
mais dans la légende pour qu'ils regardent plus longtemps et
lisent davantage.
104. "Si vous êtes un _____, vous devez entendre ceci."
105. "Cela va vous époustoufler."
106. « Vous avez des difficultés avec (POINT DOULEUR DU PUBLIC
CIBLE) ? Voici un conseil secret que j’aurais aimé connaître plus
tôt »
107. Vous avez du mal à créer des vidéos de haute qualité ? Voici
un conseil secret que j’aurais aimé connaître plus tôt »
108. « Cette erreur pourrait vous coûter (NOMBRE). »
109. "Ce que font VRAIMENT les mamans pendant que les enfants
sont à l'école."
110. « C’est peut-être une opinion impopulaire mais… »



Sous réserve de votre respect des présentes conditions d'utilisation, la
société vous accorde par la présente des droits de marque privée et des
droits de revente principale lors de l'achat de cet e-book, qui vous accorde
le droit de modifier, de revendiquer l’appartenance et de revendre ce
produit avec 100 %  de bénéfices. Valeur minimum de revente : 57euros. 

Les droits supplémentaires incluent  : le droit d'ajouter ce produit à un site
d'adhésion ou à un forfait dans un package ; le droit de créer des produits
audio ou vidéo en utilisant ce produit ; le droit de modifier la page de vente
et/ou les graphiques ; le droit de diviser le produit en sections distinctes ; le
droit d'ajouter ou de supprimer du contenu sur le produit  ; le droit d'y
inscrire votre nom  ; le droit de modifier ou de créer vos propres
couvertures pour le produit  ; le droit de céder, vendre ou transférer les
droits de marque privée à un tiers.

Les pages de couverture DOIVENT être renommées et modifiées avant la
revente. Notre couverture ci-dessus ne peut PAS être utilisée lors de la
revente du guide. Cette pratique est fondamentale pour aligner le guide
avec votre marque. Des modèles de couverture alternatifs sont
disponibles sur CANVA. Pour différencier votre marque des autres
acheteurs, nous vous recommandons de modifier la mise en page,
l'image, la police et/ou le titre si vous utilisez ces modèles.

Nous vous demandons également de vous abstenir d’utiliser les images
promotionnelles sur notre site Stan store ainsi que de copier et coller la
description de notre produit. 

Nous vous encourageons plutôt à créer votre propre description du
produit et à utiliser vos propres annonces. Faire quelques ajustements
pour personnaliser le produit est toujours un choix judicieux lors du
changement de marque en vue de la revente.

Conditions générales
du MRR et du PLR

Cliquez ICI pour
accéder à votre guide

modifiable !

https://www.canva.com/design/DAGLM8bhSCA/b42SzOfftSMFl_7d77x2Dw/view?utm_content=DAGLM8bhSCA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGLM8bhSCA/b42SzOfftSMFl_7d77x2Dw/view?utm_content=DAGLM8bhSCA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor
https://www.canva.com/design/DAGLM8bhSCA/b42SzOfftSMFl_7d77x2Dw/view?utm_content=DAGLM8bhSCA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=editor

