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DECOUVREZ LES SECRETS POUR
MONETISER INSTAGRAM SANS VOUS
EXPOSER
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DANS LE GUIDE ULTIME DU FACELESS

VOUS SOUHAITEZ VOUS LANCER DANS LE MARKETING DIGITAL MAIS
VOUS NE SOUHAITEZ PAS VOUS MONTRER EN LIGNE ? CEST UNE
INQUIETUDE QUE BEAUCOUP DE GENS ONT. MAIS JE SUIS ICI POUR
VOUS DIRE QUIL NEST PAS NECESSAIRE DETRE DEVANT LA
CAMERA POUR REUSSIR DANS LE MONDE NUMERIQUE. QUE VOUS
SOYEZ INTROVERTI. QUE VOUS ACCORDIEZ DE LIMPORTANCE A
VOTRE VIE PRIVEE OU QUE VOUS PREFERIEZ TRAVAILLER DANS LES
COULISSES. CE MANUEL EST VOTRE SOURCE ULTIME POUR
PROSPERER EN TANT QUE SPECIALISTE DU MARKETING NUMERIQUE
SANS VISAGE.

DANS CE GUIDE. VOUS TROUVEREZ TOUS LES CONSEILS. ASTUCES
ET STRATEGIES POUR GAGNER CONSTAMMENT DES ABONNES ET
GENERER DES VENTES EN TANT QUE NOUVEAU SPECIALISTE DU
MARKETING SANS VISAGE !



AVANT DE PLONGER DANS CE GUIDE. JEE SOUHAITE PARTAGER LA
PREMIERE CHOSE QUI MA ADE A RESTER MOTIVE ET A
CONTINUER DAVANCER TOUT AU LONG DE MON PARCOURS !

MON ETAT DESPRIT. JECOUTE QUOTIDIENNEMENT DES PODCASTS
SUR LETAT DESPRIT ET LES MANFESTATIONS POUR RESTER
POSITIF. RESTER CONCENTRE SUR MON OBJECTIF FINAL (PAS SUR
MA REALITE ACTUELLE) ET GARDER LE CONTROLE DE MES
PENSEES.

TOUT DABORD. JE VEUX QUE VOUS REFLECHISSIEZ A VOTRE
POURQUOI ENSUITE. JE VEUX QUE VOUS DEFINISSIEZ CERTAINS
OBIECTIFS QUE VOUS SOUHAITEZ ATTEINDRE AVEC VOTRE
ENTREPRISE DE MARKETING NUMERIQUE.

CEST TRES IMPORTANT PARCE QUE VOUS ATTIREZ CE EN QUOI
VOUS CROYEZ ET LES PENSEES CREENT FINALEMENT VOTRE
REALITE. COMME LA DIT UN JOUR GANDHI : « VOS CROYANCES
DEVIENNENT VOS PENSEES. VOS PENSEES DEVIENNENT VOS
MOTS. VOS PAROLES DEVIENNENT VOS ACTIONS. VOS ACTIONS
DEVIENNENT VOS HABITUDES. VOS HABITUDES DEVIENNENT VOS
VALEURS ET VOS VALEURS DEVIENNENT VOTRE DESTIN ».

LORSQUE VOUS PARCOUREZ CE GUIDE ET METTEZ EN OEUVRE
CES STRATEGIES. JE VEUX QUE VOUS SACHEZ QUE LE
PARCOURS DE CHACUN EST DIFFERENT. CE QUE JE SAIS AUSSI.
CEST QUE VOUS POUVEZ REALISER TOUT CE QUE VOUS VOULEZ
DANS VOTRE VIE TANT QUE VOUS CROYEZ EN VOUS. CONTINUEZ
ET NABANDONNEZ JAMAIS | MEME S| CELA PREND DES SEMAINES,
DES MOIS. VOIRE DES ANNEES. CONTINUEZ A PERSEVERER
CHAQUE JOUR ET CONTINUEZ A METTRE EN CEUVRE CES
STRATEGIES. CAR LE SUCCES VIENDRA !
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TOUT AU LONG DE CE GUIDE. VOUS
TROUVEREZ DES CONSEILS PRECIEUX. DES
INFORMATIONS PROFESSIONNELLES ET DES
STRATEGIES CONCRETES QUI PEUVENT VOUS
AIDER A REUSSIR EN TANT QUE SPECIALISTE
DU MARKETING NUMERIQUE SANS
COMPROMETTRE VOTRE VIE PRIVEE. LES
OPTIONS SONT INFINIES ALORS QUE VOTRE
VOYAGE VERS UN REVENU ILLIMITE
COMMENCE ICI.

MAINTENANT QUE VOUS ETES PRET A
ENTRER DANS LE MONDE NUMERIQUE SANS
REVELER VOTRE VISAGE. COMMENCONS ET
DECOUVRONS LES SECRETS POUR DEVENIR
UN SPECIALISTE DU MARKETING NUMERIQUE
ET UN PROPRIETAIRE DENTREPRISE SANS
VISAGE A SUCCES.

COMME TOUJOURS. JE SUIS LA POUR VOUS
SOUTENIR ET VOUS GUIDER TOUT AU LONG
DE VOTRE PARCOURS | VOUS POUVEZ LE
FAIRE !
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LES BASES



COMPRENDRE LE MARKETING

LE TERME « MARKETING NUMERIQUE » FAIT REFERENCE A UN LARGE
EVENTAIL DE STRATEGIES ET DE TECHNIQUES UTILISEES POUR
PROMOUVOIR DES PRODUITS. DES SERVICES OU DES
INFORMATIONS SUR LES PLATEFORMES NUMERIQUES. LES SITES
WEB. LES MOTEURS DE RECHERCHE. LES PLATEFORMES DE MEDIAS
SOCIAUX. LE COURRIER ELECTRONIQUE. ETC. FONT PARTIE DE CES
VOIES. QUIL SAGISSE DUN ACHAT. DUNE INSCRIPTION OU DUNE
INTERACTION AVEC UN CONTENU. LOBJECTIF EST DETABLIR UNE
CONNEXION AVEC UN PUBLIC CIBLE. DE LENGAGER ET
DENCOURAGER DES ACTIONS PARTICULIERES TELLES QUE
REALISER UN ACHAT OU SINSCRIRE A UNE NEWSLETTER.

VOTRE OBJECTIF EN TANT QUE SPECIALISTE DU MARKETING
NUMERIQUE SANS VISAGE RESTE LE MEME : ETABLIR DES LIENS
SIGNIFICATIFS AVEC VOTRE PUBLIC. VENDRE DES PRODUITS
NUMERIQUES. AIDER LES PERSONNES DE VOTRE NICHE A RESOUDRE
DES PROBLEMES. DEVELOPPER VOTRE ENTREPRISE ET ATTEINDRE
LA LIBERTE TEMPORELLE ET FINANCIERE | LA SEULE DIFFERENCE
EST QUE VOUS NE REVELEREZ PAS VOTRE VISAGE DEVANT LA
CAMERA |



DEFINIR LE MARKETING
NUMERIQUE ANONYME

DANS LE CONTEXTE DU MARKETING NUMERIQUE. LE TERME «
SANS VISAGE » FAIT GENERALEMENT REFERENCE A UNE
STRATEGIE OU UNE CAMPAGNE MARKETING QUI EVITE
DELIBEREMENT DE METTRE UN VISAGE HUMAIN OU UNE
IDENTITE PERSONNELLE AU PREMIER PLAN.

CELA SE VOIT DANS DIVERS ASPECTS DU MARKETING
NUMERIQUE. NOTAMMENT LIMAGE DE MARQUE. LA
CREATION DE CONTENU ET LES MEDIAS SOCIAUX |

VOICI QUELQUES FACONS DONT « SANS VISAGE » PEUT
ETRE INTERPRETE DANS LE MARKETING NUMERIQUE

o PBRANDING ANONYME : LE MARKETING SANS VISAGE
POURRAIT ETRE INTERPRETE COMME UNE APPROCHE
DANS LAQUELLE LA MARQUE RESTE ANONYME OU EST
REPRESENTEE SANS MONTRER LES VISAGES QUI SE
CACHENT DERRIERE ELLE. CELA PEUT CREER UN
SENTIMENT DINTRIGUE ET ATTIRER L ATTENTION SUR LA
MARQUE ELLE-MEME.

e STRATEGIE CENTREE SUR LE CONTENU : UNE AUTRE
INTERPRETATION EST UNE STRATEGIE CENTREE SUR LE
CONTENU. METTANT L'ACCENT SUR LA VALEUR ET LE
MESSAGE DELIVRES PLUTOT QUE SUR LES
APPARENCES PERSONNELLES. IL PERMET AUX
CREATEURS DE SE CONCENTRER SUR LA CREATION DE
CONTENU ENGAGEANT ET PRECIEUX SANS AVOIR
BESOIN DUNE PRESENCE DEVANT LA CAMERA.




AVANTAGES DU MARKETING
NUMERIQUE ANONYME

L ADOPTION DUNE APPROCHE SANS VISAGE. QUI
CONSISTE GENERALEMENT A MENER DES ACTIVITES OU
DES AFFAIRES SANS REVELER LIDENTITE DES
PERSONNES IMPLIQUEES, PEUT PRESENTER DIVERS
AVANTAGES DANS DIFFERENTS CONTEXTES,

VOICI QUELQUES AVANTAGES POTENTIELS

o CHARME EN COULISSES : CONNECTEZ-VOUS AVEC
VOTRE PUBLIC. PRESENTEZ VOTRE EXPERTISE ET
PARTAGEZ DU CONTENU PRECIEUX SANS AVOIR
BESOIN DAPPARITIONS DEVANT LA CAMERA. CEST
PARFAIT POUR CEUX QUI SONT INTROVERTIS. TIMIDES
ET QUI SEPANOUISSENT DANS UN CADRE PLUS PRIVE.

e CONFIDENTIALITE ET SECURITE : LE MARKETING
NUMERIQUE SANS VISAGE VOUS PERMET DE MAINTENIR
UN NIVEAU DE CONFIDENTIALITE ET DE CONTROLE SUR
VOTRE VIE PERSONNELLE. REDUISANT AINSI LE RISQUE
DATTENTION INDESIRABLE OU DE PROBLEMES DE
SECURITE POTENTIELS,

e CONCENTREZ-VOUS SUR LE CONTENU : SANS AVOIR BESOIN
DAPPARAITRE DEVANT LA CAMERA. VOUS POUVEZ
CANALISER VOTRE ENERGIE POUR CREER DU CONTENU DE
HAUTE QUALITE. DEVELOPPER VOTRE VOIX UNIQUE ET
FOURNIR DES INFORMATIONS PRECIEUSES A VOTRE PUBLIC.



AVANTAGES DU MARKETING
NUMERIQUE ANONYME

e MOINS DE TEMPS : LE MARKETING SANS VISAGE PEUT PRENDRE
MOINS DE TEMPS. CAR VOUS POUVEZ VOUS CONCENTRER SUR
LA CREATION DE CONTENU SANS AVOIR BESOIN DE
CONFIGURATIONS. DE TOURNAGE OU DE MONTAGE ELABORES.

¢ PRESSION DE PERFORMANCE REDUITE : POUR CEUX QUINE SONT
PAS A L'AISE DEVANT LA CAMERA. LE MARKETING SANS VISAGE
SUPPRIME LA PRESSION DE PERFORMANCE. VOUS PERMETTANT
DE VOUS EXPRIMER DUNE MANIERE AUTHENTIQUE ET
CONFORTABLE.

e FLEXIBILITE ET ADAPTABILITE : SANS LES CONTRAINTES DES
APPARENCES PERSONNELLES. VOUS DISPOSEZ DE PLUS DE
FLEXIBILITE POUR EXPERIMENTER DIFFERENTS FORMATS DE
CONTENU. STYLES ET STRATEGIES AFIN DE TROUVER CE QUI
RESONNE LE MIEUX AUPRES DE VOTRE PUBLIC.

e FACILITE DEVOLUTIVITE : LE MARKETING SANS VISAGE PEUT
ETRE PLUS FACILE A FAIRE EVOLUER A MESURE QUE VOUS
DEVELOPPEZ VOTRE ENTREPRISE. IL VOUS PERMET DE
DELEGUER DES TACHES SANS ETRE LE VISAGE DE TOUS LES
ASPECTS. CE QUI SIMPLIFIE LEXPANSION ET LE MAINTIEN DE LA
COHERENCE.

e PERMET LE CHANGEMENT DE MARQUE : SI VOUS DECIDEZ DE
CHANGER DE MARQUE OU DE CHANGER DORIENTATION. LE
MARKETING SANS VISAGE OFFRE LA FLEXIBILITE NECESSAIRE
POUR APPORTER DES MODIFICATIONS SANS REFONTE
SIGNIFICATIVE. GARANTISSANT UNE TRANSITION PLUS FLUIDE
POUR VOTRE PUBLIC.



IDENTIFIEZ VOTRE
NICHE



SPECIALISATION DE NICHE

LA SPECIALISATION DANS UNE CERTAINE NICHE EST LUNE DES
CLES DU SUCCES EN MARKETING NUMERIQUE. LA SELECTION
DUNE NICHE VOUS PERMET DADAPTER VOTRE CONTENU ET
DETABLIR UNE RELATION AVEC UN PUBLIC PARTAGEANT LES
MEMES INTERETS. AVOIR UNE NICHE FAIT DE VOUS UNE
RESSOURCE INESTIMABLE AU SEIN DE CETTE COMMUNAUTE.
VOTRE NICHE DOIT ETRE SPECIFIQUE !

PAR EXEMPLE. MA NICHE EST LA RICHESSE : JAIDE LES GENS A
GAGNER DE LARGENT EN LIGNE. EN PARTICULIER CEUX QUI
SONT INTROVERTIS ET QUINE SONT PAS A L'AISE DEVANT LA
CAMERA. JE VEUX QUE LES GENS SACHENT QUE TOUT LE
MONDE PEUT REUSSIR. IL NEST PAS NECESSAIRE DETRE
EXTRAVERTI POUR REUSSIR DANS LLE MONDE NUMERIQUE !
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COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE

VOICI UN GUIDE ETAPE PAR ETAPE POUR VOUS AIDER A
SELECTIONNER LE CRENEAU PARFAIT :

ETAPE | : IDENTIFIEZ VOS INTERETS ET VOTRE PASSION
COMMENCEZ PAR ENUMERER VOS PASSE-TEMPS. INTERETS
ET PASSIONS. SELECTIONNEZ UNE NICHE QUI VOUS
PASSIONNE VRAIMENT ET QUI CORRESPOND A VOTRE
EXPERTISE. VOTRE ENTHOUSIASME TRANSPARAITRA DANS
VOTRE CONTENU ET VOTRE ENGAGEMENT.

ETAPE 2: EVALUER LA DEMANDE DU MARCHE

EXPLOREZ INSTAGRAM POUR DECOUVRIR DES NICHES
POPULAIRES AVEC DES COMMUNAUTES ENGAGEES.
RECHERCHEZ LES DOMAINES OU IL EXISTE UNE DEMANDE DE
CONTENU ET UN PUBLIC IMPORTANT.

RECHFERCHEZ DES MOTS-CLES. DES HASHTAGS ET DES
TENDANCES LIES A VOTRE NICHE. LES GENS RECHERCHENT-
ILS ET INTERAGISSENT-ILS ACTIVEMENT AVEC DU CONTENU
DANS CE DOMAINE ?

GARDEZ A LESPRIT QUE VOUS NETES PAS OBLIGE DE
CHOISIR LA NICHE LA PLUS POPULAIRE : PARFOIS. UN PUBLIC
PLUS RESTREINT ET PASSIONNE PEUT ETRE TOUT AUSSI
PRECIEUX. VOUS VOULEZ EGALEMENT VOUS ASSURER QUE
CELA CORRESPOND A VOS INTERETS.




COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE

ETAPE 3: TENEZ COMPTE DE VOTRE EXPERTISE

EVALUEZ VOS CONNAISSANCES ET VOS COMPETENCES. Sl
VOUS AVEZ UNE EXPERTISE DANS UN CERTAIN DOMAINE.
CELA PEUT VOUS DISTINGUER ET VOUS AIDER A CREER UN
CONTENU PRECIEUX ET FAISANT AUTORITE.

ETAPE 4: ANALYSE DU PUBLIC CIBLE

DEFINISSEZ VOTRE PUBLIC CIBLE. TENEZ COMPTE DE LEURS
DONNEES DEMOGRAPHIQUES, DE LEURS INTERETS, DE LEURS
PREFERENCES ET DE LEURS PROBLEMES. VOTRE NICHE
DOIT SADRESSER A UN GROUPE SPECIFIQUE DE
PERSONNES QUI TROUVERONT VOTRE CONTENU PRECIEUX.

ETAPE 5 : DIFFERENCIATION

DETERMINEZ CE QUI RENDRA VOTRE PAGE UNIQUE.
COMMENT ALLEZ-VOUS VOUS DEMARQUER DES COMPTES
EXISTANTS DANS VOTRE NICHE ? TROUVER UN ANGLE OU
UNE PERSPECTIVE UNIQUE PEUT VOUS AIDER A ATTIRER
DES ABONNES.

ETAPE 6 : PASSION ET COHERENCE

ASSUREZ-VOUS QUE VOUS SEREZ PASSIONNE PAR LA
NICHE QUE VOUS AVEZ CHOISIE A LONG TERME. LA
COHERENCE EST LA CLE SUR INSTAGRAM. ET MAINTENIR
LENTHOUSIASME POUR VOTRE NICHE VOUS AIDERA A
RESTER ENGAGE




COMMENT CHOISIR VOTRE NICHE

ETAPE 8 : EVOLUTIVITE ET MONETISATION

DETERMINEZ SI LA NICHE QUE VOUS AVEZ CHOISIE OFFRE
DES OPPORTUNITES DE CROISSANCE ET DE MONETISATION
POTENTIELLE. Y AURA-T-IL DES MARQUES INTERESSEES PAR
DES COLLABORATIONS OU DES PRODUITS/SERVICES QUE
VOUS POURRIEZ PROPOSER ?

EXEMPLES DE NICHES :

SANTE

RICHESSE

VOYAGE

BEAUTE ET SOINS DE LA PEAU

AFFAIRES ET ENTREPRENEURIAT

PARENTALITE ET FAMILLE

MODE

CUISINE

SOINS ET FORMATION DES ANIMAUX

MANIFESTATION




CONMMENT CHOISIR VOTRE NICHE

NOUBLIEZ PAS QUE TROUVER VOTRE NICHE EST UN
PROCESSUS QUI PEUT EVOLUER AVEC LE TEMPS. IL EST
IMPORTANT DE TROUVER UN EQUILIBRE ENTRE CE QUI VOUS
PASSIONNE ET CE QUI PEUT REPONDRE AUX BESOINS DU
MARCHE ET APPORTER DE LA VALEUR. SOYEZ OUVERT A
L'APPRENTISSAGE ET A LADAPTATION PENDANT QUE VOUS
EXPLOREZ ET DEVELOPPEZ VOTRE CRENEAU. UTILISEZ LES
FEUILLES DE TRAVAIL FOURNIES POUR VOUS AIDER A
TROUVER VOTRE NICHE.




TROUVER VOTRE FEULLE DE TRAVAIL DE NICHE

REFLECHISSEZ A VOS INTERETS. VOS COMPETENCES ET VOTRE EXPERTISE.

ECRIVEZ VOTRE REPONSE [Cl.

RECHERCHEZ DES SUJETS POPULAIRES DANS CES DOMAINES ET IDENTIFIEZ LES
LACUNES OU LES NICHES MAL DESSERVIES.

ECRIVEZ VOTRE REPONSE [Cl.

DEFINISSEZ VOTRE PUBLIC CIBLE EN TENANT COMPTE DES DONNEES DEMOGRAPHIQUES., DES
INTERETS ET DES BESOINS.

HOMMES OU DES FEMMES ?

QUEL AGE ONT-ILS ?

CELIBATAIRE ? MARIE 2 ENFANTS 2

QUE FONT-ILS COMME TRAVAIL ?

OU VIVENTHLS 2

QUELS SOUCIS ONTHLS 2

DE QUOI SONT-ILS FRUSTRES ?

QUELLES SONT LEURS VALEURS ?

POURQUOI VOUDRONT-ILS VISITER LE SITE ?




TROUVER VOTRE NICHE

CREEZ UN DIAGRAMME OU UNE LISTE POUR
TROUVER LINTERSECTION ENTRE VOS
PASSIONS ET LES INTERETS DE VOTRE
PUBLIC.

INTERETS DU
TES PASSIONS PUBLIC

REMARQUES:




VOS IDEES DE NICHE

VOS IDEES DE NICHE VONT ICL..

REMARQUES:







CONSTRUIRE VOTRE IDENTITE DE
MARQUE

VOTRE IDENTITE DE MARQUE EST VOTRE PERSONNALITE
NUMERIQUE ET ELLE JOUE UN ROLE CRUCIAL DANS
LETABLISSEMENT DE LA CONFIANCE ET DE LA RECONNAISSANCE
AUPRES DE VOTRE PUBLIC. MEME SI VOUS CHOISISSEZ DE NE
PAS REVELER VOTRE VISAGE. LIDENTITE DE VOTRE MARQUE
SERVIRA DIDENTITE EN LIGNE.

COMMENT CONSTRUIRE UNE IDENTITE DE MARQUE
FORTE :

. CHOISISSEZ UN NOM DUTILISATEUR/NOM MEMORABLE :

SELECTIONNEZ-EN UN QUI REFLETE VOTRE NICHE. QUI EST

PROFESSIONNEL ET FACILE A RETENIR,

2. CREEZ UN LOGO : UN LOGO BIEN CONCU ET PROFESSIONNEL
PEUT DEVENIR UN SYMBOLE RECONNAISSABLE DE VOTRE
MARQUE.

3. DEFINISSEZ VOTRE VOIX : DEVELOPPEZ UNE VOIX DE
MARQUE UNIQUE QUI REFLETE VOTRE PERSONNALITE ET
RESONNE AUPRES DE VOTRE PUBLIC. QUIL S AGISSE
DHUMOUR. DEDUCATION. DE MOTIVATION OU DE
CONVERSATION. LA COHERENCE DU TON EST LA CLE.

4. COULEURS ET VISUELS COHERENTS : UTILISEZ UNE PALETTE
DE COULEURS. DES POLICES ET DES IMAGES COHERENTES
SUR VOS PLATEFORMES SOCIALES. VOUS VOULEZ QUE
VOTRE MARQUE SOIT RECONNAISSABLE.



CONSTRUIRE VOTRE IDENTITE DE MARQUE

TOUT SUR VOTRE COMPTE DOIT ETRE COHERENT POUR
REFLETER VOTRE IMAGE DE MARQUE. CELA CONTRIBUE
EGALEMENT AU FACTEUR DE CONFIANCE ET AIDERA LES GENS
A SE FAMILIARISER PLUS RAPIDEMENT AVEC VOUS. PAR
EXEMPLE. JAIME CONSERVER TOUT MON CONTENU AVEC UNE
PALETTE DE COULEURS NEUTRES DANS TOUT CE QUE JE PUBLIE
SUR MON FLUX. IL EST IMPORTANT DE RESTER COHERENT AVEC
VOTRE IMAGE DE MARQUE. CAR CELA CONTRIBUERA A
SEPARER VOTRE COMPTE ET A LE RENDRE PLUS MEMORABLE.

VOUS POUVEZ EGALEMENT CHOISIR QUELQUES EMOJIS QUI
REFLETENT VOTRE PERSONNALITE ET VOTRE MARQUE ET
VOUS EN TENIR A CEUX DE VOS LEGENDES OU DE VOTRE BIO |
LES EMOIIS PEUVENT SEMBLER DESORDONNES LORSQUILS
SONT SURUTILISES. MAIS ILS PEUVENT AIDER A PARLER DE
VOTRE MARQUE LORSQUILS SONT UTILISES CORRECTEMENT !

UNE FOIS CES ELEMENTS FONDAMENTAUX EN PLACE. VOUS
ETES PRET A VOUS LANCER DANS VOTRE AVENTURE DE
SPECIALISTE DU MARKETING NUMERIQUE SANS VISAGE !




OPTIMISEZ VOTRE
COMPTE A\ |



NOUVEAU OU ANCIEN COMPTE 7

"DOIS-JE UTILISER MON COMPTE ACTUEL OU DOIS-JE CREER UN
NOUVEAU COMPTE ? CEST UNE QUESTION COURANTE LORS DU
LANCEMENT DE QUELQUE CHOSE DE NOUVEAU.

JAI CREE UN NOUVEAU COMPTE. CAR VOTRE COMPTE BUSINESS
DOIT ETRE PROFESSIONNEL SI VOUS SOUHAITEZ ENTRAINER
EFFICACEMENT LALGORITHME IG ET DIFFUSER VOTRE CONTENU
AUPRES DU BON PUBLIC. VOUS NE DEVEZ PAS PUBLIER OU
INTERAGIR AVEC. PAR EXEMPLE. DU CONTENU CULINAIRE ET
GAGNER DE LARGENT EN LIGNE. CELA PERTURBERA
L'ALGORITHME ET. PAR CONSEQUENT. VOUS NE SEREZ PAS
TROUVE PAR LES PERSONNES QUI RECHERCHENT CE QUE VOUS
AVEZ A OFFRIR.

GARDEZ A LESPRIT LORSQUE VOUS CHOISISSEZ UNE STRATEGIE
QUIL FAUT DU TEMPS POUR DEVELOPPER VOTRE ENTREPRISE
DANS TOUS LES CAS. CENEST PAS PARCE QUE VOUS
COMMENCEZ AVEC UN GROUPE DE PERSONNES QUI VOUS
CONNAISSENT. VOUS AIMENT ET VOUS FONT CONFIANCE QUE LE
SUCCES EST AU COIN DE LA RUE. VOUS DEVREZ QUAND MEME Y
TRAVAILLER QUOTIDIENNEMENT ET ETRE COHERENT DANS VOS
EFFORTS.

EN OUTRE. VOUS POUVEZ CREER UN NOUVEAU COMPTE ET NE
PAS CONNECTER VOTRE NUMERO OU VOTRE ADRESSE E-MAIL
(DE CETTE FACON. VOUS NE SEREZ PAS SUGGERE COMME AMI
PAR DES PERSONNES QUE VOUS CONNAISSEZ OU VOUS
POUVEZ LE CONNECTER AFIN QUE VOS CONTACTS PUISSENT
VOUS TROUVER COMME VOUS LE SOUHAITEZ.



NOUVEAU OU ANCIEN COMPTE. ?

ANCIEN
COMPTE

AVANTAGES:

e VOUS AVEZ DEJA DES ABONNES
QUI' VOUS CONNAISSENT. VOUS
AIMENT ET VOUS FONT
CONFIANCE. IL SE PEUT QUE DES
GENS INTERVIENNENT ET
ACHETENT VOTRE PRODUIT
IMMEDIATEMENT (ET CELA

POURRAIT VOUS SURPRENDRE D.

o AUTHENTICITE ET TOUCHE
PERSONNELLE.

e PLUS FACILE DE GERER UN SEUL
COMPTE.

LES INCONVENIENTS:

o PEUT NE PAS CORRESPONDRE A
LA MARQUE DE VOTRE
ENTREPRISE.

* PROBLEMES POTENTIELS DE
CONFIDENTIALITE.

e ENFONCTION DE CE DONT VOUS
FAISIEZ LA PROMOTION
AUPARAVANT. CELA PEUT NE
PAS AVOIR DE SENS POUR VOS
ABONNES ET PEUT EGALEMENT
CONFONDRE L ALGORITHME
QUANT A QUIILS DOIVENT
MONTRER VOTRE CONTENU.

NOUVEAU COMPTE

AVANTAGES:

o AXE SUR LA MARQUE DES LE

DEPART.

IL EST PLUS FACILE DE CIBLER UN
PUBLIC SPECIFIQUE ET DINDIQUER A
L'ALGORITHME A QUI MONTRER
VOTRE CONTENU.

LY A MOINS DE CHANCE QUE DE
NOMBREUSES PERSONNES NE VOUS
SUIVENT PLUS. CAR VOUS
PUBLIEREZ EXACTEMENT CE QUILS
VOUS ONT SUIVI POUR VOIR !

LES INCONVENENTS:

 ILFAUT DU TEMPS POUR CREER UNE

AUDIENCE ET ETABLIR LA
CONFIANCE AVEC VOS ABONNES.

IL SE PEUT QUE LA REUSSITE NE
SOIT PAS AUSSI RAPIDE (GARDEZ A
LESPRIT QUE VOUS ETES LA POUR
LE LONG TERME D.

NECESSITE DES EFFORTS
SUPPLEMENTAIRES POUR GRANDIR.



OPTIMISEZ VOTRE COMPTE

QUE VOUS CHOISISSIEZ DE CONVERTIR VOTRE COMPTE
ACTUEL OU DE CREER UN TOUT NOUVEAU COMPTE. VOUS
DEVEZ LOPTIMISER POUR VOUS ASSURER QUE LES GENS

SAVENT CE QUE VOUS REPRESENTEZ ET CE QUE VOUS

POUVEZ FAIRE POUR EUX.

CHOISISSEZ UN NOM DUTILISATEUR ET UNE PHOTO
DE PROFIL

ASSUREZ-VOUS DE CHOISIR UN NOM D'UTILISATEUR QUI
REFLETE LE NOM DE VOTRE MARQUE OU DE VOTRE
ENTREPRISE ET QUI EST FACILE A RETENIR.

UTILISEZ UNE PHOTO DE PROFIL RECONNAISSABLE. COMME
VOTRE BEAU VISAGE. OU SI VOUS AVEZ UN COMPTE SANS
VISAGE COMME MOIL VOTRE LOGO |

CANVA EST LE MEILLEUR OUTIL POUR LES DEBUTANTS. ILS
PROPOSENT DE NOMBREUX MODELES DE LOGO PARMI
LESQUELS VOUS POUVEZ CHOISIR OU VOUS POUVEZ
CREER LE VOTRE.

VOTRE BIO

VOTRE BIOGRAPHIE DOIT CLAIREMENT COMMUNIQUER
CE QUE VOUS FAITES. QUI VOUS AIDEZ ET COMMENT
VOUS LES AIDEZ.



OPTIMISE.Z VOTRE COMPTE

IMMEDIATEMENT APRES AVOIR CONSULTE VOTRE
BIOGRAPHIE. VOTRE PUBLIC DOIT SAVOIR CE QUE
VOUS POUVEZ LUI OFFRIR. QUIL S'AGISSE D'UNE
OPPORTUNITE DE CREER UNE ENTREPRISE. DE
STRATEGIES/CONSEILS DE CROISSANCE SUR
INSTAGRAM. DE GUIDES UTILES POUR LES MAMANS
OCCUPEES. D'UN PODCAST. D'UNE CHAINE YOUTUBE.
ETC. - QUEL QUE SOIT VOTRE PRODUIT. VOTRE
PUBLIC DOIT SAVOIR COMMENT IL PEUT L'AIDER DES
LE PREMIER COUP D'CEIL. VOTRE BIOGRAPHIE.

VOTRE BIOGRAPHIE DOIT EGALEMENT INCLURE UN
APPEL A L'ACTION ET UN LIEN VERS VOTRE SITE WEB
AVEC TOUTES VOS OFFRES.

VOS POINTS FORTS

LES FAITS SAILLANTS DE L'HISTOIRE VOUS AIDENT A
ORGANISER ET A CLASSER VOS HISTOIRES PASSEES
EN THEMES OU SUJETS SPECIFIQUES. CELA PERMET A
VOTRE PUBLIC DE TROUVER ET D'ACCEDER PLUS
FACILEMENT AU CONTENU QUI L'INTERESSE.

e GARDEZ-LES A JOUR.

e NEN UTILISEZ PAS TROP.

e FOURNIR DE LA VALEUR. DE LA VALEUR. DE LA
VALEUR.

e GARDLEZ-LES PERTINENTS PAR RAPPORT AUX
BESOINS DE VOTRE PUBLIC CIBLE.
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STRATEGIE DE CONTENU

UNE STRATEGIE DE CONTENU EST UN PLAN BIEN DEFINI QUI
DECRIT COMMENT VOUS ALLEZ CREER. ORGANISER ET
PARTAGER DU CONTENU SUR LA PLATEFORME POUR
ATTEINDRE DES OBJECTIFS SPECIFIQUES.

CELA ENGLOBE LES TYPES DE CONTENU QUE VOUS
PRODUIREZ. LES THEMES SUR LESQUELS VOUS VOUS
CONCENTREREZ. LA FREQUENCE DE PUBLICATION ET LA
MANIERE DONT VOUS INTERAGIREZ AVEC VOTRE PUBLIC.

UNE STRATEGIE DE CONTENU EFFICACE VOUS AIDE A GUIDER
VOS ACTIONS. A MAINTENIR LA COHERENCE ET A ALIGNER
VOS EFFORTS SUR VOS OBJECTIFS PLUS LARGES.

IL EST IMPERATIF DE CREER DU CONTENU DE VALEUR POUR
VOTRE ENTREPRISE DE MARKETING NUMERIQUE | CEST LE
CONTENU QUI EDUQUE. DIVERTIT OU PROPOSE UNE SOLUTION
A UN PROBLEME POUR VOTRE PUBLIC CIBLE.
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STRATEGIE DE CONTENU

EXAMINONS UN PEU PLUS EN DETAIL COMMENT CREER UNE
STRATEGIE DE CONTENU EFFICACE.

| DEFINISSEZ VOS OBJECTIFS : DECRIVEZ CLAIREMENT VOS
OBIECTIFS DE CROISSANCE SUR INSTAGRAM. QUIL SAGISSE
DACCROITRE LA NOTORIETE DE LA MARQUE. DE GENERER DU
TRAFIC SUR UN SITE WEB OU DAUGMENTER LES VENTES. VOS
OBJECTIFS FACONNERONT VOTRE STRATEGIE DE CONTENU.

2.INFORMATIONS SUR LE PUBLIC : COMPRENEZ PARFAITEMENT
LES PREFERENCES. LES PROBLEMES ET LES ASPIRATIONS DE
VOTRE PUBLIC CIBLE. PAR EXEMPLE. LES GENS VEULENT-ILS
GAGNER PLUS DARGENT. ONT-ILS DES DIFFICULTES DANS LEUR
RELATION OU LES NOUVEAUX PARENTS ONT-ILS BESOIN DE
CONSEILS PARENTAUX ? VOTRE CONTENU ET VOS PRODUITS
NUMERIQUES DOIVENT OFFRIR DES SOLUTIONS. DES CONSEILS OU
DES INFORMATIONS LIES A VOTRE NICHE. VOUS VOULEZ ETRE LA
RESSOURCE INCONTOURNABLE POUR OBTENIR DES
INFORMATIONS PRECIEUSES |

3. IDENTIFIEZ LES PILIERS DE CONTENU : ETABLISSEZ DES PILIERS
DE CONTENU CLES QUI REFLETENT LES VALEURS
FONDAMENTALES. LEXPERTISE ET LES OFFRES DE VOTRE
MARQUE. CES PILIERS SERVIRONT DE BASE A VOTRE STRATEGIE
DE CONTENU.




TYPES DE CONTENU

EN TANT QUE SPECIALISTE DU MARKETING NUMERIQUE
SANS VISAGE. VOUS DISPOSEZ DUNE VARIETE DE
FORMATS DE CONTENU QUE VOUS POUVEZ UTILISER.
NHESITEZ PAS A UTILISER UNE VARIETE DE TYPES DE
CONTENU DIFFERENTS | VOICI QUELQUES EXEMPLES:

|. CONTENU ECRIT : DES PUBLICATIONS ET DES LIVRES
FLECTRONIQUES DE HAUTE QUALITE. PROFESSIONNELS ET
INFORMATIFS SUR LES RESEAUX SOCIAUX PEUVENT FAIRE
DE VOUS UNE AUTORITE DANS VOTRE NICHE.

2. CONTENU VISUEL : LES INFOGRAPHIES. LES IMAGES ET LES
DIAPORAMAS PEUVENT TRANSMETTRE DES INFORMATIONS
DE MANIERE VISUELLEMENT ATTRAYANTE.

3. CONTENU VIDEO : CREEZ DES VIDEOS OU DES BOBINES A
L'AIDE DANIMATIONS. DENREGISTREMENTS DECRAN OU
DAUTRES VISUELS POUR PARTAGER DES INFORMATIONS.
JAIME UTILISER DES VISUELS MINMALISTES ET SIMPLES |
CEST MA STRATEGIE MARKETING PREFEREE |

4 CONTENU AUDIO : LES VOIX OFF ET LES ENREGISTREMENTS
AUDIO PEUVENT ETRE UN EXCELLENT MOYEN D'ATTEINDRE UN
PUBLIC SOUS FORME DE REEL. SI VOUS ETES TROP TIMIDE
POUR FAIRE DES VOIX OFF. VOUS POUVEZ AJOUTER DE LA
MUSIQUE/AUDIO SUR VOS VIDEOS POUR LES RENDRE PLUS
ATTRAYANTES | CEST CE QUE JE FAIS!



FORMATS DE CONTENU

PUBLICATIONS : LES PUBLICATIONS INSTAGRAM SONT MIEUX
UTILISEES POUR PARTAGER DES PHOTOS. DES GRAPHIQUES OU
QUELQUE CHOSE DE COURT ET AGREABLE COMME UNE CITATION
DE MOTIVATION.

CAROUSELS : LES CARROUSELS SUR INSTAGRAM SONT UN
FORMAT POLYVALENT ET ATTRAYANT QUI PEUT ETRE UTILISE A
DIVERSES FINS.

| TUTORIELS ETAPE PAR ETAPE : LES CARROUSELS SONT
EXCELLENTS POUR PARTAGER DES TUTOS DETAILLES. ETAPE PAR
ETAPE VOUS POUVEZ DECOMPOSER UN PROCESSUS COMPLEXE
EN PLUSIEURS DIAPOSITIVES.

2. CONTENU PEDAGOGIQUE : LES CARROUSELS VOUS PERMETTENT
DE FOURNIR DES INFORMATIONS DETAILLEES SUR UN SUJET
SPECIFIQUE. UTILISEZ CHAQUE DIAPOSITIVE POUR COUVRIR
DIFFERENTS ASPECTS DU SUJET.

3. NARRATION: LES CARROUSELS SONT PARFAITS POUR
RACONTER DES HISTOIRES. VOUS POUVEZ DEROULER UN RECIT
SUR PLUSIEURS DIAPOSITIVES.

4. ASTUCES : PARTAGEZ DES LISTES. DES ASTUCES OU DES
CONSEILS DANS UN FORMAT CARROUSEL. CHAQUE DIAPOSITIVE
PEUT COMPORTER UN POINT DIFFERENT. CE QUI REND LE CONTENU
FACILEMENT NUMERISABLE ET PARTAGEABLE

DANS LES PROCHAINS CHAPITRES. JEXPLIQUERAIS LES REELS ET
LES STORIES.



CARACTERISTIQUES NSTAGRAM

ORNOBONICOEOMNC

ADEMEMORE

LESREELS SONT POUR

GENERER DU TRAFIC VERS VOTRE COMPTE ET
ACCROITRE VOTRE NOTORIETE

LES STORES SONT POUR

VENDRE VOTRE OFFRE EST LE MEILLEUR ENDROIT POUR
REELLEMENT VOUS CONNECTER AVEC VOTRE PUBLIC A
UN NIVEAU PLUS PROFOND (ET VENDRE)

[ESHVES SONT POUR
RENFORCER LA CREDIPILITE ET LA CONFIANCE ET
EDUQUER A UNNIVEAU PLUS PROFOND

LES STORES A LA UNE SONT POLR

CREER UNE MINI PUBLICITE POUR VOTRE ENTREPRISE QUI
MONTRE LES « POINTS FORTS » DES OFFRES ET DE
VOTRE MARQUE

LES DM SONT POUR
ETABLIR DES RELATIONS. CREER DES RESEAUX ET
PARTAGER DES LIENS (PAS DE PITCH A FROID)

MESUREZ ET ANALYSEZ VOS RESULTATS

CREER UNE CONVERSATION ET FOURNIR DES
INFORMATIONS ET UNE EDUCATION DE GRANDE VALEUR
ET PEUT EGALEMENT CONTRIBUER A AUGMENTER LES
VENTES



CARACTERISTIQUESNSTAGRAM

CADREDECONIENU

RIFLS STORY
AUGMENTER LA e AUGMVENTERLA
PORTEE PORTEE
ASTUCES RAPDES o ADEMEMORE
CONTENU PRATIQUE o NFOGRAPHE
CONTENU AVUSANT o LSTFSDE

CONTROLE
CARROUSFLS MP
contenu enregistrable o vente
contenu éducatif ¢ Dansles coulisses
bon pour les flancailles  Contenu des questions
faire preuve d'expertise et eporses
e établirune connexion

LIVES PONTSFORTS
étabhr la Crédlblhté ¢ Présentez-vous
organiser des séances de o offfes phares
questions et réponses e témoignages/réstiltats
¢ducation plus approfondie e augmenterla crédibilité

se connecteravec le public







REELS

REELS : LES INSTAGRAM REELS SONT DEVENUS UN OUTIL
PUISSANT PERMETTANT AUX CREATEURS DE CONTENU ET
AUX ENTREPRISES DENGAGER LEUR PUBLIC A TRAVERS DES
VIDEOS COURTES ET CREATIVES. CEST MON TYPE DE
CONTENU PREFERE ABSOLU ET SUR LEQUEL JE ME CONCENTRE
PRINCIPALEMENT.

VOICI COMMENT CREER DES REELS CAPTIVANTS ET
DEVELOPPER VOTRE AUDIENCE !

. COMMENCEZ FORT : ACCROCHEZ LES TELESPECTATEURS
DES LES PREMIERES SECONDES AVEC UNE INTRODUCTION
ACCROCHEUSE. UTILISEZ DES ACCROCHES SOLIDES QUI
INCITERONT LES TELESPECTATEURS A SARRETERET A
REGARDER |

DONNEZ ENVIE AUX GENS DE LIRE LA LEGENDE | NE METTEZ
PAS TOUS LES CONSEILS DE LA LEGENDE A LECRAN. SOIT
VOUS Y TERMINEZ AU HASARD POUR QUILS FASSENT UNE
RECHERCHE DANS LA LEGENDE. SOIT VOUS AJOUTEZ A LA FIN
« VOIR LA LEGENDE ».

2. TENDANCES AUDIO : LES SONS TENDANCE SONT
INDISPENSABLES POUR PUBLIER DES REELS | VOUS POUVEZ
TOUJOURS GAGNER DU TERRAIN SUR UN REEL SANS UN SON
DE TENDANCE. MAIS CELA DEVIENT DE PLUS EN PLUS
DIFFICILE A FAIRE. L ALGORITHME RECOMPENSE LES
TENDANCES. ET LES SONS SONT LE MEILLEUR MOYEN DE
PARTICIPER A CE SYSTEME DE RECOMPENSE !



COMMENT TROUVER UN AUDIO TENDANCE QUI EST SUR
LE POINT DE DEVENIR VIRAL 2?2

RECHERCHEZ LA FLECHE POINTANT VERS LE HAUT AU
BAS DE NIMPORTE QUELLE BOBINE | VOUS POUVEZ
CLIQUER SUR CETTE FLECHE ET ELLE VOUS MENERA AU
SON TENDANCE |

VOUS SOUHAITEZ TROUVER DES SONS COMPORTANT
MOINS DE 5 A 10 000 UTILISATIONS (ENTRE 500 ET 1 000.
CEST ENCORE MIEUX D.

REGARDEZ LES COMMENTAIRES DES 4 A 5 UTILISATIONS
LES PLUS PERFORMANTS POUR VOIR A QUAND DATENT
LES COMMENTAIRES. SILS ONT PLUS DUNE SEMAINE. CE
SON NEST PROBABLEMENT PLUS SUR UNE TENDANCE A
LA HAUSSE |

CERTAINS COMPTES AIMENT ALLER PLUS LOIN AVEC
LIMAGE DE MARQUE ET UNE APPARENCE COHERENTE EN
AJOUTANT DES COUVERTURES REEL.

ASSUREZ-VOUS QUE LA VITESSE DE VOTRE AUDIO
CORRESPOND A LA VITESSE DE VOTRE VIDEO. PAR
EXEMPLE. NE METTEZ PAS UNE CHANSON ENTRAINANTE
SUR UN REEL AU RALENTI.



3. ATTRAIT VISUEL : LE CONTENU VISUEL ATTIRE L'ATTENTION.

JOUEZ AVEC LESTHETIQUE VISUELLE. COMME LES
TRANSITIONS. LES FILTRES ET LES SUPERPOSITIONS DE
TEXTE. POUR RENDRE VOS REELS VISUELLEMENT
CAPTIVANTS. EXPERIMENTEZ DIFFERENTS STYLES POUR
TROUVER CE QUI RESONNE LE MIEUX AUPRES DE VOTRE
PUBLIC.

INVESTIR DANS:

e IMAGES DE HAUTE QUALITE : UTILISEZ DES IMAGES
NETTES ET BIEN COMPOSEES QUI CORRESPONDENT A
VOTRE MARQUE ET TROUVENT UN ECHO AUPRES DE
VOTRE PUBLIC.

e GRAPHIQUES ET VIDEOS : INTEGREZ DES GRAPHIQUES.
DES ANIMATIONS ET DES VIDEOS ATTRAYANTS QUI
TRANSMETTENT EFFICACEMENT VOTRE MESSAGE.

IL EST IMPORTANT DE MAINTENIR UNE COHERENCE DANS LES
VISUELS QUE VOUS CREEZ | VOUS VOULEZ QUE LES GENS
VOIENT ET RECONNAISSENT QUI L'A PUBLIE SANS AVOIR A
VOIR VOTRE NOM.




4. LEGENDE ENGAGEANTE : LES LEGENDES LONGUES SONT
PREFERABLES POUR GARDER LES GENS SUR VOTRE
CONTENU PLUS LONGTEMPS. CE QUI AIDE L'ALGORITHME.

e ACCROCHEZ-VOUS DES LE DEBUT : CAPTEZ
L'ATTENTION DES LE DERUT. UTILISEZ DES QUESTIONS
INTRIGANTES. DES DECLARATIONS PERCUTANTES OU
DES ANECDOTES PERTINENTES POUR ATTIRER LES
LECTEURS. VOUS POUVEZ VOIR LA PREMIERE LIGNE
DE TEXTE DANS LA LEGENDE SANS REELLEMENT
CLIQUER DESSUS. JE RECOMMANDE DONC QUELQUE
CHOSE QUI LEUR DONNE ENVIE DE
L'OUVRIR/DEVELOPPER |

e AJOUTEZ DE LA VALEUR : FOURNISSEZ DES
INFORMATIONS. DES CONSEILS OU DES
CONNAISSANCES PERTINENTES POUR VOTRE
CONTENU. LES LEGENDES QUI OFFRENT DE LA
VALEUR ENCOURAGENT LENGAGEMENT ET
LINTERACTION.

e QUESTIONS INTRIGANTES : POSEZ DES QUESTIONS
QUI INVITENT LES UTILISATEURS A PARTICIPER ET A
DISCUTER. LES COMMENTAIRES ENCOURAGEANTS
AMELIORENT LENGAGEMENT ET LA VISIBILITE.

e APPEL A LACTION (CTA) : INCLUEZ UN CTA CLAIR
POUR GUIDER LES UTILISATEURS VERS L'ACTION
SOUHAITEE. QUIL S AGISSE D AIMER. DE COMMENTER.
DE PARTAGER OU DE VISITER VOTRE SITE WEB.



o SAUTS DE LIGNE : UTILISEZ DES SAUTS DE LIGNE POUR
DIVISER LE TEXTE ET RENDRE VOTRE LEGENDE PLUS
LISIBLE. UNE LEGENDE BIEN ORGANISEE EST PLUS
SUSCEPTIBLE DE SUSCITER LINTERET.

e HASHTAGS STRATEGIQUES : INTEGREZ DES HASHTAGS
PERTINENTS POUR AUGMENTER LA VISIBILITE MELANGEZ
DES HASHTAGS POPULAIRES. DE NICHE ET DE MARQUE
POUR UNE APPROCHE EQUILIBREE.

o ANALYSEZ LENGAGEMENT : SUIVEZ LES MESURES TELLES
QUE LES LIKES. LES COMMENTAIRES. LES PARTAGES ET
LES SAUVEGARDES POUR EVALUER LEFFICACITE DE
VOS SOUS-TITRES. DETERMINEZ CE QUI SUSCITE UNE
INTERACTION ET CONTINUEZ A LINCLURE DANS VOS
LEGENDES.

SI'VOUS AVEZ DU MAL A CREER UNE LEGENDE. CHATGPT EST
VOTRE MEILLEUR AMIT TAPEZ TOUS LES POINTS QUE VOUS
SOUHAITEZ FAIRE PASSER ET DEMANDEZ A CHATGPT DE
REDIGER QUELQUE CHOSE POUR VOUS. BIEN SUR. VOUS
DEVREZ MODIFIER CETTE REPONSE POUR LA RENDRE PLUS
PERSONNELLE.




STRATEGIES DES REELS

VOUS SOUHAITEZ VOUS CONCENTRER SUR LA FACON
D'AUGMENTER VOTRE DUREE DE VISIONNAGE. CE QUI EST
INCROYABLE CAR VOUS POUVEZ DESORMAIS SUIVRE CELA DANS
VOS INSIGHTS. SI L ALGORITHME DETECTE QUE VOUS AVEZ UNE
DUREE DE VISIONNAGE PLUS LONGUE. I DIFFUSERA VOTRE REEL
VERS DAVANTAGE DE COMPTES. CE QUI ENTRAINERA UNE VISIBILITE
ACCRUEL.

VOICI QUELQUES STRATEGIES QUI ONT FONCTIONNE POUR MOI
RECEMMENT :

o UTILISEZ DES IMAGES ET DES VIDEOS HAUTE RESOLUTION POUR
CONSERVER UNE APPARENCE PROFESSIONNELLE. LES VISUELS
GRANULEUX OU PIXELLISES PEUVENT DIMINUER LA VALEUR
PERCUE DE VOTRE CONTENU.

o LES MOTS SUR VOS REELS DOIVENT ETRE CLAIRS. SILS SONT
DIFFICILES A LIRE. LA PLUPART DES GENS LES FERONT DEFILER.

o ASSUREZ-VOUS DAVOIR UNE IMAGE DE MARQUE COHERENTE
ET QUE VOS VISUELS CORRESPONDENT A VOTRE IDENTITE DE
MARQUE. UTILISEZ DES COULEURS. DES POLICES ET DES
STYLES COHERENTS. CELA FAVORISE LA RECONNAISSANCE ET
LA CONFIANCE DE LA MARQUE.

o MAINTENEZ UN EQUILIBRE ENTRE LE TEXTE ET LES VISUELS.
TROP DE TEXTE PEUT ETRE ECRASANT. ALORS QUE LES
VISUELS SEULS PEUVENT MANQUER DE CONTEXTE. TROUVEZ LE
BON MELANGE. VISEZ UNE A DEUX PHRASES.

o GARDLEZ LATTENTION DE VOTRE PUBLIC SUR VOTRE REEL EN
CHANGEANT FREQUEMMENT L' ARRIERE-PLAN POUR PERTURBER
SON ATTENTION ET LE GARDER ACCRO.



STRATEGIES DES REELS

UTILISEZ DES TECHNIQUES DE CURIOSITE. DITES-LEUR

L' ACCROCHE. RENDEZ LE REEL TRES COURT. PUIS
INCLUEZ UN APPEL A L' ACTION POUR LES DIRIGER VERS
VOTRE LEGENDE (VOTRE ACCROCHE DOIT ETRE TRES
SOLIDE POUR QUE CELA FONCTIONNE). CEST ICI QUE
VOUS LEUR DONNEREZ LA MAJORITE DES INFORMATIONS
SUR CE QUE VOUS ESSAYEZ DE TRANSMETTRE.

AU LIEU DAFFICHER VOTRE TEXTE DUN SEUL COUP.
ETALEZ-LE AFIN QUIL APPARAISSE A LECRAN LUN
APRES L AUTRE. VOTRE PUBLIC DOIT ATTENDRE TOUTES
LES INFORMATIONS AVANT DE FAIRE DEFILER.

DONNEZ A VOTRE VIDEO LIMPRESSION QUELLE SE
DEROULE DU DEBUT A LA FIN AFIN QUELLE TOURNE EN
BOUCLE. VOS TELESPECTATEURS NE SAURONT PAS
QUILS LE REGARDENT ENCORE ET ENCORE CAR ILS SONT
ACCROS A LA TRANSITION ET LISENT ENSUITE LES
INFORMATIONS.

EXPERIENCE! EXPERIMENTEZ AVEC DIFFERENTS
FORMATS VISUELS TELS QUE DES PUBLICATIONS DE
CARROUSEL OU DE COURTS CLIPS.




IDEES DE REELS SANS VISAGE

| INCLUEZ UNE SERIE DIMAGES ESTHETIQUES ET FOURNISSEZ DES
TEXTES SUPERPOSES. VOUS POUVEZ CONSULTER MA PAGE
POUR VOUS INSPIRER !

2 FILMEZ VOTRE CAFE OU VOTRE BOISSON - VOUS POUVEZ
VOUS ENREGISTRER EN TRAIN DE VERSER LA BOISSON OU DE
MARCHER AVEC.

3. FILMEZ VOS MAINS EN TRAIN DE FAIRE QUELQUE CHOSE EN
RAPPORT AVEC VOTRE NICHE - PAR EXEMPLE. TRAVAILLER
DERRIERE LORDINATEUR. CUISINER. ETC.

4 FILMEZ LA VUE QUE VOUS AVEZ LA OU VOUS ETES - QUE CE
SOIT DERRIERE VOTRE ORDINATEUR. DANS LE PARC. A LA PISCINE.
ASSIS SUR UN BANC. EN VOYAGE/EN VACANCES. ETC.

5. FILMEZ-VOUS EN VOUS ELOIGNANT DE LA CAMERA - VOUS
POUVEZ LE FAIRE DANS DIFFERENTS ENVIRONNEMENTS OU EN
FAISANT DIFFERENTES ACTIVITES. MEME AVEC VOS ENFANTS |




PHOTOS/VIDEOS SANS VISAGE

IL EXISTE PLUSIEURS RESSOURCES AUXQUELLES VOUS
POUVEZ ACCEDER POUR VOS PHOTOS ET VIDEOS SANS
VISAGE ! JAIINITIALEMENT ACHETE UNE BIBLIOTHEQUE DE
CONTENU AUPRES DUN AUTRE SPECIALISTE DU MARKETING
NUMERIQUE SANS VISAGE. MAIS ELLE NEST PLUS DISPONIBLE
CE SONT LES OPTIONS QUE JE COMMENCE MAINTENANT A
UTILISER.

. CANVA : CANVA PROPOSE DES PHOTOS ET DES VIDEOS
GRATUITES ET PAYANTES QUE VOUS POUVEZ
TELECHARGER ET AJOUTER A VOS PHOTOS ET/OU VIDEOS |

2. SOCIAL STOCKS ET THE CONTENT COVE : CE SONT DEUX DE
MES ENDROITS PREFERES POUR TELECHARGER DES VIDEOS
ESTHETIQUES ! IL EXISTE UN ABONNEMENT MENSUEL ET
ANNUEL POUR CELA.ICILE LIEN

3. PEXELS : PEXELS EST EGALEMENT UNE EXCELLENTE
RESSOURCE GRATUITE POUR TELECHARGER DES PHOTOS
ET DES VIDEOS. CE SITE WEB EST GENIAL CAR VOUS
POUVEZ RECHERCHER LES TYPES DE PHOTOS/VIDEOS QUE
VOUS SOUHAITEZ ET LE MOTEUR DE RECHERCHE VOUS
PROPOSERA DES CENTAINES DOPTIONS !

|



https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme
https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme

| &




VENDRE DANS LES STORIES

SI APPARAITRE QUOTIDIENNEMENT DE MANERE AUTHENTIQUE
DANS VOS STORIES NE FAIT PAS PARTIE DE VOTRE PLAN
DAFFAIRES. VOUS PASSEZ A COTE DE QUELQUE CHOSE.

LES STORIES INSTAGRAM SONT COMME L' ARME SECRETE DE
VOTRE ARSENAL DE MARKETING NUMERIQUE. ILS CONSTITUENT
VOTRE LIGNE DIRECTE AVEC VOTRE PUBLIC. OFFRANT UN APERCU
AUTHENTIQUE ET NON FILTRE DE VOTRE MONDE ET DE LA
PERSONNALITE DE VOTRE MARQUE. CEST AINSI QUE VOTRE
PUBLIC APPRENDRA A VOUS CONNAITRE ILS NE PEUVENT PAS
VOIR VOTRE VISAGE. VOUS DEVREZ DONC PEUT-ETRE DEVENIR UN
PEU PLUS PERSONNEL AFIN DE POUVOIR VOUS CONNECTER AVEC
LES AUTRES A UN NIVEAU PLUS PROFOND.

LES FAITS RACONTENT. LES HISTOIRES SE VENDENT. VOUS
SOUHAITEZ ETRE EN CONTACT QUOTIDIENNEMENT AVEC VOTRE
PUBLIC.

QUE DEVRAIT CONTENIR VOS HISTOIRES ?

. DANS LES COULISSES (BTS) : PARTAGEZ LES HISTOIRES DES
PERSONNES DERRIERE LA MARQUE. LE PROCESSUS CREATIF OU
LES OPERATIONS QUOTIDIENNES - CELA AJOUTE DE L AUTHENTICITE
ET UNE TOUCHE HUMAINE. VOUS NAVEZ PAS BESOIN DE MONTRER
VOTRE VISAGE. MAIS VOUS POUVEZ AJOUTER UNE TOUCHE
PERSONNELLE EN PUBLIANT UNE PHOTO DE VOS ANIMAUX DE
COMPAGNIE. DE VOS ENFANTS. DE VOTRE DEJEUNER ET UNE PHOTO
DE VOTRE ORDINATEUR PORTABLE PENDANT QUE VOUS
TRAVAILLEZ. DE PETITES CHOSES COMME CELLE-CI VOUS FERONT
VOUS SENTIR PLUS « REEL » POUR LES PERSONNES QUI NE
VERRONT JAMAIS VOTRE VISAGE.



VENDRE DANS LES STORIES

2. NARRATION:

o HISTOIRES PERSONNELLES : RACONTEZ DES EXPERIENCES
PERSONNELLES OU DES ANECDOTES QUI CORRESPONDENT A
VOTRE NICHE.

e FAITES SAVOIR A VOTRE PUBLIC CE QUI VOUS A INSPIRE A
VOUS LANCER DANS LE MARKETING NUMERIQUE. QUELLES
ETAIENT VOS CRAINTES LORSQUE VOUS AVEZ COMMENCE ?

o HISTOIRES DE REUSSITE : METTEZ EN VALEUR DES HISTOIRES
DE REUSSITE PERSONNELLES LIEES A VOS PRODUITS OU
SERVICES.

o ERREURS ET ECHECS : TOUT LE MONDE A PEUR DE PARAITRE
PARFAIT. MAIS JE VOUS LE PROMETS. PARTAGER CE QUINEST
PAS SIBON PERMETTRA AUX GENS DE SE CONNECTER AVEC
VOUS ET DE VOUS CONSIDERER COMME UNE VRAIE
PERSONNE !

o COMMUNIQUEZ COMMENT VOTRE MARQUE A EVOLUE METTEZ
EN AVANT LA CROISSANCE. LES LECONS APPRISES ET LA
MANIERE DONT VOTRE MARQUE SEST ADAPTEE AUX DEFIS
CELA DEMONTRE LA RESILIENCE ET LES PROGRES. CELA
AIDERA EGALEMENT LES GENS A MIEUX SIDENTIFIER A VOUS.

2 TEASERS DE PRODUITS : CREEZ DE L'ANTICIPATION EN
PARTAGEANT DES TEASERS DE LANCEMENTS DE PRODUITS.
DEVENEMENTS OU DE PROMOTIONS A VENIR. UTILISEZ DES
AUTOCOLLANTS DE COMPTE A REBOURS OU DES SONDAGES
POUR ENGAGER VOTRE PUBLIC ET LENTHOUSIASMER POUR CLE
QUI SEN VIENT.



3. POSEZ DES QUESTIONS |

ENCOURAGEZ LENGAGEMENT ET LES DISCUSSIONS EN
POSANT DES QUESTIONS PERTINENTES. LENGAGEMENT
EST CE QU VA POUSSER VOTRE CONTENU VERS
L'ALGORITHME. PLUS VOUS AVEZ DE LIKES. DE
COMMENTAIRES. DE SAUVEGARDES ET DE TEMPS
PASSE SUR VOS PUBLICATIONS. MIEUX CEST |

POSEZ DES QUESTIONS REFLECHIES : POSEZ DES
QUESTIONS LIEES A VOTRE NICHE OU A VOTRE
SECTEUR POUR STIMULER LES CONVERSATIONS.

LA PAGE SUVANTE VOUS PROPOSERA QUELQUES
EXEMPLES.



EXEMPLES DE QUESTIONS QUE VOUS POUVEZ POSER :

Q) QUEL EST VOTRE PRINCIPAL OBJECTIF PROFESSIONNEL OU
PERSONNEL POUR CE MOIS-CI ? ENCOURAGEONS-NOUS LES UNS
LES AUTRES !

Q) PARTAGEZ UN SUCCES RECENT OU UNE ETAPE IMPORTANTE
QUE VOUS AVEZ FRANCHIE DANS VOTRE ACTIVITE EN LIGNE.

Q) PARTAGEZ VOTRE OUTIL DE MARKETING NUMERIQUE
INCONTOURNABLE I QUEL EST LOUTIL SANS LEQUEL VOUS NE
POUVEZ PAS VIVRE ?

Q) QUELLE COMPETENCE OU STRATEGIE APPRENEZ-VOUS
ACTUELLEMENT POUR AMELIORER VOTRE ACTIVITE EN LIGNE ?
Q) QUEST-CE QUI VOUS MOTIVE LORSQUE VOUS FAITES FACE A
DES DEFIS DANS VOTRE VIE PERSONNELLE OU
PROFESSIONNELLE ?

Q) QUEST-CE QUI VOUS A POUSSE A VOUS LANCER DANS LE
SECTEUR DU MARKETING NUMERIQUE ?

Q) QUEL TYPE DE CONTENU AIMERIEZ-VOUS VOIR DAVANTAGE
SUR CETTE PAGE ? VOS COMMENTAIRES COMPTENT |

REALISER DES SONDAGES/UTILISER DES QUIZ : UTILISEZ DES
SONDAGES OU DES QUIZ DANS VOS HISTOIRES POUR RECUEILLIR
LES OPINIONS OU LES PREFERENCES DE VOTRE PUBLIC. QUE
VEULENT-HLS VOIR DAVANTAGE ? QUEL CONTENU TROUVENT-ILS
LE PLUS UTILE 2

VOUS POUVEZ EGALEMENT POSER DES QUESTIONS SIMPLES
DANS VOS SONDAGES TELLES QUE

Q) QUELS SONT VOS PROJETS CE WEEK-END ?

Q) COMMENT VA TOUT LE MONDE AUJOURDHUI ?



4. CONTENU EDUCATIF

PARTAGEZ DES INFORMATIONS PRECIEUSES. DES CONSEILS
ET DES GUIDES PRATIQUES SPECIFIQUES A VOTRE NICHE.
VOUS SOUHAITEZ VOUS POSITIONNER COMME UNE
RESSOURCE COMPETENTE DANS VOTRE DOMAINE.

IL EST EGALEMENT IMPORTANT QUE LES GENS SE SENTENT
COMME UNE FIGURE DAUTORITE DANS VOTRE NICHE. VOUS
VOULEZ ETRE LEUR PERSONNE DE REFERENCE POUR TOUT
CE QUI CONCERNE VOTRE NICHE - RAPPELEZ-VOUS-EN'

VOICI QUELQUES EXEMPLES DE CONTENUS PEDAGOGIQUES
e PARTAGEZ DES FAITS SUR LE MARKETING NUMERIQUE
e PARTAGER LE REVENU MOYEN DUN SPECIALISTE DU
MARKETING NUMERIQUE

e EXPLIQUEZ LES COMPETENCES A REVENU ELEVE QUE
VOUS AVEZ ACQUISES DEPUIS QUE VOUS AVEZ
COMMENCE LE MARKETING NUMERIQUE

e PARTAGEZ VOTRE PARCOURS DE DEMARRAGE DU
MARKETING NUMERIQUE

e PARLEZ DE VOTRE POURQUOI

e PARTAGEZ DES HISTOIRES DE REUSSITE

e PARTAGEZ QUELQUES ERREURS QUE VOUS AVEZ
COMMISES ET CE QUE LES AUTRES DEVRAIENT EVITER
AU DEBUT

e PRESENTEZ DES EXTRAITS DU CONTENU DES PRODUITS
QUE VOUS POUVEZ PROPOSER



EXPLIQUEZ CE QUE SONT LES DROITS DE REVENTE
PRINCIPAUX

OUTILS QUE VOUS UTILISEZ POUR CREER DES PRODUITS
NUMERIQUES

OUTILS QUE VOUS UTILISEZ POUR CREER ET EDITER VOS
VIDEOS

EXPLIQUEZ LES AVANTAGES DE LAUTOMATISATION AU
SEIN DE VOTRE ENTREPRISE

IMPORTANCE DUN ENTONNOIR DE VENTE

EXPLIQUER LIMPORTANCE DU MARKETING PAR E-MAIL
PUBLIEZ DES CONSEILS SUR LA FACON DE FABRIQUER DE
BONS HAMECONS SUR VOS MOULINETS

EXPLIQUER CE QUEST LE SEO ET COMMENT LOPTIMISER
EXISTE-T-IL UNE ASSISTANCE DISPONIBLE. ? EXPLIQUEZ LE
SUPPORT QUE VOUS APPORTEREZ A LACHAT DE VOS
PRODUITS.

A QUI SADRESSENT VOS PRODUITS ? EXPLIQUEZ VOTRE
PUBLIC CIBLE ET COMMENT IL SADRESSE AUSSI BIEN AUX
DEBUTANTS QUAUX PERSONNES QUI ONT DEJA UNE
ENTREPRISE.

DEMYSTIFIER LES MYTHES : UNQUEMENT POUR REVENDRE.
ARNAQUE. SYSTEME PYRAMIDAL. SURSATURATION,
SYSTEME POUR DEVENR RICHE RAPIDEMENT

PARLEZ DE VOS OPINIONS EN MATIERE DE RECLAMATIONS
DE REVENUS




3. CONCOURS ET CADEAUX

LES CONCOURS ET LES CADEAUX PEUVENT GENERER DE
LENTHOUSIASME ET DE LENGAGEMENT :

o REGLES CLAIRES : ASSUREZ-VOUS QUE VOTRE
CONCOURS OU VOTRE CADEAU COMPORTE DES REGLES
ET DES DIRECTIVES CLAIRES

e PRIXDE VALEUR : OFFREZ DES PRIX QUI TROUVENT UN
FECHO AUPRES DE VOTRE PUBLIC CIBLE ET SONT
PERTINENTS POUR VOTRE NICHE. LES PRIX POURRAIENT
INCLURE. UNE COPIE GRATUITE DE LUN DE VOS PRODUITS
NUMERIQUES. UN APPEL INDIVIDUEL AVEC VOUS POUR
PASSER EN REVUE LES STRATEGIES MARKETING. ETC,

6. CONTENU GENERE PAR LUTILISATEUR (UGC) : PRESENTEZ LE
CONTENU CREE PAR VOS CLIENTS OU FANS. PARTAGEZ LEURS
PUBLICATIONS ET HISTOIRES QUI PRESENTENT VOS PRODUITS
OU SERVICES. MONTREZ UNE CAPTURE DECRAN DUN CLIENT
PARTAGEANT DEXCELLENTS COMMENTAIRES | CELA
FAVORISE NON SEULEMENT UN SENTIMENT DE COMMUNAUTE.
MAIS AGIT EGALEMENT COMME UNE PREUVE SOCIALE,

FTRE COHERENT!

APPLIQUEZ SYSTEMATIQUEMENT CES STRATEGIES AFIN DE
POUVOIR ETABLIR UNE PRESENCE SOLIDE DANS VOS
STORIES. ENGAGER VOTRE PUBLIC DE MANIERE AUTHENTIQUE
ET ATTEINDRE VOS OBJECTIFS DE MARKETING NUMERIQUE.
TOUT EN PRESERVANT VOTRE ANONYMAT !






CONTENU QUI CONVERTIT

ATTRACTION AVEC RESOLUTION DE PROBLEMES

CEST LE CONTENU DANS LEQUEL VOUS ABORDEREZ LES
PROBLEMES. ET PAS SEULEMENT LES RESOUDRE. MAIS LES
RESOUDRE | NE VOUS CONTENTEZ PAS DENONCER LEUR
PROBLEME. ILS SONT CONSCIENTS QUILS LONT. ILS ONT
BESOIN DUNE SOLUTION. ET VOUS VENEZ LA LEUR
APPORTER! |

CEST LA QUE VOUS VOUDREZ PRENDRE LA POSITION DE
LEXPERT. OU SI VOUS NETES PAS ENCORE UN EXPERT.
LAISSEZ VOTRE PRODUIT DEVENIR LEXPERT !

PAR EXEMPLE. SI VOUS VENDEZ UN COURS DE MARKETING
NUMERIQUE POUR DEBUTANTS. LAISSEZ LE COURS OCCUPER
LE DEVANT DE LA SCENE !

EXEMPLE : « JE NE CONNAISSAIS PAS X. MAIS MAINTENANT JE
LE CONNAIS ET JE LAl APPRIS DE (REMPLISSEZ LE BLANCO) |'»

VOTRE VOYAGE CONSTITUERA UNE PREUVE VISUELLE QUE
LES GENS DOIVENT VOIR ET A LAQUELLE SIDENTIFIER. SI
VOUS CHOISISSEZ DE PARTAGER LES REVENUS GAGNES.
PARTAGEZ QUELQUE CHOSE AUQUEL IL EST LIE ET QUI
POURRAIT ETRE LIE AUX EMOTIONS DES GENS. PAR
EXEMPLE. VOTRE DEUXIEME VENTE A PERMIS A VOTRE FILLE
DE BENEFICIER DE COURS DARTS MARTIAUX ET DE PIANO
POUR LE MOIS.



CONTENU QUI CONVERTIT

LE STORY TELLING EST UN VOY AGE EMOTIONNEL DANS LEQUEL
VOUS EMMENEZ UN ACHETEUR. PARTAGEZ VOTRE HISTOIRE
SOUVENT. QUOTIDIENNEMENT SI VOUS PUBLIEZ 3 STORIES/JOUR.
MEME LORSQUE VOUS PUBLIEZ DEPUIS DES MOIS. VOUS DEVEZ
TOUJOURS AGIR COMME Sl VOUS PARLIEZ A UN NOUVEAU
FOLLOWER QUINA AUCUNE IDEE DE QUI VOUS ETES ET DE CE QUE
VOUS PROPOSEZ. PARCE QUE Sl VOUS GRANDISSEZ AUSSI VITE
QUE VOUS LE SOUHAITEZ. VOUS GAGNEREZ AU MOINS | NOUVEAU
FOLLOWER PAR JOUR.

LES COMPTES QUI CONNAISSENT LA CROISSANCE LA PLUS RAPIDE
PARTAGENT SYSTEMATIQUEMENT QUI ILS SONT. COMMENT ILS ONT
COMMENCE ET CE QUE LEUR OFFRE LEUR A APPORTE JUSQU A
PRESENT. CELA VOUS SERA REPETITIF. VOUS PENSEZ PEUT-ETRE
QUE «MES ABONNES ACTUELS DOIVENT EN AVOIR MARRE DE MOI ».
MAIS NOUBLIEZ PAS QUE LES GENS DOIVENT ENTENDRE QUELQUE
CHOSE UN MILLION DE FOIS AVANT DACHETER.

EXEMPLE DHISTOIRE 1 : « JE SUIS MAMAN DE 2 ENFANTS. UNE ANCIENNE
EMPLOYEE DENTREPRISE EPUISEE QUI CHERCHAIT UN MOYEN DE
MONETISER LE TEMPS QUE JE PASSAIS SUR LES RESEAUX SOCIAUX.
JE SUIS TOMBE SUR UNE MERE QUI POSTAIT SUR LE FAIT DE GAGNER
UN REVENU IMPORTANT GRACE A UN COURS QUELLE AVAIT ACHETE
ET QUI OFFRAIT DES DROITS DE REVENTE. JE NAVAIS AUCUNE
EXPERIENCE DANS LA VENTE DE COURS OU DE PRODUITS
NUMERIQUES. MAIS APRES L'AVOIR ACHETE. JAI APPRIS TOUT CE
QUE JAVAIS BESOIN DE SAVOIR POUR COMMENCER ET REUSSIR |
(INSEREZ TOUS LES GAINS. VENTES. CHOSES QUE VOUS AVEZ
APPRISES).



CONTENU QUI CONVERTIT

ELIMINATION DES OBJECTIONS

PARLEZ DES OBJECTIONS QUE VOUS RENCONTREZ PEUT-
ETRE LORS DE CONVERSATIONS PRIVEES. OU MEME DES
OBJECTIONS QUE VOUS AVEZ VOUS-MEME. POURQUOI AVEZ-
VOUS MIS AUTANT DE TEMPS A VOUS LANCER DANS LE
MARKETING/PRODUITS NUMERIQUES ? CREEZ DU CONTENU
AUTOUR DE CELA'|

« AVANT. JE PENSAIS QUE POUR GAGNER DE L ARGENT DANS
LE MARKETING NUMERIQUE. JE DEVAIS SUIVRE UN COURS
SOPHISTIQUE OU MEME AVOIR MON PROPRE PRODUIT
NUMERIQUE. JAVAIS TELLEMENT TORT | JAI PU ME LANCER
DANS LE MARKETING NUMERIQUE EN VENDANT UN COURS
CREE PAR QUELQUUN DAUTRE ET CELA MA APPRIS A
COMMERCIALISER NIMPORTE QUEL PRODUIT NUMERIQUE ET A
LE RENTABILISER AVEC DES SYSTEMES AUTOMATISES QUI
FONCTIONNENT POUR MOI BIEN APRES SA CREATION.




CONTENU QUI CONVERTIT

CONTENU DE CONVERSION

CEST LE CONTENU DIFFICILE A VENDRE. VOUS NE
SOUHAITEZ PUBLIER CE TYPE DE CONTENU QUUNE FOIS
PAR JOUR SI' VOUS PUBLIEZ 3 FOIS/JOUR OU UNE FOIS
TOUS LES 3-4 JOURS SI VOUS NE PUBLIEZ QUUNE
FOIS/JOUR.

CEST ICI QUE VOUS POUVEZ UTILISER LES TEMOIGNAGES
DE VOS CLIENTS (OU DAUTRES MEMBRES DE VOTRE
COMMUNAUTE SI VOUS NAVEZ PAS ENCORE DE
RESULTATS). ET MEME VOS PROPRES RESULTATS | LA
PREUVE SOCIALE CONVERTIT  TOUT LE MONDE NEST PAS
FAN DE CELA. MAIS JE PENSE QUE MONTRER VOS
RESULTATS ET CE QUE VOUS AVEZ REALISE MONTRE AUX
GENS CE QUI EST POSSIBLE. CEST CE TYPE DE CONTENU QUI
MA POUSSE A EMBARQUER.

VOUS NAVEZ PAS BESOIN DETRE UN EXPERT. IL VOUS
SUFFIT DE MONTRER QUE VOUS (OU VOTRE PRODUIT)
POUVEZ AIDER QUELQUUN A PASSER DU POINT A AU POINT
B.

SI' VOUS NAVEZ PAS ENCORE DE RESULTATS PERSONNELS.
VOUS ETES LIBRE DUTILISER LES TEMOIGNAGES DE LA
COMMUNAUTE DU COURS (Sl VOUS VENDEZ UN COURS). CE
SONT ENCORE DE VRAIS TEMOIGNAGES DE VRAIES
PERSONNES.



CULTIVER BNE
COMMUNAUTEIG -
STRATEGIES DE
CROISSANCE



BATIR UNE COMMUNAUTE

LA BASE DE TOUTE COMMUNAUTE REUSSIE EST UN
CONTENU QUI TROUVE UN ECHO AUPRES DE VOTRE PUBLIC
CIBLE. LES GENS VEULENT VOUS VOIR REEL ET
AUTHENTIQUE.

EN CE QUI CONCERNE LES COMPTES SANS VISAGE. CEST
LA QUIL EST VRAIMENT IMPORTANT DETRE AUTHENTIQUE
DANS VOS PUBLICATIONS ET INTERACTIONS. LES GENS
APPRECIENT ET SONT ATTIRES PAR LE REEL. PARTAGEZ
VOS EXPERIENCES PERSONNELLES. VOS HISTOIRES ET
VOTRE EXPERTISE POUR VOUS CONNECTER PLUS
PROFONDEMENT AVEC VOTRE PUBLIC.

UNE COMMUNAUTE BIEN ENTRETENUE RESPIRE

L' AUTHENTICITE. LORSQUE VOS ABONNES SENTENT QUE
VOUS VOUS SOUCIEZ REELLEMENT DE LEURS INTERETS ET
DE LEURS BESOINS. ILS SONT PLUS SUSCEPTIBLES DE
FAIRE CONFIANCE A VOS RECOMMANDATIONS, DINTERAGIR
AVEC VOTRE CONTENU ET MEME DE PRENDRE DES
DECISIONS DACHAT EN FONCTION DE VOS SUGGESTIONS.
LA CONFIANCE EST LA PIERRE ANGULAIRE DES RELATIONS
DURABLES ET DE LA FIDELITE A LA MARQUE.



LE POUVOIR DE LA COHERENCE

| NOTORIETE PRIORITAIRE : DES PUBLICATIONS REGULIERES
MAINTIENNENT VOTRE MARQUE A JOUR DANS LESPRIT DE VOS
ABONNES. CECI EST CRUCIAL SUR UNE PLATE-FORME OU LE
CONTENU DEFILE RAPIDEMENT.

2. FAVORISATION DE L ALGORITHME : L ALGORITHME
DINSTAGRAM A TENDANCE A FAVORISER LES COMPTES QUI
PUBLIENT REGULIEREMENT. UNE ACTIVITE REGULIERE SIGNALE
A LALGORITHME QUE VOTRE CONTENU EST PERTINENT ET
ENGAGEANT.

3. ATTENTES DU PUBLIC : LA COHERENCE DEFINIT LES
ATTENTES. VOS ABONNES ANTICIPENT VOS PUBLICATIONS ET
SONT PLUS SUSCEPTIBLES DE SENGAGER LORSQUILS
TROUVENT CE QUILS ATTENDAIENT.

LA QUALITE PLUTOT QUE LA QUANTITE : MEME SI LA
COHERENCE EST VITALE. LA QUALITE NE DOIT JAMAIS ETRE
COMPROMISE. EFFORCEZ-VOUS DE FOURNIR UN CONTENU
PRECIEUX ET BIEN CONCU DANS CHAQUE PUBLICATION.




LA PLUPART DES PERSONNES QUINE VOIENT PAS DE
CROISSANCE NE PUBLIENT PAS ASSEZ REGULIEREMENT OU
NE SONT TOUT SIMPLEMENT PAS COHERENTES DEPUIS
ASSEZ LONGTEMPS. LES EXPERTS DISENT QUIL FAUT 3 A 5
SEMAINES DE PUBLICATION CONSTANTE 3 FOIS/JOUR POUR
COMMENCER A VOIR UNE CROISSANCE. ALORS
NABANDONNEZ PAS |

IL EST TRES IMPORTANT DE SAVOIR QUE DANS LE PASSE.
LE CONSENSUS GENERAL ETAIT QUIL FALLAIT ENVIRON 7 «
POINTS DE CONTACT » (CEST-A-DIRE DES INTERACTIONS
AVEC VOTRE CLIENT POTENTIEL) POUR LE CONVERTIR
(CEST-A-DIRE POUR QUIL ACHETE VOTRE PRODUIT D,

MAIS DESORMAIS. CE CHIFFRE EST BIEN PLUS ELEVE.
PLUTOT 100 POINTS DE CONTACT | MAIS NAYEZ CRAINTE.
PRESQUE CHAQUE INTERACTION COMPTE COMME UN POINT
DE CONTACT. QUE VOUS REALISIEZ OU NON QUELLE SE
PRODUISE. CHAQUE STORY =1 POINT DE CONTACT. CHAQUE
PUBLICATION OU REEL = POINT DE CONTACT. CHAQUE
INTERACTION COMMENTAIRE/REPONSE = | POINT DE
CONTACT. ET AINSI DE SUITE.

SI'VOUS PUBLIEZ 6 STORIES INTENTIONNELLES PAR JOUR.
CELA REPRESENTE 180 POINTS DE CONTACT EN UN MOIS RIEN
QUA PARTIR DE VOS SEULES STORIES | CELA NE COMPTE
MEME PAS VOS REELS OU VOS COMMENTAIRES. CELA PEUT
DONC ARRIVER RAPIDEMENT. CEST LA QUE LE CONTENU
DEVIENT ESSENTIEL.



ENGAGEMENT

LENGAGEMENT VA AU-DELA DES LIKES ET DES COMMENTAIRES : IL
S'AGIT DE CREER UN DIALOGUE BIDIRECTIONNEL OU VOTRE PUBLIC
SE SENT ENTENDU. VALORISE ET CONNECTE.

ASSUREZ-VOUS DE PARTICIPER ACTIVEMENT AUX DISCUSSIONS
AU SEIN DE VOTRE NICHE. DAIMER ET DE REPONDRE RAPIDEMENT
AUX COMMENTAIRES ET AUX MESSAGES. ET DINTERAGIR AVEC LE
CONTENU DE VOTRE PUBLIC. LES INTERACTIONS AUTHENTIQUES
SONT FONDAMENTALES POUR INSTAURER LA CONFIANCE.

CEST IMPORTANT SURTOUT LORSQUE VOUS DEBUTEZ AVEC UNE
MARQUE SANS VISAGE ! IL FAUT QUE LES GENS REALISENT QUIL Y
A UNE VRAIE PERSONNE DERRIERE LECRAN. ENGAGEZ-VOUS AVEC
LES GENS DE VOTRE COMMUNAUTE ET INTERAGISSEZ AVEC LES
PERSONNES DE VOTRE PUBLIC CIBLE/CLIENT IDEAL !

CHAQUE FOIS QUE VOUS INTERAGISSEZ AVEC UNE PUBLICATION.
VOUS DEMANDEZ A L'ALGORITHME DE VOUS MONTRER
DAVANTAGE DE CE TYPE DE CONTENU. SOYEZ DONC TRES
INTENTIONNEL QUANT AU TYPE DE CONTENU AVEC LEQUEL VOUS
INTERAGISSEZ LE PLUS SOUVENT. NEE COMBINEZ PAS VOS PASSE-
TEMPS/INTERETS AVEC LE PROFESSIONNEL LORSQUE VOUS
INTERAGISSEZ AVEC DES COMPTES SUR VOTRE COMPTE
PROFESSIONNEL. VOUS CONFONDREZ L ALGORITHME ET IL NE
TRANSMETTRA PAS VOTRE CONTENU A VOTRE CLIENT IDEAL.

VOUS AIMEZ ET SOUTENEZ UN GROUPE D AUTRES PERSONNES
DANS VOTRE NICHE ? CEST CE QUE VOUS COMMENCEREZ A VOIR
LE PLUS (CELA PEUT FONCTIONNER A LA FOIS POUR ET CONTRE
VOUS). LEQUILIBRE ICI EST LA CLE



ENGAGEMENT

VOICI QUELQUES STRATEGIES POUR FAVORISER LENGAGEMENT.

ETAPE I: POSEZ 2 A 3 QUESTIONS SUR VOS STORIES AVEC DES
SONDAGES AUTOUR DU SUJET AUQUEL VOTRE MESSAGE EST LIE AFIN
QUE VOTRE PUBLIC SINVESTISSE ET SACTIVE (OU AIDEZ-LE A
IDENTIFIER QUIL A UN PROBLEME.

ETAPE 2: TAQUINEZ-LES ET FAITES-LEUR SAVOIR QUE SILS ONT VOTE.
VOUS PUBLIEREZ TRES BIENTOT UN MESSAGE SUR LA GRILLE QUI LES
AIDERA A RESOUDRE (INSERER LE POINT DE DOULEUR).

ETAPE 3: REPONDEZ OU AIMEZ TOUS LES COMMENTAIRES SUR VOTRE
MESSAGE PRECEDENT. UNE NOTIFICATION APPARAITRA SUR LEUR
TELEPHONE ET ILS POURRONT ENSUITE CLIQUER SUR VOTRE PROFIL ET
VOIR VOTRE NOUVEAU MESSAGE.

ETAPE 4: UNE FOIS QUE VOUS AVEZ PUBLIE. PARTAGEZ VOTRE
MESSAGE DANS VOS STORIES AVEC EGALEMENT UNE ACCROCHE SUR
LA DIAPOSITIVE DE LHISTOIRE. EXEMPLE.. SI VOUS AVEZ DU MAL A
PERDRE DU POIDS.. VOUS DEVEZ LIRE LA LEGENDE !

ETAPE 5 : DEMANDEZ DE LENGAGEMENT DANS VOS LEGENDES AVEC
UNE DECLARATION SIMPLE QUI NECESSITE UNE REPONSE.

ETAPE 6 : INTERAGISSEZ AVEC DAUTRES COMPTES DE VOTRE NICHE.
VOUS POUVEZ LE FAIRE EN AIMANT ET EN COMMENTANT LEURS
PUBLICATIONS EN MONTRANT VOTRE SOUTIEN.



HASHTAGS

LES HASHTAGS SONT IMPORTANTS CAR ILS CONTRIBUENT A
FLARGIR VOTRE PORTEE. LES HASHTAGS CATEGORISENT VOTRE
CONTENU. PERMETTANT AUX UTILISATEURS INTERESSES PAR DES
SUIETS SIMILAIRES DE TROUVER PLUS FACILEMENT VOS
PUBLICATIONS VIA DES RECHERCHES ET DEXPLORER DES PAGES.
DES HASHTAGS CORRECTEMENT CHOISIS PEUVENT ENTRAINER UNE
AUGMENTATION DES LIKES. DES COMMENTAIRES ET DES PARTAGES
A MESURE QUE LES UTILISATEURS DECOUVRENT VOTRE CONTENU ET
INTERAGISSENT AVEC LUL

LA LIMITE DE HASHTAG PAR PUBLICATION EST DE 30. ESSAYEZ DEN
UTILISER AUTANT QUE POSSIBLE. SI VOUS AVEZ DU MAL A TROUVER
DES HASHTAGS PERTINENTS. IL EST PREFERABLE DEN UTILISER
MOINS PLUTOT QUE DES HASHTAGS ALEATOIRES. CELLA VOUS FERA
ENCORE PLUS MAL. SI VOUS AVEZ BESOIN DINSPIRATION.
CONSULTEZ DAUTRES PAGES DE VOTRE NICHE ET VOYEZ QUELS
HASHTAGS ELLES UTILISENT.

VOICI COMMENT MAXIMISER LEUR EFFICACITE :

[ RECHERCHE : IDENTIFIEZ LES HASHTAGS PERTINENTS ET TENDANCES
AU SEIN DE VOTRE NICHE A L'AIDE DOUTILS TELS QUE HASHTAGIFY
OU DES FONCTIONS DE RECHERCHE NATIVES DE LA PLATEFORME.

2. CREEZ DES HASHTAGS DE MARQUE : DEVELOPPEZ DES HASHTAGS
DE MARQUE UNIQUES QUI TROUVENT UN ECHO AUPRES DE VOTRE
PUBLIC ET ENCOURAGEZ TOUT LE MONDE A LES UTILISER DANS
LEURS PUBLICATIONS.

3. MIX AND MATCH : UTILISEZ UNE COMBINAISON DE HASHTAGS
POPULAIRES. TENDANCES ET SPECIFIQUES A UNE NICHE POUR
FLARGIR VOTRE PORTEE TOUT EN RESTANT CONNECTE A VOTRE
NICHE.



COLLABORATIONS

LES COLLABORATIONS AVEC DES PAIRS. DES
INFLUENCEURS OU DES ENTREPRISES COMPLEMENTAIRES
PEUVENT ETRE BENEFIQUES. CONSIDERER :

CRITERES : ASSOCIEZ-VOUS A DAUTRES POUR DES
MENTIONS DANS LES PUBLICATIONS DE CHACUN. LA
COMMUNAUTE DU MARKETING NUMERIQUE/MRR EN GENERAL
EST PLUTOT FAVORABLE |

CONTENU COLLABORATIF : CO-CREEZ DU CONTENU OU
PARTICIPEZ A DES CAMPAGNES COMMUNES.

PROMOTIONS CROISEES : PARTAGEZ LLE CONTENU DE
CHACUN POUR PRESENTER A VOTRE PUBLIC DE NOUVELLES
PERSPECTIVES.

INSTAGRAM EST UNE APPLICATION DE MEDIAS SOCIAUX.
CEST LITTERALEMENT LE BUT DE L APPLICATION.. ETRE
SOCIALE  UTILISEZ-LE POUR RESEAUTER AVEC DES GENS,
CEST UNE RUE A DOUBLE SENS ET INSTAGRAM VOUS
RECOMPENSERA POUR L'AVOIR PARCOURU.




STRATEGIES DE CROISSANCE

PLUS DE VUES SUR NOS PUBLICATIONS = PLUS DE VENTES = PLUS
DIMPACT.

UNE BONNE STRATEGIE DE CROISSANCE CONSISTE A VISER..

2-3 REELS PAR JOUR

DEUX REELS PAR JOUR SONT IDEAUX POUR LA CROISSANCE DU COMPTE.
ASSUREZ-VOUS CEPENDANT DE VOUS ADRESSER A VOTRE PUBLIC. NE
VOUS CONTENTEZ PAS DE PUBLIER DU CONTENU JUSTE POUR LE PUBLIER.
SI'VOUS VOUS SENTEZ OBLIGE DE LE FAIRE. I EST PREFERABLE DE NE
PAS PUBLIER DU TOUT JUSQUA CE QUE VOUS AYEZ QUELQUE CHOSE DE
VALEUR A PUBLIER | JAI REMARQUE UNE ENORME AUGMENTATION DE
LENGAGEMENT LORSQUE JAI COMMENCE A PARLER DIRECTEMENT A MON
PUBLIC CIBLE ET QUE JAI COMMENCE A AJOUTER DE LA VALEUR.

6 A 10 STORIES PAR JOUR

VOS STORIES DOIVENT ETRE INTENTIONNELLES ET NE COMPORTER
QUENVIRON 6 A 10 DIAPOSITIVES CHAQUE JOUR. JE NE SAIS PAS POUR
VOUS. MAIS QUAND JE VOIS MILLE PETITS TRAITS SUR LECRAN DANS LES
HISTOIRES DE QUELQUUN. JE SORS.

INTERAGISSEZ 10 MIN AVANT ET APRES LA PUBLICATION DE REELS OU DE
TOUT CONTENU

PASSEZ 50 % DE CE TEMPS A COMMENTER LES PUBLICATIONS/REELS
(OU A AIMER ET A REPONDRE AUX COMMENTAIRES SUR VOTRE PROPRE
CONTENW). ET 50 % A INTERAGIR AVEC LES STORIES DE VOS ABONNES. JE
PENSE QUE CEST TRES IMPORTANT A FAIRE SI VOUS DEBUTEZ TOUT
JUSTE AVEC UN NOUVEAU COMPTE OU SI VOUS AVEZ UN TRES PETIT
NOMBRE D'ABONNES.






OPTIMISATION DU CONTENU POUR
LES MOTEURS DE RECHERCHE

LOPTIMISATION DES MOTEURS DE RECHERCHE (SEO)
EST UN ENSEMBLE DE PRATIQUES ET DE STRATEGIES
VISANT A AMELIORER LA VISIBILITE ET LE CLASSEMENT
DUN SITE WEB OU DUN CONTENU EN LIGNE DANS LES
RESULTATS DES MOTEURS DE RECHERCHE TELS QUE
GOOGLE OU INSTAGRAM.

RECHERCHE DE MOTS CLES : IDENTIFIEZ LES MOTS CLES ET LES
EXPRESSIONS PERTINENTS POUR VOTRE NICHE. VOTRE CONTENU ET
VOTRE PUBLIC CIBLE.

SEO SUR LA PAGE : OPTIMISEZ VOTRE CONTENU EN PLACANT DES
MOTS-CLES DE MANIERE STRATEGIQUE DANS LES TITRES. LES EN-TETES
ET TOUT AU LONG DE VOTRE CONTENU.

BALISES META : CREEZ DES META-TITRES ET DES DESCRIPTIONS
CONVAINCANTS POUR ATTIRER LES CLICS A PARTIR DES RESULTATS
DE RECHERCHE.

CONTENU DE QUALITE : GOOGLE RECOMPENSE LLE CONTENU DE HAUTE
QUALITE. INFORMATIF ET PRECIEUX. CREEZ DU CONTENU QUI REPOND
AUX BESOINS. AUX PREOCCUPATIONS ET AUX QUESTIONS DE VOTRE
PUBLIC.




TECHNIQUES DE RECHERCHE
DE MOTS CLES

UNE RECHERCHE EFFICACE DE MOTS CLES EST LA BASE DU
SUCCES EN MATIERE DE REFERENCEMENT. VOICI QUELQUES
CONSEILS SUR LA FACON DEFFECTUER UNE RECHERCHE DE
MOTS CLES EN TANT QUE SPECIALISTE DU MARKETING
NUMERIQUE SANS VISAGE :

MOTS-CLES DE DEPART : COMMENCEZ PAR QUELQUES MOTS-
CLES DE DEPART LIES A VOTRE NICHE OU A VOTRE SUJET. PAR
EXEMPLE. GAGNER DE LARGENT EN LIGNE. DES REVENUS PASSIFS.
DU MARKETING NUMERIQUE. DES PRODUITS NUMERIQUES. DU
TRAVAIL A DOMICILE. ETC.

MOTS-CLES A LONGUE TRAINE : UTILISEZ DES MOTS-CLES A
LONGUE TRAINE (DES PHRASES CONTENANT PLUS DE MOTS) QUI
REFLETENT DES QUESTIONS OU DES PREOCCUPATIONS
SPECIFIQUES QUE VOTRE PUBLIC PEUT AVOIR. PAR EXEMPLE.
COMMENT DEVENIR MON PROPRE PATRON. COMMENT GAGNER DE
LARGENT EN LIGNE. COMMENT GAGNER DE LARGENT SANS
MONTRER MON VISAGE. COMMENT VENDRE DES PRODUITS
NUMERIQUES SANS MONTRER MON VISAGE. ETC.

OUTILS DE MOTS CLES : UTILISEZ DES OUTILS DE RECHERCHE DE
MOTS CLES TELS QUE GOOGLE KEYWORD PLANNER.
UBERSUGGEST OU SEMRUSH POUR DECOUVRIR DES MOTS CLES
ASSOCIES,

ANALYSE DES CONCURRENTS : ANALYSEZ LE CONTENU DE VOS
CONCURRENTS POUR DECOUVRIR LES MOTS-CLES QUILS CIBLENT
ET IDENTIFIER LES LACUNES.



CREER DES BACKLINKS DE
QUALITE DE MANIERE ANONYME

LES BACKLINKS. OU LIENS PROVENANT D AUTRES SITES WEB
QUI RENVOIENT VERS VOTRE CONTENU. JOUENT EGALEMENT UN
ROLE IMPORTANT DANS VOTRE REFERENCEMENT. POUR
CREER DES BACKLINKS DE QUALITE SANS DEVOILER VOTRE
VISAGE :

LIENS VERS DES RESSOURCES : CREEZ UN CONTENU INFORMATIF
PRECIEUX AUQUEL DAUTRES SOUHAITENT NATURELLEMENT CREER
UN LIEN EN TANT QUE RESSOURCE. PAR EXEMPLE. VOUS POUVEZ
UTILISER PINTEREST. QUI EST UN OUTIL FORMIDABLE QUE LES
SPECIALISTES DU MARKETING NUMERIQUE (EN PARTICULIER LES
SPECIALISTES DU MARKETING SANS VISAGE) DEVRAIENT UTILISER
POUR GENERER DU TRAFIC VERS LEURS OFFRES,

PROMOTION SUR LES RESEAUX SOCIAUX : PARTAGEZ VOTRE
CONTENU SUR LES RESEAUX SOCIAUX POUR AUGMENTER SA
VISIBILITE ET LA PROBABILITE QUE DAUTRES LE PARTAGENT.

LALGORITHME DE RECHERCHE DINSTAGRAM EST CONCU POUR
CONNECTER LES UTILISATEURS AVEC DU CONTENU PERTINENT. IL
PREND EN COMPTE DIVERS FACTEURS TELS QUE LES MOTS-CLES.
LES INTERACTIONS DES UTILISATEURS ET LA PERTINENCE DU
CONTENU POUR FOURNIR DES RESULTATS DE RECHERCHE. CELA
SIGNIFIE QUE LOPTIMISATION DE VOTRE CONTENU POUR LA
RECHERCHE PEUT AVOIR UN IMPACT SIGNIFICATIF SUR VOTRE
VISIBILITE.

NEWSLETTERS : PUBLIEZ DES NEWSLETTERS OU DES CAMPAGNES
LIEES A VOTRE NICHE ET A VOS OFFRES - CEST CE QUE JE FAIS
POUR LE PUBLIC QUI A CHOISI DE PARTICIPER A MA CAMPAGNE
PAR E-MAIL VIA MON E-BOOK GRATUIT.



ANAILYSES ET
INFORMATIONS




ANALYSES ET APERCUS

HORAIRES DE PUBLICATION

LES ANALYSES ET LES INFORMATIONS SONT LA
BOUSSOLE QUI GUIDE VOS EFFORTS. VOUS AIDANT A
COMPRENDRE VOTRE AUDIENCE. A AFFINER VOS
STRATEGIES ET A PRENDRE DES DECISIONS BASEES
SUR LES DONNEES.

LE TABLEAU DE BORD INSIGHTS PRESENTE UN APERCU
DE L ACTIVITE DU COMPTE. DES DONNEES
DEMOGRAPHIQUES DE L AUDIENCE ET DES
PERFORMANCES DU CONTENU. FAMILIARISEZ-VOUS
AVEC CE TABLEAU DE BORD CAR IL SERA VOTRE
GUIDE VERS LE SUCCES,

LANALYSE DE VOTRE TEMPS DE PUBLICATION EST
L'UNE DES MEILLEURES FONCTIONNALITES A UTILISER
POUR DETERMINER QUAND PUBLIER POUR UN
MEILLEUR ENGAGEMENT.

CELA VOUS INDIQUERA QUAND VOTRE PUBLIC EST LE
PLUS ACTIF ET SENGAGE AVEC VOTRE CONTENU. CE
QUE NOUS VOULONS EVIDEMMENT ICI CAR PLUS
DENGAGEMENT = PLUS DYEUX SUR VOTRE CONTENU
(VISIBILITE ACCRUE) = CROISSANCE.



ANALYSES ET APERCUS

POUR VERIFIER CES INFORMATIONS. VOUS DEVEZ
PASSER A UN COMPTE PROFESSIONNEL.

PERMETTEZ-MOI DE SUIVRE UN PROCESSUS RAPIDE.
ETAPE PAR ETAPE.

1 CLIQUEZ SUR LE TABLEAU DE BORD FROFESSIONNEL

Professional dashboard
M accounts reached in the last 30 days

Edit Profile Share profile

2. CLIQUEZ SUR NOMBRE TOTAL DABONNES

Accounts reached M 3
+10.9%
Accounts engaged 156K 5
+20%
Total followers 10.3K 3
+116%
Content you shared 199 >
3. CESONT VOS MOMENTS LES PLUS ACTIFS
Most Active Times
Hours Days

: >
9a 2p 3p Gp 9p

<
12a 3a Ga



ANALYSES ET APERCUS

PERFORMANCES DU CONTENU ETAPE PAR ETAPE

. APRES LENGAGEMENT
ANALYSEZ LES PUBLICATIONS QUI SUSCITENT UN FORT ENGAGEMENT
ET DECORTIQUEZ LES ELEMENTS QUI CONTRIBUENT A LEUR SUCCES.

2. IMPRESSIONS ET PORTEE

FAITES LA DISTINCTION ENTRE LES IMPRESSIONS (A QUELLE
FREQUENCE VOTRE CONTENU EST AFFICHE) ET LA PORTEE (LES
SPECTATEURS UNIQUES). UN NOMBRE DIMPRESSIONS ELEVE INDIQUE
QUE VOTRE CONTENU EST VU PLUSIEURS FOIS. TANDIS QUUNE
PORTEE CROISSANTE SIGNIFIE ELARGIR VOTRE AUDIENCE.

POUR ACCEDER A CES INFORMATIONS. ACCEDEZ A LA PUBLICATION

QUE VOUS SOUHAITEZ ANALYSER ET CLIQUEZ SUR AFFICHER LES
INFORMATIONS.

View Insights
Qv ) W



ANALYSE DES DONNEES ET KPIS

LES INDICATEURS DE PERFORMANCE CLES (KPD ET LES
MESURES SONT LA BOUSSOLE QUI GUIDE VOS EFFORTS
DE MARKETING NUMERIQUE. EN TANT QUE SPECIALISTE DU
MARKETING NUMERIQUE SANS VISAGE. IL EST ESSENTIEL
QUE VOUS SUIVIEZ LES BONS INDICATEURS POUR
ACCEDER A VOTRE SUCCES :

Trafic Ou site Web : surveillez le nombre e visiteurs sur votre site Web.

Taux de conversion : mesurez le pourcentage de visiteurs par rapport a
ceux qur effectuent (action soutartée, comme 8'inserive a votre liste de
Orffusion ou effectuer ar achat.

Mesures d'engagement : suivez des mesures telles que les (ikes, les
commentaires, les partages et les taux de clics sur vos réseaux sociaux et
votre contenu.

Performances des e-marls : analysez les taux d'ouverture, les taux de
clics et les taux de conversion de vos campagres par e-mar.

Clagsements SEQ : gardez un cer( sur le classement des moteurs de
recherche de votre site Web pour les mots-clés cibles.



OUTILS POUR LANALYSE
ANONYME

LES OUTILS DANALYSE SUIVANTS VOUS AIDERONT A
RECUEILLIR DES DONNEES SUR LE SUCCES DE VOS
EFFORTS DE MARKETING NUMERIQUE :

Google Analytics : un outil puissant poar suivre le trafic des sites
Web et le comportement des utilisatears. St vous utilisez
Systeme.io ou Stan Store, vous pouvez également vorr ces
informations.

(nformations sur es réseaux sociaux : des plateformes comme
(nstagram, Pinterest et Facebook fournissent des informations
sur (engagement de votre public.

Plateformes de marketing par e-mail : la plupart des services de
marketing par e-marl proposent des rapports oétarlles sur les
performances des campagnes par e-marl (par exemple, a quelle
fréquence les e-mails sont ouverts, cliques, ete.)

Outils de référencement : des outily comme SEMrash ou Moz
peuvent vous arder a suivee (e clussement des mots cles et les
performances du site Web.



PRENDRE DES DECISIONS
BASEES SUR LES DONNEES

LES DONNEES SANS ACTION NE SONT QUE DES CHIFFRES.
UTILISEZ LES INFORMATIONS RECUEILLIES GRACE A VOS
ANALYSES POUR PRENDRE DES DECISIONS ECLAIREES.

Stratégre de contenu : identifiez les types de contenu qur
trouvent an écho auprés de votre public et concentrez-vous
sur ga production accrue.

Public cible : affinez le ciblage de votre audrence en fonction
des données pour atteindre les personnes les plus susceptibles
0 tnteragir avec votre contenu.

Tests A/B : experimentez Oifférentes approches et analysez les
données pour déterminer quelles stratégres fonctionnent le
mreux.

(terer et améliorer : remouvelez continuellement vos données et
afustez vos efforts de marketing numerique.

EN MESURANT VOTRE SUCCES AVEC LES BONS
INDICATEURS ET EN UTILISANT LES DONNEES POUR
PRENDRE DES DECISIONS ECLAIREES. VOUS POUVEZ
AFFINER VOTRE STRATEGIE DE MARKETING NUMERIQUE
ET ATTEINDRE VOS OBJECTIFS |






MONETISER VOTRE TRAVAIL

EN TANT QUE SPECIALISTE DU MARKETING NUMERIQUE SANS
VISAGE. VOTRE CAPACITE A MONETISER VOTRE TRAVAIL ET
A GENERER DES REVENUS EST TOUT AUSSI REALISABLE QUE
POUR CEUX QUI REVELENT LEUR VISAGE. MEME SI CELA PEUT
PRENDRE UN PEU PLUS DE TEMPS POUR DEVELOPPER LA
CONFIANCE AVEC VOTRE PUBLIC. JEE VOUS PROMETS QUE
VOUS Y ARRIVEREZ TANT QUE VOUS CONTINUEZ ET RESTEZ
COHERENT !

DANS CE CHAPITRE. NOUS EXPLORERONS LES DIFFERENTES
SOURCES DE REVENUS QUI VOUS AIDERONT A MONETISER
VOS EFFORTS DE MARKETING NUMERIQUE EN TANT QUE
SPECIALISTE DU MARKETING SANS VISAGE.




DIFFERENTS FLUX DE REVENUS

IL PEUT ETRE UTILE DE METTRE EN PLACE DIFFERENTES
SOURCES DE REVENUS CAR CEST LE MEILLEUR MOYEN
D'ASSURER LA STABILITE ET DE GENERER DES REVENUS
PASSIFS SANS LIMITES |

Marketing 0 affiliation : faites la promotion de produrts ou de
services (iés a votre niche et gagnez des commissions pour
chaque vente ou prospect genéré par votre réference. Vous
pouvez facilement le faire 3¢ vous utilisez StanStore ou
Systeme.io. Un lien d affiliation vous est fournt lorsque vous
vous ingerivez sur ces sites.

Vendre plusiears produrts numeriques : créez et vendez
plusiears produrts tely que des livres électroniques, des cours en
ligne, des modéles ou des outils logrciels qur répondent aux
besoins de votre public. Ce serart ane bhonne idée d avoir des
produrts allant de 27 a 497 euros.

Congerl et conching : Proposez des services de congerl ou de
coaching prive lies a votre expertise de nicke. Ces services
peuvent étre fournis via des appels vidéo ou des
communications textuelles. Ce service ajoute également ane
touche supplementaive  authenticité et vous permet o etablir
des liens avec votre pablic.



Sites 0 adkésion : larcez un site d udhésion ou une zone de
contenu premium sur votre sice Web, od les abonnés paient
pour ur acces exclusif au conternu et aux ressources premium
en plus 0 ur accés personnel supplémentaire é vous et a vos
connargsances.

Revenus publicitaires : vous pouvez également génerer des
revenus grice a la publicte sur votre site Web ou sur les
reseaux focraux.




VENDRE DES PRODUITS/SERVICES
NUMERIQUES

CREER ET VENDRE DES PRODUITS OU SERVICES
NUMERIQUES VOUS PERMET DE TIRER PARTI DE
VOTRE EXPERTISE SANS REVELER VOTRE VISAGE
VOICI COMMENT EXCELLER DANS CETTE SOURCE DE
REVENUS

(Dentifiez (es besoins de votre public : développez des produits et
des services qui répondent aux Oéfis/points faibles et aux besoins
specifigues de votre niche.

Page e vente efficace : vous soutkartez que votre page de vente
sort convaincarte et informative. Mettez en valeur la valeur de
vos produits/services et incluez des témoignages de clients pour
renforcer lu confiance.

Entonnoirs de vente automatises : configurez des entonnoirs de
vente automatises qur guident les clients potentiels de lu
sensiboilisation a (achat.

Marketing par e-madl : utilisez le marketing par e-marl et
(automatisation pour entretenir des prospects et fournir de la
valear, ce qui peut essentiellement amener vos clients a acheter
Vos produrts/services.



LA PUSSANCE DES DM

VOS DM PRESENTENT UNE OPPORTUNITE EN OR DINTERAGIR
AVEC VOS ABONNES A UN NIVEAU PERSONNEL. CONTACTEZ-
LES AVEC DES MESSAGES PERSONNALISES. EXPRIMEZ
VOTRE GRATITUDE POUR LEUR SOUTIEN OU DEMANDEZ LEUR
AVIS. ENTAMER DES CONVERSATIONS ETABLIT UNE RELATION
QUI TRANSCENDE LE SUPERFICIEL. CONDUISANT A UNE
LOYAUTE ET UN PLAIDOYER ACCRUS.

COMMENT POUVEZ-VOUS TIRER PARTI DE VOS DM POUR
GAGNER DE LARGENT ?

NOURRISSEZ LES PROSPECTS ET LES VENTES EN
INTERAGISSANT AVEC LES CLIENTS POTENTIELS EN
REPONDANT A LEURS QUESTIONS. PREOCCUPATIONS ET
OBJECTIONS DE MANIERE PERSONNELLE. ADAPTER VOTRE
APPROCHE AUX BESOINS INDIVIDUELS PEUT AUGMENTER
CONSIDERABLEMENT VOS TAUX DE CONVERSION.

LES REPONSES AUX STORIES LANCENT SOUVENT DES
CONVERSATIONS EN TETE-A-TETE. EN REPONDANT
SINCEREMENT ET EN ENCOURAGEANT LE SUIVI. VOUS POUVEZ
TRANSFORMER CES INTERACTIONS EN LIENS DURABLES. LES
DM SONT PLUS QUUNE SIMPLE FONCTIONNALITE DE
COMMUNICATION : ILS SONT UNE CENTRALE ELECTRIQUE POUR
FORGER DES LIENS. ETABLIR DES RELATIONS ET ACCELERER
LA CROISSANCE DINSTAGRAM.

NOUBLIEZ PAS DE GARDER VOTRE APPROCHE AUTHENTIQUE.
AUTHENTIQUE ET AXEE SUR LA CREATION DE VALEUR : CEST
LINGREDIENT SECRET POUR LIBERER LE VERITABLE
POTENTIEL DE VOS DM INSTAGRAM.






VENDRE PAR EMAILS

UNE LISTE DE DIFFUSION PEUT ETRE TRES PUISSANTE
POUR VOTRE ENTREPRISE. IL VOUS OFFRE UNE LIGNE
DE COMMUNICATION DIRECTE AVEC VOTRE PUBLIC
QUI NE DEPEND PAS DES MEDIAS SOCIAUX ET DE
LEURS ALGORITHMES.

AVEC UN FLUX DE COURRIER ELECTRONIQUE BIEN
REDIGE QUI EST ENVOYE A CETTE LISTE. VOUS POUVEZ
ETABLIR LA CONFIANCE ET CONVERTIR LES
PROSPECTS EN CLIENTS PAYANTS AVEC FACILITE ET
AUTOMATISATION.

ALORS COMMENCONS A LE CONSTRUIRE !



-BOOK GRATUIT

LA MEILLEURE FACON DATTIRER DES PROSPECTS DANS
VOTRE ENTONNOIR DE VENTE EST DE CREER UN AIMANT A
PROSPECTS (AKA UNE OFFRE GRATUITE RELATIVE A VOTRE
NICHE.

POSEZ-VOUS DEUX CHOSES AVANT DE DECIDER QUELLE SERA
VOTRE OFFRE

D QUEL EST VOTRE MARCHE CIBLE ET QUEST-CE QUI
LINTERESSE ?

2) QUEL PROBLEME POUVEZ-VOUS RESOUDRE POUR VOTRE
MARCHE CIBLE ?

LE BUT DE LOFFRE GRATUITE NEST PAS DE DEVOILER
GRATUITEMENT TOUS VOS « SECRETS » LE BUT EST DOFFRIR
SUFFISAMMENT DE VALEUR A VOS CLIENTS POTENTIELS POUR
LES FAMILIARISER AVEC CERTAINES DE VOS AUTRES OFFRES
ET COMMENT ILS POURRAIENT POTENTIELLEMENT LES AIDER.

EXEMPLES
e UN GUIDE PRESENTANT 5 FACONS DE FAIRE QUELQUE
CHOSE (5 FACONS DE GAGNER DE LARGENT DEPUIS CHEZ
SOL 5 FACONS DE GAGNER DES ABONNES INSTAGRAM. 5
RECETTES HYPERPROTEINEES. ETC)
e UNMINFEBOOK AVEC VOS PROMPT CHATGPT PREFEREES
e 50 HOOKS PAR EXEMPLE



COMMENT FAIRE DE LA PUBLICITE POUR VOTRE AIMANT
PRINCIPAL

e PUBLIEZ-EN SOUVENT EN CREANT UN CTA (APPEL A
L'ACTION) A LA FIN DUN REEL.

o EXEMPLE : « COMMENTEZ « MOl » CI-DESSOUS ET JE
VOUS ENVERRAIMON GUIDE GRATUIT EXPLIQUANT
EXACTEMENT COMMENT PROCEDER | » OU 'ENVOYEZ-
MOI LE MOT "GUIDE" ET JE VOUS ENVERRAI MON
FREEBIE QUI VOUS AIDERA A DEMARRER DES
AUJOURDHUI'I

e PLUS VOUS POUVEZ OFFRIR DE VALEUR GRATUITE.
PLUS VOUS AUREZ DE PROSPECTS. LES ROULEAUX
LORSQUE VOUS ETES NOUVEAU ET DEBUTANT
DEVRAIENT ETRE VALEUR. VALEUR. VALEUR. VALEUR
OFFRE. VALEUR. VALEUR. VALEUR. VALEUR. OFFRE.
PLUS DE VALEUR = PLUS DE LEADS = PLUS DE
CLIENTS POTENTIELS |

CANVA EST UN EXCELLENT OUTIL POUR VOUS AIDER A
CREER DE BELLES CHOSES COMME DES EBOOKS. DES
GUIDES. DES MODELES. DES JOURNAUX. DES LISTES DE
CONTROLE. DES BROCHURES. ETC.

LES MODELES DEBOOKS SUR CANVA SONT PARFAITS
ET FACILES A UTILISER.



Sl VOUS PROPOSEZ UN GUIDE/EBOOK GRATUIT. METTEZ UN
TEXTE DE PRESENTATION SUR VOTRE OFFRE PAYANTE SUR
LA DERNIERE PAGE. NOUBLIEZ PAS DINCLURE LE PROBLEME
QUE VOTRE PRODUIT/SERVICE PEUT RESOUDRE POUR EUX |
ASSUREZ-VOUS QUE VOTRE MESSAGE EST TOUJOURS AXE
SUR LE CLIENT ET SUR LA RESOLUTION DE SON PROBLEME.

EXEMPLE « S| VOUS VOUS SENTEZ PRET A COMMENCER A
MONETISER VOTRE EXPERTISE MAIS QUE VOUS PENSEZ
TOUJOURS QUE VOUS POURRIEZ UTILISER DES
RESSOURCES SUPPLEMENTAIRES OU S| VOUS PREFEREZ
TIRER PARTI DUN PRODUIT FAIT POUR VOUS. JE SUIS LA
POUR VOUS | (INSEREZ LE LIEN DE VOTRE OFFRE
PAYANTE VERS LA PAGE DINFORMATIONS DE VOTRE
SITE WEB).




CREER DES CAMPAGNES E-MAIL
FFFICACES

DES CAMPAGNES PAR E-MAIL EFFICACES SONT
CRUCIALES POUR UN MARKETING PAR E-MAIL REUSSI,
QUE VOUS FASSIEZ LA PROMOTION DE VOS
PRODUITS NUMERIQUES. PARTAGEZ DES
INFORMATIONS ET DU CONTENU PRECIEUX. OU QUE
VOUS ENTRETENIEZ DES PROSPECTS. IL EST
EXTREMEMENT IMPORTANT DE CREER DES
CAMPAGNES PAR E-MAIL CONVAINCANTES :

Segmentation : ane stratégie clé consiste a diviser
votre (iste de Oiffusion en seqments en fonction des
donndes démographiques, des intéréts ou des niveaux

0 engagement. Ceci est important car tous vos abonneés
nont pas les mémes intéréts et préférences. La
seqmentation vous permet d envoyer du contenu cible.

Personnalisation : agsurez-vous de personnaliser vos
e-marlp avec le nom ou destinataire et d udapter (e
contenu da ses preferences.

Lignes 9 objet accrochears : rédigez des lignes d objet
accrocheuses 7«/ encouragent les ﬂartr'ci/mnt; a ouvrr
vos e-marls.



Appel é (action clair : chaque e-mail doit contenir un
élement clair et exploitable (appel a (action) - i peut

s agir O un lien qui dfrige votre public vers votre site
Web, pour télécharger une ressource ou pour effectuer
un achat.

Oﬂtrhu'mﬁon mobile : assurez-vous que vos e-marly
repondent a differentes tailles 0 écran et sont adaptes
aux mobiles. “Cest espentiel car de nombreux
destinatarres accédent a leurs e-marls Oirectement
depuis leur smartphone.




CONSTRUIRE ET SEGMENTER
VOTRLE LISTE EMAIL

VOTRE LISTE DE DIFFUSION EST UN ATOUT PRECIEUX
POUR VOTRE ENTREPRISE DE MARKETING NUMERIQUE.
VOICT QUELQUES CONSEILS SUR LA FACON DONT
VOUS POUVEZ CREER ET SEGMENTER VOTRE LISTE DE
DIFFUSION DE MANIERE EFFICACE ET EFFICIENTE :

Formulaires 0'inscription : créez des formalaives

0 tngeription conviviaux sur votre site Web ou vos pages
de destination pour capturer les adresses e-marl des
personnes que vous utiliserez pour vos newsletters et
campagnes.

Lead Magnets : offrez des incitations précieuses telles
que des ebooks, des quides ou du contenu exclusif en
éehange 0inseriptions par e-marl. Par exemple, [ ar mon
classeur Branding Planner.

Criteres de seqmenta tron : seqgmentez votre (iste de
Orffusion en fonction de factears tels que (emplacement,
(historique des achats ou le niveau d engagement.

Automatisation : configurez des séquences d'e-marly
automatisées pour entretenir des prospects et établiv des
relations au fil du temps. Cette stratégie est utrle pour
‘gagner la confiance de vos clients potentiels.



AUTOMATISATIONS DE
COURRIEL

LAUTOMATISATION DES E-MAILS VOUS FAIT NON SEULEMENT
GAGNER DU TEMPS. MAIS ELLE FAIT EGALEMENT UNE ENORME
DIFFERENCE POUR LES SPECIALISTES DU MARKETING NUMERIQUE
SANS VISAGE ET POUR TOUTES LES ENTREPRISES !

L AUTOMATISATION DES E-MAILS VOUS AIDE A MAINTENIR LA
COMHERENCE ET A INTERAGIR AVEC VOTRE PUBLIC SANS ETRE
CONSTAMMENT PRESENT. CES E-MAILS FONCTIONNENT EN PILOTE
AUTOMATIQUE POUR VOUS |

Serie de bienvenue : créez des e-marls de bienvenue automatises
pour les nouveaux abonneés afin de présenter votre marque et de
fournir un contenu precieux.

Série 0'e-marly automatisés : développez ane série d'e-marls
automatises qui nourrissent les prospects et guident votre public
tout au long du parcours client. Par exemple, lorsqu un client regort
votre cadeau, votre campagne peut présenter ane offire a faible
codt, comme un ehook ou un quide, puis une offre a prix éleve,
comme un cours.

E-marls hasés sur le comportement : configurez des déclenchears
basés sur le comportement des utrlisateurs, tels que des paniers
abandonnés ou des interactions spécifiques sur votre site Web.



Contenu spécifique i un segment : utilisez (automatisation pour
envoyer du contenu adapté a chaque segment de votre (iste de

Oiffusion.

Analyses et optimisation : surveillez en permanence les
performances des e-marls et apportez des ajustements a vos
campagnes en fonction des donnces.

T S OEN

LE MARKETING PAR E-MAIL EST LUN DES MEILLEURS OUTILS
POUR ETAPLIR ET ENTRETENIR DES RELATIONS AVEC VOTRE
PUBLIC. CEST PARTICULIEREMENT IMPORTANT CAR NOUS
SOMMES UNE MARQUE SANS VISAGE | VOUS DEVEZ
CONSTAMMENT MONTRER A VOTRE PUBLIC QUIL Y A BEL ET
BIEN UN VERITABLE ETRE HUMAIN DERRIERE LECRAN. AVEC
CES STRATEGIES. VOUS POUVEZ VOUS CONNECTER AVEC
VOS ABONNES ET GENERER DES CONVERSIONS TOUT EN
RESTANT DERRIERE LECRAN.



FLUX DE COURRER F1 ECTRONQUE

LE CODE POUR DES TAUX DOUVERTURE ET DE
CONVERSION ELEVES ?

DEVOILONS LES SECRETS DE LA CREATION DE LIGNES
DOBIET DE-MAILS CONVAINCANTES. DACCORD ? DANS UN
MONDE OU LES BOITES DE RECEPTION DEBORDENT.
PERSONNE NASPIRE A RECEVOIR DAVANTAGE DE-MAILS.
EN TANT QUENTREPRENEUR. VOTRE EXCELLENT E-MAIL
MERITE DE SE DEMARQUER. ET LA CLE RESIDE DANS LA
LIGNE DOBJET. CES QUELQUES MOTS QUI ONT LE POUVOIR
DE CAPTIVER.



LIGNES DOBET DES EAMALS

PERSONNALISATION:

UTILISER LE NOM DU DESTINATAIRE OU FAIRE REFERENCE
A UNE INTERACTION RECENTE PEUT AUGMENTER
CONSIDERABLEMENT VOTRE TAUX DOUVERTURE. CELA
SE PRESENTE COMME UNE PROMOTION PERSONNELLE ET
NON INSISTANTE.

GARDEZ-LE VIF -

LES LIGNES LONGUES SONT SOUVENT DEFILEES. VISEZ
DES LIGNES COURTES ET VIVES AVEC IMPACT.

PROMESSE ET LIVRAISON :

VOTRE LIGNE DOBJET DOIT PROMETTRE QUELQUE CHOSE
SUR LE CONTENU DE LE-MAIL. PUS TENR CETTE
PROMESSE.

EVITEZ DE VOUS RETROUVER DANS LE FILTRE ANTI-
SPAM::

EVITEZ LES MOTS DECLENCHEURS DE SPAM TELS QUE «
URGENT » « ACHETER MAINTENANT » OU « GRATUIT ».

EXEMPLES DELIGNES DOBIET DEEMAL:

DEVINE QUOI (INAME). JAI QUELQUE CHOSE DE SPECIAL
POUR TOI'l

DECOUVREZ LES SECRETS DE (SUJET SPECIFIQUE 1)
AUJOURDHUI

POUR CES JOURS OU LA MOTIVATION EST NULLE



MODELES DE-MAIL BONUS POUR
VOUS

SUJET : VOUS LAVEZ FAIT | VOICI VOTRE GUIDE GRATUIT |

BONJOUR (NOM DU CLIENT).

YAY!I TU LAS FAIT! JE SUIS TRES HEUREUX DE PARTAGER
DAVANTAGE AVEC VOUS SUR LE MARKETING
NUMERIQUE AVEC MON (NOM DU PRODUIT).

VOICI VOTRE TELECHARGEMENT GRATUIT : (LIEN
PRODUIT).

DEMAIN. VOUS RECEVREZ UN AUTRE E-MAIL DE MA PART
CONTENANT PLUS DINFORMATIONS SUR MON (NOM DU
PRODUIT - INSERER UN LIEN HYPERTEXTE)

SIVOUS NE LE VOYEZ PAS DANS LES 24 HEURES.
ASSUREZ-VOUS DE VERIFIER VOTRE ONGLET DE
PROMOTIONS OU VOTRE DOSSIER SPAM. ET DEPLACEZ
CE MESSAGE VERS VOTRE BOITE DE RECEPTION
PRINCIPALE AFIN DE NE MANQUER AUCUNE MISE A JOUR |

COMME TOUJOURS. JE SUIS LA POUR VOUS | NHESITEZ
PAS A MENVOYER UN DM OU UN E-MAIL A TOUT MOMENT
POUR TOUTE QUESTION OU SI VOUS SOUHAITEZ
DISCUTER |

BRAVO. (VOTRE NOM)



OBJET : VOUS ETES SI PRES DE CREER VOTRE PROPRE
ENTREPRISE |

BONJOUR (NOM DU CLIENT).

JE VEUX QUE VOUS SACHIEZ QUE VOUS ETES PLUS PRES
DAVOIR UNE ENTREPRISE A REVENUS PASSIFS RENTABLE QUE
VOUS NE LE PENSEZ. QUE VOUS SOYEZ DEJA PROPRIETAIRE
DUNE ENTREPRISE OU QUE VOUS NAYEZ AUCUNE EXPERIENCE..

QUE VOUS TRAVAILLIEZ DE 9H A [7H OU QUE VOUS SOYEZ
MERE AU FOYER..

QUE VOUS SOYEZ TRES PRESENT SUR LES RESEAUX SOCIAUX
OU QUE VOUS PARTIEZ DE ZERO..

VOUS POUVEZ TIRER PARTI DE QUELQUES HEURES PAR
SEMAINE SEULEMENT POUR GENERER UN REVENU QUI
SUBVIENDRA AUX BESOINS DE VOTRE FAMILLE ET CHANGERA
VOTRE VIE AVEC UN SEUL PRODUIT NUMERIQUE ET UN SYSTEME
AUTOMATISE POUR GENERER DU TRAFIC VERS CELUI-CL VOUS
POUVEZ CREER UNE ENTREPRISE TRES RENTABLE DEPUIS CHEZ
VOUS EN SEULEMENT QUELQUES HEURES PAR SEMAINE.

ET AVEC UN PRODUIT NUMERIQUE DONE-FOR-YOU. VOUS NAVEZ
MEME PAS BESOIN DAVOIR UNE EXPERTISE PARTICULIERE NI DE
CREER VOTRE PROPRE PRODUIT A PARTIR DE ZERO |

PRET A COMMENCER? VOTRE PROCHAINE ETAPE CONSISTE A
ACHETER (NOM DU PRODUIT) ICI INCLURE LE LIEN HYPERTEXTE).



SUJET : WAOUH ' VOICI VOTRE (NOM DU PRODUIT] |
BONJOUR (NOM DU CLIENT).

MERCI DAVOIR ACHETE (NOM DU PRODUIT) | JAI
TELLEMENT HATE QUE VOUS VOUS Y METTIEZ. JA
HATE DE VOIR CE QUE VOUS FAITES ET COMMENT
VOTRE VIE CHANGERA GRACE A CELA | VOICI VOTRE
TELECHARGEMENT :

(LIEN DE TELECHARGEMENT)

ENVOYEZ-MOI UN MESSAGE OU ENVOYEZ-MOI UN E-
MAIL LORSQUE VOUS AUREZ LOCCASION DE ME FAIRE
SAVOIR QUE VOUS AVEZ FRANCHI CETTE ETAPE. JE
SUIS LA POUR VOUS GUIDER TOUT AU LONG DE VOTRE
VOYAGE ET JAIMERAIS COMMUNIQUER ET CELEBRER
AVEC VOUS |

(VOTRE NOM)

OBJET : ETES-VOUS PRET A COMMENCER A GAGNER
UN REVENU PASSIF A LA MAISON ?

AVEZ-VOUS EU LOCCASION DE CONSULTER MON
GUIDE GRATUIT 2 SI TEL EST LE CAS. ETES-VOUS PRET
A UTILISER UN PRODUIT NUMERIQUE DONE-FOR-YOU
POUR LANCER VOTRE PROPRE ENTREPRISE DE
REVENUS PASSIFS ? JE VEUX VOUS INVITER A
ACHETER MON (NOM DU PRODUIT] |

(VOTRE NOM)J



(INSEREZ ICI VOS COMMENTAIRES SUR VOTRE PRODUIT
NUMERIQUE - VOUS POURREZ LES AJOUTER PLUS TARD )

IMAGINEZ LES POSSIBILITES :

-GAGNEZ UN REVENU ILLIMITE TOUT EN TRAVAILLANT A DISTANCE
-QUITTE TON OH A I7H

-SECURISEZ LA MAISON DE VOS REVES

-VOYAGE A TRAVERS LE MONDE

-OFFREZ-VOUS DE L' ARGENT SANS CULPABILITE

-PRENEZ VOTRE RETRAITE JEUNE ET RETIREZ VOS PARENTS
-REMBOURSEZ VOS DETTES ET INVESTISSEZ DANS VOTRE
AVENIR

AVEC INOM DU PRODUIT). VOUS APPRENDREZ TOUT CE QUE
VOUS DEVEZ SAVOIR SUR LA CREATION ET LE LANCEMENT DE
VOTRE ENTREPRISE DE MARKETING NUMERIQUE AU COURS DE LA
SEMAINE PROCHAINE | VOUS AUREZ LA POSSIPILITE DE
COMMENCER A GAGNER DES REVENUS !

TU AURAS:

-MON PRODUIT NUMERIQUE A UTILISER. MODIFIER ET REVENDRE
COMME LE VOTRE

-UN PROCESSUS ETAPE PAR ETAPE POUR CREER VOTRE
ENTREPRISE EN LIGNE AVEC FACILITE ET AUTOMATISATION
-MES STRATEGIES DE CONTENU POUR COMMERCIALISER VOS
PRODUITS EN SEULEMENT QUELQUES HEURES PAR SEMAINE

IL SAGIT DUNE ENTREPRISE ENTIERE PRETE A VOUS PERMETTRE
DEN TIRER PROFIT | JE SAIS A QUEL POINT CE FLUX DE REVENUS
PASSIFS CHANGE LA VIE ET JE VEUX VOUS VOIR PROSPERER !

ENVOYEZ-MOI UN MESSAGE SI VOUS AVEZ DES QUESTIONS |



OBJET : UN AUTRE (INSERER LE MONTANT EN $) REALISE
PENDANT QUE (INSERER L'ACTIVITE)

BONJOUR (NOM DU CLIENT).

ET JUSTE COMME CA. UN AUTRE (INSERER LE REVENU
REALISE ICD AUJOURDHUI PENDANT ______ !

CEST LA BEAUTE DES PRODUITS NUMERIQUES : AVOIR UNE
ENTREPRISE QUI FONCTIONNE ET VOUS RAPPORTE DE
LARGENT PENDANT QUE VOUS MENEZ UNE VRAIE VIE |

ETES-VOUS PRET A COMMENCER A TIRER PARTI DE
QUELQUES HEURES PAR SEMAINE POUR GENERER UN
REVENU PASSIF CONTINU DE LA MEME MANIERE ?

SITEL EST LE CAS. VOTRE PROCHAINE ETAPE CONSISTE A
ACHETER (NOM DU PRODUIT). POUR LEQUEL JAI DEJA FAIT
LES DEMARCHES ET CREE LE PRODUIT POUR VOUS.

VOUS POUVEZ CLIQUER ICI INSERER UN LIEN HYPERTEXTE)
POUR EN SAVOIR PLUS SUR (NOM DU PRODUIT) ET
COMMENCER DES MAINTENANT.

JE VOUS SOUTIENS ET JAIHATE DE VOIR COMMENT VOTRE
VIE CHANGERA AVEC CELA |

(VOTRE NOM)



OBJET : UN AUTRE (INSERER LE MONTANT EN $) REALISE
PENDANT QUE (INSERER L' ACTIVITE)

BONJOUR (NOM DU CLIENT).

ET JUSTE COMME CA. UN AUTRE (INSERER LE REVENU
REALISE ICD AUJOURDHUI PENDANT ________ !

CEST LA BEAUTE DES PRODUITS NUMERIQUES : AVOIR
UNE ENTREPRISE QUI FONCTIONNE ET VOUS RAPPORTE
DE LARGENT PENDANT QUE VOUS MENEZ UNE VRAIE
VIE |

FTES-VOUS PRET A COMMENCER A TIRER PARTI DE
QUELQUES HEURES PAR SEMAINE POUR GENERER UN
REVENU PASSIF CONTINU DE LA MEME MANIERE ?

SITEL EST LE CAS. VOTRE PROCHAINE ETAPE
CONSISTE A ACHETER (NOM DU PRODUIT). POUR
LEQUEL JAI DEJA FAIT LES DEMARCHES ET CREE LE
PRODUIT POUR VOUS.

VOUS POUVEZ CLIQUER ICI INSERER UN LIEN
HYPERTEXTE) POUR EN SAVOIR PLUS SUR (NOM DU
PRODUIT) ET COMMENCER DES MAINTENANT.

JE VOUS SOUTIENS ET JAIHATE DE VOIR COMMENT
VOTRE VIE CHANGERA AVEC CELA |

(VOTRE NOM)J



OBJET : INSERER LE MONTANT EN ) DANS ___ JOURS

AU COURS DES ___ DERNIERS JOURS. J Al GAGNE (INSERER LE MONTANT EN
JEN UTILISANT RIEN DE PLUS QUUN PRODUIT NUMERIQUE. JE VEUX QUE
VOUS IMAGINIEZ QUE CEST VOUS.

IMAGINEZ RECEVOIR DES NOTIFICATIONS TOUT AU LONG DE LA SEMAINE
PENDANT QUE VOUS ETES AVEC VOS ENFANTS.. OU QUE VOUS
REGARDEZ NETFLIX.. OU QUE VOUS PLIEZ LE LINGE.. OU MEME QUE VOUS
DORMEZ !

DES NOTIFICATIONS VOUS INFORMANT QUE VOUS VENEZ DE REALISER
UNE AUTRE VENTE SUR UN PRODUIT NUMERIQUE (QUE VOUS NAVEZ
MEME PAS EU A CREER A PARTIR DE ZERO D. TOUT CELA PARCE QUE
QUELQUUN DAUTRE EST TOMBE SUR UNE BOBINE ET A DECIDE QUIL
VOULAIT EGALEMENT PARTICIPER A CE GENRE DE VIE.

UN PRODUIT QUI RAPPORTE DES MILLIERS DE DOLLARS PAR SEMAINE
PENDANT QUE VOUS NE TRAVAILLEZ QUE 2 A 3 HEURES - TOUT CELA
POUR QUE VOUS PUISSIEZ PASSER LE RESTE DE VOTRE TEMPS A
PROFITER DACTIVITES AVEC LES GENS AUTOUR DE VOUS ET A FAIRE
DES CHOSES QUE VOUS AIMEZ.

SICE NEST PAS LE CAS. JE VEUX VOUS METTRE AU DEFI DE PRENDRE
UNE MESURE AUDACIEUSE. ACHETEZ (NOM DU PRODUIT) POUR __.
AUJOURDHUL

CHANGER VOTRE VIE

CREEZ UNE ENTREPRISE CAPABLE DE FONCTIONNER EN PILOTE
AUTOMATIQUE ET DE VOUS OFFRIR LE TEMPS ET LA LIBERTE DONT
VOUS REVEZ.

(VOTRE NOM)

PS. NOUBLIEZ PAS QUE VOUS POUVEZ TOUJOURS MENVOYER UN DM

OU UN E-MAIL SI JAMAIS VOUS AVEZ DES QUESTIONS. JE SUIS LA POUR
TOl



OBJET : INSERER LE MONTANT 1 DANS ___ JOURS

AU COURS DES ___ DERNIERS JOURS. JAI GAGNE (INSERER LE MONTANT) EN
UTILISANT RIEN DE PLUS QUUN PRODUIT NUMERIQUE. JE VEUX QUE VOUS
IMAGINIEZ QUE CEST VOUS.

IMAGINEZ RECEVOIR DES NOTIFICATIONS TOUT AU LONG DE LA SEMAINE
PENDANT QUE VOUS ETES AVEC VOS ENFANTS.. OU QUE VOUS
REGARDEZ NETFLIX.. OU QUE VOUS PLIEZ LE LINGE.. OU MEME QUE VOUS
DORMEZ |

DES NOTIFICATIONS VOUS INFORMANT QUE VOUS VENEZ DE REALISER
UNE AUTRE VENTE SUR UN PRODUIT NUMERIQUE (QUE VOUS NAVEZ
MEME PAS EU A CREER A PARTIR DE ZERO D. TOUT CELA PARCE QUE
QUELQUUN DAUTRE EST TOMBE SUR UNE BOBINE ET A DECIDE QUIL
VOULAIT EGALEMENT PARTICIPER A CE GENRE DE VIE.

UN PRODUIT QUI RAPPORTE DES MILLIERS DE DOLLARS PAR SEMAINE
PENDANT QUE VOUS NE TRAVAILLEZ QUE 2 A 3 HEURES - TOUT CELA
POUR QUE VOUS PUISSIEZ PASSER LE RESTE DE VOTRE TEMPS A
PROFITER DACTIVITES AVEC LES GENS AUTOUR DE VOUS ET A FAIRE
DES CHOSES QUE VOUS AIMEZ.

SICENEST PAS LE CAS. JE VEUX VOUS METTRE AU DEFI DE PRENDRE
UNE MESURE AUDACIEUSE. ACHETEZ (NOM DU PRODUIT) POUR -
AUJOURDHUL

CHANGER VOTRE VIE.

CREEZ UNE ENTREPRISE CAPABLE DE FONCTIONNER EN PILOTE
AUTOMATIQUE ET DE VOUS OFFRIR LE TEMPS ET LA LIBERTE DONT
VOUS REVEZ

(VOTRE NOM)

PS.NOUBLIEZ PAS QUE VOUS POUVEZ TOUJOURS MENVOYER UN DM

OU UN E-MAIL ST JAMAIS VOUS AVEZ DES QUESTIONS. JE SUIS LA POUR
TOIl



AUTOMATISATIONS — DE

COMIVENTUILISRILES
AUTOVIATISATIONS Di
COURRERE FCTRONQUE
STANSTORE

ETAPE I: ALLEZ VOIR STAN

STAN EST MA BOUTIQUE CREATOR TOUT-EN-UN PREFEREE. OU VOUS

POUVEZ GERER LINTEGRALITE DE VOTRE ENTREPRISE EN LIGNE. VOICI

COMMENT UTILISER STAN A LA FOIS A DES FINS DE MARKETING PAR
E-MAIL ET POUR SES CAPACITES DIA UNIQUES.

CLIQUEZ ICI POUR UN ESSAI GRATUIT DE 14 JOURS DE
STAN.STORE

ETAPE 2 : CREER UN NOUVEAU FLUX DE COURRIER ELECTRONIQUE
UNE FOIS QUE VOUS ETES SUR STAN. VOUS POUVEZ CREER UN
NOUVEAU FLUX DE MESSAGERIE QUI AJOUTE AUTOMATIQUEMENT DE
NOUVEAUX CLIENTS EN FONCTION DU PRODUIT QUILS ACHETENT
CHEZ VOUS. DOU LIMPORTANCE ET LA VALEUR D'AVOIR UN CADEAU
PRECIEUX. ALIAS LEAD MAGNET. SAISISSEZ VOTRE MESSAGE
ELECTRONIQUE AVEC LA LIGNE DOBJET DE VOTRE E-MAIL QUI ATTIRE
L'ATTENTION.

ETAPE 3: UTILISER 1A POUR GENERER'

IL SAGIT DUNE FONCTIONNALITE SUPER COOL ET COMPLETEMENT
FACULTATIVE. VOUS POUVEZ UTILISER STANLEY (L'1A DE STAN)
POUR GENERER LE CONTENU DE VOS E-MAILS POUR VOUS.
DITES QUOI |
STANLEY A EN FAIT LA CAPACITE DE PARCOURIR VOS RESEAUX
SOCIAUX ET DE GENERER UN E-MAIL EN FONCTION DU TYPE DE
CONTENU QUE VOUS PUBLIEZ. NOUBLIEZ PAS DE RELIRE ET
ASSUREZ-VOUS D'AJOUTER UNE TOUCHE HUMAINE SI NECESSAIRE.

ETAPE 4: AUTOMATISEZ LE MOMENT OU LES E-MAILS SERONT
ENVOYES

VOUS POUVEZ CHOISIR QUAND VOUS SOUHAITEZ QUE CHAQUE E-
MAIL SOIT ENVOYE - IL EST GENERALEMENT RECOMMANDE DEN
ENVOYER UN IMMEDIATEMENT APRES QUE QUELQUUN ACHETE CHEZ
VOUS. PUIS 2 A 3 FOIS PAR SEMAINE PAR LA SUITE.


http://join.stan.store/methodeanonyme
http://join.stan.store/methodeanonyme

ETAPE 5 : REPETEZ LOPERATION POUR TOUS LES
PRODUITS NUMERIQUES QUE VOUS VENDEZ

UNE FOIS QUE VOUS AVEZ TERMINE VOTRE PREMIERE
CAMPAGNE PAR E-MAIL. VOUS POUVEZ REFAIRE CE ~
PROCESSUS ET LE MODIFIER POUR CHAQUE AUTRE PRODUIT [
OU COURS NUMERIQUE QUE VOUS VENDEZ.

LE MARKETING PAR E-MAIL EST EXTREMEMENT IMPORTANT ..', . ':-'-; .
POUR LES CREATEURS POUR PLUSIEURS RAISONS v

2 5 ’ﬁ |. COMMUNICATION DIRECTE : ‘
s“f-__.- IL OFFRE UNE LIGNE DE COMMUNICATION DIRECTE AVEC VOTRE
e » PUBLIC. CONTRAIREMENT AUX PLATEFORMES DE MEDIAS
= SOCIAUX OU LES ALGORITHMES ET LES POLITIQUES
"}..__::-*’ CHANGEANTES PEUVENT LIMITER LA PORTEE. LES E-MAILS |
yrie ""- ~ ARRIVENT DIRECTEMENT DANS LES BOITES DE RECEPTION DES
7 4;, ABONNES. GARANTISSANT AINSI LA TRANSMISSION DE VOTRE

: 1-_"’ — MESSAGE.

—= 2. PROPRIETE DU PUBLIC
¥ IL PERMET LE CONTROLE ET LA PROPRIETE DE VOTRE
AUDIENCE. LES PLATEFORMES DE RESEAUX SOCIAUX
PEUVENT CHANGER LEURS REGLES OU MEME CESSER
s DEXISTER. MAIS VOTRE LISTE DE DIFFUSION RESTE UN ATOUT]

& PRECIEUX QUE VOUS CONTROLEZ.
L |
3. CONNEXION PERSONNALISEE :
& LE MARKETING PAR E-MAIL PERMET UNE COMMUNICATION
\"*-c.( e PERSONNALISEE. VOUS POUVEZ SEGMENTER VOTRE
N AUDIENCE EN FONCTION DE SES INTERETS. DE SES

/"j‘ COMPORTEMENTS OU DE SON HISTORIQUE DACHATS.
* PERMETTANT AINSI DE DIFFUSER DES MESSAGES
: PERSONNALISES QUI TROUVENT UN ECHO AUPRES DE
| GROUPES SPECIFIQUES. FAVORISANT AINSI UNE CONNEXION
PLUS FORTE.

h'.‘

T



4. CONVERSION ET VENTES

CEST UN CANAL EFFICACE POUR LES CONVERSIONS ET
LES VENTES. EN ENTRETENANT DES PROSPECTS ET EN
FOURNISSANT UN CONTENU PRECIEUX. VOUS POUVEZ
GUIDER LES ABONNES TOUT AU LONG DU PARCOURS
D ACHAT. ENTRAINANT AINSI UNE AUGMENTATION DES
CONVERSIONS ET DES VENTES DE VOS PRODUITS OU

SERVICES.

5. ANALYSES ET INFORMATIONS :
LES PLATEFORMES DE MARKETING PAR E-MAIL OFFRENT

*H

H— - DES INFORMATIONS ET DES ANALYSES PRECIEUSES.

. '5; VOUS POUVEZ SUIVRE LES TAUX DOUVERTURE. LES
“"’ﬁ TAUX DE CLICS ET DAUTRES MESURES POUR
-!'..;",g.-“ COMPRENDRE QUEL CONTENU RESONNE LE MIEUX AUPRES

; _:g_: DE VOTRE PUBLIC. VOUS PERMETTANT AINSI DAFFINER ET

- D AMELIORER VOS STRATEGIES.

6. PROMOTION ET MISES A JOUR :
‘f___f CEST UN EXCELLENT OUTIL POUR PROMOUVOIR DE
— NOUVEAUX CONTENUS. PRODUITS OU SERVICES. QUIL
¥ SAGISSE DANNONCER UNE NOUVELLE CREATION, DE
PARTAGER DES MISES A JOUR OU DE PROPOSER DES
\‘ﬁ( . OFFRES EXCLUSIVES. LE MARKETING PAR E-MAIL PERMET
-n.%( DE GARDER VOTRE PUBLIC INFORME ET ENGAGE.

"/g EN RESUME. LE MARKETING PAR E-MAIL DONNE DU
POUVOIR AUX CREATEURS EN FAVORISANT UNE
CONNEXION DIRECTE ET PERSONNALISEE AVEC LEUR
V PUBLIC. FAVORISANT LENGAGEMENT. LES CONVERSIONS
ET LES RELATIONS A LONG TERME ESSENTIELLES A UN
SUCCES DURABLE.






TOILL

COMMENT CREER UN COMPTE CANVA

0

Get started with Canva

Sign up with Google

(5] Sign up with Facebook

LVISITEZ WWW.CANVACOM

2.DANS LE COIN SUPERIEUR DROIT. SELECTIONNEZ LE
BOUTON DINSCRIPTION VIOLET.

3.CHOISISSEZ PARMI LES OPTIONS POUR VOUS
INSCRIRE AVEC FACEBOOK. GOOGLE OU VOTRE E-
MAIL.

4 CLIQUEZ SUR COMMENCER.

S.CHOISISSEZ PARMI LES OPTIONS POUR LESQUELLES
VOUS ENVISAGEZ DUTILISER CANVA.

6. TERMINEZ LE PROCESSUS DINTEGRATION.

1.CONFIRMEZ VOTRE COMPTE EN CLIQUANT SUR LE
LIEN « CONFIRMER MON COMPTE » PRESENT DANS UN
EMAIL QUE VOUS RECEVREZ.



UTILISEZ UN MODELE QUE VOUS

AVEZ ACHETE

A template created by
hello@brandsugar.com.au was
shared with you, start designing
now

LA BELL/,

' 7
. !/f:'j“_;?’r"lﬁf”’f .

Your designs
LA BELLA

La Bella Logo Template - 5.

ASSUREZ-VOUS QUE
VOUS ETES CONNECTE A
CANVA.

CLIQUEZ SUR UTILISER LE
MODELE ET LE MODELE
SOUVRIRA DANS CANVA.
PRET A ETRE MODIFIE.

Pour info

SI'VOUS CLIQUEZ SUR LE
BOUTON ACCUEIL DANS LE
COIN SUPERIEUR GAUCHE
DE LECRAN. CE MODELE
DEVRAIT MAINTENANT
APPARAITRE DANS VOS
CONCEPTIONS RECENTES,



AIDE-MEMOIRE TEXTE

Visby DemiBold

9.5 W

af

Effects

=

t

SELECTION DE POLICE
CHOISISSEZ VOTRE POLICE D'ICI

REMARQUE LA PETITE COURONNE MONTRE
POLICES POUR LA VERSION PAYANTE DE
CANVA

TAILLE DE POLICE
CHOISISSEZ VOTRE TAILLE DE POLICE

COULEUR DE LA POLICE
CHOISISSEZ VOTRE COULEUR DE POLICE

FONT STYLE
GRAS, ITALICISE OU SOULIGNEZ VOTRE TEXTE

MAJUSCULES - MINUSCULES
ACTIVER LES MAJUSCULES POUR METTRE
AUTOMATIQUEMENT EN MAJUSCULE TOUT LE TEXTE
SELECTIONNE

ALIGNEMENT DE LA POLICE
CHOISISSEZ PARMI UN ALIGNEMENT A

GAUCHE, AU MILIEU, A DROITE OU JUSTIFIE

ESPACEMENT DES LETTRES +
HAUTEUR DE LIGNE

AJUSTER L'ESPACE ENTRE LES
LETTRES ET LES LIGNES

EFFETS DE POLICE
EFFETS SPECIAUX COMME DU TEXTE
INCURVE



TELECHARGER VOS PHOTOS

=

Upload media

DANS LA BARRE DOUTILS DE GAUCHE. CLIQUEZ SUR
TELECHARGEMENTS. SELECTIONNEZ ENSUITE
TELECHARGER LE MEDIA. LOCALISEZ LE FICHIER SUR
VOTRE ORDINATEUR ET TELECHARGEZ-LE. CLIQUEZ
SUR LA PHOTO NOUVELLEMENT TELECHARGEE POUR
L'AJOUTER A VOTRE MODELE.

CANVA POSSEDE
UNE INCROY ABLE
BIBLIOTHEQUE DE
PHOTOS GRATUITES
ET PAYANTES. VOUS
POUVEZ Y ACCEDER
VIA LONGLET
FLEMENTS SOUS LA
SECTION PHOTOS.




GRILLES ET CADRES

LES GRILLES ET LES CADRES
SONT UN OUTIL FORMIDABLE

b QUI PEUT VOUS AIDER A

- PRESENTER SOIGNEUSEMENT

— _ VOS PHOTOS, UNE FOIS
PLACES DANS VOTRE

i s ODELE. LS
RESSEMBLERONT

INITIALEMENT A CECI.
OU LES TROUVER Grids

? - N il
SELECTIONNEZ ELEMENTS ET el 5
FAITES DEFILER JUSQUAUX e

SECTIONS GRILLES ET

CADRES.

FAITES GLISSER ET

DEPOSEZ DES PHOTOS : f

POUR TRANSFORMER P our in Z

VOTRE GRILLE EN QUELQUE AJUSTEZ LESPACEMENT SUR

CHOSE COMMIE CECI ! VOTRE GRILLE EN CLIQUANT

o (7N T St SUR LA GRILLE. PUIS CLIQUEZ
WG SUR LESPACEMENT DANS LA

BARRE DOUTILS SUPERIEURE.

Spacing

Grid spacing & 1[1]

R B I TN




ELEMENTS

CANVA EST LIVRE AVEC UN GRAND
NOMBRE DELEMENTS GRATUITS ET
PAYANTS.

LES ELEMENTS PEUVENT ETRE
TROUVES DANS LA BARRE
DOUTILS DE GAUCHE. UTILISEZ LA
BARRE DE RECHERCHE POUR
TROUVER DES ELEMENTS DANS LE

THEME DONT VOUS AVEZ BESOIN.
NOTEZ QUE LA COURONNE

LORSQUE VOUS SURVOLEZ UN
FELEMENT INDIQUE QUAND LA
VERSION PAYANTE/PRO DE
CANVA EST REQUISE POUR Y
ACCEDER.

DE NOMBREUX ELEMENTS SONT AU
FORMAT VECTORIEL. CE QUI SIGNIFIE
QUE VOUS POUVEZ FACILEMENT
AJUSTER LES COULEURS.




TRANSPARENCE

LA TRANSPARENCE AFFECTE LA TRANSPARENCE DUN
OBJET ET PEUT ETRE APPLIQUEE AUX IMAGES. AUX
FLEMENTS. AU TEXTE ET AUX FORMES SOLIDES.

COMMENT AJUSTER LA TRANSPARENCE ?

CLIQUEZ SUR LELEMENT QUE VOUS SOUHAITEZ
DEBLOQUER. UN MENU APPARAITRA EN HAUT A DROITE
DE LECRAN. CLIQUEZ SUR LA PETITE ICONE EN FORME DE
MOTIF DECHECS.

Position T = S @ O]

UN CURSEUR APPARAITRA. FAITES P OurY mfo
GLISSER DE HAUT EN BAS POUR

LORSQUE DU TEXTE EST
OBTENIR LEFFET SOUHAITE, PLACE SUR UNE IMAGE
(s . UTILISEZ LA
Position ?’ ;:
TRANSPARENCE POUR

AMELIORER LA LISIBILITE.

Transparency e 100



FLEMENTS DE VERROUILLAGE

LE VERROUILLAGE DES ELEMENTS EST UN EXCELLENT
MOYEN DE GARDER VOTRE MODELE ORGANISE.
SURTOUT SI VOUS METTEZ EN JEU DES ELEMENTS TELS
QUE DES ARRIERE-PLANS ET DES IMAGES
SUPERPOSEES.

COMMENT VERROUILLER OU DEVERROUILLER
QUELQUE CHOSE

CLIQUEZ SUR LELEMENT QUE VOUS SOUHAITEZ
VERROUILLER OU DEVERROUILLER. UN MENU
APPARAITRA EN HAUT A DROITE DE LECRAN. CLIQUEZ
SUR LA PETITE ICONE DE CADENAS.

Position T = S [%] B W

Pour info

VOUS POUVEZ EGALEMENT VERROUILLER
PLUSIEURS ELEMENTS A LA FOIS EN MAINTENANT
LA TOUCHE MAJ ENFONCEE. EN FAISANT GLISSER
VOTRE SOURIS SUR LES ELEMENTS. PUIS EN
CLIQUANT SUR LE BOUTON DE VERROUILLAGE.



CLONER ET AJOUTER DES

F()?AAN@E &'INCROYABLE CAPACITE DAJOUTER
PLUSIEURS PAGES. VOUS POUVEZ LE FAIRE A
PARTIR DU MENU CLONER ET AJOUTER DES

PAGES.

" S i m MRl r

R  CANVA

= — PREND

H DESORMAIS
iy ==, FN CHARGE
[ [ e 350 PAGES
o ™ PAR MODELE

VOUS POUVEZ ACCEDER AU MENU CLONER ET AJOUTER DES
PAGES DIRECTEMENT AU-DESSUS DE VOTRE PAGE DANS LE
COIN SUPERIEUR DROIT.

D~ v @ B

DUPLIQUEZ ET FAITES UNE COPIE DE VOTRE
O PAGE

) SUPPRIMEZ VOTRE PAGE ACTUELLE.

[ AJOUTEZ UNE NOUVELLE PAGE VIERGE.



VUE GRILLE

LA VUE GRILLE VOUS PERMET DE CONSULTER
PLUSIEURS PAGES DE VOTRE MODELE A LA FOIS,
CEST FANTASTIQUE POUR DES CHOSES COMME LES
EBOOKS ET LES FICHIERS MULTIPAGES PLUS
VOLUMINEUX.

LA VUE GRILLE APPARAIT COMME CECI :

/ ﬂ . % UL F' b F! e F' sy F' LT F‘
: :l;;:]“l Coalens ;,}C I|l1c —— you hemrparchmersl L E e '?;:

Basics =
== | L

POUR ACCEDER A LA VUE GRILLE REGARDEZ
DANS LE COIN INFERIEUR DROIT DE LECRAN ET

CLIQUEZ SUR LICONE DE LA VUE GRILLE. 0o

00

POUR REORGANISER LES PAGES. FAITES-LES
GLISSER ET DEPOSEZ-LES DANS UN NOUVEL
ORDRE.



AVANCE (FUSION DE MODELES)

VEUILLEZ NOTER QUE « DOSSIERS » (SOUS PROJETS). QUI
VOUS PERMET DE FUSIONNER DEUX MODELES. EST UN
MODULE COMPLEMENTAIRE PROFESSIONNEL. MAIS CEST
UN OUTIL INCROYABLE. JAI DONC VOULU LINCLURE DANS
MON GUIDE.

POUR INSERER UN MODELE EXISTANT. AJOUTEZ UNE
NOUVELLE PAGE. SELECTIONNEZ ENSUITE PROJETS DANS
LE PANNEAU DE GAUCHE. A PARTIR DE LA. SELECTIONNEZ
DOSSIERS ET CLIQUEZ SUR LA VIGNETTE DU MODELE
QUE VOUS SOUHAITEZ INSERER. CELA FONCTIONNE DE
MANIERE TRES SIMILAIRE A LINSERTION DUNE PHOTO.

-

All Designs Folders Images Videos

Projects

Pour info

LE FICHIER QUE VOUS INSEREZ SERA
AUTOMATIQUEMENT REDIMENSIONNE AUX
DIMENSIONS DE VOTRE MODELE ACTUEL.



OUTILS

CALENDRIER DE CONTENU : CREEZ UN CALENDRIER OU UN
AGENDA DE CONTENU QUI VOUS AIDERA A PLANIFIER CE QUE
VOUS PUBLIEREZ ET QUAND. CELA PEUT ETRE FASTIDIEUX.
MAIS CELA AIDERA. PROMIS | CELA VOUS AIDE A RESTER
ORGANISE ET VOUS EVITE EGALEMENT DAVOIR A
STRESSER A LA DERNIERE MINUTE LORSQUE VOUS
ESSAYEZ DE DIFFUSER DU CONTENU.

TRAITEMENT PAR LOTS : PENSEZ A PLANIFIER VOTRE
CONTENU PAR LOTS. CELA PEUT FAIRE GAGNER DU TEMPS
ET GARANTIR UN FLUX CONSTANT DE CONTENU.

REUTILISATION : VOUS POUVEZ TOUJOURS REUTILISER LE
CONTENU EN PLACANT LES MEMES INFORMATIONS SUR UNE
VIDEO DIFFERENTE !

SITES WEB : CE SONT DES OPTIONS OU VOUS PUBLIEREZ
VOS OFFRES/PRODUITS : PENSIGHT (GRATUIT) OU STAN
STORE (PAYANT)

TELECHARGE LES VIDEOS : LORSQUE VOUS REPUBLIEZ DES
VIDEOS A PARTIR DAUTRES PLATES-FORMES. ASSUREZ-
VOUS DE SUPPRIMER LES FILIGRANES.

e VIDEOS TIKTOK - HTTPS//SNAPTIK APP

e VIDEOS PINTEREST -
HTTPS://PINTERESTDOWNLOADER COM

o REELS INSTAGRAM -
HTTPS://SAVEINSTA APP/EN/INSTAGRAM-REELS-VIDEO-
DOWNLOAD






TYPES DE CONTENU

LES SITES WEB CHATGPT GRATUITS COMME OPEN Al SONT
UN EXCELLENT OUTIL POUR PRESQUE TOUT. BESOIN DUN
TEXTE POUR VOTRE SITE WEB ? DE L'AIDE AVEC VOTRE BIO ?
VOUS SOUHAITEZ CREER UNE CAMPAGNE EMAIL ? VOUS
VOULEZ PUBLIER PENDANT UN MOIS DES SUIETS SUR LE FAIT
DE PARLER DIRECTEMENT A VOTRE PERSONNALITE
DACHETEUR ET DE VOUS RESSEMBLER ? OUL VOUS POUVEZ
ENTRAINER LIA A FAIRE TOUT CELA.

VOICI QUELQUES PROMPTS/CONSEILS UTILES POUR
ENTRAINER VOTRE OUTIL DIA.

NE DEMARREZ PAS UN NOUVEAU MESSAGE DE DISCUSSION Sl
VOUS SOUHAITEZ QUIL UTILISE LES PROMPTS ET LES
INFORMATIONS QUE VOUS LUl AVEZ DEJA FOURNES. SI VOUS
COMMENCEZ UNE NOUVELLE DISCUSSION. IL NE SAIT PAS CE
QUE VOUS LUl AVEZ APPRIS A FAIRE PRECEDEMMENT.

PROMPT | « VOTRE PREMIERE TACHE CONSISTE A ME POSER
DES QUESTIONS POUR CONNAITRE MON TON. MON STYLE DE

COMMUNICATION ET MA VOIX. » IL VOUS DONNERA UNE LISTE
DE 10 QUESTIONS AUXQUELLES REPONDRE




TYPES DE CONTENU

PROMPT 2

« VOTRE PROCHAINE TACHE SERA DE COMPRENDRE MON
STYLE DECRITURE A PARTIR DES EXEMPLES QUE JE VOUS
DONNE. APRES CELA. NOUS CREERONS DU CONTENU. POUR
COMMENCER. DITES VASIET JE COLLERAI DES EXEMPLES DE
MES ECRITS. CONTINUEZ A DIRE VASI ET JE COLLERAI DE
NOUVEAUX EXEMPLES. QUAND JAURAI FINL JE DIRAI FINL. A CE
STADE. NE FAITES RIEN D AUTRE QUE CONFIRMER QUE VOUS
AVEZ ENREGISTRE LE STYLE DECRITURE.

PROMPT 3

POSEZ-MOI DES QUESTIONS POUR EN SAVOIR PLUS SUR
MON ENTREPRISE ET LE PRODUIT QUE JE VENDS SUR
INSTAGRAM!

PROMPT 4

"POSEZ-MOI DES QUESTIONS POUR CREER UNE
PERSONNALITE POUR LA PERSONNE QUI VEUT CE QUE
PROPOSE MON PRODUIT NUMERIQUE" PLUS VOUS DONNEZ DE
REPONSES DETAILLEES. MIEUX CEST.

PROMPT 5 « ECRIVEZ TOUJOURS MON CONTENU A LA
PREMIERE PERSONNE. »



TYPES DE CONTENU

PROMPT 6

« AGISSEZ COMME S| VOUS ETIEZ UN REDACTEUR DE
MEDIAS SOCIAUX TRES EXPERIMENTE ET FOURNISSEZ-
MOI UN NOMBRE X DE SUJETS D'ACTUALITE DANS MA
NICHE QUI SADRESSENT DIRECTEMENT A MA
PERSONNALITE DACHETEUR. INCLUEZ AU MOINS 5
MOTS-CLES POUR CHAQUE SUJET QUI AMELIORERONT
MON REFERENCEMENT.







ENCOURAGEMENT

LES RESEAUX SOCIAUX SONT UNE COMPETENCE. COMME
TOUTE AUTRE CHOSE. LES MEDIAS SOCIAUX SONT UNE
COMPETENCE ET IL FAUT DU TEMPS POUR LES APPRENDRE. IL
FAUT DU TEMPS POUR ENTRER DANS LE RYTHME ET FAIRE DE
CERTAINES CHOSES UNE HABITUDE (COMME LES STORIES.. JE
LES FAIS EN PILOTE AUTOMATIQUE MAINTENANT SANS MEME
Y REFLECHIR A DEUX FOIS NI PLANIFIER LE CONTENU D. IL FAUT
DU TEMPS POUR TROUVER VOTRE INDIVIDUALITE ET VOTRE
VOIX I MAIS CELA VAUT VRAIMENT LA PEINE DE LA TROUVER.
CAR SI'VOUS VOUS ENGAGEZ DANS LE PROCESSUS ET LE
TROUVEZ. JE NAI AUCUN DOUTE QUE VOUS REUSSIREZ.

CONTENU SANS FIN ET SANS EFFORT AYEZ TOUJOURS UN
ARSENAL DE CONTENU B-ROLL PRET A LEMPLOI |

QUEST-CE QUE LE CONTENU B-ROLL ? IMAGES DE VOUS-
MEME EN TRAIN DE FAIRE NIMPORTE QUOL MANGER. COUPER
DES FRAISES. FAIRE LA VAISSELLE. PASSER LASPIRATEUR.
CONDUIRE (LES MAINS LIBRES BIEN SUR. LA SECURITE AVANT
TOUT D. LIRE A VOS ENFANTS. TRAVAILLER SUR
LORDINATEUR. BOIRE DU CAFE. FAIRE LA ROUE SUR LA
PLAGE..OU SI VOUS ETES COMME MOI ET QUE JAI UN COMPTE
SANS VISAGE. IL EXISTE DES APPLICATIONS TELLES QUE
CANVA. TEMPLY. SOCIAL STOCKS. PACKSIA. CONTENT COVE
QUI CONTIENNENT DES MILLIERS DE VIDEOS DARCHIVES QUE
VOUS POUVEZ UTILISER | FAIRE CETTE SEULE CHOSE
SAUVERA VOTRE VIE LORSQUIL SERA TEMPS DE PUBLIER
SUR UN REEL | (CELA DEVIENDRA EGALEMENT UNE SECONDE
NATURD.



https://www.socialstocks.co/?via=methodeanonyme

ENCOURAGEMENT

TOUT LE MONDE COMMENCE A ZERO. TOUT LE MONDE
COMMENCE QUELQUE PART. ET GENERALEMENT CE QUELQUE
PART EST A ZERO. CE QUI COMPTE. CEST QUE VOUS NE
LAISSIEZ PAS PARTIR DE ZERO VOUS EMPECHER DE
COMMENCER.

SUVEZ VOS ANALYSES. LORSQUE VOUS NE VOYEZ PAS
L'AVALANCHE DE VENTES QUE VOUS ESPERIEZ. CONSULTEZ
VOS ANALYSES INSTAGRAM POUR VOUS ENCOURAGER.

VOTRE PORTEE AUGMENTE-T-ELLE ?
LES DONNEES SEMBLENT-ELLES MEILLEURES QUE LA
SEMAINE DERNIERE ?

SI VOTRE TENDANCE EST A LA HAUSSE. VOUS ETES SUR LA
BONNE VOIE | FAITES PLUS DE CE QUE VOUS FAITES.

SI VOTRE TENDANCE EST A LA BAISSE. CELA PEUT ETRE
L'UNE DES DEUX CHOSES SUIVANTES (OU LES DEUX).

LVOTRE REEL EST DEVENU VIRAL. ALORS I1G MESURE
VOTRE CROISSANCE ACTUELLE PAR RAPPORT A CETTE
MEGA-CROISSANCE. GARDE CELA A LESPRIT.

2.VOUS DEVEZ CHANGER DE STRATEGIE | ESSAYEZ
QUELQUE CHOSE DE DIFFERENT AVEC VOS REELS (OU
QUELQUES ELEMENTS) POUR SORTIR DE VOTRE NORME.



ENCOURAGEMENT

SUVEZ VOTRE CONCURRENCE TROUVEZ DAUTRES
PERSONNES QUI REUSSISSENT DANS VOTRE
SECTEUR/NICHE ET SUIVEZ-LES | GARDEZ UNE TRACE DU
TYPE DE CONTENU QUILS CREENT ET QUI GENERE
BEAUCOUP DENGAGEMENT ET APPORTEZ VOTRE
PROPRE TOUCHE. CEST BIEN DE SINSPIRER DES AUTRES.
MAIS ASSUREZ-VOUS DE VOUS APPROPRIER LES
CHOSES AFIN DE VOUS DEMARQUER AU LIEU DE VOUS
FONDRE DANS LA MASSE. |

NE LAISSEZ PAS LES ADEPTES DES AUTRES COMPTER OU
LE SUCCES VOUS AMENER A REMETTRE EN QUESTION LES
VOTRES. ILS SONT TOUS PARTIS DE ZERO A UN MOMENT
DONNE ET PRESQUE TOUS SUIVENT EXACTEMENT LA
STRATEGIE DECRITE DANS CE GUIDE. NE VOUS Y TROMPEZ
PAS NON PLUS. MEME SI LES COMPTES ONT MOINS

D ABONNES. CELA NE SIGNIFIE PAS QUILS NE REUSSISSENT
PAS. LES ABONNES NE SONT PAS EQUIVALENTS AUX
VENTES.




DES MESURES D ACTIONS

DETERMINEZ VOTRE NICHE

IDENTIFIEZ VOTRE CRENEALU.

CONFIGUREZ VOTRE PROFIL

CHOISISSEZ VOTRE NOM DUTILISATEUR.
CREEZ VOTRE LOGO ET REDIGEZ VOTRE
BIOGRAPHIE.

CREEZ VOTRE CONTENU

CREEZ ET PUBLIEZ DU CONTENU ATTRAYANT
VIA DES PUBLICATIONS. DES CARROUSELS ET
DES BOBINES.

CONSTRUISEZ VOTRE
COMMUNAUTE

STIMULEZ LENGAGEMENT ET CONSTRUISEZ
VOTRE COMMUNAUTE.



DES MESURES D ACTIONS

FOCUS SUR LES STRATEGIES
DE CROISSANCE

CREEZ UNE STRATEGIE DE CONTENU. CREEZ UNE
LISTE DE HASHTAGS LIES A VOTRE NICHE. CREEZ
DES LEGENDES CONVAINCANTES POUR INCITER
LES ABONNES A SENGAGER ET SOYEZ COHERENT,

MONETISEZ VOTRE
INSTAGRAM

VOUS AVEZ FAIT TOUT CE QUI PRECEDE
MAINTENANT. VOUS DEVRIEZ CONSTATER UNE
CERTAINE CROISSANCE/SUCCES. DETERMINEZ
MAINTENANT COMMENT VOUS ALLEZ MONETISER
VOTRE PLATEFORME.

PASSEZ EN REVUE VOS
INFORMATIONS

PASSEZ EN REVUE VOS INFORMATIONS POUR
DETERMINER QUAND VOTRE PUBLIC EST LE PLUS
ACTIF ET SENGAGE AVEC VOTRE CONTENU.
DECOUVREZ QUELLES PUBLICATIONS
FONCTIONNENT BIEN ET LESQUELLES NE LE SONT
PAS. CREEZ ET REUTILISEZ DU CONTENU QUI
GAGNE DU TERRAIN.



CONCLUSION

ALORS QUE NOUS ARRIVONS A LA FIN DE CE GUIDE. VOUS
VOUS ETES LANCE DANS UN VOYAGE REMARQUABLE DANS LE
MONDE DU MARKETING NUMERIQUE SANS VISAGE. JE SUIS Sl
FIER DE VOUS |

TOUT AU LONG DE CE GUIDE. NOUS AVONS EXPLORE DIVERSES
STRATEGIES ET TECHNIQUES QUIMETTENT EN LUMIERE LE
POUVOIR DU MAINTIEN DE LANONYMAT DANS LE MONDE
NUMERIQUE. IL EST MAINTENANT TEMPS DE REFLECHIR A VOTRE
PROPRE CHEMIN ET DE SAISIR LES OPPORTUNITES SANS
LIMITES QUI VOUS ATTENDENT !

VOTRE VOYAGE A ETE GUDE PAR LES PRINCIPES SUIVANTS :

D LE CONTENU EST LA CLE I UN CONTENU PRECIEUX
ET DE HAUTE QUALITE EST LA BASE DE VOTRE
REUSSITE. SOYEZ COHERENT ET FOURNISSEZ
CONTINUELLEMENT UN CONTENU QUI PARLE A
VOTRE PUBLIC ET REPOND A SES INTERETS ET A
SES BESOINS.

2) RESTEZ AUTHENTIQUE | CONSTRUISEZ UNE
IDENTITE DE MARQUE AUTHENTIQUE ET
INTERAGISSEZ VERITABLEMENT AVEC VOTRE
PUBLIC. RESTEZ TRANSPARENT ET COHERENT.



EMOTIONS : NHESITEZ PAS A DEVENIR EMOTIF ET A FAIRE
SAVOIR A VOTRE PUBLIC QUE VOUS AVIEZ PEUR DE
COMMENCER ET NERVEUX A LIDEE DECHOUER. MAIS QUE VOUS
AVEZ QUAND MEME SURMONTE VOS PEURS ET AGL SOYEZ
AUTHENTIQUE ET CONNECTEZ-VOUS AVEC VOTRE PUBLIC. CE
SONT VOS AMIS |

PARTAGER VOS EMOTIONS SUSCITERA EGALEMENT DES
EMOTIONS AU SEIN DE VOTRE PUBLIC - NOUS AVONS TOUS DES
EMOTIONS - ET NOUS POUVONS TOUS COMPRENDRE LE
SENTIMENT DE PEUR ET DINCERTITUDE.

TRANSPARENCE : SOYEZ TRANSPARENT SUR VOTRE DECISION
DE RESTER ANONYME. FAITES SAVOIR A VOTRE PUBLIC
POURQUOI VOUS PREFEREZ RESTER DERRIERE LA CAMERA.
DITES-LEUR QUE VOUS ETES INTROVERTI ET TIMIDE ET QUE VOUS
ETES EGALEMENT LA POUR AIDER DAUTRES PERSONNES
TIMIDES ET INTROVERTIES A GAGNER UN REVENU PASSIF GRACE
AU MARKETING NUMERIQUE.

VOUS SOUHAITEZ EGALEMENT DIRE A VOTRE PUBLIC LA VERITE
SUR VOS VENTES. MEME SI VOUS NAVEZ REALISE AUCUNE
VENTE. SOYEZ FRANC ET HONNETE A CE SUJET. VOUS NETES PAS
OBLIGE DE DIRE AUX GENS COMBIEN VOUS AVEZ GAGNE CAR. EN
FIN DE COMPTE. CE SONT VOS PROPRES INFORMATIONS QUE
VOUS POUVEZ CHOISIR DE DIVULGUER OU NON.

JE SUIS TOUJOURS TRANSPARENTE SUR TOUT MON PARCOURS.
VOUS POUVEZ EGALEMENT VOIR QUE JE PARTAGE TOUJOURS
MON PARCOURS ET MON HISTOIRE AVEC TOUT LE MONDE [ CELA
PERPETUE NON SEULEMENT LA CONFIANCE. MAIS CELA VOUS
AIDE A RESTER AUTHENTIQUE !



3) DIVERSIFIEZ VOTRE MONETISATION : METTEZ EN
PLACE PLUSIEURS FLUX DE REVENUS TELS QUE LE
MARKETING DAFFILIATION. LA VENTE DE PLUSIEURS
PRODUITS NUMERIQUES. LE CONSEIL/LE COACHING. ETC.
POUR AMELIORER LA STABILITE FINANCIERE

4) SURMONTER LES DEFIS : LORSQUE VOUS
RENCONTREZ UN DEFIT. NABANDONNEZ PAS. RELEVER
LES DEFIS RENDRA VOTRE MARQUE PLUS FORTE | JE
SUIS EGALEMENT TOUJOURS LA POUR VOUS
ENCOURAGER | RESTEZ FORT !

L
g



MERCI!

MERCI DE VOUS JOINDRE A MOI DANS CETTE EXPLORATION DU
MARKETING NUMERIQUE SANS VISAGE. JESPERE QUE CE MANUEL
VOUS A FOURNI DES CONSEILS ET DES STRATEGIES UTILES
POUR RENDRE VOTRE PARCOURS EN TANT QUE SPECIALISTE DU
MARKETING NUMERIQUE SANS VISAGE ENRICHISSANT.

PENDANT QUE VOUS POURSUIVEZ VOTRE VOYAGE. GARDEZ
CES PRINCIPES A LESPRIT. VOS OPPORTUNITES AVEC LE
MARKETING NUMERIQUE EN TANT QUE SPECIALISTE DU
MARKETING SANS VISAGE SONT ILLIMITEES. NOUBLIEZ JAMAIS
QUE VOUS EN ETES DIGNE ET QUE VOUS AVEZ LE POTENTIEL DE
REUSSIR MEME SANS MONTRER VOTRE VISAGE SUR INTERNET.
TOUT COMMENCE PAR VOTRE MINDSET | COMME VOUS LE
SAVEZ. JE CROIS EN VOUS |

JE VOUS SOUHAITE UN ENORME SUCCES,

GMETHODEANONYME



- BRAVO !
JESUIS TELLEMEN
FIERE DE VOUS /




10 ACCROCHES BONUS

| DECOUVRIR LE SECRET QUI A CHANGE MA VIE POUR TOUJOURS.

2 «ET Sl JE VOUS DISAIS QUE VOS PEURS SONT LA CLE DU SUCCES ? »

3. 'CEST LA SEULE CHOSE QUI VOUS RETIENT.

4.« LA VERITE SUR LA FACON DE GAGNER DE L'ARGENT EN LIGNE : PREPAREZ-
VOUS [»

5.« ETES-VOUS PRET A REPOUSSER VOS LIMITES ? »

6. POURQUOI LA PLUPART DES GENS NE FONT JAMAIS LE PREMIER PAS.
7.PRET A AFFRONTER VOS PEURS ET A CREER UNE VIE QUE VOUS AIMEZ 2
8.« AVERTISSEMENT : CETTE BOBINE POURRAIT REMETTRE EN QUESTION TOUT CE
QUE VOUS SAVEZ. »

O.LE CHEMIN INATTENDU VERS LA LIBERTE FINANCIERE"

0. « EST-CE LIDEE LA PLUS CONTROVERSEE DU MARKETING NUMERIQUE ? »

I 'CE QUILS NE VEULENT PAS QUE VOUS SACHIEZ SUR LES REVENUS PASSIFS!
12."LA REALITE CHOQUANTE DE LA VIE SANS LIBERTE FINANCIERE"
13."POURQUOI LES ZONES DE CONFORT SONT VOTRE PIRE ENNEMI

14.°SIVOUS AVEZ PEUR DE COMMENCER. CE REEL EST FAIT POUR VOUS!

5. LA VERITE INCONFORTABLE SUR LE SUCCES!

16. ESTHL TEMPS DE BRISER VOS DOUTES 7

[7."CEST CE QUI VOUS RETIENT VRAIMENT..

18. BRISER LE MYTHE DU TRAVAIL 'SUR DE OH A I7H!

10.'NE REGARDEZ PAS CA A MOINS QUE VOUS NE SOYEZ PRET AU CHANGEMENT!
20. "COMMENT LA PEUR POURRAIT ETRE VOTRE PLUS GRANDE MOTIVATION!
21 « PRET A EMPRASSER LA REVOLUTION NUMERIQUE ? »

22.'POURQUOI LES REGLES DE LA SOCIETE NE SAPPLIQUENT PAS A VOUS!
23.'LE COTE OBSCUR DE LA ZONE DE CONFORT!

24 'LE TUEUR DE REVES SILENCIEUX QUE VOUS DEVEZ VAINCRE

25, « EST-IL TEMPS DARRETER DETRE « NORMAL » ?

26. REVELER LE POUVOIR CACHE DE VOS PEURS!

27."LE CHEMIN INCONFORTABLE VERS LA RICHESSE COMMENCE ICI

28. POURQUOI ETRE EN SECURITE EST LA CHOSE LA PLUS RISQUEE QUE VOUS
PUISSIEZ FAIRE!

29. « AVEZ-VOUS CE QUIL FAUT POUR REMETTRE EN QUESTION LE STATU QUO ?



30. EST-HL TEMPS DAFFRONTER VOTRE PLUS GRANDE PEUR 2

3l POURQUOI LA PLUPART DES GENS NATTEIGNENT JAMAIS LA VRAIE LIBERTE"
32 "LIDEE RADICALE QUI A CHANGE MA VIE POUR TOUJOURS.

33 EST-IL TEMPS DABANDONNER CE QUI VOUS RETIENT 2

34."LA DECISION LA PLUS RISQUEE QUE VOUS AYEZ JAMAIS PRISE’
35."COMMENT JAI TRANSFORME MA PEUR EN MA PLUS GRANDE ALLIEE

36. POURQUOI NORMAL' EST LE NOUVEL ECHEC!

37« PRET A DEFIER TOUS LES PRONOSTICS ET A CREER UNE NOUVELLE REALITE 2 »
38."LA VERITE INCONFORTABLE SUR VOTRE ZONE DE CONFORT!

39. POURQUOI LE SUCCES NEST QUA UN PAS!

40. POURQUOI" JOUER LA SECURITE EST LE CHOIX LE PLUS RISQUE"

4 'LA SAUCE SECRETE POUR SURMONTER VOS DOUTES

42« EST-IL TEMPS DE FAIRE TAIRE VOTRE CRITIQUE INTERIEUR ? »

43, « DEFIER LES NORMES : UN VOYAGE VERS LE SUCCES. »

44 'PRET A REECRIRE VOTRE HISTOIRE ET A POURSUIVRE VOS REVES 2

45, LE POTENTIEL INEXPLOITE DE VOS PEURS!

46.°ET Sl JE VOUS DISAIS QUE LA PEUR ETAIT VOTRE MEILLEURE AMIE 2

47« EST-CE LA VERITE LA PLUS CONTROVERSEE DU MARKETING NUMERIQUE ?
48. " POURQUOI LA PEUR EST VOTRE PLUS GRAND PROFESSEUR'

49.'LE CHEMIN VERS LA LIBERTE FINANCIERE COMMENCE PAR LA PEUR’

50. « EST-IL TEMPS DE PERTURBER VOTRE PROPRE VIE 2 »

51 LA VERITE SURPRENANTE SUR LA TRANSFORMATION DE LA PEUR EN SUCCES.”
52 « PRET A AFFRONTER VOS PEURS DE FRONT ? »

53« ESTHL TEMPS DE VOUS LIBERER DE VOTRE ZONE DE CONFORT ?

54, "LE CHEMIN NON CONVENTIONNEL VERS LA LIBERTE FINANCIERE"

55.ET Sl JE VOUS DISAIS QUE LA PEUR POURRAIT ETRE VOTRE PLUS GRANDE
ALLIEE ?

56. POURQUOI VOS DOUTES PEUVENT ETRE VOTRE PLUS GRANDE OPPORTUNITE”
57.'CEST LE REEL QUI POURRAIT CHANGER VOTRE VIE POUR TOUJOURS!

58. LOBSTACLE CACHE QUI BLOQUE VOTRE SUCCES!

59. 'LE SECRET DU MARKETING NUMERIQUE QUILS NE VEULENT PAS QUE VOUS
SACHIEZ!



60. « ETES-VOUS PRET A REMETTRE EN QUESTION LA NORME ET A
PROSPERER ? »

6l DEBLOQUEZ LE POUVOIR EN VOUS POUR VAINCRE LA PEUR’

62. « SE LIBERER DU 9-5 : ETES-VOUS PRET ?

63."LE VOYAGE INCONFORTABLE VERS LINDEPENDANCE FINANCIERE

64 « PRET A EMBRASSER LE CHAOS ET A ATTEINDRE LA GRANDEUR ? »

65. LA VERITE CHOQUANTE SUR LE CHEMIN LE MOINS FREQUENTE

66. « LA PEUR VOUS RETIENT-ELLE EN OTAGE DE VOS REVES ? »

67. NE REGARDEZ PAS CA A MOINS QUE VOUS NE SOYEZ PRET A AGIR!
68. POURQUOI VOTRE ZONE DE CONFORT EST LA ZONE DE DANGER'

69. LA SAUCE SECRETE POUR TRANSFORMER LA PEUR EN CARBURANT!
70. « ABANDONNER LE TRAVAIL « SUR » : UNE DECISION CONTROVERSEE. »
71« REDEFINIR LE SUCCES : CELA COMMENCE PAR LE COURAGE. »
72."POURQUOI DEVRIEZ-VOUS REMETTRE EN QUESTION LES REGLES DE LA
SOCIETE

73.« LA BATAILLE CONTRE LE DOUTE DE SOl : GAGNEZ-VOUS ?

74 « PRET A AFFRONTER VOTRE SABOTEUR INTERIEUR ?

75. LA VRAIE RAISON POUR LAQUELLE LA PLUPART DES GENS RESTENT
BLOQUES'

76."LA MANIERE NON CONVENTIONNELLE DE DEPASSER VOS PEURS!

77. « EST-L TEMPS DE LIBERER VOTRE REBELLE INTERIEUR 2 »

78."LE POUVOIR DE LINCONFORT POUR REUSSIR'

79. POURQUOI IL EST TEMPS DE DEFIER LES ATTENTES ET DE PROSPERER'
80. « PRET A EMBRASSER LA REVOLUTION NUMERIQUE ? PLONGEZ-VOUS. »
8l « SURMONTER LA PEUR : VOTRE PREMIERE ETAPE VERS LE CHANGEMENT. »
82. « LA PEUR EST-ELLE VOTRE PLUS GRAND ENNEMI OU VOTRE MEILLEUR AMI 2
83.LIDEE RADICALE QUI PEUT TRANSFORMER VOTRE VIE'

84, "POURQUOI JOUER LA SECURITE POURRAIT ETRE VOTRE DECISION LA PLUS
RISQUEE"

85. LE CHEMIN DU SUCCES COMMENCE PAR UN PAS COURAGEUX.

80. « AFFRONTER VOS DOUTES : LE VOYAGE VERS LA GRANDEUR. »

87. LA VERITE CHOQUANTE SUR LA VIE' NORMALE

88. DEMASQUER VOTRE POTENTIEL CACHE"

80. « LE FACTEUR PEUR : VOTRE SUPERPUISSANCE INEXPLOITEE. »

90. POURQUOI DES CHOIX SURS NE MENERONT PAS A UN REEL SUCCES!



Ol MAITRISER L'ART DE VAINCRE VOS PEURS!

02 DEFIER LES NORMES : VOTRE VOYAGE VERS LEXTRAORDINAIRE"
03.« PRET A FAIRE TAIRE LA VOIX DU DOUTE EN VOUS ?

04« TRANSFORMER LES REVES EN REALITE : ETES-VOUS PRET A RELEVER
LE DEF1 2 » 95. LHISTOIRE INEDITE DE LA CONFRONTATION A VOS PEURS!
06. « ET SI LA PEUR ETAIT VOTRE PLUS GRANDE MOTIVATION ?

97« EST-CE LIDEE LA PLUS CONTROVERSEE DE VOTRE VIE ?

08. POURQUOI LA PEUR EST VOTRE PROFESSEUR LE PLUS PRECIEUX”
09.'LES TREMPLINS VERS LA LIBERTE FINANCIERE"

100. « ESTHL TEMPS DE PERTURBER VOTRE PROPRE HISTOIRE ? »

[0l « REGARDEZ JUSQUA LA FIN | »

102. « PIRATAGE RAPIDE »

103."JE NE SAIS PAS QUI A BESOIN DENTENDRE CA MAIS - "ENUMEREZ LE
MAIS DANS LA LEGENDE POUR QUILS REGARDENT PLUS LONGTEMPS ET
LISENT DAVANTAGE.

104."SI VOUS ETES UN _____. VOUS DEVEZ ENTENDRE CECI

I05."CELA VA VOUS EPOUSTOUFLER!

I06. « VOUS AVEZ DES DIFFICULTES AVEC (POINT DOULEUR DU PUBLIC
CIBLE) ? VOICI UN CONSEIL SECRET QUE JAURAIS AIME CONNAITRE PLUS
TOT »

I07. VOUS AVEZ DU MAL A CREER DES VIDEOS DE HAUTE QUALITE 2 VOICI
UN CONSEIL SECRET QUE JAURAIS AIME CONNAITRE PLUS TOT »

108, « CETTE ERREUR POURRAIT VOUS COUTER (NOMPRE). »

109. "CE QUE FONT VRAIMENT LES MAMANS PENDANT QUE LES ENFANTS
SONT A LECOLE’

0. « CEST PEUT-ETRE UNE OPINION IMPOPULAIRE MAIS. »



CONDITIONS GENERALES
DU MRR ET DU PLR

Sous réserve de votre respect des présentes conditions d'utilisation, la
société vous accorde par la présente des droits de marque privée et des
droits de revente principale lors de l'achat de cet e-book, qui vous accorde
le droit de modifier, de revendiquer I'appartenance et de revendre ce
produit avec 100 % de bénéfices. Valeur minimum de revente : 57euros.

Les droits supplémentaires incluent : le droit d'ajouter ce produit & un site
d'adhésion ou a un forfait dans un package ; le droit de créer des produits
audio ou vidéo en utilisant ce produit ; le droit de modifier la page de vente
et/ou les graphiques ; le droit de diviser le produit en sections distinctes ; le
droit d'ajouter ou de supprimer du contenu sur le produit ; le droit dy
inscrire votre nom ; le droit de modifier ou de créer vos propres
couvertures pour le produit ; le droit de céder, vendre ou transférer les
droits de marque privée & un tiers.

Les pages de couverture DOIVENT étre renommeées et modifiées avant la
revente. Notre couverture ci-dessus ne peut PAS étre utilisée lors de la
revente du guide. Cette pratique est fondamentale pour aligner le guide
avec votre marque. Des modéles de couverture alternatifs sont
disponibles sur CANVA. Pour différencier votre marque des autres
acheteurs, nous vous recommandons de modifier la mise en page,
l'image, la police et/ou le titre si vous utilisez ces modéles.

Nous vous demandons également de vous abstenir d'utiliser les images
promotionnelles sur notre site Stan store ainsi que de copier et coller la
description de notre produit.

Nous vous encourageons plutét & créer votre propre description du
produit et a utiliser vos propres annonces. Faire quelques ajustements
pour personnaliser le produit est toujours un choix judicieux lors du
changement de marque en vue de la revente.
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