CAREER BOOST

TRANSFORME TON PROFIL LINKEDIN
EN AIMANT A GLIENTS

Le guide pratique pour créer un profil qui attire les bons prospects et génere des
demandes entrantes

8 GUIDE GRATUIT

Par Mathieu Dacheux www.careerboost.dev
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GAREER BOOST Introduction

TON PROFIL EST GOMPLET. ET POURTANT, PERSONNE NE TE GONTACTE.

Tu as rempli chaque section. Photo pro, expériences détaillées, compétences validées. Ton profil LinkedIn coche
toutes les cases. Mais les semaines passent et ta messagerie reste vide. Les prospects visitent, scrollent, et repartent
sans jomais cliquer sur "Envoyer un message”.

Le probléme n'est pas ce que tu fais. C'est comment ton profil le présente. Un profil qui ressemble & un CV ne
convertit pas. Les clients potentiels ne cherchent pas un parcours, ils cherchent une solution a leur probléme.
Chaque jour sans demande entrante, c'est du chiffre d'affaires qui file chez un concurrent dont le profil parle le
langage de ses clients.

o,
7] A) des profils LinkedIn sont mal structurés et n‘apparaissent jamais dans les recherches de prospects

Ce guide va transformer ton profil LinkedIn en véritable page de vente. Chaque section & un réle précis dans un
tunnel de conversion, de la photo de profil jusqu'au bouton de contact. Tu vas decouvrir comment optimiser chaque
element pour attirer les bons clients et générer des demandes entrantes.

e Créer une premiéere impression qui inspire confiance instantanément
® Rédiger une tagline et une section infos qui convertissent les visiteurs en prospects
® Optimiser ton SEO LinkedIn pour apparaitre devant les bons clients

e Utiliser les preuves sociales pour éliminer les doutes de tes prospects
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GAREER BOOST Chapitre 1

TA PHOTO ET TA BANNIERE : LA PREMIERE IMPRESSION QUI COMPTE

Un prospect met moins de 3 secondes pour décider s'il reste sur ton profil ou s'il passe au suivant. Ta photo et ta
banniére sont les deux premiers éléments qu'il voit. Si elles ne respirent pas le professionnalisme, tout le reste de ton
profil devient invisible.

]4X plus de vues sur un profil avec une photo professionnelle qu'un profil sans photo

Ta photo de profil

® Fond neutre, regard camera, sourire naturel. Tu dois inspirer professionnalisme et accessibilité en méme
temps.

e Investis dans un shooting photo pro. Si ta photo ne respire pas le sérieux, change-la. C'est le premier
investissement & faire.

e Evite les photos de vacances recadrées, les selfies ou les photos de groupe. Les gens veulent voir clairement &
qui ils vont confier leur projet.

Ta banniére

e Affiche ta spécialité et ton bénéfice client. Ex : "Consultant SEO | +120 clients accompagnés”. Ecris en gros pour
les utilisateurs mobile.

® Ajoute des logos clients pour renforcer ta crédibilité. Une banniére par défaut, c'est un signal d'amateurisme.

Q Commence par Canva si tu n'as pas de budget pour ta banniére. Mais dés que tu dépasses 1000 vues de profil
" par semaine, fais appel & un designer spécialisé Linkedin.

), Aretenir: Ta photo et ta banniére sont ta vitrine. Elles doivent donner envie de lire la suite, pas de fuir vers un
autre profil.
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GAREER BOOST Chapitre 2

'II'III‘JII!IIIi.lIHE : LES 120 CARACTERES LES PLUS IMPORTANTS DE TON

Ta tagline est visible partout : dans les commentaires, les messages, les résultats de recherche. C'est la ligne que les
gens lisent avant méme de cliquer sur ton profil. Si elle dit "Consultant” ou "Freelance depuis 2019", tu es deja
invisible.

]20 caracteres maximum pour convaincre un prospect de cliquer sur ton profil

La formule qui convertit

e Dis ce que tu fais + pour qui + le bénéfice. Ex : "Consultant SEO pour e-commerce | +100 boutiques
accompagnées | Méthode orientée ROI"

o Evite les titres vagues comme "CEO’, "Entrepreneur’, "Consultant 360". Ton prospect ne devine pas ce que tu fais.

Sois limpide.

® Intégre tes mots-clés stratégiques directement dans ta tagline. LinkedIin indexe cette zone en priorité pour le
SEO.

Q Erreur fréquente : mettre son poste actuel comme tagline. "Directeur Marketing chez X" parle de toi, pas de ce que
" tuapportes & ton client. Remplace par la valeur que tu crees.

@ A retenir : Ta tagline doit répondre & une seule question : "Qu'est-ce que cette personne peut faire pour moi ?" Si
la réponse n'est pas évidente en 2 secondes, réécris-la.

Tu veux recevoir des templates de taglines qui convertissent et des conseils Linkedin chaque semaine ?

Rejoins la newsletter Career Boost » www.careerboost.dev

05



GAREER BOOST Chapitre 3

TA SEGTION INFOS : TON PITCH DE VENTE SILENGIEUX

La section "Infos” est I'endroit ou tu peux vraiment faire la différence. Pourtant, la majorité des freelances la laissent
vide ou la remplissent comme un CV. Ton prospect ne cherche pas a lire ton parcours. Il veut savoir si tu peux
résoudre son probléme.

2 000 caractéres disponibles dans ta section Infos pour convaincre un prospect de te contacter

La structure qui vend

® Accroche ultra claire orientée client. Ex : "J'aide les e-commerces d ranker dans le top 3 Google sans dépendre
des Ads." Les premiers mots comptent le plus car Linkedin les indexe en priorité.

e Montre que tu comprends leurs problémes. "Tu as du trafic mais pas de conversion ? Tes campagnes stagnent
?" Parle de ta cible, pas de toi.

e Ajoute une preuve sociale. "J'ai accompagné +100 entreprises dans leur acquisition SEO, de la startup aux
grands comptes.”

e Termine par un appel a I'action. "Envie d'en discuter ? Mon agenda est ouvert.” + lien Calendly, email et
telephone.

(_) Structure ton texte avec des paragraphes courts, des sauts de ligne et des bullets. Un pavé de texte compact fait
" fuir. Ecris comme tu parles, pas comme tu rédiges un rapport.

V, Aretenir: Ta section Infos est un mini pitch de vente : accroche, probléme client, preuve sociale, appel a l'action.
Quatre blocs, dans cet ordre.
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GAREER BOOST

Chapitre 4

SEQ LINKEDIN : DEVIENS TROUVABLE PAR LES BONS GLIENTS

Linkedin fonctionne comme un moteur de recherche. Si ton profil n'‘apparait pas quand un prospect tape
"Consultant Google Ads" ou "UX Designer Webflow", tu es invisible. Etre bon ne suffit pas. Tu dois etre trouvable.

5X plus d'apparitions dans les recherches pour un profil complété & 100% avec les bons mots-clés

Trouve les bons mots-clés

e Utilise les mots de tes clients, pas ton jargon. Tape des mots-clés dans la barre de recherche Linkedin et
observe les suggestions automatiques.

e Insére-les partout : tagline, section Infos, expériences, compétences, et méme ta banniére. Répéte-les de fagon
naturelle.

® Sélectionne tes 10 compétences les plus stratégiques. Les 3 premieres comptent le plus pour I'algorithme.
Réordonne-les.

() Réécris les intitulés de tes postes pour le SEO. "Consultant SEO" sera mieux indexé que "Chargé de Compte’.
" Linkedin te permet de personnaliser ces titres, profites-en.

@ A retenir : Clarté avant originalité. Utilise les mots exacts que tes clients tapent dans la barre de recherche, et
place-les dans chaque section de ton profil.

Chaque semaine, des stratégies concretespour développer ton activité freelance sur Linkedin. Rejoins les freelances
qui passent a l'action.

Inscris-toi & la newsletter - www.careerboost.dev
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GAREER BOOST Chapitre 5

CREDIBILISE TON PROFIL AVEC LES PREUVES SOCIALES

Ton profil est ton argumentaire silencieux. Un prospect hésitant ne va pas te contacter sur la base de tes promesses.
Il a besoin de preuves. Les recommandations, les résultats concrets et les références clients transforment un "peut-

etre” en "je le contacte”.

o,
92 /o des acheteurs B2B font confiance aux recommandations de pairs avant de contacter un prestataire

Les 4 leviers de crédibilité

e Recommandations clients. Demande-les juste aprés une mission réussie, quand ton client est encore dans
I'enthousiasme. Guide-le : "Tu peux insister sur les résultats concrets ou la qualite de la collab.”

e Expériences orientées valeur. Chaque expérience doit montrer ce que tu as apporté, pas juste ce que tu as fait.
Décris les missions, les outils et surtout les résultats obtenus.

e Certifications et formations. Si tu as formé, coaché, ou bossé avec des noms reconnus, mentionne-les. Ca
rassure instantanément.

® CTA clairs partout. Ajoute un lien Calendly, un lien vers ton site, un formulaire de contact. Si ton profil n'a pas
assez de CTA, tu perds des prospects. Facilite 'action.

() Astuce: écris aussi des recommandations pour tes anciens clients ou collégues. Tu seras souvent remercié avec
" unereco en retour, et ca booste ta visibilité dans leur reseau.

Vv, Aretenir: Les preuves sociales éliminent les doutes. | recommandation client concrete vaut plus que 10 lignes
d'auto-promotion dans ta section Infos.
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GAREER BOOST Plan d'action

TON PLAN D'ACTION

Tu as maintenant toutes les clés pour transformer ton profil Linkedin en machine a générer des demandes
entrantes. Voici les 7 actions concrétes & exécuter, dans l'ordre. Bloque 2 heures cette semaine et fais-le.

1 Change ta photo de profil. Fond neutre, regard camera, sourire naturel. Si ta photo actuelle ne fait pas pro,
c'est la priorité numéro 1.

2. Crée une banniére qui vend. Affiche ta spécialité, ton bénéfice client et si possible des logos de clients. Plus
de banniére par défaut.

3. Réécris ta tagline avec la formule. Ce que tu fais + pour qui + le bénéfice. Teste-la en la montrant & un ami:
s'il ne comprend pas en 2 secondes, simplifie.

4.  Restructure ta section Infos. Accroche client, probléeme, preuve sociale, appel & 'action. Ajoute tes
coordonnees et un lien Calendly.

5. Optimise tes mots-clés. Identifie 5 mots-clés stratégiques et insére-les dans ta tagline, ta section Infos, tes
expériences et tes compétences.

6. Demande 3 recommandations. Contacte tes 3 derniers clients satisfaits et guide-les sur quoi ecrire. Fais-le
aujourd'hui.

7.  Mesure tes résultats. Chaque semaine, note ton nombre de vues de profil et de demandes regues. Ajuste en
continu.

() Commence par I'étape 1 aujourd'hui. Un profil optimisé n'est jamais "fini" : c'est un outil vivant que tu ajustes en
" fonction de tes résultats. En 1 mois de suivi, tu verras ce qui marche.
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PRET A ALLER PLUS LOIN ?

Chaque semaine, recois des stratégies concrétes pour développer ton activité freelance sur

LinkedIn. Templates, astuces SEO, techniques de conversion : tout ce qu'il te faut pour décrocher
plus de missions.

89 REJOINS LA NEWSLETTER

Mathieu Dacheux www.careerboost.dev



