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Estrategia Digital para Contenido en Redes Sociales

👉 Slogan / One liner 

Problema 

	



Solución

	



Resultado

	



Final

	



👉 Análisis de mercado y competencia.

Define qué tipos de negocio son tu competencia directa e indirecta, identifícalos, coloca en la siguiente tabla sus logotipos, nombres ó dirección de redes sociales.

	Directa
	Indirecta
	Referencia

	
	
	



👉 Definición de objetivos.

Escribe entre 2 y 5 objetivos que quieras cumplir para tu marca.
Guíate en lo siguiente: que sean específicos, medibles, alcanzables, relevantes y temporales.

	· 




👉 Perfil del Público Objetivo.


	Perfiles
	Demográfico
	Geográfico
	Conductual
	Psicográfico (intereses)

	Perfil 1
	
	
	
	

	Perfil 2
	
	
	
	



👉 Selección de Plataforma (s).

	Nombre
	Nombre

	
	





👉 Estrategia de Publicación.

	Tipos de publicaciones
	Formato
	Frecuencia
(veces por semana)
	Tipos de contenido:
(Entretenimiento, educativo/informativo, venta / inspiracional).
	Estructura copy (texto/descripción de cada publicación)

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Hashtags:


	CTA’s




*CTA = CALL TO ACTION (Botón o indicación de hacer algo).

👉 Calendario de Contenidos 

	
	Formato
	Martes
	Miércoles
	Jueves
	Viernes
	Sábado
	Domingo

	Semana 1
	
	
	
	
	
	
	

	Semana 2
	
	
	
	
	
	
	

	Semana 3
	
	
	
	
	
	
	

	Semana 4
	
	
	
	
	
	
	



👉 Optimización y Adaptación.


	Lo que funcionó
	Lo que no funcionó
	Optimización

	
	
	

	
	
	




Si tienes dudas al realizar esta guía, ¡no dudes en contactarme! Te dejo mis datos de contacto:

	Whats App 📲
	
	Correo 📩




· Fernanda Córdova de Bigital Marketing
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