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w procesie ,Pierwszy
| a4 Produkt Cyfrowy w 7 dni”.
= Ciesze sie, ze tutaj jestes.

Sam fakt, Ze masz ten zestaw w rekach, oznacza jedno: jeste§ gotowa
przestac tylko planowac i w koncu stworzy¢ co$, co naprawde dziala.

Nie zrobitam tego zestawu po to, zeby$ go tylko przejrzata,
uSmiechneta si¢ i wrzucita na wirtualng potke folderu ,na pozniej”.

Ten zestaw to nie inspiracja z Instagrama. To konkret i narzedzia, ktore
majgq Ci pomo6c przejsSc z trybu: ,kiedy$ stworze swoj produkt”

do trybu: ,mam gotowg oferte, ktorg moge zacza¢ Smiato sprzedawac!”.
Nie musisz by¢ ekspertem. Nie musisz mie¢ technicznych supermocy.
I nie potrzebujesz jeszcze gotowej marki z “milionem” followersow!

Potrzebujesz systemu, ktory krok po kroku pokaze Ci:

* jaki temat wybra¢, zeby klienci chcieli kupowac,

* jak uporzadkowac¢ wiedze, zeby byla naprawde pomocna,

jak szybko stworzy¢ material, ktory ma wartos¢,

jak ustali¢ cene, ktora zarabia,

i jak przygotowac oferte, ktora sprzedaje, nawet bez ,perfekcyjnej”
strony.

To wlasnie znajdziesz w $rodku:

11 narzedzi: checklisty, struktury, przyktady, prompty Al,
harmonogramy, ktore mozesz wykorzystac od razu.

To nie jest nudna teoria. To realistyczny plan dziatania, ktory sama
stosuje podczas tworzenia moich produktow cyfrowych. Jesli dasz
sobie 7 dni, i pozwolisz si¢ poprowadzi¢ z tymi narzedziami,
przestaniesz krecic¢ sie w kotko i zobaczysz pierwsze efekty!

Gotowa? Zaczynamy!
Twoj pierwszy produkt jest blizej, niz myS$lisz....

WWW.KLAUDIASTAWIARSKA.PL


https://www.klaudiastawiarska.pl/

Klaudia Stawiarska

Kim jestem i dlaczego mozesz mi zaufac

Nazywam si¢ Klaudia Stawiarska i od 2017 roku tworze i rozwijam biznes online,
ktory daje mi wolnos¢, elastyczno$¢ i realne dochody - bez powrotu na etat, bez
robienia rzeczy ,na pokaz”, za to z pelnym zaangazowaniem w jakos¢, efekty i
proste strategie, ktore po prostu dziatajg.

Zaczynalam od zera. Bez zespotu, zaplecza czy ogromnych zasiegow. Miatam tylko
laptopa, dziecko na rekach i ogromng determinacje, zeby stworzy¢ co$, co pozwoli
mi zarabia¢ autentycznie, na wtasnych warunkach.

Dzi§ mam na koncie:
e ponad 35 szkolen,
e 10 kursow online,
e 20 ebookow,
e a z moich produktow skorzystalo juz ponad 6000 oséb.

I to dopiero poczatek.

Moj najwiekszy przetom?

150 000 zt w jeden tydzien ze sprzedazy kursu high-ticket: bez wielkiej
spotecznosci, bez reklam i bez magicznych sztuczek. Po prostu dobrze
zaprojektowany produkt i system sprzedazy, ktory dziatla na autopilocie.

Dzi$ ucze innych, jak tworzy¢ proste, ale warto$ciowe produkty cyfrowe, ktore
naprawde sie sprzedaja. Pomagam pouktada¢ wiedze¢, ubrac ja w strukture i
wypusci¢ do $wiata - nawet jesli dopiero zaczynasz, masz watpliwosci albo boisz
sie, ze to ,nie dla Ciebie”.

Wiem, jak to jest mie¢ pomysty w glowie, ale nie wiedzie¢, od czego zaczac¢. Dlatego
stworzylam ten zestaw - zeby$ nie musiata zgadywac, bladzi¢ ani odwlekac¢ tego, co

moze zmieni¢ Twojg sytuacje finansowa.

Zamiast ,kiedy$”, wybierz teraz. Zamiast ,moze si¢ uda”, zrob pierwszy produkt.
W 7 dni - z konkretnym planem dziatania, nie “fatszywg teoria”.

Jestem tutaj po to, zeby Ci to ulatwic.
/ B .
Xlau ﬂ{ ia :)

PRODUKT CYFROWY W 7 DNI
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WPROWADZENIE

Dlaczego ten zestaw powstal i jak z niego korzysta¢

MAPA PRODUKTU

Chronologiczna checklista tworzenia produktu
cyfrowego krok po kroku

CO LUDZIE NAPRAWDE KUPUJA

Prosty proces badania rynku i walidacji pomystu

KALKULATOR CENY PRODUKTU

Jak ustali¢ wartos¢ bez zanizania siebie

PYTANIA, KTORE DECYDUJA O SPRZEDAZY

6 kluczowych pytan, ktére musisz sobie zada¢, zanim
stworzysz produkt

BANK POMYSEOW NA PRODUKTY CYFROWE

50 ponadczasowych tematow do adaptacji

SZABLON STRONY SPRZEDAZOWE]
PRODUKTU CYFROWEGO

Wypetnij luki i stworz oferte, ktora jasno komunikuje warto$¢



07 STRUKTURY TWORZENIA TRESCI

Jak uporzadkowac wiedze, zeby byla zrozumiata i wdrazalna

8 SKROTOW DO SZYBSZEGO
08 TWORZENIA PRODUKTOW

Jak tworzy¢ produkty cyfrowe szybciej
- bez wypalenia i chaosu

PRODUKTU CYFROWEGO

09 7-DNIOWY PLAN TWORZENIA

Dzien po dniu - od pomystu do gotowego materiatu

\W

'ln JAK WYROZNIC SIE NA RYNKU

10 sposobow, by Twoéj produkt nie zgingl w tlumie

1" AL JAKO TWOJ WSPOLTWORCA

10 zaawansowanych promptow do pisania,
planowania i sprzedazy produktow cyfrowych.

m ZAKONCZENIE

Twoj pierwszy produkt jest gotowy - co dalej?
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NARZEDZIE 1

PLANOWANE PRODUKTU

Twoja chronologiczna checklista
tworzenia produktu cyfrowego

Tworzenie produktu cyfrowego - zwlaszcza jesli robisz to
po raz pierwszy - moze wydawac si¢ przytlaczajace.

Wiele osob nie zaczyna wcale, bo nie wie:

od czego zaczac,

co zrobi¢ najpierw,

co jest naprawde wazne,
a co jest tylko ,,szumem”.

Dobra wiadomos¢ jest taka, ze tworzenie produktu
cyfrowego to prosty, logiczny proces, jesli rozbijesz go na
konkretne kroki i wykonujesz je we wtasciwej kolejnosci.

Ta checklista poprowadzi Ci¢ od pomyshu az do gotowego
produktu, krok po kroku.

Najlepiej ja wydrukuj albo miej zawsze pod reka podczas
pracy nad swoim produktem.




Krok 1: Wybierz nisze¢ i temat

Zaczynasz od wyboru dochodowej niszy, czyli grupy ludzi, ktorzy:
* majg konkretny problem
* isg sklonni zaptaci¢ za jego rozwigzanie

Jak znalez¢ dobra nisze?
Zacznij od burzy mozgow. Zadaj sobie pytania:

» Jakie problemy sam/sama masz lub miate$(-as)?
» Jakie sa Twoje hobby, zainteresowania, pasje?

* Na jakich tematach znasz si¢ ponadprzecietnie?
* O co ludzie czesto Cie pytaja?

Nastepnie zbadaj rynek, aby sprawdzi¢, ktore z tych obszarow:
e s3 popularne,
* maja aktywnych tworcow,
» sprzedaja realne produkty.

Sprawdz:
e czy istniejg produkty cyfrowe w tej niszy,
* czy s3g sprzedawane (kursy, ebooki, szkolenia),
* czy ludzie aktywnie komentujg, pytaja i kupuj3.

Zapisz swoje pierwsze obserwacje tutaj:

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Wazne: nie wybieraj zbyt szerokiej niszy.

Zamiast: ,zdrowie”
wybierz:
e ,zdrowie jelit u kobiet po 30”
e ,redukcja stresu dla freelancerow”
Im wezsza nisza, tym tatwiej sprzedac produkt.

Wybodr tematu w obrebie niszy

Gdy masz nisz¢, wybierz konkretny temat, odpowiadajac na pytania:

Jakie tematy w tej niszy juz sie sprzedaja?
Na co ludzie faktycznie wydaja pienigdze?
Ktory z tych tematow Cie interesuje?

Na ktorym masz wiedze lub doSwiadczenie?

Nie musisz by¢ ,najwiekszym ekspertem” - wystarczy, ze jeste$ o krok przed
osobg, do ktorej mowisz.

Whpisz swoje obserwacje tuta):

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Krok 2: Zdecyduj o formacie produktu

Sprawdz, jaka forme preferuje Twoja grupa docelowa, oraz jaki format
najlepiej pasuje do tematu.

Popularne formaty produktow cyfrowych:

* ebooki / raporty PDF

e kursy opisowe (PDF + ¢wiczenia)
e kursy wideo

* nagrania audio

e checklisty

* worksheety (karty pracy)

* szablony

e kursy mailowe

e planery

* pakiety narzedzi

e coaching / konsultacje / audio

Czesto najlepszym rozwigzaniem jest pakiet kilku formatow, np.:
* glowny PDF + checklisty + bonusy

A

Doktadnie tak, jak w moim produkcie ,Produkt Cyfrowy w 7 Dni”".

Twoja kolej: zapisz jaki zrobisz format?

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Krok 3: Zdecyduj, jak stworzysz produkt

Zadaj sobie pytanie: jak fizycznie powstanie ten produkt?
Masz kilka opcji:

* stworzysz go samodzielnie od zera

» zlecisz czeS¢ pracy freelancerowi

» wykorzystasz wspolprace z innymi ekspertami
* uzyjesz materialow PLR (z modyfikacja)

* polaczysz kilka metod

Pamietaj, ze produkt musi by¢ spdjny, wartoSciowy i praktyczny,
niezaleznie od metody stworzenia.

Opisz jak powstanie Twaj produkt:

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Krok 4: Zaplanuj miejsce produktu w
lejku sprzedazowym

Zastanow sie, jakg role ten produkt ma penic:
Czy jest to:

e darmowy lead magnet

e tani produkt na start (low ticket)

* glowny produkt (gtdwna oferta)

* drozszy produkt uzupetniajgcy (backend - high ticket)

To wplynie na:

» zakres tresci

* poziom szczegbdlowosci
e ceng¢

e obietnice rezultatu

Przyktadowo:

e darmowy produkt — daje czeSciowe rozwigzanie

e tani produkt — szybka wygrana

e gléowny produkt — pelny system

* backend Premium— skraca czas, daje wsparcie lub
zaawansowane strategie

Opisz, jaka role ten produkt ma petnic:

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Krok 5: Research i tworzenie konspektu

Nawet jesli znasz temat - zrob research.
Sprawdz:

e popularne produkty w niszy

filmy na YouTube od ekspertow
artykuty blogowe

dyskusje w grupach i na forach
pytania, ktore ludzie zadaja najczesciej

Szukaj:
* punktow wspolnych
e brakoéw w innych produktach
* elementow, ktoére mozesz zrobic lepiej
* narzedzi, ktorych inni nie dajg

Zbieraj:

e kroki

* tipy

e przykilady
» bledy

e FAQ

* checklisty

UWAGA!!! Nie kopiuj cudzych tresci.
Research stluzy inspiracji i strukturze, a nie powielaniu.

Organizacja tresci
Najczestsze struktury:

* chronologiczna (krok po kroku)
* od prostego do trudniejszego

* tematyczna (kategorie)

Wybierz te, ktora najtatwiej poprowadzi odbiorce do efektu
koncowego.

A nastepnie.....

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Krok 6: Tworzenie produktu

W poprzednim kroku zrobiliSmy plan tworzenia produktu,
teraz go realizujemy.

Na tym etapie masz juz:

* wybrang nisze¢ i konkretny temat,

* zaplanowang strukture produktu,

* wiesz tez, w jaki sposob chcesz ten produkt stworzy¢ (samodzielnie, z
pomocyg lub outsourcingiem).

Teraz czas wdrozy¢ plan w zycie i przej$S¢ do tworzenia tresci.

Opcja 1: Tworzysz produkt samodzielnie
Jesli zdecydowatas sie stworzy¢ produkt sama, Swietnie!

To najczes$ciej wybierana opcja na start, bo:
* masz peing kontrole nad trescia,

* mozesz dziala¢ w swoim tempie,

* nie ponosisz dodatkowych kosztow.

Zaplanuj konkretne bloki czasowe w kalendarzu, najlepiej z doktadnoscia do
dnia i godziny. Traktuj je jak spotkanie z klientem - nie odwotuj i nie
przekiadaj!

Tworzenie produktu to projekt, ktore realizujesz teraz, a nie zadanie ,na
kiedys”.

Zacznij od pierwszego modutu lub sekcji, i pisz tak, jakbys$ ttumaczyta temat
przyjacielowi: prostym, konkretnym jezykiem.

Opcja 2: Zlecasz stworzenie produktu na zewnatrz
Jesli wolisz, mozesz tez:

e zatrudni¢ freelancera do napisania, przepisania lub opracowania tresci

* wykorzysta¢ gotowy material PLR (z modyfikacj3)

e zaprosic¢ innych ekspertow do wspottworzenia (np. poprzez wywiady lub
wspolne webinary)

W kazdym przypadku pamietaj o podstawowej zasadzie:
zrob dokladny research i wybieraj §wiadomie.

Nie kazdy freelancer ma doSwiadczenie w produktach cyfrowych - szukaj tych,

ktorzy majg portfolio lub przyktady prac, rozumiejg Twoj rynek i styl
komunikacji, i przede wszystkim potrafig tworzy¢ praktyczne tresci.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Jaki jest cel koncowy?

Nie chodzi o to, zeby stworzy¢ ,byle jaki PDF” - tylko stworzy¢ produkt
wysokiej jakoSci, ktory:

Ma praktyczne instrukcje, krok po kroku

Zawiera wskazowki i przyklady, ktore utatwiajg zrozumienie tematu
Daje realng wartos¢, niepowielang z darmowych blogéw czy ChataGPT
Jest przedstawiony w wyjatkowy, przystepny sposob

Jak mozesz wyrdzni¢ swoj produkt?
Sam temat to za mato. To jak go przedstawisz, robi wielka roznice.

Przyklady unikalnej prezentacji tresci:

e Akronimy - czyli skroty, w ktorych kazda litera oznacza krok, np.
»M.E.T.O.D.A.
e Alliteracje - powtarzanie podobnych gtosek, np. ,Prosty Plan Produktu”
e Metafory i porOwnania - pokazuj trudne rzeczy prostymi obrazami, np.:
o ,Twoéj produkt to most: budujesz go miedzy problemem klienta a jego
celem”
o ,Temat to ziemia, struktura to fundament, a tytutl to szyld - bez
ktorego nikt nie wejdzie”

Jak sprawié, by tres¢ byla angazujaca?

Nawet najlepszy material moze by¢ nudny, jesli jest podany w suchy sposoéb.
Twoim zadaniem jest uczyc¢ i angazowac jednoczeS$nie, tzw. ,edutainment”
(eduaction+ entertainment /ang. edukacja + rozrywka).

Zastosuj te elementy:

Przyjazny, rozmowny styl - pisz jak do znajomego, nie jak wykladowca
Humor (nawet subtelny) - pozwala ztapac¢ luz i dystans

Krotkie anegdoty i przyktady z zycia - np. co sama zrobita$ Zle, co
zadziatato, jakie btedy widzisz u klientow

Elementy wizualne - np. grafiki, ikonki, wykresy, ilustracje

W tym kroku przechodzisz z planowania do dziatania.

Twoim celem jest stworzy¢ tre$¢, ktorg klient przeczyta, zastosuje i... wroci
po wiece].

Dobra tres¢ nie tylko edukuje, ona buduje Twojg marke i autorytet.

Jesli to Twoj pierwszy raz, po prostu zaufaj procesowi.

Jesli robisz to po raz kolejny... popatrz, co mozesz ulepszy¢ wzgledem
poprzednich produktow.

Jakos$¢ rodzi sie z dzialania, a nie z perfekcyjnego planowania.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Krok 7: Dopracuj i zapakuj swoj produkt

Udalo si¢! Twoja tresc¢ jest gotowa - gratulacje!

Ale zanim opublikujesz swo6j produkt lub zaczniesz go sprzedawac,
musisz go jeszcze dopiesci¢, sformatowac i odpowiednio ,ubrac”.

W tym kroku:

* poprawiasz biledy,

* dbasz o przejrzystosc,

* nadajesz profesjonalny wyglad,

* i tworzysz opakowanie, ktore przyciaga uwage.

Bo nawet najlepsza tre$¢ nie zadziala, jesli bedzie wygladata jak notatki
z Worda.Twoj produkt ma wygladac jak cos, za co warto zaptacic.
Przejdzmy teraz przez ten proces krok po kroku:

Krok 1: Korekta i redakcja

Przeczytaj caly produkt na gtos - to najlepszy sposob, by:
* wylapac¢ bledy jezykowe,
e zauwazyc¢ powtorzenia,
* ustyszec, czy brzmi naturalnie.

Popraw literowki, gramatyke, stylistyke i nieczytelne zdania.

Jesli mozesz to byloby idealnie poprosi¢ drugq osobe o przeczytanie
treSci z innej perspektywy i zyskac¢ Swieze spojrzenie.

Mozesz poprosi¢ znajomego lub zatrudni¢ korektora na platformach
typu Useme, Oferia, Fiverr.

Krok 2: Formatowanie pod czytelnosé

Twoim celem jest stworzy¢ material, ktory chce sie czytac¢, nawet gdy
kto$ otwiera go ,na szybko” na telefonie lub miedzy spotkaniami.

Zadbaj o:
e krotkie akapity: maks. 3-4 linijki,
* czytelne naglowki: dzielgce tres¢ na logiczne sekcje,

* duzo bialej przestrzeni: nie upychaj wszystkiego na site,
e grafiki i ikony: przetamuja bloki tekstu i zatrzymuja uwage.
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Krok 3: Formatowanie pod ,skanerow”

Wigkszo$¢ ludzi nie czyta catej treSci - tylko ja skanuje wzrokiem,
szukajgc najwazniejszych punktow.

Dlatego:

* wyttuszczaj kluczowe informacje,

* stosuyj listy punktowane i numerowane (tak jak ta!),

* uzywaj ramek, znacznikow, cytatow - by wylapa¢ uwage,
* daj komunikaty: Uwaga! Przyktad! Najczestszy biad!

Pisz z my$lg o osobie, ktora ma tylko 5 minut, ale chce wyciggnac¢
esencje.

Krok 4: Profesjonalny layout i uklad tresci

Nawet darmowy PDF moze wygladac¢ jak ptatny produkt premium,
jesli zadbasz o:

* czytelng czcionke (np. Open Sans, Lato, Inter),
* spojna kolorystyke,

* elementy graficzne (np. ikony, ramki, strzatki),
e numeracje stron, stopki, tytuly rozdziatow

Mozesz stworzy¢ to w:

e Canva (latwo i szybko),
* PowerPoint (tak - prezentacje Swietnie nadajg si¢ do PDF-ow!),
* Google Docs + zewnetrzne szablony.

Jesli nie czujesz si¢ pewnie, zle¢ layout grafikowi (np. na Fiverr lub
OLX). Lub skorzystaj z mojego pakietu 400 Szablonéw Ebooka w Canvie,
w ktorym otrzymasz gotowe projekty, profesjonalnych ebookow, ktore
wystarczy uzupetni¢ o swojg tresc i zdjecia. Sprawdz szczegotly tutaj.
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https://kursy.klaudiastawiarska.pl/szablonyebookapremium

Krok 5: Stworz chwytliwy tytul produktu

Tytul to pierwsza rzecz, ktorg widzi Twoéj potencjalny klient, zatem musi:

e przycigga¢ uwage,
e wzbudzac¢ ciekawos¢,
* obiecywac konkretna korzySc¢.

Jak stworzy¢ skuteczny tytul?

Pokaz 1-3 kluczowe korzySci

Przyklad: ,Jak zdobywac klientéw online, bez dzwonienia i bez strony
internetowe;j”,

»9 krokow do statych 10k miesiecznie - nawet jesli zaczynasz od zera”

Wzbudz ciekawosé
Przykilad: ,Sekrety __ __ _ w X prostych krokach”

»,100 hiszpanskich zwrotow, ktére musisz znac zanim pojedziesz na wakacje”

Uzywaj slow, ktore przyciagaja uwage - typu: jak, nowy, prosty, sprawdzony,
sekret, odkryj, szybki, bez wysitku, natychmiast, krok po kroku.

Mozesz tez dodac cyfre lub rame czasowa:
»Plan 14 Dni: Stworz swoj produkt cyfrowy od zera”

Przyklady szablondéw tytuléw, zatrzymujacych uwage:

Odkryj, jak [osiggng¢ pozadany efekt] bez [najczestsza obiekcja/blokada]

* [Liczba] metod na [rozwigzanie problemu], o ktorych nikt Ci wczeSniej
nie powiedziat.

e Zapomnij o [powszechna metoda dziatania]. Nowy sposé6b na [osiggniecie
pozadanego celu].

» Jak [osiggnetam rezultat] w zaledwie [krotki czas] - i jak Ty tez mozesz

e [Liczba] krokow do [wielki efekt] - nawet jeSli [obiekcja] np. 5 krokow do
sprzedazy ebooka - nawet jesli nie masz odbiorcow

e [CoS$ trudnego] w X prostych krokach np. ,Automatyzacja biznesu online w
5 prostych krokach”
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Hurra! Twoj produkt jest gotowy!
- teraz czas sprawi¢, by wygladat jak cos, co warto kupic.

To etap, ktory wiekszoS¢ pomija, a szkoda. Bo opakowanie sprzedaje.

Zapamietaj: dobrze zapakowany produkt wyglada jak co$ premium,
nawet jesli kosztuje 37 zl.

A zle zapakowany produkt premium moze wygladac jak co$ za darmo z
forum...

Zadbaj od samego poczatku o to, by Twoi klienci kojarzyli Twoja marke z
JAKOSCIA i WARTOSCIA! Wtedy wrocg bez oporu po wiecej! Sprawdz jak
moje 500 Szablonow Grafik Sprzedazowych w Canvie mogg Ci pomoc.

EDYTUJ BY DOPASOWAC DO SWOICH PREFERENCJI

ZTEGO /7 > NATO

gzablewy ebovke, Pakiet

1'.

Wyhierz 1 sposrad 500 szablondw j {““Tﬂ“"—' w z minuty!

PRZESUN SWOJE ZDJECIA 1 GOTOWE!
WSZYSTKIE PROJEKTY SA LATWE DO EDYCJI I KONFIGURAC]I!

Zarabiaj 2x wiecej na swoich kursach i ebookach, dzi¢ki
Profesjonalnym Grafikom Twoich produktow!

Ten zestaw zawiera wszystko, czego potrzebujesz, aby szybko i
latwo tworzy¢ profesjonalne grafiki do sprzedazy i promocji
kursow oraz ebookéw w Twoim sklepie, social mediach i na

landing page'ach!

Sprawdz moj pakiet tutaj:
500 Grafik Sprzedazowych dla Produktow Cyfrowych
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https://www.kursy.klaudiastawiarska.pl/500szablonow

Krok 8: Ustal cene¢ swojego produktu

JesteSmy juz prawie na mecie! Masz gotowy produkt, dopracowany i
zapakowany - teraz czas na coS$, co wielu twoércow zostawia na
ostatnig chwile (i robi to niestety zle): ustalenie odpowiedniej ceny.

Dobra cena to ztoty Srodek miedzy wartos$cig, jaka Twoj produkt daje,
a tym, ile klient jest gotowy zaplacic.

Zrob badanie rynku

Zanim wpiszesz jakakolwiek kwote w Twoj system sprzedazy
produktow, musisz znac¢ realne widetki cenowe w Twojej niszy.
Innymi stowy: sprawdz po prostu, co juz dziata u innych.

Porownaj:

e Produkty o podobnym temacie

e Produkty w podobnym formacie (np. PDF vs wideo vs kurs e-
mailowy)

* Poziom zaawansowania tresSci

» Dodatki (czy konkurencja oferuje bonusy, szablony, checklisty?)

* Marke osoby, ktora sprzedaje (czy to znane nazwisko?)

Zapisz sobie te dane - pomoze Ci to realnie osadzi¢ Twoj produkt w
rynku.

Zapisz swoje obserwacije:
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BONUS

MAPA DECYZJI: TWOJ PIERWSZY PRODUKT NA SPRZEDAZ

KROK 1: Wypisz 3 pomysty, ktore masz w glowie

- oo
Pomyst Forma (ebook /‘us’ruga / Co klient zyska? Na ile % czuje SIQ gotowa
konsultacja) to zrobi¢?
np. ,Jak zadbaf o0 siebie po eBook Poc?uae wartosci, ‘ 70%
40 narzedzia do samorozwoju

KROK 2: Ocena kazdego pomystu przez 5 kluczowych filtrow (punktacja 1-5)

. Znam Moge zrobic Ludzie za to Chce mi sie
Pomyst Mam wiedze? potrzeby ) o s Suma pkt
w 7 dni? juz ptaca? to robi¢?
grupy?
np. .Jak
zadbac o 5 4 3 5 4 21
siebie po 40”
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BONUS

KROK 3: Pomocne pytania ,diagnozujace” (do refleksji lub utatwienia wyboru)

e Na ktory z tych tematéw moglabym mowi¢ godzinami bez przygotowania?
e Co najcze$ciej mnie pytaja znajomi / klienci?

e Ktory z tych pomystow rozwigzuje realny, palacy problem?

e Gdybym miala zaczg¢ juz jutro - ktory temat bym wybrata bez stresu?

e Co najchetniej zrobitabym jako pierwszy krok w moim biznesie online?

KROK 4: Decyzja - Twoéj Pomyst na Produkt #1

Moj pomyst na pierwszy produkt cyfrowy to:

Forma: eBook / konsultacja / workbook / ustuga / mini kurs

Dlaczego wtlas$nie ten:

Co ma osiggna¢ klient:

Deadline na gotowy produkt: (np. 7 dni od dzis!)

Zacznij od tego, co najprostsze do wdrozenia, ale realnie komus$ pomaga. Nie musisz
robi¢ od razu kursu na 30 lekcji. Zarob 1 zi, potem 10 zi, potem 100. Z czasem zbudujesz
imperium. Ale zaczyna si¢ od jednej decyzji.
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Masz teraz kompletng mape,
krok po kroku, tworzenia produktu
cyfrowego - od pomystu az po gotowa,

wyceniong oferte.

Ta checklista to Twoj przewodnik od
startu do mety! Korzystaj z niej przy
kazdym kolejnym produkcie, ktory
bedziesz tworzyc.

TIP: Wydrukuj ja lub zapisz na pulpicie -
bedzie Twoim centrum dowodzenia przy
kazdej nowej okazji do zarabiania na
wiedzy.

www.KlaudiaStawiarska.pl




KUPUJA

Jak sprawdzi¢ popyt i
przestac zgadywac

Klaudia Stawiarska




NARZEDZIE 2

CO LUDZIE NAPRAWDE KUPUJ)

Jak sprawdzicC popyt i przestac zgadywac

Tworzenie produktu cyfrowego zaczyna si¢ na dtugo
przed tym, zanim napiszesz pierwsze stowo.

Pierwszym i najwazniejszym krokiem jest zrozumienie
potrzeb Twoich odbiorcow - tak, aby nie musiec ich
przekonywac do zakupu. Oni sami majg mie¢ ochote go
kupic.

Aby to osiggnac, zastosuj ten sprawdzony proces badania i
walidacji pomystow na produkt.




Krok 1: Wygeneruj pomysly

Zacznij od zwyktlej burzy moézgoéw. Twoim celem jest stworzy¢ liste mozliwych
tematow, w ktorych mozesz stworzy¢ produkt.

Wypisz wszystko, co przychodzi Ci do glowy, kiedy pomyS$lisz o:

e problemach, z ktérymi si¢ zmagalas,

* swoich zainteresowaniach i hobby,

e tematach, ktore pasjonujg Ci¢ od lat,

* zagadnieniach, na ktorych znasz si¢ lepiej niz przecietny czlowiek.

Przyktady:

» Jesli w wolnym czasie odnawiasz klasyczne auta - to temat na produkt!

» Jesli interesujesz sie nurkowaniem - masz swoj temat!

» Jesli schudtas 10 kg, przebiegta$§ maraton lub nauczytas si¢ pracowac zdalnie -
to temat, ktory inni dopiero “rozpracowuja”!

Przejrzyj swoja potke z ksigzkami - jakie tematy si¢ tam powtarzaja?

Sprawdz zaktadki w przegladarce - jakie blogi, wideo, kanaty Sledzisz?

ZastanoOw sie, co najchetniej ogladasz na YouTube czy Netfliksie.

Wypisz absolutnie wszystkie pomysty - nawet te ,glupie”. Potem przyjdzie czas na
selekcje. Jak juz wypiszesz pierwsze pomysty, potem przejdz do kolejnego kroku.

Zapisz swoje pomysty tutaj:
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Krok 2: Poszerz liste i zbadaj rynek

Teraz czas przejs¢ do konkretnego researchu - w Twojej niszy i temacie.

Zaczynamy od Google:
Wpisz ogolne stowa kluczowe, np.:
e ,ogrodnictwo ekologiczne”
e ,odchudzanie bez diety”
e ,restauracja klasycznych aut”
e ,minimalizm w zyciu”

Zajrzyj na pierwsze 1-2 strony wynikow i zwro¢ uwage na:
 jakie tematy pojawiajg si¢ najczesciej?
» ktore artykuty maja duzo komentarzy, interakcji?
 jakie produkty sa reklamowane?
* jakie lead magnety oferujg blogi w danej niszy?
* co promujg reklamy Google Ads lub w Meta Ads Library?

Social Media - Facebook, Instagram, YouTube
* Wpisz te same stowa kluczowe w wyszukiwarke Facebooka.
e Znajdz grupy tematyczne - dolacz i przegladaj posty oraz komentarze.
e Zobacz, o czym dyskutuja ludzie - co ich frustruje, czego szukaja, czego nie
rozumiejg?
* Na YouTube zobacz, ktore filmy z Twojej tematyki majg najwiecej wySwietlen,
komentarzy i lajkow.

Serwisy typu Q&A - np. Quora.com, JustAnswer.com
To kopalnia tematow, bo ludzie zadajg tam konkretne pytania z realnych
problemow.

Wpisz swoje stowo kluczowe i zobacz:
» Jakie pytania pojawiajg si¢ regularnie?
o Jakie watki sg aktywne i popularne?
* Na co ludzie nie moga znalez¢ jasnych odpowiedzi?

Narzedzia stow kluczowych

Uzyj darmowego lub ptatnego narzedzia (np. Ubersuggest, WordTracker) i wpisz
ogolne hasto typu ,trening psa”, ,zdrowe jedzenie”.
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2x PRO TIP:

Chcesz znalez¢ nisze /pomyst, o ktorych nawet nie pomyslatas?

1.Wpisz w narzedzie wyszukiwarki fragmentowe frazy,
zaczynajace sie od:

e jak..v

e ,sposoby na...”

e lista..”

* ,najlepszy sposob na...”
e ,sekrety..”

e  triki...”

Zobaczysz, co si¢ wydarzy - to dostownie eksplozja pomystow!

. 2.Zapytaj swoja spolecznos$é

Jesli masz nawet malg liste mailingowa, grupe, profil na IG czy na Facebooku -
zapytaj wprost:

e Z czym maj3 najwiekszy problem?

* Czego szukaja?

Jakiej formy pomocy chca?

Co probowali wczes$niej i nie zadzialalo?

Mozesz stworzy¢ prosta ankiete w Formularzach Google, lub po prostu
porozmawiac na priv z ludzmi, ktorzy wykazali zainteresowanie. To naprawde
proste, a ulatwi Ci maksymalnie prace przy tworzeni i sprzedazy Twojego
produktu!

Zapisz swoje obserwacje tutaj:
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Krok 3: Zweryfikuj swoje pomysty

Masz juz liste tematow? Swietnie!
Teraz czas sprawdzi¢, ktore z nich maja potencjal sprzedazowy.

Gdzie to sprawdzisz?

Wejdz na:

Amazon.pl / Amazon.com
ClickBank.com

Udemy.com

Allegro (w niektorych kategoriach!)
OLX (ustugi i kursy online)

Eduj.pl

Wpisz stowo kluczowe i zobacz:

 jakie produkty sg bestsellerami?

e ktore tematy maja wiecej niz 1 produkt - to dobry znak (konkurencja oznacza
popyt!)

* co sie sprzedaje mimo wyzszej ceny?

Przyktad:

Jesli wpiszesz ,odchudzanie” i okaze sie¢, ze diety niskoweglowodanowe maja wiele
kursow, e-bookow, ksigzek i pozytywnych recenzji - to znak, ze temat zyje i
dziata.

Najlepszym sposobem na potwierdzenie wartoSci pomystu (przynajmniej przed
stworzeniem produktu) jest sprawdzenie, czy Twoi odbiorcy kupujg juz podobne
produkty. Jesli jednak potrzebujesz dodatkowego potwierdzenia swojego pomystu ,
mozesz podjac¢ kolejne trzy kroki (zobacz na nastepnej stronie).
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Dodatkowe sposoby walidacji

(dla Twojej konkretnej spotecznosci):

Jesli masz swoja spoteczno$¢ (nawet bardzo mata), mozesz tez
przetestowac temat bez tworzenia produktu:

* Promuj produkt afiliacyjny (partnerski)
Jesli podobny produkt sprzedaje si¢ dobrze - to znak, ze warto
stworzy¢ wilasng wersje, lepsza i bardziej dopasowanag.

e Stworz darmowy lead magnet (np. checkliste, mini
szkolenie)
Jesli wiele osOb pobierze material - wiesz, ze temat budzi
zainteresowanie. Jako bonus tutaj budujesz przy okazji liste
mailingowa pod przyszty produkt.

e Stworz landing page z prototypem oferty i zapisem na
liste zainteresowanych (promuj ja przez jakis czas).
Jesli wiele os6b sie zapisze- wiesz, ze temat jest potrzebny i
produkt, ktory stworzysz bedzie si¢ sprzedawatl. Przy okazji tu
rowniez budujesz swoja liste mailowg dla przysztych
produktow.

Ogolny zamyst walidacji pomystu polega na tym, by zdoby¢ jak
najwiecej potwierdzenia, ze Twoj pomyst ma racje bytu.

Im wigcej dowodoéw, ze temat juz sie sprzedaje — tym wieksza
szansa, ze Twoj produkt tez sie sprzeda.

Nie zgaduj! Sprawdzaj na prawdziwych ludziach i tym co juz
dziata.
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Wiasnie poznatas kompletny
3-etapowy proces: generowania
pomystu, badania rynku i weryfikacji,

co naprawde sie sprzedaje.

Nigdy nie pomijaj tych krokow.

Nie ma nic gorszego niz poswiecic
tygodnie na tworzenie produktu,
ktorego nikt potem nie chce kupic -
bo temat nie ma popytu.

Dzieki tej strategii, tworzysz nie tylko
produkt, ale tworzysz rozwiazanie,
ktore rynek juz czeka, by kupic.

www.KlaudiaStawiarska.pl
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NARZEDZIE 3

ARKUSZ CENOWY: g
JAK USTALIC IDEALNR |
CENE PRODUKTU

Masz juz gotowy produkt i jestes niemal gotowa, by zacza¢
go sprzedawac.

Zostat Ci jeszcze jeden bardzo wazny krok: ustalenie
idealnej ceny. Co to znaczy ,idealna”?

To taka cena, ktora spelnia trzy warunki jednoczes$nie:

1.Twoi klienci sg gotowi tyle zaptacic.

2. Ty czujesz sie z tg ceng komfortowo i masz z niej realny
zysk.

3.Cena ta sprzyja wysokiej konwersji i minimalizuje liczbe
ZWTOtOw.

Brzmi jak wyzwanie? Nie martw si¢, ten arkusz poprowadzi
Cie krok po kroku.




Krok 1: Zacznij od badania rynku

Pierwszy krok to sprawdzenie, jakie inni przedsiebiorcy w Twojej niszy
wyznaczaja ceny za podobne produkty.

Zacznij od produktow najbardziej zblizonych do Twojego, takich samych
tematycznie i w tym samym formacie.

Dopiero potem mozesz poszerzy¢ badanie o inne produkty w Twoim
temacie, ale w innych formach.

Przyktad:

Jesli sprzedajesz kurs wideo, najpierw sprawdz inne kursy wideo na ten
sam temat.

Potem mozesz przyjrzec sie e-bookom, checklistom czy PDF-om o tej
samej tematyce.

Jaka jest rozpieto$¢ cenowa podobnych produktéw w Twojej niszy?

Zanotu) tutaj:

TIP: Zapisz szeroki zakres cen, jakie udato Ci si¢ znalez¢.
Na przyktad: raporty lub ebooki podobne do Twojego moga
kosztowac od 19 zt do 97 z}. To bedg Twoje widetki cenowe na start.

Gdzie szukac¢ tych danych? Zajrzyj na ogolne portale edukacyjne z
kursami r6znych autorow i koniecznie sprawdz strony Twojej
konkurencji - odwiedz bezposrednio strony sprzedazowe z ofertg i
zanotuj, ile kosztuja ich produkty w cenie regularnej (bez promociji).

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Jaka jest najczestsza (Srednia) cena podobnych produktow?

Zanotuj tutaj:

Tutaj nie chodzi juz o calg rozpietos¢ cen, ale o najczestszy przedziat
Cenowy, np.:

mozliwe, ze ceny produktow w Twojej niszy wahajg si¢

od 19 zt do 97 z1, ale wigekszoS¢ z nich kosztuje ok. 37-47 z}.

To znaczy, ze 37-47 zt to realny punkt wyjsScia do dalszych rozwazan.

Ten Sredni przedzial cenowy, ktory teraz ustalasz, to Twoj punkt wyjscia,
zeby “od czegos” zaczacC.

W kolejnym kroku bedziesz go dostosowywac do swojego produktu -
uwzgledniajgc jego wartos$¢, unikalno$¢ i sposob dostarczenia.
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Krok 2: Co sprawia, ze Twoj produkt jest
wart wiecej (lub mniej)?

W tym kroku skupimy si¢ na warto$ci postrzeganej Twojego produktu -
czyli na tym, jak odbiorca widzi jego warto$¢ w porownaniu do innych
dostepnych opcji na rynku.

Czas odpowiedzie¢ sobie na konkretne pytania, ktére pomoga Ci
zrozumiec, czy mozesz (i powinna$) zgda¢ wiecej niz inni, czy raczej

ustali¢ cen¢ nizsza.

Wypelnij ponizsze pola, kierujac si¢ rowniez podpowiedziami pod
spodem, ktore pomogg Ci wyczuc realng warto$¢ Twojej oferty.

W jakim formacie jest Twadj produkt?

TIP: Produkty w formie konsultacji lub coachingu majg najwyzsza
warto§¢ postrzegang. Zaraz po nich sg produkty wideo, nastepnie
audio, a dopiero potem tekst (np. PDF, e-book). Im bardziej
bezposredni kontakt lub im bardziej ,0osobisty” charakter produktu -
tym wiecej mozesz za niego zazadac.

Czy jestes ekspertem w danym temacie?

TIP: Ludzie s3 sktonni placi¢ wiecej za ten sam temat, jeSli informacje
pochodzg od uznanego eksperta. Na przyktad: za poradnik o bolu plecow
wiecej zaptaca, jesli jego autorem jest lekarz, niz gdyby napisata go
osoba bez medycznego wyksztalcenia. Pamie¢taj, ze Twoje
doswiadczenie, osiggniecia, case studies czy certyfikaty zwiekszajg
warto$¢ postrzegana Twojej oferty.
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Czy jestes rozpoznawalna w swojej niszy?

TIP: Nie musisz by¢ celebrytka. Ale jesli Twoje imie i nazwisko jest
juz kojarzone w Twojej branzy, to automatycznie mozesz wyceniac
swoje produkty wyzej. Przepis jest prosty: marka osobista = zaufanie
= wyzsza wartos$c¢. Jesli ludzie Cie znaja, lubia i ufaja Ci, to chetniej
zaptaca wiecej - nawet za ten sam rodzaj treSci, ktory oferujg inni.

Dla kogo jest Twoj produkt? Poczqtkujgcy?
Sredniozaawansowani? Zaawansowani?

TIP: Produkty dla poczatkujacych sa zazwyczaj postrzegane jako mniej
warto§ciowe, niz te stworzone dla osob Sredniozaawansowanych lub
ekspertow. To nie znaczy, ze masz nie kierowac si¢ do poczatkujacych -
ale wez to pod uwage przy ustalaniu ceny. Mozesz wtedy dotozy¢ wiecej
bonusoéw lub dac¢ pakiet, by cena miata wigksze uzasadnienie.
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Jak pozycjonujesz produkt / Jakie jest jego brandowanie?

TIP: Nigdy nie pozycjonuj si¢ jako ,najtansza opcja na rynku”.
Zamiast konkurowac¢ ceng - konkuruj warto$cig.

Pomysl:
e Czy Twoj produkt ma klimat ,premium”?
* Czy jego oprawa, jezyk, wyglad i narracja tworzg poczucie
oluksusowego doswiadczenia™?
Jesli tak, mozesz (i powinnas) ustali¢ wyzszg cene¢ niz produkty o
podobnej tematyce, ale z mniej dopracowanym wizerunkiem.

Co czyni Twaj produkt unikalnym?

TIP: Jesli Twoj produkt zawiera co§, czego inne produkty nie majg -
masz prawo ustali¢ wyzszg cene.

To moze by¢:
* konkretny szablon,
e metoda autorska,
e uproszczony system krok po kroku,
* sposob dostarczania (np. 7-dniowy challenge, konsultacja w cenie),
e lub coS, co ulatwia wdrozenie wiedzy (a nie tylko ja przekazuje).

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Jak duzo informacji na ten temat jest dostepnych w
Internecie / w Twojej niszy?

TIP: Jesli temat jest goracy, ale brakuje konkretnych, gotowych
rozwigzan, wtedy Twoja oferta staje si¢ bardziej wartoSciowa.

Taka sytuacja oznacza niski poziom konkurencji, wiec mozesz dziatac
szybciej i sprzedac drozej. Ale pamietaj: taka przewaga moze by¢
tymczasowa, zanim temat stanie si¢ popularny.

Co doktadnie zawiera Twoja oferta? (gtowna tres¢ + bonusy)

TIP: Twoje bonusy i dodatki moga znaczaco zwiekszy¢ warto$¢ oferty.
Pomysl, czy dodajesz:

e checklisty,

* gotowe szablony,

e mapy mysli,

e quizy, workbooki,

* dostep do grupy,

* konsultacje,

* lub nawet aplikacje, narzedzie online, automatyzacje?

Im bardziej praktyczne dodatki - tym wyzej mozesz wyceni¢ produkt.
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Jakie inne czynniki moga mie¢ wptyw na cene Twojego
produktu?

To pole zostawiam Ci na swobodne notatki - bo moze teraz
przychodzi Ci do glowy cos specyficznego dla Twojej branzy?

Np.:
e Produkt jest dostepny tylko przez okreslony czas (limitowana
oferta)?
» Zawiera dostep do zamknietej grupy?
* Kupujgc produkt, klient oszczedza czas lub pienigdze?

To wszystko moze wplyng¢ na koncowa wycene.
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Krok 3: Wybierz swoja cene wyjSciowa

Po przeanalizowaniu wszystkich czynnikow z poprzedniego kroku
(format produktu, Twoja ekspertyza, dodatki, unikalnos$¢ itd.), pora
podjac¢ konkretng decyzje: jaka bedzie Twoja cena?

Zacznij od ustalonego wcze$niej Sredniego przedzialu cenowego w
Twojej niszy. Nastepnie podnie$ lub obniz cene w zaleznoSci od tego, jak
wypadasz na tle konkurencji. Na przyktad:

Zatozmy, ze Srednia cena podobnych produktow w Twojej branzy to 67
zl., ale jesSli Twoj produkt:

» zawiera wiecej dodatkow,
* ma profesjonalne opakowanie i branding premium,
* pochodzi od osoby z doSwiadczeniem lub markg osobista,

...to masz pelne prawo ustawi¢ cen¢ wyzej, np. 99 zt lub wiece;j.

Zapisz swoja wybrang cene startowg:

Cena mojego produktu:
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Krok 4: Przetestuj swoja cene¢

Ustalanie ceny nie konczy si¢ na jednym strzale.
Aby wycisng¢ maksimum konwers;ji i zyskow, musisz testowac!

Bedziesz testowa¢ w dwoch wariantach:
A: Testy duzych rdéznic cenowych
Najpierw przetestuj wyraznie roézne poziomy cen.
To pomoze Ci zorientowac sie, jaka potka cenowa daje najlepszy wynik,
np:
» 47 z}

e 67zt
e 97 71

Jakie duze przedziaty cenowe chcesz przetestowac?

B: Testy malych réznic cenowych

Kiedy juz znajdziesz ogélny punkt cenowy (np. 97 zl), mozesz go
doprecyzowac, testujac drobne réznice, np:

e 97z}

e 99 7z}

* 99,99 zt

Czasem sama koncowka ceny moze wplynac¢ na psychologie zakupu,
dlatego warto to przetestowac.

Jakie mate roznice cenowe chcesz sprawdzic?

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




L 3 3 -
.
"o / .
L3 ™ {_//JLM/ML
-‘ e - '1 - WIARSKA
S A
. " g
e : :
[ I L i_-!‘ ® = [ ] -
SR T £ ~ - »
- e L L el
- h,' : L

Jesli przesztas przez te wszystkie

kroki, to masz ogromng przewage nad

wiekszo$cig tworcow produktow
cyfrowych.

Zamiast zgadywac, znajdziesz ,ztoty
srodek” cenowy, ktory przynosi
wysoka konwersje, buduje zaufanie
klienta i minimalizuje zwroty.

Pozniej tylko obserwuj dane.
Sprawdzaj wyniki sprzedazy.
I dostosowuj ceng,
jesli zajdzie taka potrzeba.

www.KlaudiaStawiarska.pl
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stworzysz produkt,
ktory-lgdzie pokochaja i
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NARZEDZIE 4

~ PYTANIR, KTORE DECYDUJA
- 0 SPRZEDAZY

6 pytan, ktore musisz sobie zada¢, zanim
stworzysz produkt, ktory ludzie pokochaja
i beda chetnie kupowac

Chcesz stworzy¢ produkt, ktory stanie si¢ hitem
sprzedazowym? Swietnie, to oczywiscie mozliwe!

Ale zanim zaczniesz, musisz zna¢ odpowiedzi na te 6
kluczowych pytan, ktore decyduja o sukcesie kazdego
produktu online.




Pytanie 1: Jak stworzyc¢ lepszy tytul
produktu?

Tytul to jeden z najwazniejszych elementow, od ktorego czesto zalezy,
czy kto$ kliknie ,kup teraz”, czy zamknie strone.

Oto sprawdzone zasady tworzenia skutecznych tytutow:

Skoncentruj si¢ na najwazniejszych korzysSciach dla klienta — pokaz, co
konkretnie zyska dzieki Twojemu produktowi.

Uzywaj stow, ktore przyciggaja uwage i dzialaja emocjonalnie, np.:
»jak”, ,szybko”, ,tatwo”, ,prosto”, ,nowe”, ,sekrety”, ,nauka potwierdza”,

»zaskakujace”, ,sprawdzone”, ,dziala”.

Testuj rozne wersje tytutu, aby sprawdzi¢, ktory najlepiej dziata (czyli
generuje sprzedaz).

Przykladowe schematy tytutow:

Jak [osiggnac¢ konkretny efekt]

Szybki i fatwy sposob na [rozwigzanie problemu]
[Liczba] sekretow, dzieki ktorym [co$ si¢ uda]
Najlepszy sposob na [wynik]

Przyktad:
,Prosty i szybki sposob na sprzedaz mieszkania powyzej ceny rynkowej’

Zapisz swoje pomysty na tytut:
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Pytanie 2: Jak sprawi¢, by wiecej osob
chcialo kupi¢ moj produkt?

Prosta strategia zwiekszenia sprzedazy: dodaj wartos¢, czyli zaoferu;j
bonusy, ktore podnoszg atrakcyjnos¢ gtéwnego produktu.

Ale uwaga!! dobry bonus to nie byle co:
* Ma by¢ bezposrednio powigzany z gtownym produktem,
* Ma pomoc 0siaggnac jeszcze lepszy efekt,
* A najlepiej, jesli przetlamuje typowe obiekcje zakupowe.
Na przyktad:
Sprzedajesz e-book o odchudzaniu dla kobiet. Wiesz, ze klientki czesto

si¢ obawiajg, ze beda musialy gotowac¢ osobno dla siebie i rodziny.

Dodajesz wiec ksigzke kucharska z szybkimi (15 min) przepisami, ktore
polubi cata rodzina.

To genialny bonus, bo usuwa opo6r i dodaje realng wartosS¢.

Zapisz swoje pomysty na bonusy:
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Pytanie 3: Jak wyrozni¢ swoja oferte na tle
konkurencji?

Gdy klient trafia na Twojg strone, mysli sobie:
»Dlaczego miatbym kupi¢ wilasnie od Ciebie?”

Twoim zadaniem jest odpowiedzie¢ na to pytanie. I tu z pomoca
przychodzi tzw. USP - unikalna propozycja sprzedazy.

USP to co§, czego Twoi konkurenci nie oferuja, lub czego nie komunikuja
wprost. CoS§, co sprawia, ze stoisz o krok dale;.

Przyktady USP:

* Masz wyjatkowe doswiadczenie lub jeste$ jedyng osoba, ktora uczy
tej metody.

e Twoj produkt zawiera wiedze¢, ktorej nigdzie indziej nie ma.

» Jako pierwsza w Polsce wdrozyta$ dang strategi¢ w tej niszy.

* Masz zupetinie inny styl nauczania, np. z humorem lub przez analogie.

* Twoja gwarancja jest bezkonkurencyjna, np. ,,100% satysfakc;ji albo
zwrot x2”.

Zbadaj, co robi konkurencja, co komunikuja w swoich ofertach i... znajdz
swoja unikalno$¢, ktora skradnie serca klientow.

Twoje pomysty na USP - unikatowa propozycja:
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Pytanie 4: Skad mam wiedzie¢, czy kto$
w ogole kupi ten produkt?

Nie chcesz przeciez poswieci¢ dni lub tygodni na tworzenie produktu,
ktory nikogo nie interesuje, prawda?
Zanim napiszesz cho¢by jedno stowo, zrob badanie rynku.

Sposoby, ktore omowiliSmy juz wczesnie;j:

e Zrbb ankiete wsrod swojej spotecznosci lub mailingu.

e Uzyj narzedzi do analizy stow kluczowych (np. Ubersuggest, Google
Trends) i sprawdz, czego ludzie szukaj3.

e Sprawdz, o czym pisze sie w blogach, na TikToku, Instagramie czy
Facebooku.

* Najwazniejsze: sprawdz, co juz si¢ sprzedaje!

Dodatkowo wejdz na takie platformy jak Allegro, Amazon, Eduj.pl czy
Udemy.

Wpisz stowa kluczowe i zobacz:
e ktore tematy dominujg?
* ktore produkty maja najwiecej zakupow, pozytywnych recenzji?

Jesli wiele produktow w danym temacie sprzedaje si¢ dobrze, to znak,

ze jest popyt. Wystarczy teraz stworzyc¢ co$ lepszego, Swiezszego, z
Twoim podejsSciem i gotowe!

Twoje obserwacje: czego najwiecej sie sprzedaje
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Pytanie 5: Co moge zrobié¢, by mdj produkt
wygladal profesjonalnie?

Twoéj produkt powinien robi¢ §wietne pierwsze wrazenie, zarOwWno na
zewnatrz (grafika), jak i wewnatrz (tres¢, ukiad, jezyk).

Z zewnatrz:
* Zadbaj o profesjonalng grafike okladki - najlepiej zleci¢ grafikowi lub
skorzysta¢ z moich gotowych projektow ebooka w pakiecie tutaj.

W srodku:
* Dobrze zaprojektowany uktad tresci (fadna czcionka, odstepy,
naglowki).
* Sprawdzenie jezykowe (ortografia, styl).
* Czytelno$c¢ i wygoda korzystania.

Je$li nie umiesz sama zaprojektowa¢ produktu, skorzystaj z pomocy:
e Na Fiverr.com znajdziesz niedrogich grafikow i sktadowcow tresci.
» Szukaj osob oferujacych ,ebook layout”, ,digital product design”, itp.
» Skorzystaj z moich gotowcoéw do Canvy tutaj.

Uwaga:
Nie poprawiaj sama swojego tekstu, zawsze warto zleci¢ korekte komus$ z
zewnatrz. Zbyt dobrze znamy swoje tresci, zeby dostrzec btedy

Jak zadbasz o wyglad swojego produktu?
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Pytanie 6: Jaki jest klucz do stworzenia
produktu, ktory sie sprzedaje?

Jesli pisataby$ powies¢, musiataby$ skupi¢ si¢ na emocjach, napieciu i
wciggajacej historii.

Ale tu tworzysz produkt edukacyjny, wiec liczg si¢ dwie rzeczy:
1.ZAANGAZOWANIE

Twoja treS¢ musi by¢ tak napisana, zeby ludzie chcieli czytac¢ lub ogladac¢
dalej.Nawet jesli masz Swietng wiedze, nudna forma jg zabije.

2.REZULTATY
Produkt musi pomagac osiggnac¢ konkretny efekt, konkretnej osobie.
NajczeSciej sg to 3 typy rezultatow:

* Rozwigzanie problemu (np. jak pozby¢ si¢ wilgoci z mieszkania)

e Osiagniecie celu (np. jak przebiec polmaraton w 12 tygodni)

* Lepsze czerpanie rados$ci z hobby/pasji/pracy (np. jak tworzy¢

pieckne ozdoby handmade)

Jesli Twoj produkt realnie pomaga, klienci beda zadowoleni i chetnie
kupig co$ od Ciebie znowu.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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Znasz teraz 6 najwazniejszych pytan,
ktore musisz sobie zadac¢ zanim
stworzysz swoj produkt cyfrowy.

Przemysl odpowiedzi na te pytania i
zastosuj je krok po kroku, bo to
sprawdzony przepis na stworzenie
produktu, ktory klienci bedg chcieli
kupic¢, polecac innym
i wracac po wiecej.

www.KlaudiaStawiarska.pl
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NARZEDZIE 5

- BANK POMYSEOW N
. PRODUKTY CYFROWE -

50 Ponadczasowych Tematow, Ktore Mozesz .
Dostosowac i Wykorzysta¢ Jako Swoj Produkt Cyfrowy

Szukasz pomystu na nisze, w ktorej mogtabys$ dziatac?
Chcesz stworzy¢ produkt, ktory ma szanse na sukces,
ale nie wiesz, od czego zaczac?

Dobrze trafitas!

Ponizej znajdziesz 50 uniwersalnych, ponadczasowych
tematow, ktore ciggle sg na czasie. Mozesz je potraktowac
jako punkt startowy i dopasowac do swojej wiedzy,
doswiadczenia, pasji albo po prostu aktualnego popytu.

Wazne: Zawezaj temat!

Kazdy z ponizszych tematow jest do$¢ szeroki. Zeby Twoj
produkt byt bardziej atrakcyjny i dopasowany do konkretne;j
grupy klientow, warto ,zejS¢ gtebiej’, czyli zawezi¢ nisze.

O co chodzi?
Zamiast ogolnego tematu ,odchudzanie”, mozesz wybrac
,odchudzanie poprzez post przerywany’.

A nastepnie zawezi¢ jeszcze bardzie;j:
,2Post przerywany dla zapracowanych mam”.

Im bardziej dopasowany temat do konkretnej grupy,
tym lepie;j!




NARZEDZIE

GOTOWA LISTR TEMI\TUW 1-10

Jak zarabiac¢ pienigdze
o Sprzedaz produktow cyfrowych, afiliacja, franczyza,
handel antykami

Jak oszczedzac /inwestowac pienigdze
e Oszczedzanie na emeryture, inwestowanie w akcje,
nieruchomosci

Jak wyjsc¢ z dlugow
e Budzet domowy, splata kredytow, unikanie bankructwa

Jak schudnac¢
e Sokoterapia, dieta low-carb, post przerywany dla kobiet

Jak zostac kulturystg
e Amatorski trening, zawody, budowanie sylwetki dla utraty
tluszczu

Jak zwiekszy¢ produktywnosc i oszczedzac czas
e Praca biurowa, obowigzki domowe, outsourcing

Jak sie zmotywowac
e Motywacja do dziatania, osigganie celow, motywacja dla
przedsiebiorcow

Jak by¢ szczesliwszym czlowiekiem
e Praca nad sobg, szczeScie w relacjach, przebaczenie

Jak poprawic¢ swoje malzenstwo
e Komunikacja, naprawianie relacji, wspolne wychowywanie
dzieci

Jak przetrwac rozwod
e Psychika, finanse, zabezpieczenie siebie i dzieci




NARZEDZIE 5

. GOTOWA LISTA TEMATOW 11-20

Jak wygladac i czuc¢ si¢ mlodzie; oo
e Pielegnacja anti-aging, ¢wiczenia, stylizacja

Jak pozbyc¢ sie tradziku
e Dla nastolatkow, kobiet w ciazy, osob z chorobami skory

Jak poradzi¢ sobie z lekiem lub depresij3
e Terapia, farmakologia, praca z trauma

Jak pozbyc¢ sie bolu
e BOl plecow, stawow, zebow; pomoc dla starszych psow

Jak negocjowac
e Pracownik z szefem, wilasciciel firmy z dostawcg, rodzic z
dzieckiem

Pomysty na podroéze i wakacje
e Backpacking, luksusowe podroze, z dzie¢mi, solo, USA,
Europa

Jak i gdzie chodzi¢ po gorach
e Dla poczatkujacych, rodzin, survivalowcow

Bezpieczenstwo wodne dla rodzin
e Lodzie, basen przy domu, ptywanie w oceanie

Jak mie¢ zdrowg i szczesliwag cigze
e Pierwsza cigza, teczowe dziecko, zdrowe odzywianie

Jak wychowywac dziecko z niepelnosprawnoscia
e Autyzm, opOznienia rozwojowe, zaburzenia zachowania
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. GOTOWA LISTA TEMATOW 21-30

Jak adoptowac dziecko z zagranicy o
e Adopcje z Chin, pierwsza adopcja, kontrole domowe

Jak wychowac szczeniaka
e Nauka czystosci, socjalizacja, postuszenstwo

Jak trenowac konie
e Ujezdzanie, wyscigi, konie do jazdy dla dzieci

Jak zy¢ w kamperze (podrézowanie Vanem)
e Na peten etat, budzetowo, z dzie¢mi, trasy USA i UK

Jak zosta¢ homesteaderem
e Uprawa warzyw, przetworstwo, hodowla zwierzat

Jak robi¢ wtasny alkohol
e Domowe wino, piwo, chmiel z ogrodu

Jak robi¢ bizuteri¢
e Dila siebie, na Etsy, naszyjniki, bizuteria pamigtkowa

Jak wyceniac¢ i kolekcjonowac antyki
e Militaria, szklo, mapy, sztuka

Jak zostac artystg
e Rysunek, malarstwo, rekodzieto

Jak grac¢ na instrumencie
e Gitara, pianino, skrzypce, harmonijka, ukulele etc.




NARZEDZIE 5

GOTOWA LISTA TEMATOW 31-40

Jak poprawi¢ bezpieczenstwo w domu
o Alarmy, psy strozujace, zabezpieczenia

Samoobrona: porady i techniki
o Sztuki walki, dla kobiet, uwaznos¢ sytuacyjna

Jak zaplanowac $lub
e Motywy, DIY vs. wedding planner, zero stresu

Jak zaplanowac¢ udane przyjecie
e Tematy przewodnie, kulinarne porady, urodziny dla dzieci

Jak przejs¢ na wegetarianizm lub weganizm
e Dla zdrowia, Srodowiska, etyki

Jak napisac powiesc¢
e Romans, thriller, kryminat. Wydanie tradycyjne lub self-
publishing

Jak zrobi¢ remont lub naprawy w domu
e Kuchnia, fazienka, ogrod

Jak zatozy¢ ogrod
e Warzywniak, hydroponika, kwiaty, ekologiczny

Jak dbac¢ o ryby akwariowe
e Akwarium morskie, stodkowodne, oczko wodne

Jak zdoby¢ wymarzong prace
e CV, rozwoj kariery, rozmowa kwalifikacyjna
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. GOTOWA LISTA TEMATGW 41-50

Jak zostac¢ lepszym fotografem
e Na wakacjach, fotografia dzikiej przyrody, zarabianie na
zdjeciach

Jak odrestaurowac klasyczny samochod
e Auto z lat 50., kabriolety, wnetrze i lakier

Jak zbudowac¢ dom z bali
e Planowanie, konstrukcja, wykonczenie

Jak przygotowac sie na katastrofe
e Huragan, pozar, wojna

Jak zredukowac stres
e Medytacja, joga, duchowos¢

Jak poprawic¢ pamiec¢
» Dla seniorow, studentow, pracownikow, po urazach

Jak nauczy¢ sie magicznych sztuczek
 [luzje sceniczne, dla dzieci, magia uliczna

Jak nauczy¢ sie programowania
» Aplikacje mobilne, freelancer, UX /UI

Jak wyglada¢ modnie
e Makijaz, stylizacje do pracy, aktualne trendy

Jak dbac o srodowisko
e Oszczedzanie pradu i wody, segregacja Smieci, ekologia w
biznesie
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Wez kartke lub dokument i wypisz:

» Tematy, ktore najbardziej Cie¢ interesuja,

e Tematy, ktore znasz,

o Tematy, ktore wydaja Ci si¢ obiecujace
finansowo.

Nastepnie:
1.Zawez wybrany temat do konkretne;]
niszy.
2.Sprawdz, czy w tej niszy jest popyt.
3.1 zacznij dziatac!

To narzedzie moze dac Ci kilkanaScie, a
nawet kilkadziesigt pomystow na produkty
cyfrowe, ktore mozesz zaczac tworzyc juz
dzis!

www.KlaudiaStawiarska.pl
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NARZEDZIE 6

SZABLON OFERTY

Uniwersalny Szablon Oferty Sprzedazowe;j
Twojego Produktu Cyfrowego

Gratulacje! Masz juz gotowy produkt. Teraz czas, aby
przygotowac oferte sprzedazowag, ktora jasno pokaze
Twoim potencjalnym klientom jakie korzysci daje Twoj
produkt i dlaczego warto kupi¢ go wlasnie TERAZ.

Zanim zaczniesz pisac, zrob dwie rzeczy:

1. Sprofiluj swojego idealnego klienta: kim jest, czego chce,
Z czym sie€ zmaga.

2.Wypisz wszystkie korzysci, jakie Twoj produkt daje. To
pomoze Ci latwo uzupeiniac szablon ponize;.

Zapisz swoje odpowiedzi:




Szablon Oferty Sprzedazowej (Do Wypelnienia):

Oto najlepszy sposob na [osiagniecie konkretnego rezultatu]
-Nawet jesli [nie masz umiejetnoSci, pieniedzy, wiedzy,
doswiadczenia itp.]!

Tak, Ty tez mozesz [osiagnaé pozadany efekt]

- jeSli poznasz te [rodzaj] sekrety...

Czy kiedykolwiek wydawato Ci sie, ze probowatas juz dostownie
wszystkiego, zeby w koncu:

» [osiggnac rezultat],

e [rozwigzac¢ konkretny problem],

» albo wreszcie poczu¢, ze wszystko dziata tak, jak powinno...?

Moze probowatas:
* [najpopularniejszych rozwiazan, ktore kazdy zna],
 moze nawet kolejnych ,szybkich metod”, ktore niby miaty dziata¢
od razu...
e a moze zrobilas co$ wrecz nietypowego, co obiecywato efekt
WOW... i zawiodlo.

Mozliwe, ze przez chwile co$ si¢ poprawito, na przykilad:
e udato Ci si¢ lekko schudngc,
» miale$(-as) chwilowy przyptyw odwiedzin na stronie,
» albo osiggnetas mikrosukces, ktory nie trwat diugo...

Ale potem wszystko wrocito do punktu wyjscia.

Tak, wiem... jest to po prostu frustrujace.
Pracujesz cig¢zko.

Robisz ,wszystko jak trzeba”.

A wciagz efektow brak.

AINFZOY10d ANTYNOLDOWT :HINIZAYMOIdM

I patrzysz na innych ludzi, ktorzy:
* 0siggajg ten rezultat z tatwoscig,
* udaje im sie co$, co Tobie nie wychodzi,
* robig to jakby ,to bylo proste”.

I w pewnym momencie zaczynasz si¢ zastanawiac:
Dlaczego akurat mnie to nie wychodzi?

Dlaczego innym wychodzi, a ja stoje w miejscu?
Gdzie jest haczyk?

Co ciagle robie zle?
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Postuchaj ...

Wiem, jak to zabrzmi, ale to nie jest Twoja wina.
Powaznie...

i juz wyjasniam dlaczego...

To, ze masz problem z [konkretnym rezultatem], nie oznacza, ze:
* jeste$ osobg [np. malo inteligentng],
* nie starasz si¢ wystarczajaco,
» albo jeste$ skazana(-y) na niepowodzenie.

Problem nie lezy w Tobie.
Problem lezy w tym, ze albo:

* brakowato Ci odpowiedniej metody,

» ktos$ kiedy$ podat Ci fragmentowe informacje,

e albo po prostu nikt jeszcze nie pokazatl Ci pelnej drogi krok po
kroku.

Na przyktad: [wypetnij swoje przyktady]
 w odchudzaniu moze to by¢ wolna przemiana materii,
* w generowaniu ruchu na stron¢ moze to by¢ niewlasciwe zrodto
ruchu,
» lub brak strategii, ktora naprawde dziala i jest tatwa do
wdrozenia.

Wiem, bo tez tak miatam/em .... [OPISZ W KILKU ZDANIACH SWOJA
HISTORIE “OD ZERA D BOHATERA”: gdzie bytas wczeS$niej, z czym
sie¢ zmagatas i jak doszla$ do rozwigzania].

Dlatego dobra wiadomos¢ jest taka, ze
ten problem da si¢ naprawic!

...l mozesz zacza¢ to robic¢ juz dzis.
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Pozw¢l, ze przedstawie Ci rozwigzanie, ktore stworzytam specjalnie
z mys$la o osobach takich jak Ty:

Przedstawiam: [Nazwa Twojego Produktu]

Twoje kompletne, praktyczne rozwigzanie, ktore krok po kroku
pokaze Ci, jak:

[osiggng¢ pozadany rezultat / rozwigza¢ problem]

- nawet jeSli do tej pory nie wychodzito Ci to tak, jak powinno.

Nie ma znaczenia:
czy probowatas(-es) réznych metod i zadna nie zadziatala,
czy brakowalo Ci czasu, narzedzi lub wsparcia,
czy nie mialas(-e$) doswiadczenia...
To dlatego [Nazwa Produktu] zostat zaprojektowany tak, aby:
wyeliminowac¢ gtowne przeszkody,
uprosci¢ kazdy krok,

i doprowadzi¢ Ci¢ od punktu A do punktu Z tak szybko i prosto, jak
to mozliwe.

Dowody spoleczne - opinie

Oto tylko kilka przyktadow osob, ktore byly doktadnie tu, gdzie Ty
jestes teraz...
...a potem osiggnetly prawdziwe rezultaty:
,Opinia 1"
,Opinia 2”

,Opinia 3”

Chcesz podobne efekty?
Wystarczy zamowi¢ [PRODUKT] teraz i da¢ sobie szanse.
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Co dokladnie otrzymujesz po zakupie?

Kiedy zamowisz [Nazwa Produktu], zyskujesz kompletny zestaw
narzedzi, instrukcji i wskazowek, ktore zawierajg [WYPISZ CO
ZAWIERA TWOJ PRODUKT, PONIZE]J MASZ PRZYKLADY]:

Doktadnie sprawdzong metode, aby [0siggnac rezultat]

Prosty proces krok po kroku - nawet jesli nigdy wcze$niej tego nie
robitas(-es)

Liste [liczba] najczestszych btedow, ktore popeinia wigkszos¢
ludzi i jak ich uniknac¢

Checklisty i narzedzia utatwiajgce wdrozenie (zeby bylo tatwiej i
szybciej)

Zestaw praktycznych przyktadow i wskazowek, ktore przyspieszg
Twoj sukces

Rozwigzania na wszystkie typowe problemy, ktore do tej pory Cie
blokowaty

I wiele wiele wiecej - wszystko, co potrzebne, zeby w koncu
uzyskac realny efekt

NIXNAOYd VIOVINIZIdd
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https://www.kursy.klaudiastawiarska.pl/500szablonow

+ Bonusy, jesli zamowisz TERAZ

Ale to nie wszystko. Gdy zamoOwisz teraz, otrzymasz dodatkowo
bonusy, ktore zwigkszg Twoje rezultaty jeszcze szybciej!

Bonus #1 - [Nazwa Bonusu] (wartoS¢ xx zt)
Poznasz metode, ktora pozwoli Ci [uzyska¢ dodatkowa korzy$¢].

Bonus #2 - [Nazwa Bonusu] (warto$¢ xx z1)
Zobaczysz dokladne narzedzia i strategie, dzieki ktorym ominiesz
najczestsze biedy.

Bonus #3 - [Nazwa Bonusu] (wartos$¢ xx zt)
Poznasz sekrety mojej metody, jaka nigdzie indziej si¢ nie dziele,
dzieki czemu [uzyskasz dang korzysc].
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https://www.kursy.klaudiastawiarska.pl/500szablonow

ZamoOw teraz za jedyne: [kwota] z}

Mozesz dalej probowac sama/sam, traci¢ miesigce lub lata na
poszukiwanie rozwigzania...

albo mozesz zamowi¢ [Nazwa Produktu] teraz i zaczg¢ zauwazac
efekty szybciej, niz myslisz.

Wiele os6b byloby gotowych zaptaci¢ 2x czy 3x wiecej, by w koncu
[uzyskac¢ efekt]. Ty nie musisz. Dzi§ mozesz mie¢ ten produkt w
najlepszej dostepnej cenie.

Kliknij przycisk ponizej i zamow teraz, bo zastugujesz na
[rezultat/korzysSc¢].

[PRZYCISK: ZAMAWIAM TERAZ]

[Podpis - np. Klaudia Stawiarska]

PS. To naprawde najskuteczniejszy sposob, jaki znam, na to,
aby osiggnac¢ [rezultat], przestac sie frustrowac i wreszcie
0siggnac [pozadany wynik].

Nie wierz mi na stowo, sprawdz sama / sam!

PPS.

Twoja satysfakcja jest w 100% gwarantowana.

Jesli ten produkt nie pomoze Ci osiagnac¢ rezultatu, do ktéorego
dazysz lub jesli z jakiegokolwiek powodu nie bedziesz
zadowolona(-y), w ciggu 30 Dni od zakupu otrzymasz peiny
zwrot pieniedzy, szybko i bez pytan. Zamow teraz bez ryzyka...

VNIVIOHdS VLIHA0 [ VNID



Kim jestem i dlaczego mozesz mi zaufaé...
Opisz pokrotce swoje doSwiadczenie, ekspertyze, sukcesy, historig,

klientow z jakimi pracujesz i jakie problemy dotychczas pomogtas
rozwigzaé¢. [DODAJ SWOJE ZDJECIE]

Dowody spoleczne - screeny opinii lub tresé
Opinie os6b, ktore ze mng wspotpacuja/skorzystaty z moich
produktow /ustug....

»,Opinia 1”

,Opinia 2”

»,Opinia 3”

,Opinia 4”

,Opinia 5"

Chcesz dotgczyc¢ do grona moich zadowolonych klientow?

Wystarczy klikng¢ przycisk, zlozy¢ zamowienie i da¢ sobie szanse.

[PRZYCISK: ZAMAWIAM TERAZ]
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Jak up@rzadkowac wiedze,
zeby byla wdrazalna

Klaudia Stawiarska




NARZEDZIE 7

PROSTE PLANOWANIE TRESC
| ORGANIZAGJA MATERIALOW

Niektorzy ludzie siadaja do tworzenia produktu, i robig to po
prostu ,,na oko” - piszg to, co akurat przychodzi im do glowy w
danym momencie (nie ma to zadnego porzadku i planu).

Jesli zalezy Ci na tym, zeby stworzy¢ NAPRAWDE DOBRY produkt -
taki, ktory bedzie wartoSciowy, uzyteczny i ktory Twoi Odbiorcy
pokochajg, to warto wczesniej zaplanowac strukture catej tresci.

Nie tylko sprawi to, ze koncowy produkt bedzie lepszy, ale rOwniez
znacznie utatwi Ci sam proces pisania.

W tym narzedziu omowimy trzy popularne sposoby planowania
tresci dla Twojego produktu cyfrowego:

1.Struktura chronologiczna: idealna, gdy przedstawiasz
instrukcje krok po kroku.

2.Struktura wedlug stopnia trudnosci: idealna, gdy informacje
mozna uporzadkowac od najprostszych do najtrudniejszych.

3.Struktura kategoryczna: idealna, gdy tresci mozna pogrupowac
tematycznie.

Uwaga: czasem warto potaczyc¢ rozne struktury w jednym
produkcie. Na przykitad: moduly mogg by¢ uporzagdkowane wedtug
trudnosci, a w kazdym module instrukcje sg przedstawione krok po
kroku. Mozesz tez mie¢ w jednej sekcji gtowny plan
chronologiczny, a wewnatrz niego mate struktury kategoryczne lub
wedtug stopnia trudnosci.

To Swietne rozwigzanie, zwlaszcza gdy materiat jest obszerny -
takie ,mini-plany” pomagajg czytelnikowi tatwiej odnalez¢ sie w
treSci i sprawiaja, ze produkt wyglada bardziej profesjonalnie.




— Jak dzialajg poszczegélne struktury?

Struktura 1: Chronologiczna

Ten rodzaj planu uzywany jest wtedy, kiedy prezentujesz wskazowki ,jak
to zrobi¢” krok po kroku.

Na przyktad:
e Jak nauczy¢ psa sztuczki ,siad”
e Jak kupi¢ uzywany samochod
e Jak oszczedzac pienigdze na emeryture
e Jak zrobi¢ wlasne Swiece

Oprocz samych krokow warto rowniez dodac:
* wskazowki (tipy),
e przyklady,
* bledy, ktorych trzeba unikac,
* rzeczy, ktore trzeba zrobic¢ lub ktorych nie nalezy robi¢,
e FAQ lub krotkie wyjasnienia.

Standardowy plan chronologiczny wyglada tak:
A. Wprowadzenie

B. Krok 1

C. Krok 2

D. Krok 3

E. [kolejne kroki w razie potrzeby]

F. Podsumowanie / zakonczenie

Przyklad: jesli piszesz o tym, jak napisa¢ reklame na Facebooku,
plan contentu moglby wygladaé tak:

A. Wprowadzenie

B. Krok 1: Okre$l grupe odbiorcow

C. Krok 2: Wypisz korzy$ci swojego produktu

D. Krok 3: Stworz tytul reklamowy skupiony na korzysSciach

E. Krok 4: Napisz gtowng tres¢ reklamy

F. Krok 5: Dodaj wezwanie do dzialania

G. Podsumowanie: streszczenie materiatu i zache¢ta do wdrozenia wiedzy
w praktyke.

W uzupetnieniu tego konkretnego przyktadu warto wigczyc¢ do
niektorych krokow np. krotkie szablony lub przyktadowe fragmenty
reklam. Kazdy krok powinien zawiera¢ praktyczne wskazowki i
przyktady, aby utatwi¢ odbiorcy zrozumienie i wdrozenie informac;ji.
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Struktura 2: Wedlug poziomu trudnosci
(kompleksowos¢)

Ta struktura przydaje si¢, gdy tresci nie uktadaja sie¢ w logiczne kroki, ale
lepiej jest przedstawic¢ je od najprostszych do najtrudniejszych albo od
rzeczy, ktore wymagaja mato czasu, do tych, ktére wymagajg wiecej wysitku.

Przyklady tematow, ktore Swietnie pasujg do tej struktury:

* 7 niezawodnych sposobow na przyspieszenie metabolizmu
* 101 wskazowek, jak zdoby¢ wymarzong prace
* 10 trikow, ktore kazdy wilasciciel psa powinien nauczy¢ swojego pupila

Standardowy plan ,kompleksowos$ci” wyglada tak:

A. Wprowadzenie

B. Element 1 (najprostszy lub najszybszy)

C. Element 2 (nieco trudniejszy lub bardziej angazujacy)
D. Element 3 (jeszcze trudniejszy)

E. Kolejne elementy wedlug skali trudnosci

F. Podsumowanie / zakonczenie

Jak wspomnialam wcze$niej, ta struktura moze tez stuzy¢ do organizowania
modutow w wiekszym produkcie kursowym.

Na przyktad kurs o generowaniu ruchu w sieci moze mie¢ moduty utozone
wedtug poziomu trudnosci:

A. Wprowadzenie

B. Modul 1: Posty goscinne na blogach (latwe do wdrozenia dlatego jest
pierwsze)

C. Modut 2: Marketing w mediach spoteczno$ciowych (Sredni poziom
trudnosci, etap drugi)

D. Modut 3: SEO (bardziej techniczne, trudniejsze, zostawiamy na koniec)
E. Podsumowanie wszystkich metod + zache¢ta do dziatania.

W takim ukladzie osoba zaczyna od prostych dziatan, a potem krok po kroku
przechodzi do bardziej zaawansowanych.
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Struktura 3: Kategoryczna

Ten rodzaj planu najlepiej sprawdza sie, gdy tresci w produkcie
naturalnie dziela si¢ na kategorie tematyczne, a kazda kategoria zawiera
zestaw elementéw do omowienia.

Przykiady:
e Lista 10 aplikacji, ktore kazdy pisarz powinien znac¢ (np. aplikacje do
korekty, produktywnoSci, formatowania/designu)
* 20 miejsc, ktore warto zobaczy¢ przed Smiercig (podzielone na plaze,
gory, miejsca historyczne itd.)
e 50 rodzai postow do Social Media: ktory uzywac kiedy? (podzielone
wedtug kategorii celu postow)

Plan wyglada nastepujaco:

A. Wprowadzenie

$

B. Kategorial w=p C.Kategoria?2 wip D. Kategoria 3 === E.Podsumowanie

@® Element 1 @® Element 1 @® Element 1
@® Element 2 @® Element 2 @® Element 2
@® Element 3 @® Element 3 ® Element 3

Na przyklad, jesli chcesz podzieli¢ narzedzia, ktorych uzywa kazdy
marketer, mozesz je pogrupowac¢ w ten sposob:

A. Wprowadzenie

B. Autorespondery
e Aweber
* Systeme

C. Systemy zarzadzania contentem
 WordPress
* Systeme

D. Narzedzia do stow kluczowych
e WordTracker
* Google Trends

E. Podsumowanie

W zaleznoSci od tematu, ktory poruszasz, mozesz roOwniez do kazdego

elementu doda¢: opis, informacje o zaletach i wadach, wskazowki, jak
uzywac oraz opcjonalnie przyktady z zycia.
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NARZEDZIE 7

TERAZ TWOJA KOLEJ...

Jak widzisz, istnieje kilka sposobow logicznego
uporzadkowania tresci, w zaleznosci od tego, jaki rodzaj
informacji chcesz przekazac.

Gdy materiaty majq charakter ,krok po kroku”, najlepszy
jest plan chronologiczny.

Gdy informacje majg r6zny stopien trudnosci lub wymagajg
roznych poziomow umiejetnosci, Swietnie sprawdza sie
plan wedlug trudnosci (kompleksowosc¢).

A kiedy treSci naturalnie dzielg si¢ na tematyczne grupy,
najlepszym rozwigzaniem jest plan kategoryczny.

Pamietaj tez, ze w jednym produkcie mozesz 13czy¢ rozne
struktury, np. moduly ogélnie uporzagdkowane wedlug
trudnosci, a w kazdym module szczegotowa lista krokow
chronologicznych albo lista kategorii.

Dobrze przemys$lana struktura to klucz do czytelne;j,
przyjaznej i wartoSciowej tresci, ktorg Twoi klienci bedg
chetnie czyta¢, wdrazac i polecac innym.

Teraz przejdz do swojej “burzy mozgow” produktu
cyfrowego, ktory zamierzasz stworzy¢ i uporzadkuj jego
content wedtug wskazowek z tej checklisty.
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NARZEDZIE 8

~ SKROTY DO SZYBSZEGO
TWORZENIR PRODUKTOW
CYFROWYCH

8 metod tworzenia produktow cyfrowych prosciej i szybcie;j.

Jesli tworzysz infoprodukty i zamierzasz robic ich wiele
wiecej w przysztosci, np. miec¢ jeden lejek sprzedazowy, a
potem kolejny i kolejny, i kolejny.....to Swietnie, bo to
doskonaty sposob na skalowanie swojego biznesu online!

Ale kluczowe jest to, zeby nie marnowac czasu na kazdg
kolejng rzecz od zera. Dlatego w tym narzedziu poznasz
8 skutecznych skrotow, ktore przyspiesza caty proces
tworzenia produktow.




1. Wykorzystaj licencjonowane tresci (PLR)

Pierwszy sposob to zakup licencji na wysokiej jakoSci treSci stworzonych
przez innych.

Najlepszym wyborem jest PLR, co oznacza private label rights, czyli
treSci, ktore mozesz:

modyfikowa¢ w dowolny sposéb
przerabiac¢, rozbudowywac
wlaczac¢ w swoje produkty jak wiasne

Jak to zrobi¢ krok po kroku:
1.Wyszukaj w Google tresci PLR w swojej niszy, wpisujac np.:

e ,nazwa niszy + PLR”
e ,nazwa niszy + private label rights”
e szukaj rowniez na rynkach zagranicznych (wiekszy wybor!)

2.Znajdz wiarygodnych sprzedawcow i upewnij sie, ze licencja daje Ci
prawo do edycji i ponownego wykorzystania tresci.

3.Kiedy juz masz takie materialy, przerob je tak, aby staty sie Twoje, np.:

Dopasuj styl do Twojego tonu pisarskiego

Przeredaguj wstep i zakonczenie, dodaj swoja historie, do§wiadczenie

Dodaj wlasne wskazowki, przyklady, historie dot. konkretnego tematu

Fragmenty treSci mozesz wyciagac i taczy¢ w nowe czesci

Poszerz treS¢, rozwijajac jej fragmenty

Przerob raport na kurs lub inny format

Przetlumacz z jezyka angielskiego /francuskiego etc. na
polski/angielski itd. MozliwoS$ci sg nieskonczone!

Jak widzisz mozliwoSci jest sporo, a taczac rézne metody, mozesz z tych

materiatow stworzy¢ co$ zupelnie unikalnego i to znacznie szybciej niz
od zera.
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2. Zle¢ napisanie tresci (outsourcing)

Druga strategia to wynajecie kogos, kto napisze tres¢ za Ciebie, np. tkz.
ghostwritera lub innego profesjonaliste.

Jesli chcesz tanio i dobrze znalez¢ taka osobe, mozesz:
opublikowac¢ ogloszenie na portalach freelancerow,
np. Upwork, Guru, PeoplePerHour, lub grupy na Facebooku
wpisa¢ w Google ,zatrudni¢ ghostwritera”
zapytac znajomych lub w grupach branzowych o rekomendacje
Wazne:
doktadnie sprawdzaj potencjalnych wykonawcow
czytaj opinie i portfolio
zapewnij dokladny brief: im wiecej szczegotow, tym lepszy efekt

koncowy

Pamietaj: dobry raport tego czego oczekujesz, to klucz do Swietnej tresci.
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3. Przerob wlasne tresci, ktore juz masz na
blogu /w mailach /lead magnetach /filmach

Jesli dzialasz w sieci jaki$§ czas, masz juz prawdopodobne tresci wszedzie:

blog
newslettery
social media
webinary
filmy

lead magnety
inne produkty

Mozesz wszystko wykorzysta¢ ponownie, ale tym razem dla produktu
platnego!

Kilka przykitadow:

» transkrypcje z webinarow / wideo = mogg stac si¢ trescig
raportu/ebooka

e zbierz wpisy blogowe — zrob z nich kurs

e stary lead magnet — przer6b na wideo szkoleniowe lub ptatny PDF

* potacz wilasne tresci z produktem PLR — zbuduj nowy produkt

To bardzo szybki sposob na produkt, bo nie tworzysz juz niczego ,od
zera’.
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4. Wykorzystaj technologie

Jesli tworzysz tresSci od zera, technologia moze przyspieszy¢ proces
pisania.

Na przyktad mozesz uzywac narzedzi do zamiany mowy na tekst
(speech-to-text)

Przykladowe narzedzia:

1.Google Docs Pisanie glosowe: To bezplatne narzedzie, zintegrowane
bezposrednio z Google Docs, oferuje mozliwosc¢ transkrypcji i edycji w
czasie rzeczywistym.

2.Microsoft Aplikacja do dyktowania dla Microsoft 365: Ta aplikacja
upraszcza tworzenie dokumentow i zapewnia bezproblemowe
dyktowanie w popularnych aplikacjach pakietu Office, takich jak Word
i PowerPoint.

3.0tter.Al: Usluga oparta na chmurze znana z mozliwoS$ci transkrypcji w
czasie rzeczywistym Doskonale nadaje sie do transkrypcji spotkan,
wywiadow i wykladow.

4.Apple Dictation: Oprogramowanie przeznaczone wylacznie dla
urzadzen korzystajacych z systemu iOS. Umozliwia w peini zdalne
wprowadzanie tekstu na ekran urzgdzenia za pomocg funkc;ji
dyktowania.

5.HappyScribe: Program do dyktowania, ktory umozliwia bezptatng
transkrypcje nagran trwajacych maksymalnie 10 minut. Za kazda
kolejna minute uzytkownik musi zaptacic.

Dlaczego to dziata?
* mozesz moOéwi¢ znacznie szybciej niz pisac
e wiekszos§¢ ludzi mowi ~150+ slow na minute
* przecietne tempo pisania to ~40 stow/min
Dzigki temu mozesz ,nagrac” swojq tres¢, a potem ja tylko poprawic.
Co wazne:
wigkszos§¢ aplikacji Swietnie ,rozpoznaje” mowe od razu

czas edycji jest minimalny
produkt koncowy jest gotowy szybciej niz przy klasycznym pisaniu
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5.Zaangazuj swoja spolecznosé

Kolejny sprytny sposob to poprosi¢ swoja spoteczno$¢ o pomoc.
Takie podejscie Swietnie dziala przy:

listach wskazowek

zestawieniach btedow

narzedziach

case studies

Na przyktad:
Popros spotecznos¢ o pomoc:

»Podziel sie swoimi najlepszymi wskazowkami dotyczacymi odchudzania!”
Zbierz odpowiedzi, uporzadkuj i stworz z tego raport.
Dla osob, ktore wniosty wktad, daj darmowa kopi¢ tego produktu.

Lekki gest, a czesto okazuje sie, ze potem oni sami beda go potem
promowac dalej u siebie w mediach spotecznosciowych czy grupach.
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6. Tworz produkt we wspolpracy z innymi
ekspertami

Kiedy tworzysz produkt i chcesz uzyskac¢ wysoki poziom
merytoryczny, dobrym pomystem jest zaproszenie innych ekspertow
do wspoltworzenia.

Mozesz:
zaprosi¢ znane osoby z Twojej branzy
poprosic specjalistow, ktorzy majg profesjonalng wiedze

zebrac¢ takich ekspertow i stworzy¢ razem produkt lub raport

Na przyktad: jesli Twoj produkt dotyczy zdrowia, mozesz zaprosic
lekarza, terapeute, dietetyka, etc...

To nie tylko zwieksza warto$¢ produktu, ale tez rozszerza jego zasieg,
bo specjalisci mogg promowac go w swoich spotecznos$ciach.
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7. Tworzenie Zestawow i Pakietow
Premium

Ta metoda jest jedng z moich ulubionych, poniewaz praca nad
produktem zrobiona raz, mnozy korzysci wielokrotnie! Medota ta
polega na taczeniu lub dzieleniu treSci w taki sposob, zeby stworzony
produkt dat wiecej mozliwosci sprzedazowych.

Mozesz stworzy¢ gtowny kurs, a potem go podzieli¢ na mniejsze
elementy, np.:

* wykorzystac jeden modut jako lead magnet

» zaoferowac¢ checklisty jako tripwire

e sama tre$¢ kursu: jako produkt gtowny

To oznacza, ze z jednego produktu mozesz szybko zrobic¢ kilka
produktow.

Mozesz tez potgczy¢ rozne swoje produkty w pakiet premium.

Na przyktad: jesli masz wczeSniej stworzone raporty albo mini-kursy,
mozesz je potaczyc¢ i sprzedac jako wiekszy produkt o wiekszej
wartosci.

Przykladem jest moj Kurs Canva Master: jako produkt glowny zawiera
3 kursy oraz pakiet PDFow. Ale zdecydowatam rozdzieli¢ ten pakiet na

3 osobne produkty, ktore sg oddzielnymi ofertami...

Zobacz wiecej tutaj.
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8. Tworz produkty cyfrowe z pomoca Al
(np. ChatGPT)

Jesli chcesz tworzy¢ szybciej i madrzej, Al moze by¢ Twoim
asystentem, redaktorem, burzg mézgoéw i copywriterem w jednym.
Dzieki narzedziom takim jak ChatGPT mozesz znacznie skroci¢ czas
przygotowania produktu i to niezaleznie od formatu: PDF, e-book,
kurs wideo, checklisty czy workbooki.

Jak wyglada caty proces tworzenia z Al krok po kroku?

Krok 1: Wygeneruj pomyst na produkt
Popro$ Al o pomysty na produkt na podstawie Twojej grupy docelowej
i problemow, ktore rozwiazuje Twoj biznes.

PRZYKLADOWY PROMPT:

"Podpowiedz 10 pomystow na cyfrowy produkt informacyjny dla kobiet
30+, ktore chcg schudnac¢, ale nie majg czasu na gotowanie ani
treningi."

Krok 2: Stworz strukture i outline
Gdy juz masz pomysl, popro$ o stworzenie szczegétowego konspektu
tresci.

PRZYKLADOWY PROMPT:

"Stworz outline e-booka pt. ‘Odchudzanie bez wyrzeczen dla
zapracowanych mam’. Podziel tres¢ na rozdziaty i podpunkty.
Uwzglednij problemy, porady, przyklady i rozwigzania."

Krok 3: Napisz tres¢ rozdzialow (lub materialow PDF)
Mozesz generowac tres$¢ krok po kroku, rozdziat po rozdziale,
zachowujac spo6jnosc i styl.

PRZYKLADOWY PROMPT:

"Napisz rozdziat 1 z poprzedniego outline’'u: ‘Dlaczego klasyczne diety
nie dziataja u zapracowanych kobiet’. Napisz w lekkim, wspierajacym
tonie, z przykladami z zycia. Dtugo$¢: 800-1000 stow."

Jesli chcesz doda¢ emocje lub storytelling:

"Dodaj do rozdziatu osobistg historie fikcyjnej bohaterki Anny, matki
dwojki dzieci, ktora probowala 5 diet, ale dopiero teraz znalazla
rozwiazanie."
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Krok 4: Stworz checklisty, workbooki i bonusy
Z treSci gtdbwnej mozesz poprosi¢ o przygotowanie dodatkow, ktore
zwiekszg wartos¢ Twojego produktu.

PRZYKELADOWY PROMPT:

"Na podstawie tresci e-booka wygeneruj checkliste: ‘5 krokow do
wdrozenia nowego stylu zycia dla zapracowanych mam’. Napisz
zrozumiale i konkretnie."

"Zaprojektuj ¢wiczenie coachingowe do rozdzialu o nawykach. Zadaj
pytania, ktore pomagaja czytelniczce wdrozy¢ zmiane."

Krok 5: Wygeneruj plany promocji i teksty sprzedazowe
Al moze stworzy¢ landing page, treSci do maili, posty w social media, a
nawet sekwencje sprzedazowy.

PRZYKLADOWY PROMPT:

"Stworz stron¢ sprzedazowg dla ebooka pt. ‘Odchudzanie bez
wyrzeczen’'. Pokaz problemy odbiorcy, korzysci, spis treSci, wezwanie
do dzialania i gwarancje satysfakcji."

"Stworz 3 maile promujace ebook, ktére mozna wystac¢ do
subskrybentek newslettera. Ton: wspierajacy, motywujacy, kobiecy."

Krok 6: Stworz skrypty do kursu wideo
Masz produkt, ktory chcesz nagra¢ w formie wideo? Al moze stworzy¢
skrypt narracyjny lub scenariusz lekc;ji.

PRZYKELADOWY PROMPT:

"Napisz scenariusz do lekcji wideo: ‘Jak planowac¢ positki na caty
tydzien w 15 minut’. Uzyj formy: wprowadzenie - problem -
rozwigzanie - przyktad - podsumowanie."
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Krok 7: Sprawdz i dopracuj styl
Al moze pelnic role redaktora, ktory poprawia ton, gramatyke lub
dopasowuje jezyk do grupy docelowe;j.

PRZYKLADOWY PROMPT:

"Przeredaguj ten tekst, aby byl bardziej motywujacy i przyjazny dla kobiet
30+, ktore nie maja czasu na diete. Usun trudne stowa i dodaj cieplejszy
ton."

BONUS: Testuj tytuty i okladki.
Potrzebujesz chwytliwego tytulu?

PRZYKLADOWY PROMPT:
"Wymysl 10 tytulow ebooka o odchudzaniu bez wyrzeczen. Uwzglednij w
nich stowa ‘szybko’, ‘tatwo’, ‘dla zapracowanych’i ‘bez diety’."

Co mozesz stworzy¢ z pomoca Al?

Z pomoca Al mozesz stworzy¢ praktycznie kazdy typ cyfrowego produktu,
m.in.:
* e-booki
kursy wideo
skrypty i workbooki
checklisty i szablony
* posty, maile, strony sprzedazowe

I to nawet jes$li nie jeste§ copywriterem, trenerem czy ekspertem
technologicznym.

Ale chce aby$ byla UWAZNA!

Nie traktuj Al jako magicznej rozdzki... traktuj go jak asystenta. Wkiadaj
swoja wiedze, intuicje i intencje, a ChatGPT pomoze Ci zrealizowac to
szybciej, sprawniej i bez frustrac;ji.

Masz pomyst? Zadaj mu pytanie.
Masz notatki? Wklej i popro$ go o rozwiniecie.

Masz szkic? Popro$ o przepisanie lub uproszczenie.

Al nie zastapi Ciebie, ale moze pomo6c Ci stworzy¢ coS, z czego bedziesz
dumna.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




- a3 . -
L]
'.Ir 3 : 4 L] :
A . o :
' " a STAWIARSKA .
‘K'ﬂ' 3‘.- : .
- - .I -
: 79 . "
Iz l. i L
e - . w0 ® . @ L]
e ‘e -t .
g h . .
I - ¥
- ATA R [] o
-U".. s P F: L

Jak widzisz, istnieje mnostwo sposobow, aby
przyspieszy¢ tworzenie infoproduktow!

Mozesz:
korzystac¢ z tresci PLR
zlecac¢ zadania innym
wykorzystywac to, co juz stworzyta$
uzywac narzedzi technologicznych
wspolpracowac z publicznoscig
zapraszac ekspertow
dzieli¢ i tgczy¢ swoje tresci
korzystac z Al

Mozesz tez tgczyc¢ rozne strategie: na przyklad uzy¢
tre$ci PLR i zleci¢ ich przerobke freelancerowi, zeby
byty jeszcze bardziej unikalne.

Najwazniejsze to zaczac¢ dzialac¢ i testowac rozne
sposoby, az znajdziesz te, ktore dziatajg najlepiej dla
Ciebie.

Gotowa, zeby przyspieszy¢ tworzenie kolejnych
produktow? Zrob pierwszy krok juz dzis!

www.KlaudiaStawiarska.pl
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NARZEDZIE 9

~ 7-DNIOWY PLAN TWORZENIR -
PRODUKTU GYFROWEGO .

Plan Dziatania: Od Pomystu do Produktu
Harmonogram dzien po dniu

Znajac juz podstawy tworzenia produktu, teraz
potrzebujesz konkretnego planu dziatania, ktory pokaze
Ci dokladnie, co robi¢ kazdego dnia, zeby produkt
powstat szybko, sprawnie i bez zamartwiania si¢ o
terminy.

Ten harmonogram zostat opracowany specjalnie pod
kurs z 6 lekcjami/modutami, ale mozesz go fatwo
dopasowac do kazdego innego formatu (np. ebook,
raport, mini kurs) - poprzez zmodyfikowanie dni, w
ktorych ,piszesz jedng lekcje”, na ,piszesz jeden rozdzial”
albo ,0siggasz X stow”.

Gotowa?

Zaczynamy!




Dzien 1: Wybierz temat

Pierwszym krokiem jest przeprowadzenie badania rynku, zeby
dowiedzie¢ sig¢, czego naprawde chcg Twoi odbiorcy.

Dobrym sposobem na to jest sprawdzenie, co aktualnie sprzedaje si¢
najlepiej w Twojej niszy. Szukaj bestsellerow na takich portalach jak:

e Amazon
 Udemy
e Eduj.pl

Znajdz temat, ktory juz jest popularny, a potem zaplanuj, jak zrobi¢ go
lepszym, bardziej warto$ciowym i unikalnym niz to, co juz istnieje.

Dzien 2: Konspekt i research

Ten dzien poSwiec na zebranie materiatu do kursu, rozwiniecie tematow,
ktore chcesz poruszyc¢ i zebranie wszystkich punktow, ktore chcesz
omoOwi¢ w poszczegolnych lekcjach.

Przygotuj liste krokow, wskazowek, przyktadow, najczesciej zadawanych
pytan i btedow, ktorych trzeba unikac.

Nastepnie zorganizuj te informacje w plan 10-lekcyjnego kursu.

Jesli masz mato krokow, postaraj si¢ je rozwina¢ tak, zeby$ mogta opisac
kazdy z nich w osobnej lekcji. Jesli jest mniej tresci, uzupetnij
dodatkowymi materiatami, narzedziami lub treSciami zaawansowanymi.

Przykladowy konspekt 10-lekcyjnego kursu o tworzeniu produktu:
1.Wprowadzenie: co i dlaczego
2.Badanie rynku
3.Konspekt i struktura
4. Tworzenie produktu
5.Pierwsza redakcja
6.Projekt graficzny
7.0ktadka
8.Tworzenie bonusow
9.0Oferta sprzedazowa

10.Podsumowanie i checklisty

Pamietaj, by nie tylko nie tylko zbierac¢ kroki, ale tez zastanow sie, jakie
szczegotowe punkty poruszysz w kazdej lekcji.
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Dni 3-5: Tworzenie tresci produktu

Te 3 dni sg przeznaczone na tworzenie tresci, po jednej lekcji /module
dziennie.

Oto jak mozesz to roztozy¢:
e Dzien 3: Lekcja 1,2
e Dzien 4: Lekcja 3,4
e Dzien 5: Lekcja 5,6

W tej fazie skup si¢ wytgcznie na pisaniu tresci.

Nie martw si¢ jeszcze o poprawki czy formatowanie, bo to ostabia
kreatywnosc¢ i spowalnia proces tworzenia.

Piszgc i jednoczes$nie edytujac, blokujesz swojg kreatywno$¢, dlatego ze w
trakcie pisania dziatasz intuicyjnie, a podczas edycji wchodzisz w
analityczny tryb mysSlenia.

Efekt? Praca idzie wolniej, a treS¢ moze by¢ mniej angazujjca.

Dlatego w tym kroku po prostu tworz tres¢, skup sie na tym, zeby byta
wartoSciowa i konkretna, i zostaw poprawki na kolejny dzien.
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Dzien 6: Korekta, polerowanie i opakowanie

Teraz kiedy tres¢ masz juz gotowg, czas dac jej profesjonalny wyglad i
brzmienie. Ten etap dzielimy na trzy czeSci:

1. Korekta

Zacznij od sprawdzenia gramatyki i ortografii. Mozesz uzy¢ narzedzi
takich jak:

Grammarly
LanguageTool

Nastepnie przeczytaj treS¢ samodzielnie albo jeszcze lepiej - popros
kogos ze ,Swiezym spojrzeniem”, zeby sprawdzil Twojg prace. Jezeli
chcesz, mozesz wynaja¢ korektora (np. przez Fiverr, Upwork) lub znalez¢
freelancera na grupach na Facebooku.

2. Polerowanie

Tutaj poprawiasz:
* jakoSc¢ tresSci: usuwasz ,lanie wody”, rozbudowujesz tematy, ktore tego
potrzebuja
* styl: dopasowujesz jezyk do odbiorcy
* emocjonalne zaangazowanie: dodajesz przyktady, metafory, historie,
anegdoty

Ta faza sprawia, ze treSc¢ jest nie tylko poprawna, ale rOwniez ciekawa,
przyjazna i angazujaca. Zamiast pisac ,ja”, uzywaj czesto ,ty” - to sprawia,
ze materiat jest blizszy odbiorcy.
3. Opakowanie
Teraz zadbaj o wyglad materiatu:

projekt wewnetrzny (czcionka, akapity, nagtowki)

grafiki i ilustracje

oktadka (czyli tzw. ecover albo front PDF)

Jesli nie znasz narzedzi graficznych, mozesz zleci¢ to freelancerowi (np.
przez Fiverr) lub skorzysta¢ z mojego_pakietu 400 Szablonéw Ebooka.
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Dzien 7: Tworzenie bonusow

To juz ostatni dzien dzialania zgodnie z planem i teraz mozesz uzupeinic
swojg oferte, przygotowujac bonusy, ktore:

» zwiekszg wartos¢ produktu
 pomoga klientom osiggnac¢ efekty szybciej
e wyroznia Twojg oferte na tle innych

Co mozesz dodac jako bonusy?

e checklisty

* planery i arkusze

* harmonogramy

* szablony

e przykiady do ¢wiczen
dodatkowe tutoriale

Przyktady:

e Jesli Twoj kurs uczy, jak napisa¢ powies¢, bonusami moga by¢: mapa
mySsli procesu, checklisty scen, szablony postaci.

e Jesli Twoj kurs dotyczy odchudzania, mozesz dolaczy¢ np.: plan
positkow, liste zakupow, zestaw szybkich przepisow.

Bonusy mozesz stworzyc¢ sama, albo rowniez zleci¢ ich wykonanie
freelancerowi.
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Plan Dzialania na 7 Dni

Podziel swoj plan na 3 gtowne etapy:

ETAP 1: TEMAT, KONSPEKT, RESEARCH

ETAP 2: TWORZENIE TRESCI PRODUKTU

ETAP 3: KOREKTA, POLEROWANIE I OPAKOWANIE + BONUSY
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Plan tygodnia

Cele

NOTATKI
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Masz w reku konkretny 7-dniowy plan dziatania,
ktory pokazuje Ci:

jak od pomystu doj$¢ do gotowego produktu
jak dzieli¢ prace, zeby nie czu¢ przecigzenia
jak krok po kroku tworzy¢ warto$ciowg tres¢
jak zamkng¢ produkt z grafikami i dodatkami

Ten plan mozesz oczywiscie dostosowac¢ do swoich
potrzeb:

» mozesz wydluzy¢ czas na tworzenie tresci, jesli
zalezy Ci na wigkszej ilo§ci materiatu

* mozesz polaczy¢ dni 3-12 z pomocg Al lub
zleceniami dla freelancerow

* mozesz zamieni¢ ,jedng lekcje dziennie” na X
stow dziennie”

Najwazniejsze jest jedno: bierz sie do pracy! Ten plan
dziala wystarczy by zrealizowac cel, jedyne co musisz
zrobi¢ to wykonac¢ zadania krok po kroku.

www.KlaudiaStawiarska.pl
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NARZEDZIE 10

~ JAK WYROZNIC SIE NA RYNKU

10 sposobow, by Twoj produkt nie zgingt w tlumie

Rozejrzyj sie¢ wokot w swojej niszy.
Zapewne jest tam juz sporo produktow innych tworcow,
prawda?

Z jednej strony to dobra wiadomos¢, bo oznacza to, ze
rynek jest zdrowy, optacalny i jest popyt.

Z drugiej strony, mozesz zastanawiac sie, jak sprawic,
zeby to wilasnie Twoj produkt ludzie wybrali sposrod
innych.

W tej checkliScie przygotowalam dla Ciebie dziesie¢
sprawdzonych sposobow, ktore pozwolg Ci to osiggnac:




1. Zapewnij unikalng tres¢

Najlepszy sposoéb, aby sie wyrozni¢, to dostarczy¢ co§, czego inni nie
majg.

Moze masz autorska strategie, o ktorej nikt jeszcze nie mowi?

A nawet jeSli nie stworzyla$ czego$ totalnie nowego, prawdopodobnie
znasz wlasne wskazowki, triki i sposoby dziatania, ktorych inni nie
ujawniaja.

Nie trzymaj tego tylko ,w glowie”.

Podziel si¢ tym w treSci produktu, a nawet w materiatach promocyjnych -
ludzie zaczng Ci¢ kojarzy¢ jako osobe, ktora ma unikalne, wartosciowe
informacje. A to jest wystarczajacy powod, zeby siegneli po Twoj produkt.

2. Zaprezentuj material w unikalny sposob

Wigkszos¢ produktow typu ,jak to zrobi¢” wyglada bardzo podobnie:
krok 1, krok 2, krok 3... i tak dale;j.

To dziala, ale nie wyr6znia Ci¢ od ttumu! Mozesz zrobi¢ to inacze;j.
Na przyktad:

Metoda aliteracji

Niech kazdy krok zaczyna si¢ od tej samej litery, np.:
,Definiowanie celu”,

»,Dobor stow kluczowych?”,

»Doskonalenie oferty”...

To sprawia, ze Twoja struktura jest nie tylko inna, ale tatwiejsza do
zapamietania.

Akronim
Kazdy krok zaczyna si¢ od litery akronimu, ktory jest tatwy do
zapamietania:
np. system S.T.A.R.T.:
e Skopiuj temat
e Testuj pomysty
e Analizyj rynek
e Rozwij tres¢
e Tworzenie oferty

To sprawia, ze Twoj produkt ma wtasny branding koncepcyjny, co
wyroznia go na rynku.
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3. Stworz wlasny USP (unikalna
propozycje sprzedazy)

USP: czyli powod, dla ktorego klient ma kupi¢ wtasnie Twoj
produkt.

Zastanow sie: Czy jeste$ jedyna w czym$ konkretnym w swojej
niszy?

Czy Twoje doSwiadczenia, historia lub kwalifikacje sprawiajg, ze
Twoj produkt brzmi bardziej wiarygodnie?

Np. Jezeli uczylaby$ pisania przemowien, a wczes$niej pracowatas
jako scenarzystka mow znanych mowcow to to jest wlasnie USP,
ktore wyroznia Cie od wszystkich innych.

USP nie musi by¢ globalnie znane, ale musi by¢ znaczgce dla Twojej
grupy docelowej.

4. Skup sie na rezultatach

Twoi klienci nie chcg samej informacji, ktorg widzg wszedzie!
Twoi klienci chcg po prostu wynikow (i to szybko!).

Dlatego produkt, ktory tylko tlumaczy ,co to jest”, nie bedzie tak
silny jak ten, ktory daje:
* zadania,
e (wiczenia,
konkretne dzialania,
* anajlepiej nawet informacje zwrotng lub coaching.

Kiedy wigczysz do produktu zadania do wykonania (a w kursie
mozliwo$¢ przestania odpowiedzi lub otrzymania wskazowek),
sprawiasz, ze treSc¢ jest nie tylko teoretyczna, ale praktyczna i co
wazne: transformacyjna.
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5. Dodaj narzedzia praktyczne

Wiele produktow daje tylko “sucha” wiedze¢ i teorig, ktorej nikt nie
pami¢ta po 30 minutach...

Tymczasem wiekszo§¢ osob oczekuje narzedzi, ktore ulatwia
wdrozenie tej wiedzy w praktyce!

Takie narzedzia to na przyktad:
e checklisty
* worksheety (karty pracy)
* szablony
* planery
* gotowe skrypty/teksty
» aplikacje lub miniarkusze

Takie dodatki powoduja, ze produkt jest funkcjonalny i uzyteczny,
a nie tylko ,madry”.

6. Zaprezentuj produkt profesjonalnie

Czy chcesz tego czy nie, ludzie faktycznie oceniajg ksigzke po
oktadce: rowniez jeSli chodzi o infoprodukty takie jak kursy czy
ebooki!

Dlatego warto zadbac o:
» profesjonalng grafike oktadki
* estetyczny projekt wnetrza dokumentu
* czytelne formatowanie
* dobrze zorganizowane sekcje

JesSli nie potrafisz tego zrobi¢ sama, zatrudnij kogos (np. na Fiverr
czy Upwork), aby to wykonat profesjonalnie.

Lub skorzystaj z moich 400 gotowych projektow dla ebookow w
Canvie, gdzie wystarczy, ze wkleisz swoja tresc¢ i zdjecia! Kliknij
tutaj by pobra¢ Szablony.

Profesjonalne opakowanie produktu cyfrowego, powoduje, ze
odbiorca automatycznie ocenia tresS¢ jako bardziej wartosciowa
i produkt bardziej jakoSciowy (co zmniejsza opor przed zakupem).
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7. Zbuduj swoja ekspertyze

Produkt stworzony przez eksperta sprzedaje si¢ lepiej niz produkt
bez kontekstu autorytetowego.

Pokaz wiec w marketingu i wewnatrz samego produktu:

kim jestes

jakie masz doswiadczenie
jakie masz osiggniecia
dlaczego to, co mowisz, dziata

Pisz w sposob pewny, zdecydowany i prowadzony jak lider, nie
wahaj sie, nie zmigkczaj komunikatow.

Zamiast pisa¢: ,Moze warto rozwazyc...” pisz: ,Zacznij od...”

To subtelna roznica, ale ogromnie wplywa na percepcje jakosci.

8. Dodaj duzo dodatkowej wartosci

Podstawowe informacje sg okej, ale produkty, ktore zostawiaja
czytelnika z ,niedosytem”, nie sprzedaja si¢ tak dobrze jak te,
ktore oferuja:

» glebokie materiaty

prezentacje /tutoriale wideo

przyktady ,krok po kroku”

kompletne narzedzia ulatwiajace wdrozenie
dodatki edukacyjne

Np. jesli twoj kurs uczy, jak prowadzi¢ trening fitness, mozesz do
niego dotaczyc¢:

* komplet ¢wiczen ,done-for-you”
* zestawy treningow

* video pokazujace wykonanie kazdego ¢wiczenia

Dzigki temu klient ma wszystko, czego potrzebuje, by od razu
zaczac¢ dziatac.
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9. Oferuj tresci w wielu formatach

Kazdy uczy si¢ w inny sposob. Jedni wolg czyta¢, inni ogladac, a
jeszcze inni po prostu stuchac...

Dlatego doskonalym pomystem jest danie klientom r6znych opcji,
np. wideo + audio + transkrypcje w formie tekstowe;.

Dzieki temu Two6j produkt trafia do wiekszej liczby odbiorcow,
staje si¢ bardziej ,przyjazny” i daje uzytkownikowi wybor.

10. Dziel si¢ osobistymi doSwiadczeniami

Wielu tworcow infoproduktoéw po prostu kopiuje to, co mowig inni,
nie dzielgc sie niczym wlasnym.

To sprawia, ze produkty brzmia tak samo i nudzg.

Ale kiedy opowiesz o swoich osobistych doswiadczeniach, o:
triumfach i sukcesach
btedach i “porazkach”
zwatpieniach i obawach

momentach przetomowych

...to Twoja tre§¢ stanie si¢ znacznie bardziej wiarygodna i
wartoSciowa.

Ludzie nie kupujg tresci, oni kupuja Twoje doSwiadczenie i zaufanie.
A uwierz, ze z tego uczg sie najwiece;j!
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Jestem przekonana, ze masz wielu
konkurentoéw, ale bardzo niewielu z nich
naprawde wie, jak wyréznic¢ si¢ na rynku.

Jesli zastosujesz te 10 strategii, Twoj produkt:

e bedzie bardziej wartoSciowy

e bedzie lepiej postrzegany

e przyciggnie uwage odbiorcow

e a co najwazniejsze, bedzie czesSciej
kupowany

Wyroéznianie si¢ nie polega na
przypadkowych trikach! Wyroéznianie si¢ to
swiadome wybieranie wartosci, jakosci i
przemysSlanych rozwigzan.

Pomysl, jak mozesz sie wyroznic¢ od innych,
stosujac jedna lub kilka strategii, ktorych
wiasnie si¢ nauczytas?

www.KlaudiaStawiarska.pl




10 zaawansowanych

promptow do Chatu GPT,

ktore pomogg Ci szybciej

tworzyc¢, badac i skalowac
swoje produkty cyfrowe
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" NI JAKO TWGJ WSPGETWGRCA

10 zaawansowanych promptow do Chatu
GPT, ktore pomogg Ci szybciej tworzyc,
badac i skalowac¢ swoje produkty cyfrowe

Zamiast dziala¢ w pojedynke, mozesz wykorzystac Al jako
swojego strategicznego partnera w biznesie online.

ChatGPT (lub inne modele AI) pomoga Ci przy:

e analizie rynku,

e tworzeniu tresci,

e planowaniu oferty,

e przygotowaniu promociji,

e a nawet w pisaniu tekstow sprzedazowych.

Ponizej znajdziesz 10 promptow (czyli komend do Al),
ktore mozesz skopiowac, wklei¢ do Chatu GPT i od razu
uzy¢ w praktyce, aby przyspieszy¢ prace nad swoimi
produktami cyfrowymi.

To nie sg przypadkowe pytania czy luzne inspiracje. To
strategiczne promptowe systemy, ktore w potaczeniu z
Al staja sie Twoim osobistym zespotem marketingowym,
mentorem, copywriterem i analitykiem, dostepnym 24 /7.




*
1. Specjalista od Badan Rynkowych ++

Ten prompt pomoze Ci oceni¢ potencjat Twojego pomystu na produkt
cyfrowy. Dowiesz sie, czy warto go tworzy¢, jaka jest konkurencja, czego
szukaja klienci i jak sie wyréoznic.

WPISZ TEN PROMPT DO AI

»Jestes specjalista ds. badan rynkowych w Swiecie produktow cyfrowych.
Pomoéz mi oceni¢ potencjal [RODZAJU PRODUKTU] na temat [TEMATU].

Przeanalizuj:
1.Obecne trendy i popyt na rynku
2.Glowne problemy i potrzeby grupy docelowej
3.Najwazniejszych konkurentow i ich oferty
4.Mozliwe unikalne ujecia i nisze
5.Analize cen i poziomow oferty
6.Najlepsze formaty i sposoby dostarczania tresci

Kontekst:
* Grupa docelowa: [OPIS]
* Moje doswiadczenie: [TWOJE SUKCESY/OSIAGNIECIA]
» Planowany zakres cenowy: [KWOTA]
e Planowany format: [FORMA PRODUKTU]”

PRZYKLAD UZYCIA:

»Jestes specjalista ds. badan rynkowych produktow cyfrowych. Pomo6z mi
ocenic¢ potencjat kursu wideo na temat uprawy ekologicznych warzyw na
balkonie w mieScie.
Przeanalizuj:
1.Trendy i popyt
2.Bole i frustracje grupy docelowej
3.Konkurencje i ich oferty
4.Unikalne podejScia i przewagi
5.Propozycje cenowe
6.ldealne formaty dostarczenia produktu
Kontekst:
* Grupa docelowa: Mieszkancy miast, 25-40 lat, pracujacy, z balkonem
* Moje doswiadczenie: 5 lat uprawy warzyw na wlasnym balkonie
e Cena: 97-197 z}
e Format: Kurs wideo + materialy do pobrania”
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DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po zakonczeniu analizy mozesz poprosi¢ Al o jeszcze wiece;j:

o Jaki lead magnet najlepiej zadziala w tym segmencie rynku?”

o Jakie bonusy zwiekszg wartoS¢ mojej oferty?”

o Jakie 3 najwigksze obiekcje zakupowe musze pokonac?”

o ,Ktore platformy spotecznosciowe bedg najlepsze do promoc;ji?”

» ,Jakie elementy powinienem wykorzysta¢, aby odroznic¢ sie od
konkurenc;ji?”

*
2. Architekt Struktury ++

Tworzysz kurs online, ebooka, poradnik czy inny produkt cyfrowy i nie
wiesz, jak go dobrze rozplanowac? Ten prompt pomoze Ci stworzy¢
profesjonalny, przejrzysty i angazujacy plan catej zawartosSci, oparty na
sprawdzonych strukturach.

Dzieki niemu:
e unikniesz chaosu w tresci,
» zadbasz o logiczny przeptyw informaciji,
* uwzglednisz ¢wiczenia, zasoby i wdrozenie wiedzy.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jeste§ projektantem szkolen cyfrowych, ktory specjalizuje sie¢ w
tworzeniu struktury kursow i produktow edukacyjnych. Stworz
szczegoOtowy plan dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT],
bazujac na ponizszych parametrach:

Parametry podstawowe:
1.Typ struktury: [CHRONOLOGICZNA / WEDLUG STOPNIA
TRUDNOSCI / KATEGORIE]
2.Liczba modutow lub rozdziatow: [X]
3.Poziom trudnoéci: [PODSTAWOWY / SREDNIOZAAWANSOWANY /
ZAAWANSOWANY]
4.Czas potrzebny na ukonczenie kursu: [RAMY CZASOWE]

Dla kazdego modutu uwzglednij:

* Tytut

* Kluczowe punkty nauki

* Proponowane ¢wiczenia

* Kroki do wdrozenia wiedzy

* Potrzebne zasoby (narzedzia, materiaty, itd.)
Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY KONCOWEGO]”
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PRZYKEAD UZYCIA:

»Jestes projektantem szkolen cyfrowych. Stworz szczegotowy plan
mojego kursu online na temat Facebook Ads dla lokalnych firm, bazujac
na ponizszych parametrach:

Parametry:
1.Typ struktury: Chronologiczna
2.Liczba modutow: 6
3.Poziom trudnoSci: Podstawowy
4.Czas realizacji: 4 tygodnie

Dla kazdego modutu zawrzyj:

e Tytul

* Kluczowe zagadnienia

» Cwiczenia

* Kroki wdrozeniowe

* Lista niezbednych materialow

Grupa docelowa: Wiasciciele lokalnych firm bez wczeS$niejszego
doswiadczenia z reklamami na Facebooku, ktorzy chcg przyciagnac
klientow w promieniu 25 km.”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Aby jeszcze bardziej rozwing¢ strukture i uczyni¢ produkt lepszym,
mozesz zada¢ Al nastepujace pytania:

o ,Jakie dodatkowe podtematy warto doda¢ do modutu [X]?”

e ,Jak mozna uczyni¢ kroki wdrozeniowe bardziej praktycznymi i
konkretnymi?”

o Jakie studia przypadkow najlepiej zilustruja omawiane koncepcje?”

» ,Jakie “szybkie osiggniecia” (quick wins) mozna dodac¢ do
pierwszego modutlu, aby zaangazowac uczestnikow?”

» ,Jakie arkusze robocze lub szablony powinny towarzyszy¢ kazdemu
modutowi?”

To gotowy szablon, z ktorego mozesz korzysta¢ przy tworzeniu

kazdego nowego produktu cyfrowego - kursu, ebooka, warsztatu czy
nawet newslettera premium.
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++ 3. Wydobywca KorzySci ++

Twoi klienci nie kupujg funkcji - kupujg rezultaty, oszczedno$¢ czasu,
poczucie ulgi, sukces i siebie w lepszej wersiji.

To narzedzie pomoze Ci przeksztatci¢ suche cechy Twojego produktu w
zywe korzy$ci, emocjonalne argumenty, unikalna propozycje sprzedazy
(USP) i konkretne roznice, ktore wyro6znig Cie na tle konkurencji.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

LJestes§ ekspertem od pozycjonowania produktow. Pomo6z mi
zidentyfikowac i opisac¢ kluczowe korzyS$ci oraz unikalng propozycje
sprzedazy (USP) mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT].

Szczegoly produktu:
* Glowne funkcje: [WYPISZ FUNKCIJE]
e Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
* Cena: [KWOTA]
* Moje unikalne doswiadczenie: [OPIS TWOJEGO KNOW-HOW]

Prosze, opracu;j:

1.Kluczowe korzySci (przeksztalcone z funkciji)

2.Unikalng propozycje sprzedazy (USP)

3.Glowne wyroézniki na tle konkurenc;ji

4.Punkty uzasadniajace warto$¢ (dlaczego cena jest adekwatna)
5.KorzyS$ci emocjonalne

6.Najbardziej kuszgce szybkie rezultaty (quick wins)”
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PRZYKEAD UZYCIA:

»Jestes ekspertem od pozycjonowania produktow. Pomoz mi

zidentyfikowac i opisac korzysci oraz USP mojego kursu wideo na temat

przygotowywania positkow dla zapracowanych profesjonalistow.

Szczegoty produktu:

* Glowne funkcje: 4 modutly, 20 przepisow, listy zakupow, przewodniki

do przygotowania positkow

* Grupa docelowa: Osoby pracujace, ktore chcg jeS¢ zdrowo, ale nie
maja czasu

e Cena: 147 z}

* Moje dosSwiadczenie: Szef kuchni specjalizujacy si¢ w daniach
gotowych w 15 minut

Prosze, opracu;:

1.Kluczowe korzysci

2.USP

3.Glowne wyrozniki

4.Punkty uzasadniajgce wartosc¢
5.Emocjonalne korzysci
6.Szybkie rezultaty”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Uzyj tych follow-upow, aby jeszcze bardziej pogtebi¢ i wykorzystac
stworzone korzysci:

» Jak najlepiej zaprezentowac¢ korzy$¢ X w mojej kampanii
marketingowej?”

» ,Jakie konkretne problemy rozwigzuje kazda z korzyS$ci?”

o Jak moge zmierzy¢ lub pokazac efekty tych korzySci liczbowo?”

» ,Jakie historie klientow moglyby najlepiej zilustrowac¢ te korzys$ci?”

o ,Ktorg korzys¢ powinniSmy uwypukli¢ w nagtowku oferty?”

Ten prompt pozwala nie tylko pisac¢ lepsze oferty, ale prawdziwie

zrozumie¢, co Twoj produkt znaczy dla odbiorcy, a to jest klucz do
sprzedazy z empatig i skutecznoscia.
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++ 4. Konstruktor Kursow Modulowych 4*

Jesli masz wiedze, ktorg chcesz zamieni¢ w kurs - ten prompt pomoze Ci
stworzy¢ calg strukture od zera: od celow edukacyjnych po zadania
wdrozeniowe i wskazniki sukcesu.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes doSwiadczonym specjalistg od tworzenia kurso6w online. Pomo6z mi
zaprojektowac¢ kompleksowg strukture kursu na temat: [TEMAT].

Ramy kursu:
e Grupa docelowa: [OPIS GRUPY]
* Poziom zaawansowania: [PODSTAWOWY /
SREDNIOZAAWANSOWANY /ZAAWANSOWANY]
» Pozadany rezultat: [EFEKT KONCOWY]
¢ Dtugo$é¢ kursu: [CZAS TRWANIA / LICZBA MODULOW]

Dla kazdego modutu podaj:

1.Cele nauczania

2.Kluczowe zagadnienia do omowienia

3.Cwiczenia praktyczne

4.Punkty kontrolne (checkpoints)

5.Przewodniki wdrozeniowe

6.Mierniki sukcesu (co pokazuje, ze uczestnik opanowatl materiat)”
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PRZYKEAD UZYCIA:

»Jestes doSwiadczonym specjalistg od tworzenia kursoOw online. Pomo6z mi
zaprojektowac¢ kompleksowg strukture kursu na temat Instagram Reels w
rozwoju biznesu.

Ramy kursu:
* Grupa docelowa: Wtasciciele matych firm chcgcy promowac sie przez
Reels
* Poziom: Poczatkujacy
e Rezultat: Tworzenie i publikacja angazujacych Reelsow, ktore
zwiekszaja sprzedaz
e Dlugosc¢ kursu: 6 modulow na 4 tygodnie

Dla kazdego modutu podaj:

1.Cele nauczania
2.Kluczowe zagadnienia
3.Cwiczenia praktyczne
4.Punkty kontrolne
5.Przewodniki wdrozeniowe
6.Mierniki sukcesu”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Chcesz wycisngc¢ jeszcze wiecej z tego promptu? Oto pytania wspierajgce rozwoj
Twojego kursu:

o ,Jakie kamienie milowe powinny pojawic¢ si¢ po drodze?”

e Jak urozmaici¢ ¢wiczenia praktyczne, aby byty bardziej angazujace?”

» ,Jakie materialy wspierajace (PDFy, checklisty, tutoriale) warto dotgczy¢ do
kazdego modutu?”

o ,Jak powinny wyglada¢ przewodniki wdrozeniowe krok po kroku?”

» ,Jakie historie sukcesu uczestnikow lub case studies warto wigczy¢ do
kursu?”

Ten prompt sprawdzi si¢ idealnie, gdy chcesz:
e Zaprojektowac swoj autorski kurs od podstaw
e Zamieni¢ wiedze¢ ekspercky w atrakcyjny, edukacyjny produkt
e Zautomatyzowac i uporzadkowac strukture tresci edukacyjnych
* Przygotowac sie do wspolpracy z copywriterem, instruktorem, projektantem
graficznym lub Al
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++ 5. Psycholog Strony Sprzedazowej 4*

Ta komenda wykorzystuje sprawdzone struktury psychologii sprzedazy i
copywritingu, by pomoc Ci stworzy¢ strone sprzedazowa, ktora
naprawde dziata: przekonuje, inspiruje i motywuje do dziatania.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes ekspertem od copywritingu sprzedazowego, ktory koncentruje sie
na konwersji. Stworz szkic strony sprzedazowej dla mojego [RODZA]
PRODUKTU] na temat [TEMAT], oparty na ponizszym schemacie:

Szczegoty produktu:

e Nazwa produktu: [NAZWA]

e Cena: [KWOTA]

e Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]

e Glowny problem, jaki rozwigzuje: [PROBLEM]

» Najwazniejsze korzysci: [WYMIEN 3 NAJWAZNIEJSZE]
 Unikalna przewaga (USP): [CO CIE WYROZNIA]

Uwzglednij sekcje:

1.Przyciggajacy uwage nagtowek
2.Wzbudzenie i poglebienie problemu
3.Przedstawienie rozwigzania
4.KorzySci i cechy produktu
5.Dowody spoteczne

6.Eliminacja ryzyka

7.Wezwanie do dziatania (CTA)”
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PRZYKLAD UZYCIA:

,Jestes ekspertem od copywritingu sprzedazowego, ktory koncentruje sie
na konwersji. Stworz szkic strony sprzedazowej dla mojego kursu online
o szkoleniu psow mieszkajacych w apartamentach.

Szczegoly produktu:

e Nazwa: Akademia Trenowania Miejskich Psow

Cena: 197 zt

Grupa docelowa: Wtasciciele psow mieszkajacy w matych
mieszkaniach w mieScie

Giowny problem: Problemy behawioralne wynikajace z braku
przestrzeni
e Korzysci: Ciche metody szkolenia, ¢wiczenia dostosowane do matej
przestrzeni, rozwigzania przyjazne sgsiadom

Unikalna przewaga: Certyfikowany trener specjalizujgcy sie¢ w psach
zyjacych w apartamentach

Uwzglednij sekcje:

1.Przyciagajacy uwage nagtowek
2.Wzbudzenie i poglebienie problemu
3.Przedstawienie rozwigzania
4.KorzySci i cechy produktu
5.Dowody spoteczne

6.Eliminacja ryzyka

7.Wezwanie do dzialania”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po przygotowaniu wstepnego szkicu Al, mozesz pociaggnac¢ temat dalej uzywajac
poglebiajacych promptow:

o Jak sprawi¢, zeby nagltowek byl jeszcze bardziej przyciagajacy uwage?”

o ,Jakie konkretne obiekcje powinny zosta¢ rozwiane w tre$ci sprzedazowej?”
* ,W jaki sposoOb najlepiej zaprezentowac cene¢ i warto$¢ produktu?”

» ,Jakie elementy zbuduja zaufanie u potencjalnych klientow?”

e ,Jak wzmocni¢ wezwanie do dzialania, by naprawde skianialo do zakupu?”

To narzedzie pomoze Ci, jesli tworzysz strone sprzedazowg do swojego kursu,
ebooka, programu lub subskrypcji, chcesz zwigekszy¢ konwersje istniejace;j
strony, planujesz wprowadzenie produktu na rynek i potrzebujesz mocnej oferty
lub nawet kiedy tworzysz content marketing i chcesz ptynnie przej$s¢ do
sprzedazy.
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++ 6. Ekspert Transformujacych Tytulow ++

To narzedzie pomoze Ci stworzy¢ mocne tytuly, ktore natychmiast
przyciagaja uwage, wzbudzaja ciekawos¢ i od razu pokazujg korzySci
Twojej oferty. Uzyjesz go zarowno do catych produktow, jak i do ich
modulow, rozdzialow czy bonusow.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes specjalistg od nazywania produktow cyfrowych. Pomo6z mi
stworzy¢ przyciagajace uwage tytuly dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] na
temat [TEMATU].

Kontekst:
e Gloéwna korzy$¢ produktu: [OPIS]
e Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
« Kluczowe elementy: [WYMIEN 3-4 CECHY]
 Obietnica transformacji: [JAKI EFEKT KONCOWY]

Prosze przygotuj:

1.5 propozycji tytutu gtownego

2.3 propozycje podtytutu

3. Tytuly modutow lub rozdzialow (jesli dotyczy)
4.Tytuly produktow bonusowych

5.Stowa kluczowe do uwzglednienia”
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PRZYKLAD UZYCIA:

,Jestes specjalista od nazywania produktow cyfrowych. Pomo6z mi
stworzy¢ przyciagajace uwage tytuly dla mojego kursu wideo o postach
przerywanych dla kobiet po 40. roku zycia.

Kontekst:

» Glowna korzy$¢: Trwata utrata wagi bez rygorystycznej diety

* Grupa docelowa: Zapracowane kobiety 40+, ktore nie radzg sobie z
tradycyjnymi dietami

e Kluczowe cechy: Elastyczne okna zywieniowe, optymalizacja
hormonalna, integracja ze stylem zycia

* Obietnica transformacji: Schudnij, jedzac to, co lubisz

Prosze przygotuj:

1.5 tytutow gtownych

2.3 podtytuty

3.Tytuly 6 modutow

4.Tytuly produktéw bonusowych
5.Stowa kluczowe do wykorzystania”

DODATKOWE PROMPTY UZUPELNIAJACE:

Gdy juz Al zaproponuje Ci liste tytulow, mozesz poglebi¢ prace nad nimi za
pomocg tych dodatkowych promptow:

e Jak uczyni¢ tytul X bardziej skoncentrowanym na korzys$ciach?”

o ,Jakie slowa mocy warto przetestowa¢ w tytutach?”

e ,Jak wples¢ nasza unikalng propozycje wartosci (USP) w tytul?”

o Jakie konkretne liczby lub efekty warto uwzglednic¢?”

o Jak dopasowac tytul do roznych platform (np. Facebook, Udemy, Amazon)?”

To narzedzie przyda Ci sie, gdy:
* Tworzysz nowy kurs, ebook, webinar lub inny produkt cyfrowy
» Potrzebujesz atrakcyjnych nazw modutoéw lub rozdziatow
* Szukasz lepszych tytutow do bonusow, lead magnetow lub serii mailowej
* Chcesz zwigkszy¢ klikniecia i konwersje na reklamach i stronach
sprzedazowych
* Planujesz testy A/B roznych tytutow

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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++ 7. Ekspert Pakietow Bonusowych ++

To narzedzie pomoze Ci stworzy¢ zestaw bonusow, ktory podniesie
wartos¢ Twojej oferty, pomoze klientowi szybciej osiagnac¢ rezultaty,
rozwieje watpliwoSci przed zakupem, odr6zni Twoj produkt od
konkurencji oraz zwiekszy konwersje i warto$¢ koszyka.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

LJestes strategiem tworzgcym pakiety produktow cyfrowych. Pomo6z mi
zaprojektowac strategiczny zestaw bonusow dla mojego [RODZAJ
PRODUKTU] na temat [TEMATU].

Szczegoty glownego produktu:

e Glowny produkt: [OPIS]

Cena: [KWOTA]

Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
Najczestsze obiekcje: [3 OBIEKCIE]

Luki w produkcie: [POTENCJALNE BRAKI]

Zaprojektuj zestaw bonusow, ktory:

1.Przetamuje obiekcje

2.Podnosi warto$¢ glownego produktu
3.Przyspiesza wdrozenie i osiggniecie efektow
4.Zwieksza postrzegang wartosc

5.Wyroéznia oferte na tle konkurenc;ji”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




PRZYKLAD UZYCIA:

,Jestes strategiem tworzacym pakiety produktow cyfrowych. Pomo6z mi
zaprojektowac strategiczny zestaw bonusow dla mojego kursu na temat
rozpoczynania kariery jako freelancer copywriter.

Szczegoly glownego produktu:

e Glowny produkt: 8-modutowy kurs copywritingu freelance

* Cena: 497 zt

* Grupa docelowa: Osoby aspirujgce do zostania freelancerami

» Najczestsze obiekcje: Nie mam portfolio, nie wiem jak zdobywac
klientéw, nie wiem ile mam brac za tekst

e Luki w produkcie: Brakuje gotowych szablonow i przykladow

Zaprojektuj zestaw bonusow, ktory:

1.Przelamuje obiekcje

2.Podnosi warto$¢ gtownego produktu
3.Przyspiesza wdrozenie

4.Zwieksza postrzegang warto$¢
5.Wyroéznia oferte”

PRZYKLADOWA ODPOWIEDZ Al:

Bonus 1: Pakiet Portfolio Starter Kit
Zestaw 3 szablonow zadan testowych + przyktadowe teksty z réznych
branz. Ulatwia start i budowe portfolio nawet bez doswiadczenia.

Bonus 2: Lista 50 miejsc, gdzie znalez¢ pierwszych klientow
Konkretne zrodta: grupy FB, platformy freelance, fora, agencje.
Przyspiesza pierwsze zlecenia.

Bonus 3: Kalkulator stawek freelancera
Narzedzie Excel z automatycznymi przeliczeniami stawki godzinowej, za
1000 zzs, za projekt. Rozwiewa obiekcje o ,nie wiem ile brac”.

Bonus 4: Mapa Rozwoju Copywritera
Interaktywny PDF z checklistg krok po kroku: portfolio, strona, social
proof, zdobywanie zlecen, upselling. Motywuje i porzadkuje dziatania.

Bonus 5 (limitowany): 30-minutowa analiza Twojej oferty sprzedazowej
(live lub video feedback). Dziata jako mocny wyro6znik oferty i potezna
warto$¢ dodana.
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DODATKOWE PROMPTY UZUPELENIAJACE:

Po wygenerowaniu pomystow, pogleb je tymi pytaniami do Al:

o ,Jakg postrzegana wartoS¢ powinien mie¢ kazdy bonus?”

e Jak przedstawi¢ Bonus X jako szybkie zwyciestwo (‘quick win’)?”

* ,Wjakim formacie najlepiej dostarczy¢ Bonus Y (PDF, video, checklista)?”

o Jak pokazac¢ calg paczke bonuséw na stronie sprzedazowej, by
maksymalizowa¢ konwersje?”

» Jakie elementy ograniczenia czasowego (np. liczba miejsc, tylko dzi§) mozna
dodac¢ do bonusow?”
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8. Strateg Planu Dzialania +

To narzedzie Al pomoze Ci przeksztalci¢ Twoje kursy, ebooki, szkolenia
czy programy w praktyczne plany dzialania i worksheety, ktore
uzytkownicy moga z tatwoScia wdrazac.

To kluczowy element Twojej oferty, ktory oddziela ,dobry produkt” od
takiego, ktory naprawde transformuje zycie klientow.

WPISZ TEN PROMPT DO AI

»Jestes specjalista od wdrazania wiedzy w praktyce. Stworz plan dzialania
oraz worksheety dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT].

Kontekst:

« Glowne koncepcje: [WYPISZ NAJWAZNIEJSZE NAUKI Z PRODUKTU]

e Poziom ucznia: [POCZATKUJACY/
SREDNIOZAAWANSOWANY/ZAAWANSOWANY]

« Docelowe rezultaty: [LISTA CELOW]

e Ramy czasowe: [OKRES WDROZENIA]

Stworz prosze:

1.Liste kontrolng wdrozenia
2.System $ledzenia postepow
3.Worksheety kamieni milowych
4.Szablony krokow dziatania
5.Narzedzie do $ledzenia sukcesu”
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PRZYKLAD UZYCIA:

»Jestes specjalista od wdrazania wiedzy w praktyce. Stworz plan dzialania
oraz worksheety dla mojego kursu online o generowaniu leadow na
LinkedIn.

Kontekst:

* Glowne koncepcje: Optymalizacja profilu, strategia tresci, system
networkingu

e Poziom ucznia: Sredniozaawansowany

* Docelowe rezultaty: 10 kwalifikowanych leadow tygodniowo

* Ramy czasowe: 30 dni wdrozenia

Stworz prosze:

1.Liste kontrolng wdrozenia
2.System Sledzenia postepow
3.Worksheety kamieni milowych
4.Szablony krokow dziatania
5.Narzedzie do Sledzenia sukcesu”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Aby pogtebi¢ jakos¢ akceji i zaangazowania uzytkownika, zadaj Al dodatkowe
pytania:

e ,Jak rozbi¢ ten plan na mniejsze, codzienne zadania?”

o ,Jakie elementy odpowiedzialnosci doda¢ (np. dziennik, grupy wsparcia)?”
» ,Jakie elementy wizualne zwi¢kszg atrakcyjnoS¢ worksheetow?”

* ,Jak moge dodac¢ element grywalizacji (punkty, odznaki)?”

o ,Jakie szybkie zwycigestwa warto podkresli¢c w pierwszym tygodniu?”
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9. Strateg Pozycjonujacy Ekspertow +

To narzedzie pomoze Ci zaprezentowac siebie jako autorytet w swojej
niszy - w wiarygodny, atrakcyjny i inspirujacy sposob. Swietnie sprawdza
sie przy tworzeniu bio autora, strony "O mnie", opisOw eksperta w
produktach i materiatach sprzedazowych.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes ekspertem od personal brandingu. Pomo6z mi stworzy¢
profesjonalne materiaty pozycjonujace mojg osobe jako eksperta na
podstawie ponizszego opisu mojej marki:

Elementy marki:

« Do$wiadczenie: [OPIS TWOJEGO DOSWIADCZENIA]
Osiggniecia: [KLUCZOWE SUKCESY]

Unikalne podejscie: [TWOJA SPECJALIZACJA/PERSPEKTYWA]
Grupa docelowa: [KIM SA TWOI ODBIORCY]

Branza: [W JAKIM OBSZARZE DZIALASZ]

Stworz prosze:

1.Bio dtugie (300 stow)

2.Bio $rednie (150 stow)

3.Bio krotkie (50 stow)

4.Bullet-pointy potwierdzajace wiarygodnos¢
5.Zdanie pozycjonujace autorytet”
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PRZYKLAD UZYCIA:

LJestes ekspertem od personal brandingu. Pomo6z mi stworzy¢
profesjonalne materialy pozycjonujace moja osobe¢ jako eksperta:

* Doswiadczenie: 12 lat fotografii kulinarnej

* Osiggniecia: Publikacje w 3 duzych magazynach, 100 tys.
obserwujacych na Instagramie

* Unikalne podejScie: Specjalizacja w fotografii jedzenia smartfonem

* Grupa docelowa: Wlasciciele restauracji i blogerzy kulinarni

e Branza: Mobilna fotografia kulinarna

Stworz prosze:

1.Bio dtugie

2.Bio Srednie

3.Bio krotkie

4.Bullet-pointy z osiggnieciami
5.Statement autorytetu”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po stworzeniu bio, mozesz pogltebic¢ efekt profesjonalizmu i unikalnosci,
zadajac Al nastepujace pytania:

» ,Jak dostosowac bio do roznych platform (Instagram, strona www,
LinkedIn, YouTube, Facebook, TikTok)?”

» ,Jakie elementy mojej historii warto podkresli¢ bardziej?”

o ,Jak sprawi¢, by moje osiagniecia byly bardziej przystepne lub
inspirujgce?”

e ,Jakie opinie klientow (social proof) warto dodac?”

* ,W jaki sposob moge zniwelowa¢ ewentualne luki w moim
doswiadczeniu?”
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10. Strateg Ustalania Najlepszej Ceny 4

To narzedzie pomoze Ci ustali¢ optymalny punkt cenowy dla Twojego
kursu, ebooka, warsztatow czy innego infoproduktu. Bierze pod uwage
rynek, konkurencje, Twoj wyroznik i warto$¢ dodang - tak, by Twoja cena
byta uczciwa, konkurencyjna i... dochodowa.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes doradcg ds. strategii cenowej. Pomoé6z mi ustali¢ optymalng ceng
dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] o [TEMAT].

Kontekst produktu:

« Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCOW]

 Unikalne cechy produktu: [LISTA NAJWAZNIEJSZYCH CECH]

* Ceny konkurencji: [PRZEDZIAL CENOWY]

e Glowna wartos¢ produktu: [JAKI PROBLEM ROZWIAZUJE / CO DAJE]
* Bonusy zawarte w ofercie: [WYMIEN BONUSY]

Przeanalizuj prosze:

1.Pozycjonowanie na rynku

2.Wskazniki warto$ci (value metrics)

3.Punkty odniesienia cenowej (price anchors)
4.MozliwoS$ci tworzenia wersji (pakiety, progi)
5.Strategie ceny na czas premiery (launch pricing)”
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PRZYKLAD UZYCIA:

»Jestes doradcg ds. strategii cenowej. Pomo6z mi ustali¢ optymalng cene
dla mojego [kursu online] o [malowaniu akwarelami dla poczatkujacych].

Kontekst produktu:

* Grupa docelowa: Hobbystyczni tworcy szukajacy tworczej odskoczni

* Unikalne cechy: Opinie na zywo, gotowe szablony, wskazowki
zakupowe do zestawu narzedzi

* Ceny konkurencji: 97z1-597z1

* Wartos$¢ glowna: Od pustej kartki do gotowego obrazu w 30 dni

* Bonusy: Przewodnik po mieszaniu koloréw, biblioteka technik,
szablony projektow

Prosze przeanalizowac:

1.Pozycjonowanie na rynku
2.Wskazniki wartosci

3.Punkty odniesienia cenowej
4.MozliwoS$ci tworzenia wers;ji (tiers)
5.Strategie ceny na start”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po uzyskaniu analizy, zadaj Al dodatkowe pytania, aby jeszcze bardziej
zoptymalizowac¢ ceng:

» ,Jakie opcje ptatnoS$ci ratalnej warto zaproponowac?”

e Jak wyceni¢ wersje Standard / Premium / VIP?”

o ,Jaka strategia testowania cen sprawdzi si¢ najlepiej w tym
przypadku?”

e ,Jak zakomunikowa¢ wartos$¢, by cena byla postrzegana jako okazja?”

o Jaki rabat przy premierze bedzie dziatal najlepiej - i jak dlugo go
utrzymac?”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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Nie musisz korzysta¢ z wszystkich promptow
naraz. Ale zacznij dziata¢ od zaraz!

Wybierz jeden pomyst, jeden produkt, jedno
narzedzie (prompt) i rusz z miejsca.

Bo Twoja wiedza to wartoSc.

Twoj pomyst to rozwigzanie dla kogos innego.
A z pomoca Al, zrobienie tego jest szybsze,
latwiejsze i skuteczniejsze niz kiedykolwiek.

Nie czekaj na ,idealny moment”. On juz
wilasnie nadszedt.

Zrob pierwszy krok, a potem kolejny i kolejny...

Jestem pewna, ze Twoi przyszli klienci wtasnie
czekaja na to, co masz do zaoferowania.

www.KlaudiaStawiarska.pl
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PRODUKGIE
CYFROWYM

...1 jak-ich unikngc¢, zanim
spowolnig Twoj start

Klaudia Stawiarska

&



BONUS

- 5NRJCZESTSZYCH BLEDOW
~  PRZY PIERWSZYM PRODUKCIE
CYFROWYM

...1 jak ich unikna¢, zanim spowolnig Twoj start

Tworzenie pierwszego produktu cyfrowego to ogromny
krok - gratulacje, ze jesteS w tym miejscu! Ale zanim
klikniesz ,publikuj” i zaczniesz dzialac¢, przeczytaj
uwaznie ponizszg liste. To zestaw bltedow, ktore widze
non stop u tworcow w procesie startu. Jesli ich
unikniesz, oszczedzisz sobie masy frustracji, zwatpienia
i... czasu.




BONUS

. /A\ 1.Zaczynanie od ,pomystu z glowy”, bez sprawdzenia
rynku

Najwiekszy biad to tworzenie produktu ,bo ja bym co$ takiego
chetnie kupita”. Zamiast pytac siebie, sprawdz, za co ludzie juz
ptaca. Rynkowy gtod i realny problem klienta sa wazniejsze niz
Twoje preferencje.

Zamiast tego: uzyj narzedzia ,Jak sprawdzic, co ludzie kupujg” (z
tego zestawu!) i podejmij decyzje na faktach, nie na przeczuciach.

A\ 2.Préba stworzenia ,idealnego” produktu zamiast
»gotowego”

Perfekcjonizm to sabotazysta. Nie musisz tworzy¢ encyklopedii
wiedzy. Twoj produkt ma rozwigzac jeden konkretny problem. I ma
by¢ gotowy. A gotowy produkt bije kazdy niedokonczony
majstersztyk.

Zamiast tego: skup sie na minimalnej wersji, ktora daje realny
rezultat. Reszte mozesz rozbudowac pozniej lub dodac jako bonus.

A\ 3. Brak prostego planu dzialania i “skakanie” miedzy
zadaniami

Skakanie miedzy nazwag, grafika, landingiem, promocja i
watpliwosciami to droga donikad. Tworzenie produktu to proces,
ktory wymaga prostego planu krok po kroku.

Zamiast tego: trzymaj sie¢ harmonogramu z narzedzia ,,14-dniowy
plan tworzenia produktu” i zamknij kazdy etap zanim przejdziesz
dale;j.




BONUS

4. Myslenie o sprzedazy dopiero po stworzeniu
produktu

Zbyt wielu tworcow buduje produkt i dopiero potem zastanawia sie:
,No dobrze, to jak ja mam to teraz sprzedac?”. A to powinna by¢
mysl od samego poczatku. Dlaczego? Bo to wptywa na forme,
komunikacje, jezyk i... skutecznosc.

Zamiast tego: juz dzi$ zaplanuj kolejny krok: czyli gdzie Twoj
produkt ,zamieszka” i jak si¢ sprzeda. I wiasnie dlatego kolejnym
etapem dla Ciebie powinna by¢ Akademia Systemu i Automatyzacji
(jesli jeszcze w niej nie jestes!).

5. Zostawianie wszystkiego ,na pozniej” i dzialanie
tylko z przyplywem motywacji

Motywacja przychodzi i odchodzi. Najlepsze produkty cyfrowe
powstajg nie wtedy, gdy masz weng, ale gdy masz proces i
decydujesz sie¢ go wdrozy¢. Odktadanie oznacza stagnacje.

A stagnacja zabiera wiar¢ w siebie (ktorg trudno pozniej odzyskac).

Zamiast tego: potraktuj ten zestaw narzedzi jako moment decyziji.
Nie czekaj, az bedzie idealnie. Zacznij dziata¢! matymi krokami, ale
konkretnie. Bo jak nie TERAZ, to kiedy?

Twoj pierwszy produkt nie musi by¢ wielki, nie musi by¢
przetlomowy i nie musi by¢ perfekcyjny! Ale musi powstac...

Nie pozwol, zeby ktorykolwiek z powyzszych bltedow zatrzymat Cie
przed tym, co juz jest mozliwe tu i teraz. Masz juz narzedzia. Masz
plan. Teraz masz tez Swiadomos¢, czego unikac. Pozostalo juz tylko
dziata¢! Ale tym razem: bez presji, bez zgadywania, krok po kroku.

Trzymam za Ciebie kciuki!



https://www.kursy.klaudiastawiarska.pl/asa

Gratulacje!

Dotarla$ do konca tego materiatu, a to oznacza jedno:
jeste$ o krok od stworzenia swojego pierwszego produktu
cyfrowego.

Nie tylko przeczytalas, ale prawdopodobnie juz zaczetas
dziata¢. I wlasnie o to chodzilo. Ten zestaw narzedzi nie
powstat po to, zebys go ,przerobita kiedys”, tylko zeby
pomogt Ci ruszy¢ TERAZ - z miejsca, w ktorym jestes, z
zasobami, ktore juz masz.

11 narzedzi, ktore wta$nie poznata$, to kompletne wsparcie
w Twoim biznesie online: od pomystu, przez planowanie,
tworzenie, testowanie, az po sprzedaz. Dzigki nim nie
musisz sie domysla¢, zgadywac ani traci¢ czasu na chaos.
Masz gotowy system i konkretne kroki.

Pamietaj:
e Nie musisz mie¢ ogromnych zasi¢gow.
* Nie musisz znac si¢ na technikaliach.
* Nie musisz czekac¢ na idealny moment.

Wystarczy, ze zaufasz procesowi i codziennie zrobisz jeden
krok naprzod. Twoéj produkt nie stworzy si¢ sam,

ale Ty juz teraz masz wszystko, czego potrzeba, zeby go
zbudowac.

Trzymam za Ciebie kciuki i wierze, ze to dopiero poczatek
Twojej przygody z produktami cyfrowymi.

Do zobaczenia w kolejnych materiatach!

Pozdrawiam,
Klaudia Stawiarska

Autorka, strateg produktéow cyfrowych, twdérczyni ponad 35 szkolen
i programow online

PRODUKT CYFROWY W 7 DNI



Co dalej; kiedy
Mdsz llIZ SWO}
pierwszy produki?

GRATULACIJE!

Jesli dotarta$ do tego momentu, oznacza to jedno: masz juz swoj pierwszy
produkt cyfrowy.

Przeszta$ przez proces, ktory wiele osob tylko planuje. Znalaztas pomyst,
uporzadkowalas go, stworzylas co$, co ma realng wartoS¢. A teraz... czas, zeby
Swiat si¢ o tym dowiedziat.

I tutaj wiekszos¢ osOb wpada w te samg putapke:

= Gdzie mam to w ogdle umie$cic?”

= Jak zrobi¢ strone, formularz, wysytke produktu?”

= Co z listg mailingowgq, automatyzacjami, ptatnoSciami?”
= Czy ja w ogole dam rade ogarnac¢ te technike?”

Prawda jest taka, ze stworzenie produktu to dopiero pierwszy krok.
Teraz czas zbudowac¢ dla niego system sprzedazy: prosty, przejrzysty
i przede wszystkim dziatajacy.

Nie musisz szuka¢ na os$lep, uczy¢ sie z dziesieciu zrodet ani czu¢, ze co$
»Zepsujesz” w narzedziach, ktorych nie rozumiesz...
Wilasnie dlatego stworzytam Akademi¢ Systemu i Automatyzaciji.



Akademia Systemu
& Automatyzacji

Akademia Systemu i Automatyzacji - miejsce, gdzie Twoj
produkt zaczyna zarabiaé

Akademia to nie kolejny inspirujacy kurs.
To techniczne zaplecze Twojego biznesu online.

Jesli czujesz sie przytloczona narzedziami, boisz si¢ klikni¢¢, nie wiesz, jak
potaczyc¢ wszystkie kropki - ta platforma zostata stworzona doktadnie z myS$la
o Tobie.

W Akademii krok po kroku:

* zbudujesz strone¢ sprzedazowa dla swojego produktu,

* ustawisz automatyzacje i liste mailingowa,

* polaczysz formularze, ptatnosci i wysylke tresci,

* stworzysz caly system sprzedazy na prostej platformie Systemeio,
* a wszystko to bez lania wody, bez zargonu i bez zgadywania.

Nie musisz by¢ techniczna.
Nie musisz ,ogarnia¢ marketingu”.
Wystarczy, ze chcesz dziatac! ... reszte pokaze Ci palcem na ekranie.

Twéj produkt jest gotowy. Czas zbudowaé¢ dla niego
system.

Jesli po tym ebooku masz juz w rekach produkt, ale:

* nie wiesz, jak zacza¢ go sprzedawac,
* czujesz chaos i stres, gdy styszysz ,strona ladowania” albo ,lejek”,
* masz za sobga dziesigtki godzin kursow, ale wciaz nic nie dziala,

to Akademia Systemu i Automatyzacji pomoze Ci poukladac¢ wszystko, krok po
kroku, raz a porzadnie!



Dolaczajac do Akademii, zyskasz:

spokodj w glowie,

logiczna Sciezke wdrozen,

dzialajacy system sprzedazy,

dostep do lekcji 24 /7,

wsparcie i odpowiedzi na Twoje pytania pod lekcjami
miesigeczne Q&A i aktualizacje,

gotowos¢ do skalowania i dalszego rozwoju.

. Bonus:
e ¢ 30 Dniowe Wyzwanic

Platforma z tutorialami (it
stale akinalizowana

Lekeje
krok po kroku

Certyviikat ukonezenia

Miesieezne spotkania Q&EA

Specjalnie dla Ciebie, jako czytelniczki tego ebooka
- mam otwarte drzwi do Akademii.

Dotacz teraz i zacznij sprzedawac swoj produkt, a nie
tylko go tworzyc!

Kliknij tutaj, aby dolgczy¢ do Akademii

Subskrypcja miesieczna, bez zobowigzan, rezygnujesz kiedy chcesz

Do zobaczenia po drugiej stronie
- tam, gdzie wszystko zaczyna si¢ ukiadac.

Pozdrawiam ciepto,
Klaudia Stawiarska



https://www.kursy.klaudiastawiarska.pl/asa

Dz1@kuJ@ Ci z catego serca za to, ze przeszta$ przez ten proces.

Za to, ze me tylko czytatas, ale dziatatas. Ze nie odlozyta$ tego ebooka
,-na pozniej”, tylko krok po kroku tworzyta$ cos,

CO ma znaczenie...

Wiem, ze tworzenie pierwszego produktu moze wywotywac lek,
watpliwosci i syndrom ,kto to kupi?”.

Wiem tez, ze mimo tego... zrobilas to.
To ogromna decyzja i akt odwagi, ktory moze zmieni¢ Twoja
przyszto$¢ na lepsze...

Dlatego teraz mam do Ciebie prosbe.

Ten zestaw narzedzi powstatl nie po to, zeby dobrze wygladat.
Powstal, zeby realnie Ci pomoc.

I wta$nie dlatego Twoja opinia jest dla mnie ogromnie wazna.

Napisz mi, prosze:

Jak bylo u Ciebie przed tymi 7 dniami?

Co si¢ zmienilo po przejsciu catego procesu?

Co bylo najwiekszym przetomem, a co najwigkszym wyzwaniem?

A moze... masz juz pierwszy produkt, pierwszego klienta, albo zarobitas
pierwsze pienigdze? Pochwal sie tym.

Twoja historia moze doda¢ odwagi komu$ innemu, kto wciaz si¢ waha.

WySlij mi wiadomosS¢:
prywatnie na Messengerze tutaj,
lub mailowo: admin@klaudiastawiarska.pl

Z wdziecznoscig,

[nudin g%mw cnrsbon

KONTAKT

www.KlaudiaStawiarska.pl
mail: admin@klaudiastawiarska.pl

Obserwuj mnie w Social Mediach
(kliknij na ikoneg)

0@ ¢


https://instagram.com/klaudiastawiarskabiznes
https://www.facebook.com/klaudiastawiarskabiznes/
https://www.youtube.com/grupawsparciakk?sub_confirmation=1
https://www.tiktok.com/@klaudiastawiarskabiznes
https://www.klaudiastawiarska.pl/
https://m.me/klaudiastawiarska2
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	BONUS
	PRODUKT CYFOWY W 7 DNI

	Krok 1: Wygeneruj pomysły
	Zacznij od zwykłej burzy mózgów. Twoim celem jest stworzyć listę możliwych tematów, w których możesz stworzyć produkt.
	Wypisz wszystko, co przychodzi Ci do głowy, kiedy pomyślisz o:
	problemach, z którymi się zmagałaś,
	swoich zainteresowaniach i hobby,
	tematach, które pasjonują Cię od lat,
	zagadnieniach, na których znasz się lepiej niż przeciętny człowiek.
	Przykłady:
	Jeśli w wolnym czasie odnawiasz klasyczne auta – to temat na produkt!
	Jeśli interesujesz się nurkowaniem – masz swój temat!
	Jeśli schudłaś 10 kg, przebiegłaś maraton lub nauczyłaś się pracować zdalnie – to temat, który inni dopiero “rozpracowują”!
	Przejrzyj swoją półkę z książkami – jakie tematy się tam powtarzają? Sprawdź zakładki w przeglądarce – jakie blogi, wideo, kanały śledzisz? Zastanów się, co najchętniej oglądasz na YouTube czy Netfliksie. Wypisz absolutnie wszystkie pomysły – nawet te „głupie”. Potem przyjdzie czas na selekcję. Jak już wypiszesz pierwsze pomysły, potem przejdź do kolejnego kroku.
	Zapisz swoje pomysły tutaj:
	Zaczynamy od Google:
	Social Media – Facebook, Instagram, YouTube
	Serwisy typu Q&A – np. Quora.com, JustAnswer.com
	Narzędzia słów kluczowych
	Gdzie to sprawdzisz?

	(dla Twojej konkretnej społeczności):
	Ogólny zamysł walidacji pomysłu polega na tym, by zdobyć jak najwięcej potwierdzenia, że Twój pomysł ma rację bytu.

	I gotowe!
	Właśnie poznałaś kompletny  3-etapowy proces: generowania pomysłu, badania rynku i weryfikacji, co naprawdę się sprzedaje.
	Nigdy nie pomijaj tych kroków.
	Nie ma nic gorszego niż poświęcić tygodnie na tworzenie produktu, którego nikt potem nie chce kupić – bo temat nie ma popytu.
	Dzięki tej strategii, tworzysz nie tylko produkt, ale tworzysz rozwiązanie, które rynek już czeka, by kupić.
	Jaka jest najczęstsza (średnia) cena podobnych produktów?

	Zanotuj tutaj:
	Tutaj nie chodzi już o całą rozpiętość cen, ale o najczęstszy przedział cenowy, np.: możliwe, że ceny produktów w Twojej niszy wahają się  od 19 zł do 97 zł, ale większość z nich kosztuje ok. 37–47 zł.
	To znaczy, że 37–47 zł to realny punkt wyjścia do dalszych rozważań.
	Ten średni przedział cenowy, który teraz ustalasz, to Twój punkt wyjścia, żeby “od czegoś” zacząć.
	W kolejnym kroku będziesz go dostosowywać do swojego produktu – uwzględniając jego wartość, unikalność i sposób dostarczenia.

	Krok 2: Co sprawia, że Twój produkt jest wart więcej (lub mniej)?
	W tym kroku skupimy się na wartości postrzeganej Twojego produktu – czyli na tym, jak odbiorca widzi jego wartość w porównaniu do innych dostępnych opcji na rynku.
	Czas odpowiedzieć sobie na konkretne pytania, które pomogą Ci zrozumieć, czy możesz (i powinnaś) żądać więcej niż inni, czy raczej ustalić cenę niższą.
	Wypełnij poniższe pola, kierując się również podpowiedziami pod spodem, które pomogą Ci wyczuć realną wartość Twojej oferty.
	W jakim formacie jest Twój produkt?
	TIP: Produkty w formie konsultacji lub coachingu mają najwyższą wartość postrzeganą. Zaraz po nich są produkty wideo, następnie audio, a dopiero potem tekst (np. PDF, e-book). Im bardziej bezpośredni kontakt lub im bardziej „osobisty” charakter produktu – tym więcej możesz za niego zażądać.

	Czy jesteś ekspertem w danym temacie?
	TIP: Ludzie są skłonni płacić więcej za ten sam temat, jeśli informacje pochodzą od uznanego eksperta. Na przykład: za poradnik o bólu pleców więcej zapłacą, jeśli jego autorem jest lekarz, niż gdyby napisała go osoba bez medycznego wykształcenia. Pamiętaj, że Twoje doświadczenie, osiągnięcia, case studies czy certyfikaty zwiększają wartość postrzeganą Twojej oferty.


	Czy jesteś rozpoznawalna w swojej niszy?
	TIP: Nie musisz być celebrytką. Ale jeśli Twoje imię i nazwisko jest już kojarzone w Twojej branży, to automatycznie możesz wyceniać swoje produkty wyżej. Przepis jest prosty: marka osobista = zaufanie = wyższa wartość. Jeśli ludzie Cię znają, lubią i ufają Ci, to chętniej zapłacą więcej - nawet za ten sam rodzaj treści, który oferują inni.

	Dla kogo jest Twój produkt? Początkujący? Średniozaawansowani? Zaawansowani?
	TIP: Produkty dla początkujących są zazwyczaj postrzegane jako mniej wartościowe, niż te stworzone dla osób średniozaawansowanych lub ekspertów. To nie znaczy, że masz nie kierować się do początkujących – ale weź to pod uwagę przy ustalaniu ceny. Możesz wtedy dołożyć więcej bonusów lub dać pakiet, by cena miała większe uzasadnienie.

	Jak pozycjonujesz produkt / Jakie jest jego brandowanie?
	TIP: Nigdy nie pozycjonuj się jako „najtańsza opcja na rynku”. Zamiast konkurować ceną – konkuruj wartością.
	Pomyśl:
	Czy Twój produkt ma klimat „premium”?
	Czy jego oprawa, język, wygląd i narracja tworzą poczucie „luksusowego doświadczenia”?
	Jeśli tak, możesz (i powinnaś) ustalić wyższą cenę niż produkty o podobnej tematyce, ale z mniej dopracowanym wizerunkiem.

	Co czyni Twój produkt unikalnym?
	TIP: Jeśli Twój produkt zawiera coś, czego inne produkty nie mają – masz prawo ustalić wyższą cenę.
	To może być:
	konkretny szablon,
	metoda autorska,
	uproszczony system krok po kroku,
	sposób dostarczania (np. 7-dniowy challenge, konsultacja w cenie),
	lub coś, co ułatwia wdrożenie wiedzy (a nie tylko ją przekazuje).

	Jak dużo informacji na ten temat jest dostępnych w Internecie / w Twojej niszy?
	TIP: Jeśli temat jest gorący, ale brakuje konkretnych, gotowych rozwiązań, wtedy Twoja oferta staje się bardziej wartościowa. Taka sytuacja oznacza niski poziom konkurencji, więc możesz działać szybciej i sprzedać drożej. Ale pamiętaj: taka przewaga może być tymczasowa, zanim temat stanie się popularny.

	Co dokładnie zawiera Twoja oferta? (główna treść + bonusy)
	TIP: Twoje bonusy i dodatki mogą znacząco zwiększyć wartość oferty. Pomyśl, czy dodajesz:
	checklisty,
	gotowe szablony,
	mapy myśli,
	quizy, workbooki,
	dostęp do grupy,
	konsultację,
	lub nawet aplikację, narzędzie online, automatyzację?
	Im bardziej praktyczne dodatki – tym wyżej możesz wycenić produkt.

	Jakie inne czynniki mogą mieć wpływ na cenę Twojego produktu?
	To pole zostawiam Ci na swobodne notatki – bo może teraz przychodzi Ci do głowy coś specyficznego dla Twojej branży?
	Np.:
	Produkt jest dostępny tylko przez określony czas (limitowana oferta)?
	Zawiera dostęp do zamkniętej grupy?
	Kupując produkt, klient oszczędza czas lub pieniądze?
	To wszystko może wpłynąć na końcową wycenę.

	Krok 3: Wybierz swoją cenę wyjściową
	Po przeanalizowaniu wszystkich czynników z poprzedniego kroku (format produktu, Twoja ekspertyza, dodatki, unikalność itd.), pora podjąć konkretną decyzję: jaka będzie Twoja cena?
	Zacznij od ustalonego wcześniej średniego przedziału cenowego w Twojej niszy. Następnie podnieś lub obniż cenę w zależności od tego, jak wypadasz na tle konkurencji. Na przykład:
	Załóżmy, że średnia cena podobnych produktów w Twojej branży to 67 zł., ale jeśli Twój produkt:
	zawiera więcej dodatków,
	ma profesjonalne opakowanie i branding premium,
	pochodzi od osoby z doświadczeniem lub marką osobistą,
	…to masz pełne prawo ustawić cenę wyżej, np. 99 zł lub więcej.
	Zapisz swoją wybraną cenę startową:
	Cena mojego produktu:
	A: Testy dużych różnic cenowych
	B: Testy małych różnic cenowych


	Gratulacje!
	Jeśli przeszłaś przez te wszystkie  kroki, to masz ogromną przewagę nad większością twórców produktów cyfrowych.
	Zamiast zgadywać, znajdziesz „złoty środek” cenowy, który przynosi wysoką konwersję, buduje zaufanie klienta i minimalizuje zwroty.
	Później tylko obserwuj dane. Sprawdzaj wyniki sprzedaży.  I dostosowuj cenę,  jeśli zajdzie taka potrzeba.

	PYTANIA,  KTÓRE  DECYDUJĄ O SPRZEDAŻY
	6 pytań, które musisz sobie zadać, zanim stworzysz produkt, który ludzie pokochają i będą chętnie kupować

	Pytanie 1: Jak stworzyć lepszy tytuł produktu?
	Tytuł to jeden z najważniejszych elementów, od którego często zależy, czy ktoś kliknie „kup teraz”, czy zamknie stronę.
	Oto sprawdzone zasady tworzenia skutecznych tytułów:
	Skoncentruj się na najważniejszych korzyściach dla klienta — pokaż, co konkretnie zyska dzięki Twojemu produktowi.
	Używaj słów, które przyciągają uwagę i działają emocjonalnie, np.: „jak”, „szybko”, „łatwo”, „prosto”, „nowe”, „sekrety”, „nauka potwierdza”, „zaskakujące”, „sprawdzone”, „działa”.
	Testuj różne wersje tytułu, aby sprawdzić, który najlepiej działa (czyli generuje sprzedaż).
	Przykładowe schematy tytułów:
	Jak [osiągnąć konkretny efekt]
	Szybki i łatwy sposób na [rozwiązanie problemu]
	[Liczba] sekretów, dzięki którym [coś się uda]
	Najlepszy sposób na [wynik]
	Przykład: „Prosty i szybki sposób na sprzedaż mieszkania powyżej ceny rynkowej”
	Zapisz swoje pomysły na tytuł:

	Pytanie 2: Jak sprawić, by więcej osób chciało kupić mój produkt?
	Prosta strategia zwiększenia sprzedaży: dodaj wartość, czyli zaoferuj bonusy, które podnoszą atrakcyjność głównego produktu.
	Ale uwaga!! dobry bonus to nie byle co:
	Ma być bezpośrednio powiązany z głównym produktem,
	Ma pomóc osiągnąć jeszcze lepszy efekt,
	A najlepiej, jeśli przełamuje typowe obiekcje zakupowe.
	Na przykład:  Sprzedajesz e-book o odchudzaniu dla kobiet. Wiesz, że klientki często się obawiają, że będą musiały gotować osobno dla siebie i rodziny.
	Dodajesz więc książkę kucharską z szybkimi (15 min) przepisami, które polubi cała rodzina.
	To genialny bonus, bo usuwa opór i dodaje realną wartość.
	Zapisz swoje pomysły na bonusy:

	Pytanie 3: Jak wyróżnić swoją ofertę na tle konkurencji?
	Gdy klient trafia na Twoją stronę, myśli sobie: „Dlaczego miałbym kupić właśnie od Ciebie?”
	Twoim zadaniem jest odpowiedzieć na to pytanie. I tu z pomocą przychodzi tzw. USP – unikalna propozycja sprzedaży.
	USP to coś, czego Twoi konkurenci nie oferują, lub czego nie komunikują wprost. Coś, co sprawia, że stoisz o krok dalej.
	Przykłady USP:
	Masz wyjątkowe doświadczenie lub jesteś jedyną osobą, która uczy tej metody.
	Twój produkt zawiera wiedzę, której nigdzie indziej nie ma.
	Jako pierwsza w Polsce wdrożyłaś daną strategię w tej niszy.
	Masz zupełnie inny styl nauczania, np. z humorem lub przez analogie.
	Twoja gwarancja jest bezkonkurencyjna, np. „100% satysfakcji albo zwrot x2”.
	Zbadaj, co robi konkurencja, co komunikują w swoich ofertach i… znajdź swoją unikalność, która skradnie serca klientów.
	Twoje pomysły na USP - unikatowa propozycja:

	Pytanie 4: Skąd mam wiedzieć, czy ktoś  w ogóle kupi ten produkt?
	Nie chcesz przecież poświęcić dni lub tygodni na tworzenie produktu, który nikogo nie interesuje, prawda? Zanim napiszesz choćby jedno słowo, zrób badanie rynku.
	Sposoby, które omówiliśmy już wcześniej:
	Zrób ankietę wśród swojej społeczności lub mailingu.
	Użyj narzędzi do analizy słów kluczowych (np. Ubersuggest, Google Trends) i sprawdź, czego ludzie szukają.
	Sprawdź, o czym pisze się w blogach, na TikToku, Instagramie czy Facebooku.
	Najważniejsze: sprawdź, co już się sprzedaje!
	Dodatkowo wejdź na takie platformy jak Allegro, Amazon, Eduj.pl czy Udemy.
	Wpisz słowa kluczowe i zobacz:
	które tematy dominują?
	które produkty mają najwięcej zakupów, pozytywnych recenzji?
	Jeśli wiele produktów w danym temacie sprzedaje się dobrze, to znak, że jest popyt. Wystarczy teraz stworzyć coś lepszego, świeższego, z Twoim podejściem i gotowe!
	Twoje obserwacje: czego najwięcej się sprzedaje

	Pytanie 5: Co mogę zrobić, by mój produkt wyglądał profesjonalnie?
	Twój produkt powinien robić świetne pierwsze wrażenie, zarówno na zewnątrz (grafika), jak i wewnątrz (treść, układ, język).
	Z zewnątrz:
	Zadbaj o profesjonalną grafikę okładki – najlepiej zlecić grafikowi lub skorzystać z moich gotowych projektów ebooka w pakiecie tutaj.
	W środku:
	Dobrze zaprojektowany układ treści (ładna czcionka, odstępy, nagłówki).
	Sprawdzenie językowe (ortografia, styl).
	Czytelność i wygoda korzystania.
	Jeśli nie umiesz sama zaprojektować produktu, skorzystaj z pomocy:
	Na Fiverr.com znajdziesz niedrogich grafików i składowców treści.
	Szukaj osób oferujących „ebook layout”, „digital product design”, itp.
	Skorzystaj z moich gotowców do Canvy tutaj.
	Uwaga: Nie poprawiaj sama swojego tekstu, zawsze warto zlecić korektę komuś z zewnątrz. Zbyt dobrze znamy swoje treści, żeby dostrzec błędy
	Jak zadbasz o wygląd swojego produktu?

	Pytanie 6: Jaki jest klucz do stworzenia produktu, który się sprzedaje?
	Jeśli pisałabyś powieść, musiałabyś skupić się na emocjach, napięciu i wciągającej historii.
	Ale tu tworzysz produkt edukacyjny, więc liczą się dwie rzeczy:
	ZAANGAŻOWANIE
	Twoja treść musi być tak napisana, żeby ludzie chcieli czytać lub oglądać dalej.Nawet jeśli masz świetną wiedzę, nudna forma ją zabije.
	REZULTATY
	Produkt musi pomagać osiągnąć konkretny efekt, konkretnej osobie.
	Najczęściej są to 3 typy rezultatów:
	Rozwiązanie problemu (np. jak pozbyć się wilgoci z mieszkania)
	Osiągnięcie celu (np. jak przebiec półmaraton w 12 tygodni)
	Lepsze czerpanie radości z hobby/pasji/pracy (np. jak tworzyć piękne ozdoby handmade)
	Jeśli Twój produkt realnie pomaga, klienci będą zadowoleni i chętnie kupią coś od Ciebie znowu.

	Gratulacje!
	Znasz teraz 6 najważniejszych pytań, które musisz sobie zadać zanim stworzysz swój produkt cyfrowy.
	Przemyśl odpowiedzi na te pytania i zastosuj je krok po kroku, bo to sprawdzony przepis na stworzenie produktu, który klienci będą chcieli kupić, polecać innym i wracać po więcej.

	BANK POMYSŁÓW  NA PRODUKTY CYFROWE
	50 Ponadczasowych Szablonów Tematów, Które Możesz Dostosować i Wykorzystać Jako Swój Produkt Cyfrowy
	Ważne: Zawężaj temat!


	Teraz Twoja kolej...
	Weź kartkę lub dokument i wypisz:
	Tematy, które najbardziej Cię interesują,
	Tematy, które znasz,
	Tematy, które wydają Ci się obiecujące finansowo.
	Następnie:
	Zawęź wybrany temat do konkretnej niszy.
	Sprawdź, czy w tej niszy jest popyt.
	I zacznij działać!
	To narzędzie może dać Ci kilkanaście, a nawet kilkadziesiąt pomysłów na produkty cyfrowe, które możesz zacząć tworzyć już dziś!

	SZABLON OFERTY SPRZEDAŻOWEJ TWOJEGO PRODUKTU CYFROWEGO
	Skrypt Strony Sprzedażowej do uzupełnienia informacjami o Twoim Produkcie
	Oto najlepszy sposób na [osiągnięcie konkretnego rezultatu]


	Posłuchaj … Wiem, jak to zabrzmi, ale to nie jest Twoja wina. Poważnie... i już wyjaśniam dlaczego...
	To, że masz problem z [konkretnym rezultatem], nie oznacza, że:
	jesteś osobą [np. mało inteligentną],
	nie starasz się wystarczająco,
	albo jesteś skazana(-y) na niepowodzenie.
	Problem nie leży w Tobie.
	Problem leży w tym, że albo:
	brakowało Ci odpowiedniej metody,
	ktoś kiedyś podał Ci fragmentowe informacje,
	albo po prostu nikt jeszcze nie pokazał Ci pełnej drogi krok po kroku.
	Na przykład: [wypełnij swoje przykłady]
	w odchudzaniu może to być wolna przemiana materii,
	w generowaniu ruchu na stronę może to być niewłaściwe źródło ruchu,
	lub brak strategii, która naprawdę działa i jest łatwa do wdrożenia.
	Wiem, bo też tak miałam/em .... [OPISZ W KILKU ZDANIACH SWOJĄ HISTORIĘ “OD ZERA D BOHATERA”: gdzie byłaś wcześniej, z czym się zmagałaś i jak doszłaś do rozwiązania].
	Dlatego dobra wiadomość jest taka, że ten problem da się naprawić!
	…i możesz zacząć to robić już dziś.
	Pozwól, że przedstawię Ci rozwiązanie, które stworzyłam specjalnie z myślą o osobach takich jak Ty:

	Przedstawiam: [Nazwa Twojego Produktu]
	Twoje kompletne, praktyczne rozwiązanie, które krok po kroku pokaże Ci, jak: [osiągnąć pożądany rezultat / rozwiązać problem]  – nawet jeśli do tej pory nie wychodziło Ci to tak, jak powinno.
	Nie ma znaczenia:
	✔️ czy próbowałaś(-eś) różnych metod i żadna nie zadziałała,  ✔️ czy brakowało Ci czasu, narzędzi lub wsparcia,  ✔️ czy nie miałaś(-eś) doświadczenia…
	To dlatego [Nazwa Produktu] został zaprojektowany tak, aby:
	wyeliminować główne przeszkody, uprościć każdy krok, i doprowadzić Cię od punktu A do punktu Z tak szybko i prosto, jak to możliwe.

	Dowody społeczne – opinie
	Oto tylko kilka przykładów osób, które były dokładnie tu, gdzie Ty jesteś teraz…  …a potem osiągnęły prawdziwe rezultaty:
	„Opinia 1”
	„Opinia 2”
	„Opinia 3”
	Chcesz podobne efekty? Wystarczy zamówić [PRODUKT] teraz i dać sobie szansę.

	Co dokładnie otrzymujesz po zakupie?
	Kiedy zamówisz [Nazwa Produktu], zyskujesz kompletny zestaw narzędzi, instrukcji i wskazówek, które zawierają [WYPISZ CO ZAWIERA TWÓJ PRODUKT, PONIŻEJ MASZ PRZYKŁADY]:
	✔️ Dokładnie sprawdzoną metodę, aby [osiągnąć rezultat] ✔️ Prosty proces krok po kroku - nawet jeśli nigdy wcześniej tego nie robiłaś(-eś) ✔️ Listę [liczba] najczęstszych błędów, które popełnia większość ludzi i jak ich uniknąć ✔️ Checklisty i narzędzia ułatwiające wdrożenie (żeby było łatwiej i szybciej) ✔️ Zestaw praktycznych przykładów i wskazówek, które przyspieszą Twój sukces ✔️ Rozwiązania na wszystkie typowe problemy, które do tej pory Cię blokowały ✔️ I wiele wiele więcej - wszystko, co potrzebne, żeby w końcu uzyskać realny efekt
	[WSTAW MOCKUP PRODUKTU]

	+ Bonusy, jeśli zamówisz TERAZ
	Ale to nie wszystko. Gdy zamówisz teraz, otrzymasz dodatkowo bonusy, które zwiększą Twoje rezultaty jeszcze szybciej!
	Bonus #1 – [Nazwa Bonusu] (wartość xx zł)  ➡️ Poznasz metodę, która pozwoli Ci [uzyskać dodatkową korzyść].
	Bonus #2 – [Nazwa Bonusu] (wartość xx zł)  ➡️ Zobaczysz dokładne narzędzia i strategie, dzięki którym ominiesz najczęstsze błędy.
	Bonus #3 – [Nazwa Bonusu] (wartość xx zł)  ➡️ Poznasz sekrety mojej metody, jaką nigdzie indziej się nie dzielę, dzięki czemu [uzyskasz daną korzyść].
	[WSTAW MOCKUPY BONUSÓW]
	PS. To naprawdę najskuteczniejszy sposób, jaki znam, na to, aby osiągnąć [rezultat], przestać się frustrować i  wreszcie osiągnąć [pożądany wynik].
	PPS.

	Kim jestem i dlaczego możesz mi zaufać...
	Opisz pokrótce swoje doświadczenie, ekspertyzę, sukcesy, historię, klientów z jakimi pracujesz i jakie problemy dotychczas pomogłaś rozwiązać. [DODAJ SWOJE ZDJĘCIE]

	Dowody społeczne – screeny opinii lub treść
	Opinie osób, które ze mną współpacują/skorzystały z moich produktów/usług....
	„Opinia 1”
	„Opinia 2”
	„Opinia 3”
	„Opinia 4”
	„Opinia 5”
	Chcesz dołączyć do grona moich zadowolonych klientów?
	Wystarczy kliknąć przycisk, złożyć zamówienie i dać sobie szansę.
	👉 [PRZYCISK: ZAMAWIAM TERAZ]

	PROSTE PLANOWANIE TREŚCI PRODUKTU I ORGANIZACJA MATERIAŁÓW
	Jak uporządkować wiedzę, żeby była wdrażalna

	Jak działają poszczególne struktury?
	Struktura 1: Chronologiczna
	Ten rodzaj planu używany jest wtedy, kiedy prezentujesz wskazówki „jak to zrobić” krok po kroku.
	Na przykład:
	Jak nauczyć psa sztuczki „siad”
	Jak kupić używany samochód
	Jak oszczędzać pieniądze na emeryturę
	Jak zrobić własne świece
	Oprócz samych kroków warto również dodać:
	wskazówki (tipy),
	przykłady,
	błędy, których trzeba unikać,
	rzeczy, które trzeba zrobić lub których nie należy robić,
	FAQ lub krótkie wyjaśnienia.
	Standardowy plan chronologiczny wygląda tak: A. Wprowadzenie B. Krok 1 C. Krok 2 D. Krok 3 E. [kolejne kroki w razie potrzeby] F. Podsumowanie / zakończenie
	A. Wprowadzenie B. Krok 1: Określ grupę odbiorców C. Krok 2: Wypisz korzyści swojego produktu D. Krok 3: Stwórz tytuł reklamowy skupiony na korzyściach E. Krok 4: Napisz główną treść reklamy F. Krok 5: Dodaj wezwanie do działania G. Podsumowanie: streszczenie materiału i zachęta do wdrożenia wiedzy w praktykę.
	Przykład: jeśli piszesz o tym, jak napisać reklamę na Facebooku,  plan contentu mógłby wyglądać tak:
	W uzupełnieniu tego konkretnego przykładu warto włączyć do niektórych kroków np. krótkie szablony lub przykładowe fragmenty reklam. Każdy krok powinien zawierać praktyczne wskazówki i przykłady, aby ułatwić odbiorcy zrozumienie i wdrożenie informacji.
	E. Podsumowanie
	Na przykład, jeśli chcesz podzielić narzędzia, których używa każdy marketer, możesz je pogrupować w ten sposób:


	SKRÓTY DO SZYBSZEGO TWORZENIA  PRODUKTÓW CYFROWYCH
	8 metod tworzenia produktów cyfrowych prościej i szybciej.
	1. Wykorzystaj licencjonowane treści (PLR)
	2. Zleć napisanie treści (outsourcing)
	3. Przerób własne treści, które już masz na blogu/w mailach/lead magnetach/filmach
	4. Wykorzystaj technologię
	HappyScribe: Program do dyktowania, który umożliwia bezpłatną transkrypcję nagrań trwających maksymalnie 10 minut. Za każdą kolejną minutę użytkownik musi zapłacić.

	Zaangażuj swoją społeczność

	6. Twórz produkt we współpracy z innymi ekspertami
	Kiedy tworzysz produkt i chcesz uzyskać wysoki poziom merytoryczny, dobrym pomysłem jest zaproszenie innych ekspertów do współtworzenia.
	Możesz:
	✔️ zaprosić znane osoby z Twojej branży  ✔️ poprosić specjalistów, którzy mają profesjonalną wiedzę  ✔️ zebrać takich ekspertów i stworzyć razem produkt lub raport
	Na przykład: jeśli Twój produkt dotyczy zdrowia, możesz zaprosić lekarza, terapeutę, dietetyka, etc...
	To nie tylko zwiększa wartość produktu, ale też rozszerza jego zasięg, bo specjaliści mogą promować go w swoich społecznościach.

	7. Tworzenie Zestawów i Pakietów Premium
	Ta metoda jest jedną z moich ulubionych, ponieważ praca nad produktem zrobiona raz, mnoży korzyści wielokrotnie! Medota ta polega na łączeniu lub dzieleniu treści w taki sposób, żeby stworzony produkt dał więcej możliwości sprzedażowych.
	Możesz stworzyć główny kurs, a potem go podzielić na mniejsze elementy, np.:
	wykorzystać jeden moduł jako lead magnet
	zaoferować checklisty jako tripwire
	sama treść kursu: jako produkt główny
	To oznacza, że z jednego produktu możesz szybko zrobić kilka produktów.
	Możesz też połączyć różne swoje produkty w pakiet premium.
	Na przykład: jeśli masz wcześniej stworzone raporty albo mini‑kursy, możesz je połączyć i sprzedać jako większy produkt o większej wartości.
	Przykładem jest mój Kurs Canva Master: jako produkt główny zawiera 3 kursy oraz pakiet PDFów. Ale zdecydowałam rozdzielić ten pakiet na 3 osobne produkty, które są oddzielnymi ofertami...
	Zobacz więcej tutaj.
	Krok 1: Wygeneruj pomysł na produkt
	Krok 2: Stwórz strukturę i outline
	Krok 3: Napisz treść rozdziałów (lub materiałów PDF)
	Krok 4: Stwórz checklisty, workbooki i bonusy
	Krok 5: Wygeneruj plany promocji i teksty sprzedażowe
	Krok 6: Stwórz skrypty do kursu wideo
	Krok 7: Sprawdź i dopracuj styl
	BONUS: Testuj tytuły i okładki.
	Potrzebujesz chwytliwego tytułu?
	Co możesz stworzyć z pomocą AI?


	Teraz Twoja kolej...
	Dzień 1: Wybierz temat
	Pierwszym krokiem jest przeprowadzenie badania rynku, żeby dowiedzieć się, czego naprawdę chcą Twoi odbiorcy.
	Dobrym sposobem na to jest sprawdzenie, co aktualnie sprzedaje się najlepiej w Twojej niszy. Szukaj bestsellerów na takich portalach jak:
	Amazon
	Udemy
	Eduj.pl
	Znajdź temat, który już jest popularny, a potem zaplanuj, jak zrobić go lepszym, bardziej wartościowym i unikalnym niż to, co już istnieje.

	Dzień 2: Konspekt i research
	Ten dzień poświęć na zebranie materiału do kursu, rozwinięcie tematów, które chcesz poruszyć i zebranie wszystkich punktów, które chcesz omówić w poszczególnych lekcjach.
	Przygotuj listę kroków, wskazówek, przykładów, najczęściej zadawanych pytań i błędów, których trzeba unikać.
	Następnie zorganizuj te informacje w plan 10‑lekcyjnego kursu. Jeśli masz mało kroków, postaraj się je rozwinąć tak, żebyś mogła opisać każdy z nich w osobnej lekcji. Jeśli jest mniej treści, uzupełnij dodatkowymi materiałami, narzędziami lub treściami zaawansowanymi.
	Przykładowy konspekt 10‑lekcyjnego kursu o tworzeniu produktu:
	Wprowadzenie: co i dlaczego
	Badanie rynku
	Konspekt i struktura
	Tworzenie produktu
	Pierwsza redakcja
	Projekt graficzny
	Okładka
	Tworzenie bonusów
	Oferta sprzedażowa
	Podsumowanie i checklisty
	Pamiętaj, by nie tylko nie tylko zbierać kroki, ale też zastanów się, jakie szczegółowe punkty poruszysz w każdej lekcji.

	Dni 3–5: Tworzenie treści produktu
	Te 3 dni są przeznaczone na tworzenie treści, po jednej lekcji/module dziennie.
	Oto jak możesz to rozłożyć:
	Dzień 3: Lekcja 1,2
	Dzień 4: Lekcja 3,4
	Dzień 5: Lekcja 5,6
	W tej fazie skup się wyłącznie na pisaniu treści.
	Nie martw się jeszcze o poprawki czy formatowanie, bo to osłabia kreatywność i spowalnia proces tworzenia.
	Pisząc i jednocześnie edytując, blokujesz swoją kreatywność, dlatego że w trakcie pisania działasz intuicyjnie, a podczas edycji wchodzisz w analityczny tryb myślenia.
	Efekt? Praca idzie wolniej, a treść może być mniej angażująca.
	Dlatego w tym kroku po prostu twórz treść, skup się na tym, żeby była wartościowa i konkretna, i zostaw poprawki na kolejny dzień.
	1. Korekta
	2. Polerowanie
	3. Opakowanie


	Plan Działania na 7 Dni
	Podziel swój plan na 3 główne etapy:
	ETAP 1: TEMAT, KONSPEKT, RESEARCH
	ETAP 2: TWORZENIE TREŚCI PRODUKTU
	ETAP 3: KOREKTA, POLEROWANIE I OPAKOWANIE + BONUSY

	Plan tygodnia
	Priorytety
	Cele
	NOTATKI

	Teraz Twoja kolej...
	Metoda aliteracji
	Akronim

	3. Stwórz własny USP (unikalną propozycję sprzedaży)
	USP: czyli powód, dla którego klient ma kupić właśnie Twój produkt. Zastanów się: Czy jesteś jedyna w czymś konkretnym w swojej niszy? Czy Twoje doświadczenia, historia lub kwalifikacje sprawiają, że Twój produkt brzmi bardziej wiarygodnie?
	Np. Jeżeli uczyłabyś pisania przemówień, a wcześniej pracowałaś jako scenarzystka mów znanych mówców to to jest właśnie USP, które wyróżnia Cię od wszystkich innych.
	USP nie musi być globalnie znane, ale musi być znaczące dla Twojej grupy docelowej.

	4. Skup się na rezultatach
	Twoi klienci nie chcą samej informacji, którą widzą wszędzie! Twoi klienci chcą po prostu wyników (i to szybko!).
	Dlatego produkt, który tylko tłumaczy „co to jest”, nie będzie tak silny jak ten, który daje:
	zadania,
	ćwiczenia,
	konkretne działania,
	a najlepiej nawet informację zwrotną lub coaching.
	Kiedy włączysz do produktu zadania do wykonania (a w kursie  możliwość przesłania odpowiedzi lub otrzymania wskazówek), sprawiasz, że treść jest nie tylko teoretyczna, ale praktyczna i co ważne: transformacyjna.

	5. Dodaj narzędzia praktyczne
	Wiele produktów daje tylko “suchą” wiedzę i teorię, której nikt nie pamięta po 30 minutach...
	Tymczasem większość osób oczekuje narzędzi, które ułatwią wdrożenie tej wiedzy w praktyce!
	Takie narzędzia to na przykład:
	checklisty
	worksheety (karty pracy)
	szablony
	planery
	gotowe skrypty/teksty
	aplikacje lub miniarkusze
	Takie dodatki powodują, że produkt jest funkcjonalny i użyteczny,  a nie tylko „mądry”.

	6. Zaprezentuj produkt profesjonalnie
	Czy chcesz tego czy nie, ludzie faktycznie oceniają książkę po okładce: również jeśli chodzi o infoprodukty takie jak kursy czy ebooki!
	Dlatego warto zadbać o:
	profesjonalną grafikę okładki
	estetyczny projekt wnętrza dokumentu
	czytelne formatowanie
	dobrze zorganizowane sekcje
	Jeśli nie potrafisz tego zrobić sama, zatrudnij kogoś (np. na Fiverr czy Upwork), aby to wykonał profesjonalnie.
	Lub skorzystaj z moich 400 gotowych projektów dla ebooków w Canvie, gdzie wystarczy, że wkleisz swoją treść i zdjęcia! Kliknij tutaj by pobrać Szablony.
	Profesjonalne opakowanie produktu cyfrowego, powoduje, że odbiorca automatycznie ocenia treść jako bardziej wartościową i produkt bardziej jakościowy (co zmniejsza opór przed zakupem).

	7. Zbuduj swoją ekspertyzę
	Produkt stworzony przez eksperta sprzedaje się lepiej niż produkt bez kontekstu autorytetowego.
	Pokaż więc w marketingu i wewnątrz samego produktu:
	✔️ kim jesteś  ✔️ jakie masz doświadczenie  ✔️ jakie masz osiągnięcia  ✔️ dlaczego to, co mówisz, działa
	Pisz w sposób pewny, zdecydowany i prowadzony jak lider, nie wahaj się, nie zmiękczaj komunikatów. Zamiast pisać: „Może warto rozważyć…” pisz: „Zacznij od…” To subtelna różnica, ale ogromnie wpływa na percepcję jakości.

	8. Dodaj dużo dodatkowej wartości
	Podstawowe informacje są okej, ale produkty, które zostawiają czytelnika z „niedosytem”, nie sprzedają się tak dobrze jak te, które oferują:
	głębokie materiały
	prezentacje/tutoriale wideo
	przykłady „krok po kroku”
	kompletne narzędzia ułatwiające wdrożenie
	dodatki edukacyjne
	Np. jeśli twój kurs uczy, jak prowadzić trening fitness, możesz do niego dołączyć:
	komplet ćwiczeń „done-for-you”
	zestawy treningów
	video pokazujące wykonanie każdego ćwiczenia
	Dzięki temu klient ma wszystko, czego potrzebuje, by od razu zacząć działać.

	9. Oferuj treści w wielu formatach
	Każdy uczy się w inny sposób. Jedni wolą czytać, inni oglądać, a jeszcze inni po prostu słuchać...
	Dlatego doskonałym pomysłem jest danie klientom różnych opcji, np. wideo + audio + transkrypcje w formie tekstowej.
	Dzięki temu Twój produkt trafia do większej liczby odbiorców,  staje się bardziej „przyjazny” i daje użytkownikowi wybór.

	10. Dziel się osobistymi doświadczeniami
	Wielu twórców infoproduktów po prostu kopiuje to, co mówią inni, nie dzieląc się niczym własnym.
	To sprawia, że produkty brzmią tak samo i nudzą.
	Ale kiedy opowiesz o swoich osobistych doświadczeniach, o:
	✔️ triumfach i sukcesach  ✔️ błędach i “porażkach”  ✔️ zwątpieniach i obawach  ✔️ momentach przełomowych
	…to Twoja treść stanie się znacznie bardziej wiarygodna i wartościowa.
	Ludzie nie kupują treści, oni kupują Twoje doświadczenie i zaufanie.  A uwierz, że z tego uczą się najwięcej!

	Teraz Twoja kolej...
	Jestem przekonana, że masz wielu konkurentów, ale bardzo niewielu z nich naprawdę wie, jak wyróżnić się na rynku.
	Jeśli zastosujesz te 10 strategii, Twój produkt:
	będzie bardziej wartościowy
	będzie lepiej postrzegany
	przyciągnie uwagę odbiorców
	a co najważniejsze, będzie częściej kupowany
	Wyróżnianie się nie polega na przypadkowych trikach! Wyróżnianie się to świadome wybieranie wartości, jakości i przemyślanych rozwiązań.
	Pomyśl, jak możesz się wyróżnić od innych, stosując jedną lub kilka strategii, których właśnie się nauczyłaś?

	AI JAKO TWÓJ WSPÓŁTWÓRCA
	10 zaawansowanych promptów do Chatu GPT, które pomogą Ci szybciej tworzyć, badać i skalować swoje produkty cyfrowe
	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:


	3. Wydobywca Korzyści
	Twoi klienci nie kupują funkcji - kupują rezultaty, oszczędność czasu, poczucie ulgi, sukces i siebie w lepszej wersji.
	To narzędzie pomoże Ci przekształcić suche cechy Twojego produktu w żywe korzyści, emocjonalne argumenty, unikalną propozycję sprzedaży (USP) i konkretne różnice, które wyróżnią Cię na tle konkurencji.
	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	„Jesteś ekspertem od pozycjonowania produktów. Pomóż mi zidentyfikować i opisać kluczowe korzyści oraz unikalną propozycję sprzedaży (USP) mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT].
	Szczegóły produktu:
	Główne funkcje: [WYPISZ FUNKCJE]
	Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
	Cena: [KWOTA]
	Moje unikalne doświadczenie: [OPIS TWOJEGO KNOW-HOW]
	Proszę, opracuj:
	Kluczowe korzyści (przekształcone z funkcji)
	Unikalną propozycję sprzedaży (USP)
	Główne wyróżniki na tle konkurencji
	Punkty uzasadniające wartość (dlaczego cena jest adekwatna)
	Korzyści emocjonalne
	Najbardziej kuszące szybkie rezultaty (quick wins)”
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:
	PRZYKŁADOWA ODPOWIEDŹ AI:


	DODATKOWE PROMPTY UZUPEŁNIAJĄCE:
	Po wygenerowaniu pomysłów, pogłęb je tymi pytaniami do AI:
	„Jaką postrzeganą wartość powinien mieć każdy bonus?”
	„Jak przedstawić Bonus X jako szybkie zwycięstwo (‘quick win’)?”
	„W jakim formacie najlepiej dostarczyć Bonus Y (PDF, video, checklista)?”
	„Jak pokazać całą paczkę bonusów na stronie sprzedażowej, by maksymalizować konwersję?”
	„Jakie elementy ograniczenia czasowego (np. liczba miejsc, tylko dziś) można dodać do bonusów?”
	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:

	WPISZ TEN PROMPT DO AI:
	PRZYKŁAD UŻYCIA:
	Bo Twoja wiedza to wartość.
	Twój pomysł to rozwiązanie dla kogoś innego.
	A z pomocą AI, zrobienie tego jest szybsze, łatwiejsze i skuteczniejsze niż kiedykolwiek.
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	...i jak ich uniknąć, zanim spowolnią Twój start
	1. Zaczynanie od „pomysłu z głowy”, bez sprawdzenia rynku
	2. Próba stworzenia „idealnego” produktu zamiast „gotowego”
	3. Brak prostego planu działania i “skakanie” między zadaniami
	4. Myślenie o sprzedaży dopiero po stworzeniu produktu
	5. Zostawianie wszystkiego „na później” i działanie tylko z przypływem motywacji


	Gratulacje!
	Dotarłaś do końca tego materiału, a to oznacza jedno: jesteś o krok od stworzenia swojego pierwszego produktu cyfrowego.
	Nie tylko przeczytałaś, ale prawdopodobnie już zaczęłaś działać. I właśnie o to chodziło. Ten zestaw narzędzi nie powstał po to, żebyś go „przerobiła kiedyś”, tylko żeby pomógł Ci ruszyć TERAZ - z miejsca, w którym jesteś, z zasobami, które już masz.
	11 narzędzi, które właśnie poznałaś, to kompletne wsparcie w Twoim biznesie online: od pomysłu, przez planowanie, tworzenie, testowanie, aż po sprzedaż. Dzięki nim nie musisz się domyślać, zgadywać ani tracić czasu na chaos. Masz gotowy system i konkretne kroki.
	Pamiętaj:
	Nie musisz mieć ogromnych zasięgów.
	Nie musisz znać się na technikaliach.
	Nie musisz czekać na idealny moment.
	Wystarczy, że zaufasz procesowi i codziennie zrobisz jeden krok naprzód. Twój produkt nie stworzy się sam, ale Ty już teraz masz wszystko, czego potrzeba, żeby go zbudować.
	Trzymam za Ciebie kciuki i wierzę, że to dopiero początek Twojej przygody z produktami cyfrowymi.
	Do zobaczenia w kolejnych materiałach!
	PRODUKT CYFROWY W 7 DNI

	Co dalej, kiedy masz już swój pierwszy produkt?
	GRATULACJE!
	Akademia Systemu i Automatyzacji – miejsce, gdzie Twój produkt zaczyna zarabiać

	Twój produkt jest gotowy. Czas zbudować dla niego system.
	Dołączając do Akademii, zyskasz:
	✅ spokój w głowie,  ✅ logiczną ścieżkę wdrożeń,  ✅ działający system sprzedaży,  ✅ dostęp do lekcji 24/7,  ✅ wsparcie i odpowiedzi na Twoje pytania pod lekcjami  ✅ miesięczne Q&A i aktualizacje,  ✅ gotowość do skalowania i dalszego rozwoju.
	Specjalnie dla Ciebie, jako czytelniczki tego ebooka  – mam otwarte drzwi do Akademii.
	Dołącz teraz i zacznij sprzedawać swój produkt, a nie tylko go tworzyć!
	Do zobaczenia po drugiej stronie  - tam, gdzie wszystko zaczyna się układać.
	Pozdrawiam ciepło, Klaudia Stawiarska
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