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10 zaawansowanych promptow do Chatu
GPT, ktore pomogg Ci szybciej tworzyc,
badac i skalowac¢ swoje produkty cyfrowe

Zamiast dziala¢ w pojedynke, mozesz wykorzystac Al jako
swojego strategicznego partnera w biznesie online.

ChatGPT (lub inne modele AI) pomoga Ci przy:

e analizie rynku,

e tworzeniu tresci,

e planowaniu oferty,

e przygotowaniu promociji,

e a nawet w pisaniu tekstow sprzedazowych.

Ponizej znajdziesz 10 promptow (czyli komend do Al),
ktore mozesz skopiowac, wklei¢ do Chatu GPT i od razu
uzy¢ w praktyce, aby przyspieszy¢ prace nad swoimi
produktami cyfrowymi.

To nie sg przypadkowe pytania czy luzne inspiracje. To
strategiczne promptowe systemy, ktore w potaczeniu z
Al staja sie Twoim osobistym zespotem marketingowym,
mentorem, copywriterem i analitykiem, dostepnym 24 /7.




*
1. Specjalista od Badan Rynkowych ++

Ten prompt pomoze Ci oceni¢ potencjat Twojego pomystu na produkt
cyfrowy. Dowiesz sie, czy warto go tworzy¢, jaka jest konkurencja, czego
szukaja klienci i jak sie wyréoznic.

WPISZ TEN PROMPT DO AI

»Jestes specjalista ds. badan rynkowych w Swiecie produktow cyfrowych.
Pomoéz mi oceni¢ potencjal [RODZAJU PRODUKTU] na temat [TEMATU].

Przeanalizuj:
1.Obecne trendy i popyt na rynku
2.Glowne problemy i potrzeby grupy docelowej
3.Najwazniejszych konkurentow i ich oferty
4.Mozliwe unikalne ujecia i nisze
5.Analize cen i poziomow oferty
6.Najlepsze formaty i sposoby dostarczania tresci

Kontekst:
* Grupa docelowa: [OPIS]
* Moje doswiadczenie: [TWOJE SUKCESY/OSIAGNIECIA]
» Planowany zakres cenowy: [KWOTA]
e Planowany format: [FORMA PRODUKTU]”

PRZYKLAD UZYCIA:

»Jestes specjalista ds. badan rynkowych produktow cyfrowych. Pomo6z mi
ocenic¢ potencjat kursu wideo na temat uprawy ekologicznych warzyw na
balkonie w mieScie.
Przeanalizuj:
1.Trendy i popyt
2.Bole i frustracje grupy docelowej
3.Konkurencje i ich oferty
4.Unikalne podejScia i przewagi
5.Propozycje cenowe
6.ldealne formaty dostarczenia produktu
Kontekst:
* Grupa docelowa: Mieszkancy miast, 25-40 lat, pracujacy, z balkonem
* Moje doswiadczenie: 5 lat uprawy warzyw na wlasnym balkonie
e Cena: 97-197 z}
e Format: Kurs wideo + materialy do pobrania”
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DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po zakonczeniu analizy mozesz poprosi¢ Al o jeszcze wiece;j:

o Jaki lead magnet najlepiej zadziala w tym segmencie rynku?”

o Jakie bonusy zwiekszg wartoS¢ mojej oferty?”

o Jakie 3 najwigksze obiekcje zakupowe musze pokonac?”

o ,Ktore platformy spotecznosciowe bedg najlepsze do promoc;ji?”

» ,Jakie elementy powinienem wykorzysta¢, aby odroznic¢ sie od
konkurenc;ji?”

*
2. Architekt Struktury ++

Tworzysz kurs online, ebooka, poradnik czy inny produkt cyfrowy i nie
wiesz, jak go dobrze rozplanowac? Ten prompt pomoze Ci stworzy¢
profesjonalny, przejrzysty i angazujacy plan catej zawartosSci, oparty na
sprawdzonych strukturach.

Dzieki niemu:
e unikniesz chaosu w tresci,
» zadbasz o logiczny przeptyw informaciji,
* uwzglednisz ¢wiczenia, zasoby i wdrozenie wiedzy.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jeste§ projektantem szkolen cyfrowych, ktory specjalizuje sie¢ w
tworzeniu struktury kursow i produktow edukacyjnych. Stworz
szczegoOtowy plan dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT],
bazujac na ponizszych parametrach:

Parametry podstawowe:
1.Typ struktury: [CHRONOLOGICZNA / WEDLUG STOPNIA
TRUDNOSCI / KATEGORIE]
2.Liczba modutow lub rozdziatow: [X]
3.Poziom trudnoéci: [PODSTAWOWY / SREDNIOZAAWANSOWANY /
ZAAWANSOWANY]
4.Czas potrzebny na ukonczenie kursu: [RAMY CZASOWE]

Dla kazdego modutu uwzglednij:

* Tytut

* Kluczowe punkty nauki

* Proponowane ¢wiczenia

* Kroki do wdrozenia wiedzy

* Potrzebne zasoby (narzedzia, materiaty, itd.)
Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY KONCOWEGO]”
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PRZYKEAD UZYCIA:

»Jestes projektantem szkolen cyfrowych. Stworz szczegotowy plan
mojego kursu online na temat Facebook Ads dla lokalnych firm, bazujac
na ponizszych parametrach:

Parametry:
1.Typ struktury: Chronologiczna
2.Liczba modutow: 6
3.Poziom trudnoSci: Podstawowy
4.Czas realizacji: 4 tygodnie

Dla kazdego modutu zawrzyj:

e Tytul

* Kluczowe zagadnienia

» Cwiczenia

* Kroki wdrozeniowe

* Lista niezbednych materialow

Grupa docelowa: Wiasciciele lokalnych firm bez wczeS$niejszego
doswiadczenia z reklamami na Facebooku, ktorzy chcg przyciagnac
klientow w promieniu 25 km.”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Aby jeszcze bardziej rozwing¢ strukture i uczyni¢ produkt lepszym,
mozesz zada¢ Al nastepujace pytania:

o ,Jakie dodatkowe podtematy warto doda¢ do modutu [X]?”

e ,Jak mozna uczyni¢ kroki wdrozeniowe bardziej praktycznymi i
konkretnymi?”

o Jakie studia przypadkow najlepiej zilustruja omawiane koncepcje?”

» ,Jakie “szybkie osiggniecia” (quick wins) mozna dodac¢ do
pierwszego modutlu, aby zaangazowac uczestnikow?”

» ,Jakie arkusze robocze lub szablony powinny towarzyszy¢ kazdemu
modutowi?”

To gotowy szablon, z ktorego mozesz korzysta¢ przy tworzeniu

kazdego nowego produktu cyfrowego - kursu, ebooka, warsztatu czy
nawet newslettera premium.
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++ 3. Wydobywca KorzySci ++

Twoi klienci nie kupujg funkcji - kupujg rezultaty, oszczedno$¢ czasu,
poczucie ulgi, sukces i siebie w lepszej wersiji.

To narzedzie pomoze Ci przeksztatci¢ suche cechy Twojego produktu w
zywe korzy$ci, emocjonalne argumenty, unikalna propozycje sprzedazy
(USP) i konkretne roznice, ktore wyro6znig Cie na tle konkurencji.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

LJestes§ ekspertem od pozycjonowania produktow. Pomo6z mi
zidentyfikowac i opisac¢ kluczowe korzyS$ci oraz unikalng propozycje
sprzedazy (USP) mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT].

Szczegoly produktu:
* Glowne funkcje: [WYPISZ FUNKCIJE]
e Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
* Cena: [KWOTA]
* Moje unikalne doswiadczenie: [OPIS TWOJEGO KNOW-HOW]

Prosze, opracu;j:

1.Kluczowe korzySci (przeksztalcone z funkciji)

2.Unikalng propozycje sprzedazy (USP)

3.Glowne wyroézniki na tle konkurenc;ji

4.Punkty uzasadniajace warto$¢ (dlaczego cena jest adekwatna)
5.KorzyS$ci emocjonalne

6.Najbardziej kuszgce szybkie rezultaty (quick wins)”
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PRZYKEAD UZYCIA:

»Jestes ekspertem od pozycjonowania produktow. Pomoz mi

zidentyfikowac i opisac korzysci oraz USP mojego kursu wideo na temat

przygotowywania positkow dla zapracowanych profesjonalistow.

Szczegoty produktu:

* Glowne funkcje: 4 modutly, 20 przepisow, listy zakupow, przewodniki

do przygotowania positkow

* Grupa docelowa: Osoby pracujace, ktore chcg jeS¢ zdrowo, ale nie
maja czasu

e Cena: 147 z}

* Moje dosSwiadczenie: Szef kuchni specjalizujacy si¢ w daniach
gotowych w 15 minut

Prosze, opracu;:

1.Kluczowe korzysci

2.USP

3.Glowne wyrozniki

4.Punkty uzasadniajgce wartosc¢
5.Emocjonalne korzysci
6.Szybkie rezultaty”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Uzyj tych follow-upow, aby jeszcze bardziej pogtebi¢ i wykorzystac
stworzone korzysci:

» Jak najlepiej zaprezentowac¢ korzy$¢ X w mojej kampanii
marketingowej?”

» ,Jakie konkretne problemy rozwigzuje kazda z korzyS$ci?”

o Jak moge zmierzy¢ lub pokazac efekty tych korzySci liczbowo?”

» ,Jakie historie klientow moglyby najlepiej zilustrowac¢ te korzys$ci?”

o ,Ktorg korzys¢ powinniSmy uwypukli¢ w nagtowku oferty?”

Ten prompt pozwala nie tylko pisac¢ lepsze oferty, ale prawdziwie

zrozumie¢, co Twoj produkt znaczy dla odbiorcy, a to jest klucz do
sprzedazy z empatig i skutecznoscia.
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++ 4. Konstruktor Kursow Modulowych 4*

Jesli masz wiedze, ktorg chcesz zamieni¢ w kurs - ten prompt pomoze Ci
stworzy¢ calg strukture od zera: od celow edukacyjnych po zadania
wdrozeniowe i wskazniki sukcesu.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes doSwiadczonym specjalistg od tworzenia kurso6w online. Pomo6z mi
zaprojektowac¢ kompleksowg strukture kursu na temat: [TEMAT].

Ramy kursu:
e Grupa docelowa: [OPIS GRUPY]
* Poziom zaawansowania: [PODSTAWOWY /
SREDNIOZAAWANSOWANY /ZAAWANSOWANY]
» Pozadany rezultat: [EFEKT KONCOWY]
¢ Dtugo$é¢ kursu: [CZAS TRWANIA / LICZBA MODULOW]

Dla kazdego modutu podaj:

1.Cele nauczania

2.Kluczowe zagadnienia do omowienia

3.Cwiczenia praktyczne

4.Punkty kontrolne (checkpoints)

5.Przewodniki wdrozeniowe

6.Mierniki sukcesu (co pokazuje, ze uczestnik opanowatl materiat)”
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PRZYKEAD UZYCIA:

»Jestes doSwiadczonym specjalistg od tworzenia kursoOw online. Pomo6z mi
zaprojektowac¢ kompleksowg strukture kursu na temat Instagram Reels w
rozwoju biznesu.

Ramy kursu:
* Grupa docelowa: Wtasciciele matych firm chcgcy promowac sie przez
Reels
* Poziom: Poczatkujacy
e Rezultat: Tworzenie i publikacja angazujacych Reelsow, ktore
zwiekszaja sprzedaz
e Dlugosc¢ kursu: 6 modulow na 4 tygodnie

Dla kazdego modutu podaj:

1.Cele nauczania
2.Kluczowe zagadnienia
3.Cwiczenia praktyczne
4.Punkty kontrolne
5.Przewodniki wdrozeniowe
6.Mierniki sukcesu”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Chcesz wycisngc¢ jeszcze wiecej z tego promptu? Oto pytania wspierajgce rozwoj
Twojego kursu:

o ,Jakie kamienie milowe powinny pojawic¢ si¢ po drodze?”

e Jak urozmaici¢ ¢wiczenia praktyczne, aby byty bardziej angazujace?”

» ,Jakie materialy wspierajace (PDFy, checklisty, tutoriale) warto dotgczy¢ do
kazdego modutu?”

o ,Jak powinny wyglada¢ przewodniki wdrozeniowe krok po kroku?”

» ,Jakie historie sukcesu uczestnikow lub case studies warto wigczy¢ do
kursu?”

Ten prompt sprawdzi si¢ idealnie, gdy chcesz:
e Zaprojektowac swoj autorski kurs od podstaw
e Zamieni¢ wiedze¢ ekspercky w atrakcyjny, edukacyjny produkt
e Zautomatyzowac i uporzadkowac strukture tresci edukacyjnych
* Przygotowac sie do wspolpracy z copywriterem, instruktorem, projektantem
graficznym lub Al
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++ 5. Psycholog Strony Sprzedazowej 4*

Ta komenda wykorzystuje sprawdzone struktury psychologii sprzedazy i
copywritingu, by pomoc Ci stworzy¢ strone sprzedazowa, ktora
naprawde dziata: przekonuje, inspiruje i motywuje do dziatania.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes ekspertem od copywritingu sprzedazowego, ktory koncentruje sie
na konwersji. Stworz szkic strony sprzedazowej dla mojego [RODZA]
PRODUKTU] na temat [TEMAT], oparty na ponizszym schemacie:

Szczegoty produktu:

e Nazwa produktu: [NAZWA]

e Cena: [KWOTA]

e Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]

e Glowny problem, jaki rozwigzuje: [PROBLEM]

» Najwazniejsze korzysci: [WYMIEN 3 NAJWAZNIEJSZE]
 Unikalna przewaga (USP): [CO CIE WYROZNIA]

Uwzglednij sekcje:

1.Przyciggajacy uwage nagtowek
2.Wzbudzenie i poglebienie problemu
3.Przedstawienie rozwigzania
4.KorzySci i cechy produktu
5.Dowody spoteczne

6.Eliminacja ryzyka

7.Wezwanie do dziatania (CTA)”
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PRZYKLAD UZYCIA:

,Jestes ekspertem od copywritingu sprzedazowego, ktory koncentruje sie
na konwersji. Stworz szkic strony sprzedazowej dla mojego kursu online
o szkoleniu psow mieszkajacych w apartamentach.

Szczegoly produktu:

e Nazwa: Akademia Trenowania Miejskich Psow

Cena: 197 zt

Grupa docelowa: Wtasciciele psow mieszkajacy w matych
mieszkaniach w mieScie

Giowny problem: Problemy behawioralne wynikajace z braku
przestrzeni
e Korzysci: Ciche metody szkolenia, ¢wiczenia dostosowane do matej
przestrzeni, rozwigzania przyjazne sgsiadom

Unikalna przewaga: Certyfikowany trener specjalizujgcy sie¢ w psach
zyjacych w apartamentach

Uwzglednij sekcje:

1.Przyciagajacy uwage nagtowek
2.Wzbudzenie i poglebienie problemu
3.Przedstawienie rozwigzania
4.KorzySci i cechy produktu
5.Dowody spoteczne

6.Eliminacja ryzyka

7.Wezwanie do dzialania”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po przygotowaniu wstepnego szkicu Al, mozesz pociaggnac¢ temat dalej uzywajac
poglebiajacych promptow:

o Jak sprawi¢, zeby nagltowek byl jeszcze bardziej przyciagajacy uwage?”

o ,Jakie konkretne obiekcje powinny zosta¢ rozwiane w tre$ci sprzedazowej?”
* ,W jaki sposoOb najlepiej zaprezentowac cene¢ i warto$¢ produktu?”

» ,Jakie elementy zbuduja zaufanie u potencjalnych klientow?”

e ,Jak wzmocni¢ wezwanie do dzialania, by naprawde skianialo do zakupu?”

To narzedzie pomoze Ci, jesli tworzysz strone sprzedazowg do swojego kursu,
ebooka, programu lub subskrypcji, chcesz zwigekszy¢ konwersje istniejace;j
strony, planujesz wprowadzenie produktu na rynek i potrzebujesz mocnej oferty
lub nawet kiedy tworzysz content marketing i chcesz ptynnie przej$s¢ do
sprzedazy.
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++ 6. Ekspert Transformujacych Tytulow ++

To narzedzie pomoze Ci stworzy¢ mocne tytuly, ktore natychmiast
przyciagaja uwage, wzbudzaja ciekawos¢ i od razu pokazujg korzySci
Twojej oferty. Uzyjesz go zarowno do catych produktow, jak i do ich
modulow, rozdzialow czy bonusow.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes specjalistg od nazywania produktow cyfrowych. Pomo6z mi
stworzy¢ przyciagajace uwage tytuly dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] na
temat [TEMATU].

Kontekst:
e Gloéwna korzy$¢ produktu: [OPIS]
e Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
« Kluczowe elementy: [WYMIEN 3-4 CECHY]
 Obietnica transformacji: [JAKI EFEKT KONCOWY]

Prosze przygotuj:

1.5 propozycji tytutu gtownego

2.3 propozycje podtytutu

3. Tytuly modutow lub rozdzialow (jesli dotyczy)
4.Tytuly produktow bonusowych

5.Stowa kluczowe do uwzglednienia”
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PRZYKLAD UZYCIA:

,Jestes specjalista od nazywania produktow cyfrowych. Pomo6z mi
stworzy¢ przyciagajace uwage tytuly dla mojego kursu wideo o postach
przerywanych dla kobiet po 40. roku zycia.

Kontekst:

» Glowna korzy$¢: Trwata utrata wagi bez rygorystycznej diety

* Grupa docelowa: Zapracowane kobiety 40+, ktore nie radzg sobie z
tradycyjnymi dietami

e Kluczowe cechy: Elastyczne okna zywieniowe, optymalizacja
hormonalna, integracja ze stylem zycia

* Obietnica transformacji: Schudnij, jedzac to, co lubisz

Prosze przygotuj:

1.5 tytutow gtownych

2.3 podtytuty

3.Tytuly 6 modutow

4.Tytuly produktéw bonusowych
5.Stowa kluczowe do wykorzystania”

DODATKOWE PROMPTY UZUPELNIAJACE:

Gdy juz Al zaproponuje Ci liste tytulow, mozesz poglebi¢ prace nad nimi za
pomocg tych dodatkowych promptow:

e Jak uczyni¢ tytul X bardziej skoncentrowanym na korzys$ciach?”

o ,Jakie slowa mocy warto przetestowa¢ w tytutach?”

e ,Jak wples¢ nasza unikalng propozycje wartosci (USP) w tytul?”

o Jakie konkretne liczby lub efekty warto uwzglednic¢?”

o Jak dopasowac tytul do roznych platform (np. Facebook, Udemy, Amazon)?”

To narzedzie przyda Ci sie, gdy:
* Tworzysz nowy kurs, ebook, webinar lub inny produkt cyfrowy
» Potrzebujesz atrakcyjnych nazw modutoéw lub rozdziatow
* Szukasz lepszych tytutow do bonusow, lead magnetow lub serii mailowej
* Chcesz zwigkszy¢ klikniecia i konwersje na reklamach i stronach
sprzedazowych
* Planujesz testy A/B roznych tytutow
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++ 7. Ekspert Pakietow Bonusowych ++

To narzedzie pomoze Ci stworzy¢ zestaw bonusow, ktory podniesie
wartos¢ Twojej oferty, pomoze klientowi szybciej osiagnac¢ rezultaty,
rozwieje watpliwoSci przed zakupem, odr6zni Twoj produkt od
konkurencji oraz zwiekszy konwersje i warto$¢ koszyka.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

LJestes strategiem tworzgcym pakiety produktow cyfrowych. Pomo6z mi
zaprojektowac strategiczny zestaw bonusow dla mojego [RODZAJ
PRODUKTU] na temat [TEMATU].

Szczegoty glownego produktu:

e Glowny produkt: [OPIS]

Cena: [KWOTA]

Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCY]
Najczestsze obiekcje: [3 OBIEKCIE]

Luki w produkcie: [POTENCJALNE BRAKI]

Zaprojektuj zestaw bonusow, ktory:

1.Przetamuje obiekcje

2.Podnosi warto$¢ glownego produktu
3.Przyspiesza wdrozenie i osiggniecie efektow
4.Zwieksza postrzegang wartosc

5.Wyroéznia oferte na tle konkurenc;ji”
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PRZYKLAD UZYCIA:

,Jestes strategiem tworzacym pakiety produktow cyfrowych. Pomo6z mi
zaprojektowac strategiczny zestaw bonusow dla mojego kursu na temat
rozpoczynania kariery jako freelancer copywriter.

Szczegoly glownego produktu:

e Glowny produkt: 8-modutowy kurs copywritingu freelance

* Cena: 497 zt

* Grupa docelowa: Osoby aspirujgce do zostania freelancerami

» Najczestsze obiekcje: Nie mam portfolio, nie wiem jak zdobywac
klientéw, nie wiem ile mam brac za tekst

e Luki w produkcie: Brakuje gotowych szablonow i przykladow

Zaprojektuj zestaw bonusow, ktory:

1.Przelamuje obiekcje

2.Podnosi warto$¢ gtownego produktu
3.Przyspiesza wdrozenie

4.Zwieksza postrzegang warto$¢
5.Wyroéznia oferte”

PRZYKLADOWA ODPOWIEDZ Al:

Bonus 1: Pakiet Portfolio Starter Kit
Zestaw 3 szablonow zadan testowych + przyktadowe teksty z réznych
branz. Ulatwia start i budowe portfolio nawet bez doswiadczenia.

Bonus 2: Lista 50 miejsc, gdzie znalez¢ pierwszych klientow
Konkretne zrodta: grupy FB, platformy freelance, fora, agencje.
Przyspiesza pierwsze zlecenia.

Bonus 3: Kalkulator stawek freelancera
Narzedzie Excel z automatycznymi przeliczeniami stawki godzinowej, za
1000 zzs, za projekt. Rozwiewa obiekcje o ,nie wiem ile brac”.

Bonus 4: Mapa Rozwoju Copywritera
Interaktywny PDF z checklistg krok po kroku: portfolio, strona, social
proof, zdobywanie zlecen, upselling. Motywuje i porzadkuje dziatania.

Bonus 5 (limitowany): 30-minutowa analiza Twojej oferty sprzedazowej
(live lub video feedback). Dziata jako mocny wyro6znik oferty i potezna
warto$¢ dodana.
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DODATKOWE PROMPTY UZUPELENIAJACE:

Po wygenerowaniu pomystow, pogleb je tymi pytaniami do Al:

o ,Jakg postrzegana wartoS¢ powinien mie¢ kazdy bonus?”

e Jak przedstawi¢ Bonus X jako szybkie zwyciestwo (‘quick win’)?”

* ,Wjakim formacie najlepiej dostarczy¢ Bonus Y (PDF, video, checklista)?”

o Jak pokazac¢ calg paczke bonuséw na stronie sprzedazowej, by
maksymalizowa¢ konwersje?”

» Jakie elementy ograniczenia czasowego (np. liczba miejsc, tylko dzi§) mozna
dodac¢ do bonusow?”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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8. Strateg Planu Dzialania +

To narzedzie Al pomoze Ci przeksztalci¢ Twoje kursy, ebooki, szkolenia
czy programy w praktyczne plany dzialania i worksheety, ktore
uzytkownicy moga z tatwoScia wdrazac.

To kluczowy element Twojej oferty, ktory oddziela ,dobry produkt” od
takiego, ktory naprawde transformuje zycie klientow.

WPISZ TEN PROMPT DO AI

»Jestes specjalista od wdrazania wiedzy w praktyce. Stworz plan dzialania
oraz worksheety dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] na temat [TEMAT].

Kontekst:

« Glowne koncepcje: [WYPISZ NAJWAZNIEJSZE NAUKI Z PRODUKTU]

e Poziom ucznia: [POCZATKUJACY/
SREDNIOZAAWANSOWANY/ZAAWANSOWANY]

« Docelowe rezultaty: [LISTA CELOW]

e Ramy czasowe: [OKRES WDROZENIA]

Stworz prosze:

1.Liste kontrolng wdrozenia
2.System $ledzenia postepow
3.Worksheety kamieni milowych
4.Szablony krokow dziatania
5.Narzedzie do $ledzenia sukcesu”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




PRZYKLAD UZYCIA:

»Jestes specjalista od wdrazania wiedzy w praktyce. Stworz plan dzialania
oraz worksheety dla mojego kursu online o generowaniu leadow na
LinkedIn.

Kontekst:

* Glowne koncepcje: Optymalizacja profilu, strategia tresci, system
networkingu

e Poziom ucznia: Sredniozaawansowany

* Docelowe rezultaty: 10 kwalifikowanych leadow tygodniowo

* Ramy czasowe: 30 dni wdrozenia

Stworz prosze:

1.Liste kontrolng wdrozenia
2.System Sledzenia postepow
3.Worksheety kamieni milowych
4.Szablony krokow dziatania
5.Narzedzie do Sledzenia sukcesu”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Aby pogtebi¢ jakos¢ akceji i zaangazowania uzytkownika, zadaj Al dodatkowe
pytania:

e ,Jak rozbi¢ ten plan na mniejsze, codzienne zadania?”

o ,Jakie elementy odpowiedzialnosci doda¢ (np. dziennik, grupy wsparcia)?”
» ,Jakie elementy wizualne zwi¢kszg atrakcyjnoS¢ worksheetow?”

* ,Jak moge dodac¢ element grywalizacji (punkty, odznaki)?”

o ,Jakie szybkie zwycigestwa warto podkresli¢c w pierwszym tygodniu?”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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9. Strateg Pozycjonujacy Ekspertow +

To narzedzie pomoze Ci zaprezentowac siebie jako autorytet w swojej
niszy - w wiarygodny, atrakcyjny i inspirujacy sposob. Swietnie sprawdza
sie przy tworzeniu bio autora, strony "O mnie", opisOw eksperta w
produktach i materiatach sprzedazowych.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes ekspertem od personal brandingu. Pomo6z mi stworzy¢
profesjonalne materiaty pozycjonujace mojg osobe jako eksperta na
podstawie ponizszego opisu mojej marki:

Elementy marki:

« Do$wiadczenie: [OPIS TWOJEGO DOSWIADCZENIA]
Osiggniecia: [KLUCZOWE SUKCESY]

Unikalne podejscie: [TWOJA SPECJALIZACJA/PERSPEKTYWA]
Grupa docelowa: [KIM SA TWOI ODBIORCY]

Branza: [W JAKIM OBSZARZE DZIALASZ]

Stworz prosze:

1.Bio dtugie (300 stow)

2.Bio $rednie (150 stow)

3.Bio krotkie (50 stow)

4.Bullet-pointy potwierdzajace wiarygodnos¢
5.Zdanie pozycjonujace autorytet”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




PRZYKLAD UZYCIA:

LJestes ekspertem od personal brandingu. Pomo6z mi stworzy¢
profesjonalne materialy pozycjonujace moja osobe¢ jako eksperta:

* Doswiadczenie: 12 lat fotografii kulinarnej

* Osiggniecia: Publikacje w 3 duzych magazynach, 100 tys.
obserwujacych na Instagramie

* Unikalne podejScie: Specjalizacja w fotografii jedzenia smartfonem

* Grupa docelowa: Wlasciciele restauracji i blogerzy kulinarni

e Branza: Mobilna fotografia kulinarna

Stworz prosze:

1.Bio dtugie

2.Bio Srednie

3.Bio krotkie

4.Bullet-pointy z osiggnieciami
5.Statement autorytetu”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po stworzeniu bio, mozesz pogltebic¢ efekt profesjonalizmu i unikalnosci,
zadajac Al nastepujace pytania:

» ,Jak dostosowac bio do roznych platform (Instagram, strona www,
LinkedIn, YouTube, Facebook, TikTok)?”

» ,Jakie elementy mojej historii warto podkresli¢ bardziej?”

o ,Jak sprawi¢, by moje osiagniecia byly bardziej przystepne lub
inspirujgce?”

e ,Jakie opinie klientow (social proof) warto dodac?”

* ,W jaki sposob moge zniwelowa¢ ewentualne luki w moim
doswiadczeniu?”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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10. Strateg Ustalania Najlepszej Ceny 4

To narzedzie pomoze Ci ustali¢ optymalny punkt cenowy dla Twojego
kursu, ebooka, warsztatow czy innego infoproduktu. Bierze pod uwage
rynek, konkurencje, Twoj wyroznik i warto$¢ dodang - tak, by Twoja cena
byta uczciwa, konkurencyjna i... dochodowa.

WPISZ TEN PROMPT DO AIL

»Jestes doradcg ds. strategii cenowej. Pomoé6z mi ustali¢ optymalng ceng
dla mojego [RODZAJ PRODUKTU] o [TEMAT].

Kontekst produktu:

« Grupa docelowa: [OPIS ODBIORCOW]

 Unikalne cechy produktu: [LISTA NAJWAZNIEJSZYCH CECH]

* Ceny konkurencji: [PRZEDZIAL CENOWY]

e Glowna wartos¢ produktu: [JAKI PROBLEM ROZWIAZUJE / CO DAJE]
* Bonusy zawarte w ofercie: [WYMIEN BONUSY]

Przeanalizuj prosze:

1.Pozycjonowanie na rynku

2.Wskazniki warto$ci (value metrics)

3.Punkty odniesienia cenowej (price anchors)
4.MozliwoS$ci tworzenia wersji (pakiety, progi)
5.Strategie ceny na czas premiery (launch pricing)”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




PRZYKLAD UZYCIA:

»Jestes doradcg ds. strategii cenowej. Pomo6z mi ustali¢ optymalng cene
dla mojego [kursu online] o [malowaniu akwarelami dla poczatkujacych].

Kontekst produktu:

* Grupa docelowa: Hobbystyczni tworcy szukajacy tworczej odskoczni

* Unikalne cechy: Opinie na zywo, gotowe szablony, wskazowki
zakupowe do zestawu narzedzi

* Ceny konkurencji: 97z1-597z1

* Wartos$¢ glowna: Od pustej kartki do gotowego obrazu w 30 dni

* Bonusy: Przewodnik po mieszaniu koloréw, biblioteka technik,
szablony projektow

Prosze przeanalizowac:

1.Pozycjonowanie na rynku
2.Wskazniki wartosci

3.Punkty odniesienia cenowej
4.MozliwoS$ci tworzenia wers;ji (tiers)
5.Strategie ceny na start”

DODATKOWE PROMPTY UZUPEENIAJACE:

Po uzyskaniu analizy, zadaj Al dodatkowe pytania, aby jeszcze bardziej
zoptymalizowac¢ ceng:

» ,Jakie opcje ptatnoS$ci ratalnej warto zaproponowac?”

e Jak wyceni¢ wersje Standard / Premium / VIP?”

o ,Jaka strategia testowania cen sprawdzi si¢ najlepiej w tym
przypadku?”

e ,Jak zakomunikowa¢ wartos$¢, by cena byla postrzegana jako okazja?”

o Jaki rabat przy premierze bedzie dziatal najlepiej - i jak dlugo go
utrzymac?”

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI
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Nie musisz korzysta¢ z wszystkich promptow
naraz. Ale zacznij dziata¢ od zaraz!

Wybierz jeden pomyst, jeden produkt, jedno
narzedzie (prompt) i rusz z miejsca.

Bo Twoja wiedza to wartoSc.

Twoj pomyst to rozwigzanie dla kogos innego.
A z pomoca Al, zrobienie tego jest szybsze,
latwiejsze i skuteczniejsze niz kiedykolwiek.

Nie czekaj na ,idealny moment”. On juz
wilasnie nadszedt.

Zrob pierwszy krok, a potem kolejny i kolejny...

Jestem pewna, ze Twoi przyszli klienci wtasnie
czekaja na to, co masz do zaoferowania.

www.KlaudiaStawiarska.pl




