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PROSTE PLANOWANIE TRESC
| ORGANIZAGJA MATERIALOW

Niektorzy ludzie siadaja do tworzenia produktu, i robig to po
prostu ,,na oko” - piszg to, co akurat przychodzi im do glowy w
danym momencie (nie ma to zadnego porzadku i planu).

Jesli zalezy Ci na tym, zeby stworzy¢ NAPRAWDE DOBRY produkt -
taki, ktory bedzie wartoSciowy, uzyteczny i ktory Twoi Odbiorcy
pokochajg, to warto wczesniej zaplanowac strukture catej tresci.

Nie tylko sprawi to, ze koncowy produkt bedzie lepszy, ale rOwniez
znacznie utatwi Ci sam proces pisania.

W tym narzedziu omowimy trzy popularne sposoby planowania
tresci dla Twojego produktu cyfrowego:

1.Struktura chronologiczna: idealna, gdy przedstawiasz
instrukcje krok po kroku.

2.Struktura wedlug stopnia trudnosci: idealna, gdy informacje
mozna uporzadkowac od najprostszych do najtrudniejszych.

3.Struktura kategoryczna: idealna, gdy tresci mozna pogrupowac
tematycznie.

Uwaga: czasem warto potaczyc¢ rozne struktury w jednym
produkcie. Na przykitad: moduly mogg by¢ uporzagdkowane wedtug
trudnosci, a w kazdym module instrukcje sg przedstawione krok po
kroku. Mozesz tez mie¢ w jednej sekcji gtowny plan
chronologiczny, a wewnatrz niego mate struktury kategoryczne lub
wedtug stopnia trudnosci.

To Swietne rozwigzanie, zwlaszcza gdy materiat jest obszerny -
takie ,mini-plany” pomagajg czytelnikowi tatwiej odnalez¢ sie w
treSci i sprawiaja, ze produkt wyglada bardziej profesjonalnie.




— Jak dzialajg poszczegélne struktury?

Struktura 1: Chronologiczna

Ten rodzaj planu uzywany jest wtedy, kiedy prezentujesz wskazowki ,jak
to zrobi¢” krok po kroku.

Na przyktad:
e Jak nauczy¢ psa sztuczki ,siad”
e Jak kupi¢ uzywany samochod
e Jak oszczedzac pienigdze na emeryture
e Jak zrobi¢ wlasne Swiece

Oprocz samych krokow warto rowniez dodac:
* wskazowki (tipy),
e przyklady,
* bledy, ktorych trzeba unikac,
* rzeczy, ktore trzeba zrobic¢ lub ktorych nie nalezy robi¢,
e FAQ lub krotkie wyjasnienia.

Standardowy plan chronologiczny wyglada tak:
A. Wprowadzenie

B. Krok 1

C. Krok 2

D. Krok 3

E. [kolejne kroki w razie potrzeby]

F. Podsumowanie / zakonczenie

Przyklad: jesli piszesz o tym, jak napisa¢ reklame na Facebooku,
plan contentu moglby wygladaé tak:

A. Wprowadzenie

B. Krok 1: Okre$l grupe odbiorcow

C. Krok 2: Wypisz korzy$ci swojego produktu

D. Krok 3: Stworz tytul reklamowy skupiony na korzysSciach

E. Krok 4: Napisz gtowng tres¢ reklamy

F. Krok 5: Dodaj wezwanie do dzialania

G. Podsumowanie: streszczenie materiatu i zache¢ta do wdrozenia wiedzy
w praktyke.

W uzupetnieniu tego konkretnego przyktadu warto wigczyc¢ do
niektorych krokow np. krotkie szablony lub przyktadowe fragmenty
reklam. Kazdy krok powinien zawiera¢ praktyczne wskazowki i
przyktady, aby utatwi¢ odbiorcy zrozumienie i wdrozenie informac;ji.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Struktura 2: Wedlug poziomu trudnosci
(kompleksowos¢)

Ta struktura przydaje si¢, gdy tresci nie uktadaja sie¢ w logiczne kroki, ale
lepiej jest przedstawic¢ je od najprostszych do najtrudniejszych albo od
rzeczy, ktore wymagaja mato czasu, do tych, ktére wymagajg wiecej wysitku.

Przyklady tematow, ktore Swietnie pasujg do tej struktury:

* 7 niezawodnych sposobow na przyspieszenie metabolizmu
* 101 wskazowek, jak zdoby¢ wymarzong prace
* 10 trikow, ktore kazdy wilasciciel psa powinien nauczy¢ swojego pupila

Standardowy plan ,kompleksowos$ci” wyglada tak:

A. Wprowadzenie

B. Element 1 (najprostszy lub najszybszy)

C. Element 2 (nieco trudniejszy lub bardziej angazujacy)
D. Element 3 (jeszcze trudniejszy)

E. Kolejne elementy wedlug skali trudnosci

F. Podsumowanie / zakonczenie

Jak wspomnialam wcze$niej, ta struktura moze tez stuzy¢ do organizowania
modutow w wiekszym produkcie kursowym.

Na przyktad kurs o generowaniu ruchu w sieci moze mie¢ moduty utozone
wedtug poziomu trudnosci:

A. Wprowadzenie

B. Modul 1: Posty goscinne na blogach (latwe do wdrozenia dlatego jest
pierwsze)

C. Modut 2: Marketing w mediach spoteczno$ciowych (Sredni poziom
trudnosci, etap drugi)

D. Modut 3: SEO (bardziej techniczne, trudniejsze, zostawiamy na koniec)
E. Podsumowanie wszystkich metod + zache¢ta do dziatania.

W takim ukladzie osoba zaczyna od prostych dziatan, a potem krok po kroku
przechodzi do bardziej zaawansowanych.
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Struktura 3: Kategoryczna

Ten rodzaj planu najlepiej sprawdza sie, gdy tresci w produkcie
naturalnie dziela si¢ na kategorie tematyczne, a kazda kategoria zawiera
zestaw elementéw do omowienia.

Przykiady:
e Lista 10 aplikacji, ktore kazdy pisarz powinien znac¢ (np. aplikacje do
korekty, produktywnoSci, formatowania/designu)
* 20 miejsc, ktore warto zobaczy¢ przed Smiercig (podzielone na plaze,
gory, miejsca historyczne itd.)
e 50 rodzai postow do Social Media: ktory uzywac kiedy? (podzielone
wedtug kategorii celu postow)

Plan wyglada nastepujaco:

A. Wprowadzenie

$

B. Kategorial w=p C.Kategoria?2 wip D. Kategoria 3 === E.Podsumowanie

@® Element 1 @® Element 1 @® Element 1
@® Element 2 @® Element 2 @® Element 2
@® Element 3 @® Element 3 ® Element 3

Na przyklad, jesli chcesz podzieli¢ narzedzia, ktorych uzywa kazdy
marketer, mozesz je pogrupowac¢ w ten sposob:

A. Wprowadzenie

B. Autorespondery
e Aweber
* Systeme

C. Systemy zarzadzania contentem
 WordPress
* Systeme

D. Narzedzia do stow kluczowych
e WordTracker
* Google Trends

E. Podsumowanie

W zaleznoSci od tematu, ktory poruszasz, mozesz roOwniez do kazdego

elementu doda¢: opis, informacje o zaletach i wadach, wskazowki, jak
uzywac oraz opcjonalnie przyktady z zycia.
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TERAZ TWOJA KOLEJ...

Jak widzisz, istnieje kilka sposobow logicznego
uporzadkowania tresci, w zaleznosci od tego, jaki rodzaj
informacji chcesz przekazac.

Gdy materiaty majq charakter ,krok po kroku”, najlepszy
jest plan chronologiczny.

Gdy informacje majg r6zny stopien trudnosci lub wymagajg
roznych poziomow umiejetnosci, Swietnie sprawdza sie
plan wedlug trudnosci (kompleksowosc¢).

A kiedy treSci naturalnie dzielg si¢ na tematyczne grupy,
najlepszym rozwigzaniem jest plan kategoryczny.

Pamietaj tez, ze w jednym produkcie mozesz 13czy¢ rozne
struktury, np. moduly ogélnie uporzagdkowane wedlug
trudnosci, a w kazdym module szczegotowa lista krokow
chronologicznych albo lista kategorii.

Dobrze przemys$lana struktura to klucz do czytelne;j,
przyjaznej i wartoSciowej tresci, ktorg Twoi klienci bedg
chetnie czyta¢, wdrazac i polecac innym.

Teraz przejdz do swojej “burzy mozgow” produktu
cyfrowego, ktory zamierzasz stworzy¢ i uporzadkuj jego
content wedtug wskazowek z tej checklisty.




