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NARZEDZIE 10

~ JAK WYROZNIC SIE NA RYNKU

10 sposobow, by Twoj produkt nie zgingt w tlumie

Rozejrzyj sie¢ wokot w swojej niszy.
Zapewne jest tam juz sporo produktow innych tworcow,
prawda?

Z jednej strony to dobra wiadomos¢, bo oznacza to, ze
rynek jest zdrowy, optacalny i jest popyt.

Z drugiej strony, mozesz zastanawiac sie, jak sprawic,
zeby to wilasnie Twoj produkt ludzie wybrali sposrod
innych.

W tej checkliScie przygotowalam dla Ciebie dziesie¢
sprawdzonych sposobow, ktore pozwolg Ci to osiggnac:




1. Zapewnij unikalng tres¢

Najlepszy sposoéb, aby sie wyrozni¢, to dostarczy¢ co§, czego inni nie
majg.

Moze masz autorska strategie, o ktorej nikt jeszcze nie mowi?

A nawet jeSli nie stworzyla$ czego$ totalnie nowego, prawdopodobnie
znasz wlasne wskazowki, triki i sposoby dziatania, ktorych inni nie
ujawniaja.

Nie trzymaj tego tylko ,w glowie”.

Podziel si¢ tym w treSci produktu, a nawet w materiatach promocyjnych -
ludzie zaczng Ci¢ kojarzy¢ jako osobe, ktora ma unikalne, wartosciowe
informacje. A to jest wystarczajacy powod, zeby siegneli po Twoj produkt.

2. Zaprezentuj material w unikalny sposob

Wigkszos¢ produktow typu ,jak to zrobi¢” wyglada bardzo podobnie:
krok 1, krok 2, krok 3... i tak dale;j.

To dziala, ale nie wyr6znia Ci¢ od ttumu! Mozesz zrobi¢ to inacze;j.
Na przyktad:

Metoda aliteracji

Niech kazdy krok zaczyna si¢ od tej samej litery, np.:
,Definiowanie celu”,

»,Dobor stow kluczowych?”,

»Doskonalenie oferty”...

To sprawia, ze Twoja struktura jest nie tylko inna, ale tatwiejsza do
zapamietania.

Akronim
Kazdy krok zaczyna si¢ od litery akronimu, ktory jest tatwy do
zapamietania:
np. system S.T.A.R.T.:
e Skopiuj temat
e Testuj pomysty
e Analizyj rynek
e Rozwij tres¢
e Tworzenie oferty

To sprawia, ze Twoj produkt ma wtasny branding koncepcyjny, co
wyroznia go na rynku.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




3. Stworz wlasny USP (unikalna
propozycje sprzedazy)

USP: czyli powod, dla ktorego klient ma kupi¢ wtasnie Twoj
produkt.

Zastanow sie: Czy jeste$ jedyna w czym$ konkretnym w swojej
niszy?

Czy Twoje doSwiadczenia, historia lub kwalifikacje sprawiajg, ze
Twoj produkt brzmi bardziej wiarygodnie?

Np. Jezeli uczylaby$ pisania przemowien, a wczes$niej pracowatas
jako scenarzystka mow znanych mowcow to to jest wlasnie USP,
ktore wyroznia Cie od wszystkich innych.

USP nie musi by¢ globalnie znane, ale musi by¢ znaczgce dla Twojej
grupy docelowej.

4. Skup sie na rezultatach

Twoi klienci nie chcg samej informacji, ktorg widzg wszedzie!
Twoi klienci chcg po prostu wynikow (i to szybko!).

Dlatego produkt, ktory tylko tlumaczy ,co to jest”, nie bedzie tak
silny jak ten, ktory daje:
* zadania,
e (wiczenia,
konkretne dzialania,
* anajlepiej nawet informacje zwrotng lub coaching.

Kiedy wigczysz do produktu zadania do wykonania (a w kursie
mozliwo$¢ przestania odpowiedzi lub otrzymania wskazowek),
sprawiasz, ze treSc¢ jest nie tylko teoretyczna, ale praktyczna i co
wazne: transformacyjna.
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5. Dodaj narzedzia praktyczne

Wiele produktow daje tylko “sucha” wiedze¢ i teorig, ktorej nikt nie
pami¢ta po 30 minutach...

Tymczasem wiekszo§¢ osob oczekuje narzedzi, ktore ulatwia
wdrozenie tej wiedzy w praktyce!

Takie narzedzia to na przyktad:
e checklisty
* worksheety (karty pracy)
* szablony
* planery
* gotowe skrypty/teksty
» aplikacje lub miniarkusze

Takie dodatki powoduja, ze produkt jest funkcjonalny i uzyteczny,
a nie tylko ,madry”.

6. Zaprezentuj produkt profesjonalnie

Czy chcesz tego czy nie, ludzie faktycznie oceniajg ksigzke po
oktadce: rowniez jeSli chodzi o infoprodukty takie jak kursy czy
ebooki!

Dlatego warto zadbac o:
» profesjonalng grafike oktadki
* estetyczny projekt wnetrza dokumentu
* czytelne formatowanie
* dobrze zorganizowane sekcje

JesSli nie potrafisz tego zrobi¢ sama, zatrudnij kogos (np. na Fiverr
czy Upwork), aby to wykonat profesjonalnie.

Lub skorzystaj z moich 400 gotowych projektow dla ebookow w
Canvie, gdzie wystarczy, ze wkleisz swoja tresc¢ i zdjecia! Kliknij
tutaj by pobra¢ Szablony.

Profesjonalne opakowanie produktu cyfrowego, powoduje, ze
odbiorca automatycznie ocenia tresS¢ jako bardziej wartosciowa
i produkt bardziej jakoSciowy (co zmniejsza opor przed zakupem).
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https://kursy.klaudiastawiarska.pl/szablonyebookapremium
https://kursy.klaudiastawiarska.pl/szablonyebookapremium

7. Zbuduj swoja ekspertyze

Produkt stworzony przez eksperta sprzedaje si¢ lepiej niz produkt
bez kontekstu autorytetowego.

Pokaz wiec w marketingu i wewnatrz samego produktu:

V kim jestes

V jakie masz do$wiadczenie

V jakie masz osiggniecia

V dlaczego to, co mowisz, dziata

Pisz w sposob pewny, zdecydowany i prowadzony jak lider, nie
wahaj sie, nie zmigkczaj komunikatow.

Zamiast pisa¢: ,Moze warto rozwazyc...” pisz: ,Zacznij od...”

To subtelna roznica, ale ogromnie wplywa na percepcje jakosci.

8. Dodaj duzo dodatkowej wartosci

Podstawowe informacje sg okej, ale produkty, ktore zostawiaja
czytelnika z ,niedosytem”, nie sprzedaja si¢ tak dobrze jak te,
ktore oferuja:

» glebokie materiaty

prezentacje /tutoriale wideo

przyktady ,krok po kroku”

kompletne narzedzia ulatwiajace wdrozenie
dodatki edukacyjne

Np. jesli twoj kurs uczy, jak prowadzi¢ trening fitness, mozesz do
niego dotaczyc¢:

* komplet ¢wiczen ,done-for-you”
* zestawy treningow

* video pokazujace wykonanie kazdego ¢wiczenia

Dzigki temu klient ma wszystko, czego potrzebuje, by od razu
zaczac¢ dziatac.
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9. Oferuj tresci w wielu formatach

Kazdy uczy si¢ w inny sposob. Jedni wolg czyta¢, inni ogladac, a
jeszcze inni po prostu stuchac...

Dlatego doskonalym pomystem jest danie klientom r6znych opcji,
np. wideo + audio + transkrypcje w formie tekstowe;.

Dzieki temu Two6j produkt trafia do wiekszej liczby odbiorcow,
staje si¢ bardziej ,przyjazny” i daje uzytkownikowi wybor.

10. Dziel si¢ osobistymi doSwiadczeniami

Wielu tworcow infoproduktoéw po prostu kopiuje to, co mowig inni,
nie dzielgc sie niczym wlasnym.

To sprawia, ze produkty brzmia tak samo i nudzg.

Ale kiedy opowiesz o swoich osobistych doswiadczeniach, o:
V triumfach i sukcesach

V/ bledach i “porazkach”

v/ zwatpieniach i obawach

+/ momentach przelomowych

...to Twoja tre§¢ stanie si¢ znacznie bardziej wiarygodna i
wartoSciowa.

Ludzie nie kupujg tresci, oni kupuja Twoje doSwiadczenie i zaufanie.
A uwierz, ze z tego uczg sie najwiece;j!
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Jestem przekonana, ze masz wielu
konkurentoéw, ale bardzo niewielu z nich
naprawde wie, jak wyréznic¢ si¢ na rynku.

Jesli zastosujesz te 10 strategii, Twoj produkt:

e bedzie bardziej wartoSciowy

e bedzie lepiej postrzegany

e przyciggnie uwage odbiorcow

e a co najwazniejsze, bedzie czesSciej
kupowany

Wyroéznianie si¢ nie polega na
przypadkowych trikach! Wyroéznianie si¢ to
swiadome wybieranie wartosci, jakosci i
przemysSlanych rozwigzan.

Pomysl, jak mozesz sie wyroznic¢ od innych,
stosujac jedna lub kilka strategii, ktorych
wiasnie si¢ nauczytas?

www.KlaudiaStawiarska.pl




