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6 pytan, ktore musisz
sobie zadac¢, zanim
stworzysz produkt,
ktory-lgdzie pokochaja i
beda chetnie kupowac
0.

-

. Klaudia Stawiarska




NARZEDZIE 4

~ PYTANIR, KTORE DECYDUJA
- 0 SPRZEDAZY

6 pytan, ktore musisz sobie zada¢, zanim
stworzysz produkt, ktory ludzie pokochaja
i beda chetnie kupowac

Chcesz stworzy¢ produkt, ktory stanie si¢ hitem
sprzedazowym? Swietnie, to oczywiscie mozliwe!

Ale zanim zaczniesz, musisz zna¢ odpowiedzi na te 6
kluczowych pytan, ktore decyduja o sukcesie kazdego
produktu online.




Pytanie 1: Jak stworzyc¢ lepszy tytul
produktu?

Tytul to jeden z najwazniejszych elementow, od ktorego czesto zalezy,
czy kto$ kliknie ,kup teraz”, czy zamknie strone.

Oto sprawdzone zasady tworzenia skutecznych tytutow:

Skoncentruj si¢ na najwazniejszych korzysSciach dla klienta — pokaz, co
konkretnie zyska dzieki Twojemu produktowi.

Uzywaj stow, ktore przyciggaja uwage i dzialaja emocjonalnie, np.:
»jak”, ,szybko”, ,tatwo”, ,prosto”, ,nowe”, ,sekrety”, ,nauka potwierdza”,

»zaskakujace”, ,sprawdzone”, ,dziala”.

Testuj rozne wersje tytutu, aby sprawdzi¢, ktory najlepiej dziata (czyli
generuje sprzedaz).

Przykladowe schematy tytutow:

Jak [osiggnac¢ konkretny efekt]

Szybki i fatwy sposob na [rozwigzanie problemu]
[Liczba] sekretow, dzieki ktorym [co$ si¢ uda]
Najlepszy sposob na [wynik]

Przyktad:
,Prosty i szybki sposob na sprzedaz mieszkania powyzej ceny rynkowej’

Zapisz swoje pomysty na tytut:

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




Pytanie 2: Jak sprawi¢, by wiecej osob
chcialo kupi¢ moj produkt?

Prosta strategia zwiekszenia sprzedazy: dodaj wartos¢, czyli zaoferu;j
bonusy, ktore podnoszg atrakcyjnos¢ gtéwnego produktu.

Ale uwaga!! dobry bonus to nie byle co:
* Ma by¢ bezposrednio powigzany z gtownym produktem,
* Ma pomoc 0siaggnac jeszcze lepszy efekt,
* A najlepiej, jesli przetlamuje typowe obiekcje zakupowe.
Na przyktad:
Sprzedajesz e-book o odchudzaniu dla kobiet. Wiesz, ze klientki czesto

si¢ obawiajg, ze beda musialy gotowac¢ osobno dla siebie i rodziny.

Dodajesz wiec ksigzke kucharska z szybkimi (15 min) przepisami, ktore
polubi cata rodzina.

To genialny bonus, bo usuwa opo6r i dodaje realng wartosS¢.

Zapisz swoje pomysty na bonusy:
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Pytanie 3: Jak wyrozni¢ swoja oferte na tle
konkurencji?

Gdy klient trafia na Twojg strone, mysli sobie:
»Dlaczego miatbym kupi¢ wilasnie od Ciebie?”

Twoim zadaniem jest odpowiedzie¢ na to pytanie. I tu z pomoca
przychodzi tzw. USP - unikalna propozycja sprzedazy.

USP to co§, czego Twoi konkurenci nie oferuja, lub czego nie komunikuja
wprost. CoS§, co sprawia, ze stoisz o krok dale;.

Przyktady USP:

* Masz wyjatkowe doswiadczenie lub jeste$ jedyng osoba, ktora uczy
tej metody.

e Twoj produkt zawiera wiedze¢, ktorej nigdzie indziej nie ma.

» Jako pierwsza w Polsce wdrozyta$ dang strategi¢ w tej niszy.

* Masz zupetinie inny styl nauczania, np. z humorem lub przez analogie.

* Twoja gwarancja jest bezkonkurencyjna, np. ,,100% satysfakc;ji albo
zwrot x2”.

Zbadaj, co robi konkurencja, co komunikuja w swoich ofertach i... znajdz
swoja unikalno$¢, ktora skradnie serca klientow.

Twoje pomysty na USP - unikatowa propozycja:
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Pytanie 4: Skad mam wiedzie¢, czy kto$
w ogole kupi ten produkt?

Nie chcesz przeciez poswieci¢ dni lub tygodni na tworzenie produktu,
ktory nikogo nie interesuje, prawda?
Zanim napiszesz cho¢by jedno stowo, zrob badanie rynku.

Sposoby, ktore omowiliSmy juz wczesnie;j:

e Zrbb ankiete wsrod swojej spotecznosci lub mailingu.

e Uzyj narzedzi do analizy stow kluczowych (np. Ubersuggest, Google
Trends) i sprawdz, czego ludzie szukaj3.

e Sprawdz, o czym pisze sie w blogach, na TikToku, Instagramie czy
Facebooku.

* Najwazniejsze: sprawdz, co juz si¢ sprzedaje!

Dodatkowo wejdz na takie platformy jak Allegro, Amazon, Eduj.pl czy
Udemy.

Wpisz stowa kluczowe i zobacz:
e ktore tematy dominujg?
* ktore produkty maja najwiecej zakupow, pozytywnych recenzji?

Jesli wiele produktow w danym temacie sprzedaje si¢ dobrze, to znak,

ze jest popyt. Wystarczy teraz stworzyc¢ co$ lepszego, Swiezszego, z
Twoim podejsSciem i gotowe!

Twoje obserwacje: czego najwiecej sie sprzedaje
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Pytanie 5: Co moge zrobié¢, by mdj produkt
wygladal profesjonalnie?

Twoéj produkt powinien robi¢ §wietne pierwsze wrazenie, zarOwWno na
zewnatrz (grafika), jak i wewnatrz (tres¢, ukiad, jezyk).

Z zewnatrz:
* Zadbaj o profesjonalng grafike okladki - najlepiej zleci¢ grafikowi lub
skorzysta¢ z moich gotowych projektow ebooka w pakiecie tutaj.

W srodku:
* Dobrze zaprojektowany uktad tresci (fadna czcionka, odstepy,
naglowki).
* Sprawdzenie jezykowe (ortografia, styl).
* Czytelno$c¢ i wygoda korzystania.

Je$li nie umiesz sama zaprojektowa¢ produktu, skorzystaj z pomocy:
e Na Fiverr.com znajdziesz niedrogich grafikow i sktadowcow tresci.
» Szukaj osob oferujacych ,ebook layout”, ,digital product design”, itp.
» Skorzystaj z moich gotowcoéw do Canvy tutaj.

Uwaga:
Nie poprawiaj sama swojego tekstu, zawsze warto zleci¢ korekte komus$ z
zewnatrz. Zbyt dobrze znamy swoje tresci, zeby dostrzec btedy

Jak zadbasz o wyglad swojego produktu?
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https://kursy.klaudiastawiarska.pl/szablonyebookapremium
https://kursy.klaudiastawiarska.pl/szablonyebookapremium

Pytanie 6: Jaki jest klucz do stworzenia
produktu, ktory sie sprzedaje?

Jesli pisataby$ powies¢, musiataby$ skupi¢ si¢ na emocjach, napieciu i
wciggajacej historii.

Ale tu tworzysz produkt edukacyjny, wiec liczg si¢ dwie rzeczy:
1.ZAANGAZOWANIE

Twoja treS¢ musi by¢ tak napisana, zeby ludzie chcieli czytac¢ lub ogladac¢
dalej.Nawet jesli masz Swietng wiedze, nudna forma jg zabije.

2.REZULTATY
Produkt musi pomagac osiggnac¢ konkretny efekt, konkretnej osobie.
NajczeSciej sg to 3 typy rezultatow:

* Rozwigzanie problemu (np. jak pozby¢ si¢ wilgoci z mieszkania)

e Osiagniecie celu (np. jak przebiec polmaraton w 12 tygodni)

* Lepsze czerpanie rados$ci z hobby/pasji/pracy (np. jak tworzy¢

pieckne ozdoby handmade)

Jesli Twoj produkt realnie pomaga, klienci beda zadowoleni i chetnie
kupig co$ od Ciebie znowu.
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Znasz teraz 6 najwazniejszych pytan,
ktore musisz sobie zadac¢ zanim
stworzysz swoj produkt cyfrowy.

Przemysl odpowiedzi na te pytania i
zastosuj je krok po kroku, bo to
sprawdzony przepis na stworzenie
produktu, ktory klienci bedg chcieli
kupic¢, polecac innym
i wracac po wiecej.

www.KlaudiaStawiarska.pl



