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CO LUDZIE NAPRAWDE KUPUJ)

Jak sprawdzicC popyt i przestac zgadywac

Tworzenie produktu cyfrowego zaczyna si¢ na dtugo
przed tym, zanim napiszesz pierwsze stowo.

Pierwszym i najwazniejszym krokiem jest zrozumienie
potrzeb Twoich odbiorcow - tak, aby nie musiec ich
przekonywac do zakupu. Oni sami majg mie¢ ochote go
kupic.

Aby to osiggnac, zastosuj ten sprawdzony proces badania i
walidacji pomystow na produkt.




Krok 1: Wygeneruj pomysly

Zacznij od zwyktlej burzy moézgoéw. Twoim celem jest stworzy¢ liste mozliwych
tematow, w ktorych mozesz stworzy¢ produkt.

Wypisz wszystko, co przychodzi Ci do glowy, kiedy pomyS$lisz o:

e problemach, z ktérymi si¢ zmagalas,

* swoich zainteresowaniach i hobby,

e tematach, ktore pasjonujg Ci¢ od lat,

* zagadnieniach, na ktorych znasz si¢ lepiej niz przecietny czlowiek.

Przyktady:

» Jesli w wolnym czasie odnawiasz klasyczne auta - to temat na produkt!

» Jesli interesujesz sie nurkowaniem - masz swoj temat!

» Jesli schudtas 10 kg, przebiegta$§ maraton lub nauczytas si¢ pracowac zdalnie -
to temat, ktory inni dopiero “rozpracowuja”!

Przejrzyj swoja potke z ksigzkami - jakie tematy si¢ tam powtarzaja?

Sprawdz zaktadki w przegladarce - jakie blogi, wideo, kanaty Sledzisz?

ZastanoOw sie, co najchetniej ogladasz na YouTube czy Netfliksie.

Wypisz absolutnie wszystkie pomysty - nawet te ,glupie”. Potem przyjdzie czas na
selekcje. Jak juz wypiszesz pierwsze pomysty, potem przejdz do kolejnego kroku.

Zapisz swoje pomysty tutaj:
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Krok 2: Poszerz liste i zbadaj rynek

Teraz czas przejs¢ do konkretnego researchu - w Twojej niszy i temacie.

Zaczynamy od Google:
Wpisz ogolne stowa kluczowe, np.:
e ,ogrodnictwo ekologiczne”
e ,odchudzanie bez diety”
e ,restauracja klasycznych aut”
e ,minimalizm w zyciu”

Zajrzyj na pierwsze 1-2 strony wynikow i zwro¢ uwage na:
 jakie tematy pojawiajg si¢ najczesciej?
» ktore artykuty maja duzo komentarzy, interakcji?
 jakie produkty sa reklamowane?
* jakie lead magnety oferujg blogi w danej niszy?
* co promujg reklamy Google Ads lub w Meta Ads Library?

Social Media - Facebook, Instagram, YouTube
* Wpisz te same stowa kluczowe w wyszukiwarke Facebooka.
e Znajdz grupy tematyczne - dolacz i przegladaj posty oraz komentarze.
e Zobacz, o czym dyskutuja ludzie - co ich frustruje, czego szukaja, czego nie
rozumiejg?
* Na YouTube zobacz, ktore filmy z Twojej tematyki majg najwiecej wySwietlen,
komentarzy i lajkow.

Serwisy typu Q&A - np. Quora.com, JustAnswer.com
To kopalnia tematow, bo ludzie zadajg tam konkretne pytania z realnych
problemow.

Wpisz swoje stowo kluczowe i zobacz:
» Jakie pytania pojawiajg si¢ regularnie?
o Jakie watki sg aktywne i popularne?
* Na co ludzie nie moga znalez¢ jasnych odpowiedzi?

Narzedzia stow kluczowych

Uzyj darmowego lub ptatnego narzedzia (np. Ubersuggest, WordTracker) i wpisz
ogolne hasto typu ,trening psa”, ,zdrowe jedzenie”.
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2x PRO TIP:

Chcesz znalez¢ nisze /pomyst, o ktorych nawet nie pomyslatas?

1.Wpisz w narzedzie wyszukiwarki fragmentowe frazy,
zaczynajace sie od:

e jak..v

e ,sposoby na...”

e lista..”

* ,najlepszy sposob na...”
e ,sekrety..”

e  triki...”

Zobaczysz, co si¢ wydarzy - to dostownie eksplozja pomystow!

. 2.Zapytaj swoja spolecznos$é

Jesli masz nawet malg liste mailingowa, grupe, profil na IG czy na Facebooku -
zapytaj wprost:

e Z czym maj3 najwiekszy problem?

* Czego szukaja?

Jakiej formy pomocy chca?

Co probowali wczes$niej i nie zadzialalo?

Mozesz stworzy¢ prosta ankiete w Formularzach Google, lub po prostu
porozmawiac na priv z ludzmi, ktorzy wykazali zainteresowanie. To naprawde
proste, a ulatwi Ci maksymalnie prace przy tworzeni i sprzedazy Twojego
produktu!

Zapisz swoje obserwacje tutaj:
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Krok 3: Zweryfikuj swoje pomysty

Masz juz liste tematow? Swietnie!
Teraz czas sprawdzi¢, ktore z nich maja potencjal sprzedazowy.

Gdzie to sprawdzisz?

Wejdz na:

Amazon.pl / Amazon.com
ClickBank.com

Udemy.com

Allegro (w niektorych kategoriach!)
OLX (ustugi i kursy online)

Eduj.pl

Wpisz stowo kluczowe i zobacz:

 jakie produkty sg bestsellerami?

e ktore tematy maja wiecej niz 1 produkt - to dobry znak (konkurencja oznacza
popyt!)

* co sie sprzedaje mimo wyzszej ceny?

Przyktad:

Jesli wpiszesz ,odchudzanie” i okaze sie¢, ze diety niskoweglowodanowe maja wiele
kursow, e-bookow, ksigzek i pozytywnych recenzji - to znak, ze temat zyje i
dziata.

Najlepszym sposobem na potwierdzenie wartoSci pomystu (przynajmniej przed
stworzeniem produktu) jest sprawdzenie, czy Twoi odbiorcy kupujg juz podobne
produkty. Jesli jednak potrzebujesz dodatkowego potwierdzenia swojego pomystu ,
mozesz podjac¢ kolejne trzy kroki (zobacz na nastepnej stronie).
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Dodatkowe sposoby walidacji

(dla Twojej konkretnej spotecznosci):

Jesli masz swoja spoteczno$¢ (nawet bardzo mata), mozesz tez
przetestowac temat bez tworzenia produktu:

* Promuj produkt afiliacyjny (partnerski)
Jesli podobny produkt sprzedaje si¢ dobrze - to znak, ze warto
stworzy¢ wilasng wersje, lepsza i bardziej dopasowanag.

e Stworz darmowy lead magnet (np. checkliste, mini
szkolenie)
Jesli wiele osOb pobierze material - wiesz, ze temat budzi
zainteresowanie. Jako bonus tutaj budujesz przy okazji liste
mailingowa pod przyszty produkt.

e Stworz landing page z prototypem oferty i zapisem na
liste zainteresowanych (promuj ja przez jakis czas).
Jesli wiele os6b sie zapisze- wiesz, ze temat jest potrzebny i
produkt, ktory stworzysz bedzie si¢ sprzedawatl. Przy okazji tu
rowniez budujesz swoja liste mailowg dla przysztych
produktow.

Ogolny zamyst walidacji pomystu polega na tym, by zdoby¢ jak
najwiecej potwierdzenia, ze Twoj pomyst ma racje bytu.

Im wigcej dowodoéw, ze temat juz sie sprzedaje — tym wieksza
szansa, ze Twoj produkt tez sie sprzeda.

Nie zgaduj! Sprawdzaj na prawdziwych ludziach i tym co juz
dziata.

PRODUKT CYFOWY W 7 DNI




s 3 -
»
"o p, ) .
. ) f" ™ {_/JLM/ML
. by - AWIARSKA
-:"f;, 3‘ ¥ -,
Sy K . :
- ke !i Ed L
[ I -9 . ' -
z oy .- ™ .
: . =
v :
-‘,. - i .
oWl @,
" = S AT ] s

Wiasnie poznatas kompletny
3-etapowy proces: generowania
pomystu, badania rynku i weryfikacji,

co naprawde sie sprzedaje.

Nigdy nie pomijaj tych krokow.

Nie ma nic gorszego niz poswiecic
tygodnie na tworzenie produktu,
ktorego nikt potem nie chce kupic -
bo temat nie ma popytu.

Dzieki tej strategii, tworzysz nie tylko
produkt, ale tworzysz rozwiazanie,
ktore rynek juz czeka, by kupic.

www.KlaudiaStawiarska.pl



