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Sam fakt, Ze masz ten zestaw w rekach, oznacza jedno: jeste§ gotowa
przestac tylko planowac i w koncu stworzy¢ co$, co naprawde dziala.

Nie zrobitam tego zestawu po to, zeby$ go tylko przejrzata,
uSmiechneta si¢ i wrzucita na wirtualng potke folderu ,na pozniej”.

Ten zestaw to nie inspiracja z Instagrama. To konkret i narzedzia, ktore
majgq Ci pomo6c przejsSc z trybu: ,kiedy$ stworze swoj produkt”

do trybu: ,mam gotowg oferte, ktorg moge zacza¢ Smiato sprzedawac!”.
Nie musisz by¢ ekspertem. Nie musisz mie¢ technicznych supermocy.
I nie potrzebujesz jeszcze gotowej marki z “milionem” followersow!

Potrzebujesz systemu, ktory krok po kroku pokaze Ci:

* jaki temat wybra¢, zeby klienci chcieli kupowac,

* jak uporzadkowac¢ wiedze, zeby byla naprawde pomocna,

jak szybko stworzy¢ material, ktory ma wartos¢,

jak ustali¢ cene, ktora zarabia,

i jak przygotowac oferte, ktora sprzedaje, nawet bez ,perfekcyjnej”
strony.

To wlasnie znajdziesz w $rodku:

11 narzedzi: checklisty, struktury, przyktady, prompty Al,
harmonogramy, ktore mozesz wykorzystac od razu.

To nie jest nudna teoria. To realistyczny plan dziatania, ktory sama
stosuje podczas tworzenia moich produktow cyfrowych. Jesli dasz
sobie 7 dni, i pozwolisz si¢ poprowadzi¢ z tymi narzedziami,
przestaniesz krecic¢ sie w kotko i zobaczysz pierwsze efekty!

Gotowa? Zaczynamy!
Twoj pierwszy produkt jest blizej, niz myS$lisz....

WWW.KLAUDIASTAWIARSKA.PL


https://www.klaudiastawiarska.pl/

Klaudia Stawiarska

Kim jestem i dlaczego mozesz mi zaufac

Nazywam si¢ Klaudia Stawiarska i od 2017 roku tworze i rozwijam biznes online,
ktory daje mi wolnos¢, elastyczno$¢ i realne dochody - bez powrotu na etat, bez
robienia rzeczy ,na pokaz”, za to z pelnym zaangazowaniem w jakos¢, efekty i
proste strategie, ktore po prostu dziatajg.

Zaczynalam od zera. Bez zespotu, zaplecza czy ogromnych zasiegow. Miatam tylko
laptopa, dziecko na rekach i ogromng determinacje, zeby stworzy¢ co$, co pozwoli
mi zarabia¢ autentycznie, na wtasnych warunkach.

Dzi§ mam na koncie:
e ponad 35 szkolen,
e 10 kursow online,
e 20 ebookow,
e a z moich produktow skorzystalo juz ponad 6000 oséb.

I to dopiero poczatek.

Moj najwiekszy przetom?

150 000 zt w jeden tydzien ze sprzedazy kursu high-ticket: bez wielkiej
spotecznosci, bez reklam i bez magicznych sztuczek. Po prostu dobrze
zaprojektowany produkt i system sprzedazy, ktory dziatla na autopilocie.

Dzi$ ucze innych, jak tworzy¢ proste, ale warto$ciowe produkty cyfrowe, ktore
naprawde sie sprzedaja. Pomagam pouktada¢ wiedze¢, ubrac ja w strukture i
wypusci¢ do $wiata - nawet jesli dopiero zaczynasz, masz watpliwosci albo boisz
sie, ze to ,nie dla Ciebie”.

Wiem, jak to jest mie¢ pomysty w glowie, ale nie wiedzie¢, od czego zaczac¢. Dlatego
stworzylam ten zestaw - zeby$ nie musiata zgadywac, bladzi¢ ani odwlekac¢ tego, co

moze zmieni¢ Twojg sytuacje finansowa.

Zamiast ,kiedy$”, wybierz teraz. Zamiast ,moze si¢ uda”, zrob pierwszy produkt.
W 7 dni - z konkretnym planem dziatania, nie “fatszywg teoria”.

Jestem tutaj po to, zeby Ci to ulatwic.
/ B .
Xlau ﬂ{ ia :)
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NARZEDZIE 1

PLANOWANE PRODUKTU

Twoja chronologiczna checklista
tworzenia produktu cyfrowego

Tworzenie produktu cyfrowego - zwlaszcza jesli robisz to
po raz pierwszy - moze wydawac si¢ przytlaczajace.

Wiele osob nie zaczyna wcale, bo nie wie:

od czego zaczac,

co zrobi¢ najpierw,

co jest naprawde wazne,
a co jest tylko ,,szumem”.

Dobra wiadomos¢ jest taka, ze tworzenie produktu
cyfrowego to prosty, logiczny proces, jesli rozbijesz go na
konkretne kroki i wykonujesz je we wtasciwej kolejnosci.

Ta checklista poprowadzi Ci¢ od pomyshu az do gotowego
produktu, krok po kroku.

Najlepiej ja wydrukuj albo miej zawsze pod reka podczas
pracy nad swoim produktem.




Krok 1: Wybierz nisze¢ i temat

Zaczynasz od wyboru dochodowej niszy, czyli grupy ludzi, ktorzy:
* majg konkretny problem
* isg sklonni zaptaci¢ za jego rozwigzanie

Jak znalez¢ dobra nisze?
Zacznij od burzy mozgow. Zadaj sobie pytania:

» Jakie problemy sam/sama masz lub miate$(-as)?
» Jakie sa Twoje hobby, zainteresowania, pasje?

* Na jakich tematach znasz si¢ ponadprzecietnie?
* O co ludzie czesto Cie pytaja?

Nastepnie zbadaj rynek, aby sprawdzi¢, ktore z tych obszarow:
e s3 popularne,
* maja aktywnych tworcow,
» sprzedaja realne produkty.

Sprawdz:
e czy istniejg produkty cyfrowe w tej niszy,
* czy s3g sprzedawane (kursy, ebooki, szkolenia),
* czy ludzie aktywnie komentujg, pytaja i kupuj3.

Zapisz swoje pierwsze obserwacje tutaj:
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Wazne: nie wybieraj zbyt szerokiej niszy.

Zamiast: ,zdrowie”
wybierz:
e ,zdrowie jelit u kobiet po 30”
e ,redukcja stresu dla freelancerow”
Im wezsza nisza, tym tatwiej sprzedac produkt.

Wybodr tematu w obrebie niszy

Gdy masz nisz¢, wybierz konkretny temat, odpowiadajac na pytania:

Jakie tematy w tej niszy juz sie sprzedaja?
Na co ludzie faktycznie wydaja pienigdze?
Ktory z tych tematow Cie interesuje?

Na ktorym masz wiedze lub doSwiadczenie?

Nie musisz by¢ ,najwiekszym ekspertem” - wystarczy, ze jeste$ o krok przed
osobg, do ktorej mowisz.

Whpisz swoje obserwacje tuta):
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Krok 2: Zdecyduj o formacie produktu

Sprawdz, jaka forme preferuje Twoja grupa docelowa, oraz jaki format
najlepiej pasuje do tematu.

Popularne formaty produktow cyfrowych:

* ebooki / raporty PDF

e kursy opisowe (PDF + ¢wiczenia)
e kursy wideo

* nagrania audio

e checklisty

* worksheety (karty pracy)

* szablony

e kursy mailowe

e planery

* pakiety narzedzi

e coaching / konsultacje / audio

Czesto najlepszym rozwigzaniem jest pakiet kilku formatow, np.:
* glowny PDF + checklisty + bonusy

A

Doktadnie tak, jak w moim produkcie ,Produkt Cyfrowy w 7 Dni”".

Twoja kolej: zapisz jaki zrobisz format?
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Krok 3: Zdecyduj, jak stworzysz produkt

Zadaj sobie pytanie: jak fizycznie powstanie ten produkt?
Masz kilka opcji:

* stworzysz go samodzielnie od zera

» zlecisz czeS¢ pracy freelancerowi

» wykorzystasz wspolprace z innymi ekspertami
* uzyjesz materialow PLR (z modyfikacja)

* polaczysz kilka metod

Pamietaj, ze produkt musi by¢ spdjny, wartoSciowy i praktyczny,
niezaleznie od metody stworzenia.

Opisz jak powstanie Twaj produkt:
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Krok 4: Zaplanuj miejsce produktu w
lejku sprzedazowym

Zastanow sie, jakg role ten produkt ma penic:
Czy jest to:

e darmowy lead magnet

e tani produkt na start (low ticket)

* glowny produkt (gtdwna oferta)

* drozszy produkt uzupetniajgcy (backend - high ticket)

To wplynie na:

» zakres tresci

* poziom szczegbdlowosci
e ceng¢

e obietnice rezultatu

Przyktadowo:

e darmowy produkt — daje czeSciowe rozwigzanie

e tani produkt — szybka wygrana

e gléowny produkt — pelny system

* backend Premium— skraca czas, daje wsparcie lub
zaawansowane strategie

Opisz, jaka role ten produkt ma petnic:
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Krok 5: Research i tworzenie konspektu

Nawet jesli znasz temat - zrob research.
Sprawdz:

e popularne produkty w niszy

filmy na YouTube od ekspertow
artykuty blogowe

dyskusje w grupach i na forach
pytania, ktore ludzie zadaja najczesciej

Szukaj:
* punktow wspolnych
e brakoéw w innych produktach
* elementow, ktoére mozesz zrobic lepiej
* narzedzi, ktorych inni nie dajg

Zbieraj:

e kroki

* tipy

e przykilady
» bledy

e FAQ

* checklisty

UWAGA!!! Nie kopiuj cudzych tresci.
Research stluzy inspiracji i strukturze, a nie powielaniu.

Organizacja tresci
Najczestsze struktury:

* chronologiczna (krok po kroku)
* od prostego do trudniejszego

* tematyczna (kategorie)

Wybierz te, ktora najtatwiej poprowadzi odbiorce do efektu
koncowego.

A nastepnie.....
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Krok 6: Tworzenie produktu

W poprzednim kroku zrobiliSmy plan tworzenia produktu,
teraz go realizujemy.

Na tym etapie masz juz:

* wybrang nisze¢ i konkretny temat,

* zaplanowang strukture produktu,

* wiesz tez, w jaki sposob chcesz ten produkt stworzy¢ (samodzielnie, z
pomocyg lub outsourcingiem).

Teraz czas wdrozy¢ plan w zycie i przej$S¢ do tworzenia tresci.

Opcja 1: Tworzysz produkt samodzielnie
Jesli zdecydowatas sie stworzy¢ produkt sama, Swietnie!

To najczes$ciej wybierana opcja na start, bo:
* masz peing kontrole nad trescia,

* mozesz dziala¢ w swoim tempie,

* nie ponosisz dodatkowych kosztow.

Zaplanuj konkretne bloki czasowe w kalendarzu, najlepiej z doktadnoscia do
dnia i godziny. Traktuj je jak spotkanie z klientem - nie odwotuj i nie
przekiadaj!

Tworzenie produktu to projekt, ktore realizujesz teraz, a nie zadanie ,na
kiedys”.

Zacznij od pierwszego modutu lub sekcji, i pisz tak, jakbys$ ttumaczyta temat
przyjacielowi: prostym, konkretnym jezykiem.

Opcja 2: Zlecasz stworzenie produktu na zewnatrz
Jesli wolisz, mozesz tez:

e zatrudni¢ freelancera do napisania, przepisania lub opracowania tresci

* wykorzysta¢ gotowy material PLR (z modyfikacj3)

e zaprosic¢ innych ekspertow do wspottworzenia (np. poprzez wywiady lub
wspolne webinary)

W kazdym przypadku pamietaj o podstawowej zasadzie:
zrob dokladny research i wybieraj §wiadomie.

Nie kazdy freelancer ma doSwiadczenie w produktach cyfrowych - szukaj tych,

ktorzy majg portfolio lub przyktady prac, rozumiejg Twoj rynek i styl
komunikacji, i przede wszystkim potrafig tworzy¢ praktyczne tresci.
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Jaki jest cel koncowy?

Nie chodzi o to, zeby stworzy¢ ,byle jaki PDF” - tylko stworzy¢ produkt
wysokiej jakoSci, ktory:

/ Ma praktyczne instrukcje, krok po kroku

v Zawiera wskazowki i przyklady, ktore utatwiajg zrozumienie tematu
V/ Daje realng warto$¢, niepowielang z darmowych blogéw czy ChataGPT
 Jest przedstawiony w wyjatkowy, przystepny sposob

Jak mozesz wyrdzni¢ swoj produkt?
Sam temat to za mato. To jak go przedstawisz, robi wielka roznice.

Przyklady unikalnej prezentacji tresci:

e Akronimy - czyli skroty, w ktorych kazda litera oznacza krok, np.
»M.E.T.O.D.A.
e Alliteracje - powtarzanie podobnych gtosek, np. ,Prosty Plan Produktu”
e Metafory i porOwnania - pokazuj trudne rzeczy prostymi obrazami, np.:
o ,Twoéj produkt to most: budujesz go miedzy problemem klienta a jego
celem”
o ,Temat to ziemia, struktura to fundament, a tytutl to szyld - bez
ktorego nikt nie wejdzie”

Jak sprawié, by tres¢ byla angazujaca?

Nawet najlepszy material moze by¢ nudny, jesli jest podany w suchy sposoéb.
Twoim zadaniem jest uczyc¢ i angazowac jednoczeS$nie, tzw. ,edutainment”
(eduaction+ entertainment /ang. edukacja + rozrywka).

Zastosuj te elementy:

Przyjazny, rozmowny styl - pisz jak do znajomego, nie jak wykladowca
Humor (nawet subtelny) - pozwala ztapac¢ luz i dystans

Krotkie anegdoty i przyktady z zycia - np. co sama zrobita$ Zle, co
zadziatato, jakie btedy widzisz u klientow

Elementy wizualne - np. grafiki, ikonki, wykresy, ilustracje

W tym kroku przechodzisz z planowania do dziatania.

Twoim celem jest stworzy¢ tre$¢, ktorg klient przeczyta, zastosuje i... wroci
po wiece].

Dobra tres¢ nie tylko edukuje, ona buduje Twojg marke i autorytet.

Jesli to Twoj pierwszy raz, po prostu zaufaj procesowi.

Jesli robisz to po raz kolejny... popatrz, co mozesz ulepszy¢ wzgledem
poprzednich produktow.

Jakos$¢ rodzi sie z dzialania, a nie z perfekcyjnego planowania.
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Krok 7: Dopracuj i zapakuj swoj produkt

Udalo si¢! Twoja tresc¢ jest gotowa - gratulacje!

Ale zanim opublikujesz swo6j produkt lub zaczniesz go sprzedawac,
musisz go jeszcze dopiesci¢, sformatowac i odpowiednio ,ubrac”.

W tym kroku:

* poprawiasz biledy,

* dbasz o przejrzystosc,

* nadajesz profesjonalny wyglad,

* i tworzysz opakowanie, ktore przyciaga uwage.

Bo nawet najlepsza tre$¢ nie zadziala, jesli bedzie wygladata jak notatki
z Worda.Twoj produkt ma wygladac jak cos, za co warto zaptacic.
Przejdzmy teraz przez ten proces krok po kroku:

Krok 1: Korekta i redakcja

Przeczytaj caly produkt na gtos - to najlepszy sposob, by:
* wylapac¢ bledy jezykowe,
e zauwazyc¢ powtorzenia,
* ustyszec, czy brzmi naturalnie.

Popraw literowki, gramatyke, stylistyke i nieczytelne zdania.

Jesli mozesz to byloby idealnie poprosi¢ drugq osobe o przeczytanie
treSci z innej perspektywy i zyskac¢ Swieze spojrzenie.

Mozesz poprosi¢ znajomego lub zatrudni¢ korektora na platformach
typu Useme, Oferia, Fiverr.

Krok 2: Formatowanie pod czytelnosé

Twoim celem jest stworzy¢ material, ktory chce sie czytac¢, nawet gdy
kto$ otwiera go ,na szybko” na telefonie lub miedzy spotkaniami.

Zadbaj o:
e krotkie akapity: maks. 3-4 linijki,
* czytelne naglowki: dzielgce tres¢ na logiczne sekcje,

* duzo bialej przestrzeni: nie upychaj wszystkiego na site,
e grafiki i ikony: przetamuja bloki tekstu i zatrzymuja uwage.
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Krok 3: Formatowanie pod ,skanerow”

Wigkszo$¢ ludzi nie czyta catej treSci - tylko ja skanuje wzrokiem,
szukajgc najwazniejszych punktow.

Dlatego:

* wyttuszczaj kluczowe informacje,

* stosuyj listy punktowane i numerowane (tak jak ta!),

* uzywaj ramek, znacznikow, cytatow - by wylapa¢ uwage,
* daj komunikaty: Uwaga! Przyktad! Najczestszy biad!

Pisz z my$lg o osobie, ktora ma tylko 5 minut, ale chce wyciggnac¢
esencje.

Krok 4: Profesjonalny layout i uklad tresci

Nawet darmowy PDF moze wygladac¢ jak ptatny produkt premium,
jesli zadbasz o:

* czytelng czcionke (np. Open Sans, Lato, Inter),
* spojna kolorystyke,

* elementy graficzne (np. ikony, ramki, strzatki),
e numeracje stron, stopki, tytuly rozdziatow

Mozesz stworzy¢ to w:

e Canva (latwo i szybko),
* PowerPoint (tak - prezentacje Swietnie nadajg si¢ do PDF-ow!),
* Google Docs + zewnetrzne szablony.

Jesli nie czujesz si¢ pewnie, zle¢ layout grafikowi (np. na Fiverr lub
OLX). Lub skorzystaj z mojego pakietu 400 Szablonéw Ebooka w Canvie,
w ktorym otrzymasz gotowe projekty, profesjonalnych ebookow, ktore
wystarczy uzupetni¢ o swojg tresc i zdjecia. Sprawdz szczegotly tutaj.
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https://kursy.klaudiastawiarska.pl/szablonyebookapremium

Krok 5: Stworz chwytliwy tytul produktu

Tytul to pierwsza rzecz, ktorg widzi Twoéj potencjalny klient, zatem musi:

e przycigga¢ uwage,
e wzbudzac¢ ciekawos¢,
* obiecywac konkretna korzySc¢.

Jak stworzy¢ skuteczny tytul?

Pokaz 1-3 kluczowe korzySci

Przyklad: ,Jak zdobywac klientéw online, bez dzwonienia i bez strony
internetowe;j”,

»9 krokow do statych 10k miesiecznie - nawet jesli zaczynasz od zera”

Wzbudz ciekawosé
Przykilad: ,Sekrety __ __ _ w X prostych krokach”

»,100 hiszpanskich zwrotow, ktére musisz znac zanim pojedziesz na wakacje”

Uzywaj slow, ktore przyciagaja uwage - typu: jak, nowy, prosty, sprawdzony,
sekret, odkryj, szybki, bez wysitku, natychmiast, krok po kroku.

Mozesz tez dodac cyfre lub rame czasowa:
»Plan 14 Dni: Stworz swoj produkt cyfrowy od zera”

Przyklady szablondéw tytuléw, zatrzymujacych uwage:

Odkryj, jak [osiggng¢ pozadany efekt] bez [najczestsza obiekcja/blokada]

* [Liczba] metod na [rozwigzanie problemu], o ktorych nikt Ci wczeSniej
nie powiedziat.

e Zapomnij o [powszechna metoda dziatania]. Nowy sposé6b na [osiggniecie
pozadanego celu].

» Jak [osiggnetam rezultat] w zaledwie [krotki czas] - i jak Ty tez mozesz

e [Liczba] krokow do [wielki efekt] - nawet jeSli [obiekcja] np. 5 krokow do
sprzedazy ebooka - nawet jesli nie masz odbiorcow

e [CoS$ trudnego] w X prostych krokach np. ,Automatyzacja biznesu online w
5 prostych krokach”
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Hurra! Twoj produkt jest gotowy!
- teraz czas sprawi¢, by wygladat jak cos, co warto kupic.

To etap, ktory wiekszoS¢ pomija, a szkoda. Bo opakowanie sprzedaje.

Zapamietaj: dobrze zapakowany produkt wyglada jak co$ premium,
nawet jesli kosztuje 37 zl.

A zle zapakowany produkt premium moze wygladac jak co$ za darmo z
forum...

Zadbaj od samego poczatku o to, by Twoi klienci kojarzyli Twoja marke z
JAKOSCIA i WARTOSCIA! Wtedy wrocg bez oporu po wiecej! Sprawdz jak
moje 500 Szablonow Grafik Sprzedazowych w Canvie mogg Ci pomoc.

EDYTUJ BY DOPASOWAC DO SWOICH PREFERENCJI

ZTEGO /7 > NATO

gzablewy ebovke, Pakiet

1'.

Wyhierz 1 sposrad 300 szablondw j \Q““Tﬂ“"—' w z minuty!

PRZESUN SWOJE ZDJECIA 1 GOTOWE!
WSZYSTKIE PROJEKTY SA LATWE DO EDYCJI I KONFIGURAC]I!

Zarabiaj 2x wiecej na swoich kursach i ebookach, dzi¢ki
Profesjonalnym Grafikom Twoich produktow!

Ten zestaw zawiera wszystko, czego potrzebujesz, aby szybko i
latwo tworzy¢ profesjonalne grafiki do sprzedazy i promocji
kursow oraz ebookéw w Twoim sklepie, social mediach i na

landing page'ach!

Sprawdz moj pakiet tutaj:
500 Grafik Sprzedazowych dla Produktow Cyfrowych
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https://www.kursy.klaudiastawiarska.pl/500szablonow

Krok 8: Ustal cene¢ swojego produktu

JesteSmy juz prawie na mecie! Masz gotowy produkt, dopracowany i
zapakowany - teraz czas na coS$, co wielu twoércow zostawia na
ostatnig chwile (i robi to niestety zle): ustalenie odpowiedniej ceny.

Dobra cena to ztoty Srodek miedzy wartos$cig, jaka Twoj produkt daje,
a tym, ile klient jest gotowy zaplacic.

Zrob badanie rynku

Zanim wpiszesz jakakolwiek kwote w Twoj system sprzedazy
produktow, musisz znac¢ realne widetki cenowe w Twojej niszy.
Innymi stowy: sprawdz po prostu, co juz dziata u innych.

Porownaj:

e Produkty o podobnym temacie

e Produkty w podobnym formacie (np. PDF vs wideo vs kurs e-
mailowy)

* Poziom zaawansowania tresSci

» Dodatki (czy konkurencja oferuje bonusy, szablony, checklisty?)

* Marke osoby, ktora sprzedaje (czy to znane nazwisko?)

Zapisz sobie te dane - pomoze Ci to realnie osadzi¢ Twoj produkt w
rynku.

Zapisz swoje obserwacije:
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BONUS

MAPA DECYZJI: TWOJ PIERWSZY PRODUKT NA SPRZEDAZ

KROK 1: Wypisz 3 pomysty, ktore masz w glowie

- oo
Pomyst Forma (ebook /‘us’ruga / Co klient zyska? Na ile % czuje SIQ gotowa
konsultacja) to zrobi¢?
np. ,Jak zadbaf o0 siebie po eBook Poc?uae wartosci, ‘ 70%
40 narzedzia do samorozwoju

KROK 2: Ocena kazdego pomystu przez 5 kluczowych filtrow (punktacja 1-5)

. Znam Moge zrobic Ludzie za to Chce mi sie
Pomyst Mam wiedze? potrzeby ) o s Suma pkt
w 7 dni? juz ptaca? to robi¢?
grupy?
np. .Jak
zadbac o 5 4 3 5 4 21
siebie po 40”
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BONUS

KROK 3: Pomocne pytania ,diagnozujace” (do refleksji lub utatwienia wyboru)

e Na ktory z tych tematéw moglabym mowi¢ godzinami bez przygotowania?
e Co najcze$ciej mnie pytaja znajomi / klienci?

e Ktory z tych pomystow rozwigzuje realny, palacy problem?

e Gdybym miala zaczg¢ juz jutro - ktory temat bym wybrata bez stresu?

e Co najchetniej zrobitabym jako pierwszy krok w moim biznesie online?

KROK 4: Decyzja - Twoéj Pomyst na Produkt #1

Moj pomyst na pierwszy produkt cyfrowy to:

Forma: eBook / konsultacja / workbook / ustuga / mini kurs

Dlaczego wtlas$nie ten:

Co ma osiggna¢ klient:

Deadline na gotowy produkt: (np. 7 dni od dzis!)

Zacznij od tego, co najprostsze do wdrozenia, ale realnie komus$ pomaga. Nie musisz
robi¢ od razu kursu na 30 lekcji. Zarob 1 zi, potem 10 zi, potem 100. Z czasem zbudujesz
imperium. Ale zaczyna si¢ od jednej decyzji.
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Masz teraz kompletng mape,
krok po kroku, tworzenia produktu
cyfrowego - od pomystu az po gotowa,

wyceniong oferte.

Ta checklista to Twoj przewodnik od
startu do mety! Korzystaj z niej przy
kazdym kolejnym produkcie, ktory
bedziesz tworzyc.

TIP: Wydrukuj ja lub zapisz na pulpicie -
bedzie Twoim centrum dowodzenia przy
kazdej nowej okazji do zarabiania na
wiedzy.

www.KlaudiaStawiarska.pl




