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Czesc! Fajnie, ze jestes!
Na poczatek, poznajmy sieg ..

Kilka stow o mnie...
Mam na imie Klaudia i odkad pamietam, zawsze interesowato
mnie zycie na wtasnych zasadach. W 2010 roku rozpoczetam
studia dziennie w Irlandii w tematyce biznesu i marketingu, i
wtedy po raz pierwszy zapragnetam miec swoéj wtasny biznes.
Nie interesowata mnie praca na etacie i spetnianie
"czyich§ marzen".

Otworzytam kawiarnie wegetarianska w Irlandii, ktéra miata da¢
mi wolnosé finansowa i osobista. Przekonatam sie, ze biznes
stacjonarny jest czym$ w rodzaju pracy "na wtasnym
etacie"...okazato sie, ze totalnie mijato sie to z moja wizja
wolnosci. Zrezygnowatam z tego biznesu po 2 latach.

W 2016 roku wyprowadzitam sie spontanicznie na Teneryfe.
Tutaj praca na etacie rowniez nie wchodzita w gre, dlatego
zaczetam szukac rozwigzan w internecie.

Wtedy po raz pierwszy odkrytam Network Marketing.
Zdeterminowana by osiaggac wielkie sukcesy, zaangazowatam sie
cata soba. Osiggnetam spektakularne wyniki oraz swoje cele
finansowe i po 2 latach odkrytam, ze mam potrzebe budowac
niezalezny biznes i zmienitam branze. Wtedy zaczetam
budowac sklepy online, kursy online, blogi i marke na YouTube.
Odkrytam, ze mozna zarabia¢ w internecie na wiele réznych
sposobow, by¢ niezaleznym i mie¢ wolnos¢
(o ktorej zawsze marzytam).

Do dzi$ fascynuje mnie Swiat online oraz mozliwoSsci jakie sa
aktualnie dostepne dla kazdego! Bez wzgledu na wiek,
wyksztatcenie czy kwalifikacje, mozesz zbudowac internetowe
imperium! Internet to kopalnia ztota!

Woystarcza checi i konsekwencja w dziataniu.

Tego wtasnie ucze na moim kanale YouTube oraz blogu
www.KlaudiaStawiarska.pl. Chce poméc Ci znalezé sposéb na
siebie, bys rowniez zbudowat swoja wolnos¢ finansowa,

dzieki zbudowaniu dochodowego biznesu online!

Zaczynatam moj biznes stacjonarny, jak rowniez ten w
internecie, catkiem zielona, nie majac pojecia co i jak robi¢, zeby
zarobié...mozna uznaé, ze dziatatam na "oslep", po drodze
popetniajac mase btedow. Ale dzieki temu bardzo sie
rozwinetam i nauczytam wielu przydatnych umiejetnosci.
Dlatego wtasnie stworzytam ten Workbook, by poméc Ci
wystartowac profesjonalnie i strategicznie ze swoim biznesem
online, bys nie musiat traci¢ czasu na nieodpowiednie dziatanie i
nie popetniat btedow, ktére ja popetnitam.

Powodzenia!

Kot G




Wstep

Z racji tego, ze jestem pasjonatka biznesu, lubie analizowac procesy powstawania
réznych przedsiewzie¢ oraz obserwowac rozwgj i strategie dziatania.

Niestety bardzo czesto zauwazam, ze biznesy sg otwierane bardzo “spontanicznie”,
bez odpowiedniego przygotowania i planu biznesowego, ktéry datby jasny drogowskaz,
jak rozwijac ta dziatalnos¢. Obserwuje jak biznesy sie otwieraja i dostownie za kilka
miesiecy zamykaja. Wychodze z zatozenia, ze osoby, ktére zdecydowaty sie na ten krok
i zainwestowaty swoje pieniadze w biznes, zapomniaty o tak waznej kwestii, jaka jest
zrobienie odpowiedniego planu dziatania i researchu, przed wystartowaniem!

To btedy popetniane przez osoby budujace biznesy stacjonarne, ale jeszcze czesciej
popetnianie przez osoby zaczynajace dziatanie w internecie.
Mam wrazenie, ze czesto biznes online nie jest do konca traktowany powaznie, przez
nowicjuszy i nikt nie zawraca sobie gtowy biznesplanem.
| to jest niestety olbrzymi btad!

Zaréwno biznes stacjonarny jak biznes online, wymaga odpowiedniego planowania.
Jesli chcesz osiggaé wielkie sukcesy i zarabia¢ duze pieniadze, musisz miec na to plan!
Nie ma innej opcji! Nikt nie zbudowat imperium "na spontanie”, zgodzisz sie?
Pomyslatam, ze wsrod wszystkich tresci w sieci, udostepnianych bezptatnie przez wiele
coachow i treneréw, brakuje podstawowej rzeczy. Planowania strategicznego swojego
biznesu. Dlatego postanowitam wyjs¢ na przeciw i stworzy¢ workbooka, dla oséb
chcacych zarabia¢ online, w ktérym roztozytam elementy biznesu na czynniki pierwsze,
abys stworzyt swoja wtasng mape do sukcesu.

Podczas wypetniania workbooka, zastanowisz sie nad najwazniejszymi kwestiami
dotyczacymi Twojego biznesu. Zaczynajac od analizy kim jest Twoj klient, kto jest Twoja
grupa docelowa, kto jest Twoja konkurencja, jakie produkty stworzysz dla swojego
odbiorcy oraz jaki marketing zastosujesz, by zbudowa¢ swoja silng marke online.
Okreslenie fundamentalnych elementéw w swoim biznesie, pomoze Ci ruszy¢ z miejsca
i zbudowac plan strategicznego dziatania ,bys poSwiecat czas na te aktywnosci, ktore
przyniosa Ci najlepsze efekty.

W kazdym rozdziale znajdziesz pomocnicze pytania, checklisty i tabele, ktére pozwola
na zbudowanie konkretnego planu dziatania.

Workbook jest w wersji edytowalnej, to znaczy, ze mozesz wypetniaé pola z
odpowiedziami, bezposrednio w dokumencie PDF, otwierajac go za pomoca
bezptatnego programu Adobe Acrobat Reader. Mozesz rowniez wydrukowac workbooka
i uzupetni¢ recznie wszystkie zagadnienia.

Jakkolwiek zdecydujesz uzywacé tego workbooka, goragco zachecam Cie, aby nie pomijac
zadnej sekcji i uzupetni¢ wszystkie elementy, ktore zbuduja dla Ciebie krok po kroku
plan dziatania dla rozwoju Twojego biznesu online.

W ostatnich dwoch rozdziatach, umiescitam pomoce i narzedzia, ktére moga przydac Ci
sie podczas rozwijaniu Twojego biznesu w sieci.
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STRESZCZENIE BIZNESU



Streszczenie Biznesu

Pierwsza sekcja tego biznes planu to streszczenie
najwazniejszych informacji odnosnie planowanego
przedsiewzigcia. W tym miejscu okreslisz informacje
ogélne, takie jak: nazwe biznesu, profile w social

media, strona www, potencjalne produkty oraz
ustugi. Wypiszesz rowniez gtdwne wartosci, ktorymi
chcesz by kierowat sie Twoj biznes oraz jak chcesz
by Twoja marka byta odbierana przez odbiorcéw.
Okreslisz swoja grupe docelowa, przeprowadzisz
analize SWOT, analize konkurencji i podsumujesz
najwazniejsze wnioski dla swojego biznesu online.




Informacje ogolne

Nazwa biznesu:

Slogan/podtytut:

Strona www:

Profile na Social Media:

Facebook: Linkedin:
Instagram: YouTube:
Pinterest: Twitter:

Produkty oraz Ustugi:

Produkty Kursy

Ustugi



Gtowne wartosci

Wypisz 4 gtowne wartosci, ktérymi kieruje sie Twoj biznes. Zanotuj pomysty, w jaki sposéb
mozesz wdrozy¢ te wartosci w swoim biznesie.
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Giowne Cechy Marki

Pomysl za co chcesz, by cenili Cie Twoi odbiorcy? Profesjonalizm, autentycznosé, odwage,
prostote? Skup sie na tym co jest dla Ciebie naturalne, by Twoj wizerunek rezonowat z Tobg i nie
wydawat Ci sie sztuczny. Nie rob nic wbrew sobie, bo Twoi czytelnicy to wyczuja.
Skorzystaj z listy ponizej, aby wybra¢ kluczowe stowa, ktore beda okresla¢ osobowosé Twojej
marki. Postaraj sie wybra¢ max 10 przymiotnikéw, a nastepnie zawezi¢ do 3 stéow kluczowych.

Dopisz cechy, ktorych byé moze brakuje na tej liscie.

innowacyjna zadna przygod spektakularna
kompetentna dynamiczna pierwotna
logiczna przystepna cenowo energetyczna
lekka altruistyczna elegancka

petna zycia ekspercka petna entuzjazmu
luksusowa autentyczna tradycyjna
meska odwazna sugestywna
nowoczesna promienna doswiadczona
skromna spokojna droga

naturalna opiekuncza znajoma

boho swobodna kobieca
optymistyczna radosna pomystowa
towarzyska klasyczna Swieza
organiczna wygodna przyjazna

petna pasiji wspotczesna zabawna
pokojowa praktyczna wytworna
ujmujaca kreatywna wdzieczna
lubiaca zabawe odkrywcza pomocna
pozytywna przetomowa nieformalna

Z mocnym przestaniem niezawodna inspirujaca
doktadna wyrdzniajaca sie burzliwa
zachowawcza spontaniczna petna wyobrazni
odpowiedzialna zrbwnowazona wizjonerska
powazna silna ciepta

prosta subtelna otwarta
kontaktowa przemyslana mtodziencza
delikatna ponadczasowa minimalistyczna

wysublimowana

magiczna

jakoSciowa



Giowne Cechy Marki

10 cech mojej marki 3 gtéwne cechy mojej Marki



Grupa Docelowa

Pora zagtebic sie i zastanowic¢ do kogo chcesz trafi¢ ze swoimi ustugami i produktami. Kiedy znasz
swojego idealnego klienta, bedzie Ci tatwiej zrozumiec¢ jest problemy i potrzeby, tym samym
bedziesz mogt je rozwigzaé za pomoca swoich produktow i ustug.

Pteé Wiek Lokalizacja

Edukacja Zarobki m-sc i roczne Firma/Dziatalnos¢/Etat
Status zwiazku Dzieci Stanowisko
Doswiadczenie zawodowe Zarobki miesieczne i roczne Na co wydaje i gdzie

Jakie ma wartosci/

Czym sie kieruje w zyciu Czym sie interesuje/ pasje Jakie ma najwieksze marzenie



Co robi w wolnym czasie Jego ulubione marki i sklepy Jakie ma przekonania

Z czym boryka sie na co dzien  Jakie ma problemy Co go najbardziej frustruje

Z jakich Social Media korzysta  |Jakie profile spot. odwiedza Jakie strony / blogi czyta

Jakich stucha podcastow Jakie posty najwiecej komentuje  Kto jest dla niego autorytetem



Co lubi, a czego nie lubi

Czego sie boi

Co uwaza za swoj
najwiekszy sukces

Jakie ma obiekcje

Co jest jego najwieksza bolaczka Jakie ma cele zawodowe

Co odktada w czasie Jakie ksiazki czyta
Na jakie problemy szuka Co w jego zyciu jest
rozwigzah w internecie najwazniejsze

Jakie ma oczekiwania Kiedy czuje rados¢



Analiza SWOT

Strenghts (mocne strony) Weaknesses (stabe strony)

Opportunities (szanse) Threats (zagrozenia)



Analiza Konkurencji

ZASIEGI OPAKOWANIE JAKOSC WYGLAD CENA PRODUKTY

SKLEP ONLINE

Konkurencja 1

Konkurencja 2

Konkurencja 3

Konkurencja 4




Analiza Konkurencji

ZASIEGI OPAKOWANIE JAKOSC WYGLAD CENA PRODUKTY

SKLEP ONLINE

Konkurencja 5

Konkurencja 6

Konkurencja 7

Konkurencja 8




Najwazniejsze wnioski

0 1 PRODUKTY
0 2 B

0 3 B

0 5 ZASIEGI
0 6 INNE

JAKOSC




BRANDING & MARKA ONLINE



Budowanie Marki

W tej sekcji skupisz sie na planowaniu i
budowaniu brandingu swojego biznesu.
Zaczniesz od wizualizacji swojej marki, okreslisz
wizje, misje, obietnice marki, stworzysz spdjny
wizerunek za pomoca Moodboard (tablicy z
materiatami okreslajacymi wyglad marki).
Podsumowujac ten rozdziat, upewnisz sie, ze
tworzysz spéjny przekaz, odpowiadajac na
konkretne pytania z checklisty.
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Branding &
Marka Online

Dlaczego powinienes budowac strategicznie
swoja marke w internecie?

Poniewaz stworzenie silnej marki osobistej, w
dtuzszej perspektywie

czasowej daje przewage w dziataniach
marketingowych czy sprzedazowych

i ma dzisiaj wymierna wartos¢ rynkowa.

Twoja marka osobista to Twoj wtasny i
niepowtarzalny kanat marketingowy,
dzieki ktéremu zbudujesz grono oddanych
klientow.

W dzisiejszym Swiecie personal branding nie
jest juz tylko moda, jest wrecz koniecznoscia,
aby zaistnie¢ na bardzo konkurencyjnym

i wymagajacym rynku (zwtaszcza w Swiecie
wirtualnym). Jest narzedziem do zbudowania
swojej wiarygodnosci, rozpoznawalnosci i
niepowtarzalnosci.

Pamietaj: Kreowanie silnej marki osobistej to
nie zadanie - tylko proces.

Dlatego trzymaj reke na pulsie, dbaj o to,

by miec staty kontakt ze swoimi

odbiorcami i monitoruj, jak Cie postrzegaja.
Wazne tez, zebys miat biezace

informacje z Twojej branzy i nie dat sie
zaskoczy¢ konkurencji.

Pamietaj tez, ze budowanie silnego wizerunku
wymaga czasu i nie od razu osiagniesz
spektakularne rezultaty. Jesli jednak cierpliwie
bedziesz dazy¢ do powiekszenia grona
swoich odbiorcéw, stworzysz dla siebie nowe,
nieograniczone mozliwosci.

Wypetnij pola w tej sekcji, aby konkretnie
zdefiniowad, jak chcesz by¢ postrzegany
przez swoich odbiorcow,



Wizualizacja Marki

Logo Czcionki

Paleta kolorow

Gtowny Przekaz Marki: Notatki:



Obietnica Marki

Proste stwierdzenie, ktore jest obietnica, zobowiazaniem wobec ludzi, ktérzy
wchodza w interakcje z Twoja marka. Stuzy do prowadzenia Twoich zleceniodawcéw, inspirowania
Ciebie i taczenia catej strategii marki, w spéjna catosc.

Wizja Misja
Produkty Klienci
Korzysci Potrzeby Klienta

Dlaczego ja? Oferta



Branding Moodhoard

Tablica z krotkimi informacjami o Twojej kolekcji, wizualizacji marki.
Moodboard ze zdjeciami, obrazami, materiatami, wzorami, kolorami, grafikami,
ustawieniami, ktore wywotuja konkretne skojarzenia z Twoja marka.



Checkdista: Zadhaj o spojny przekaz

LOGO: czy Twoje logo jest czytelne w mniejszych rozmiarach?
Uzywasz go konsekwentnie na swoich grafikach i projektach?

Jakie wywotuje uczucia i skojarzenia na pierwszy rzut oka?

Czy jest spdjne z wizerunkiem jaki chcesz tworzy¢, opisanym wyzej?

KOLORY: jakie 2 gtowne kolory beda reprezentowac Twoja marke?
Czy wybrane kolory pojawiaja sie konsekwentnie na stronie www, w
social media, na bannerach, grafikach, ebookach, PDFach itp? Jakie
emocje wywotuja? Wypisz numery # swoich koloréw.

TYPOGRAFIA: jakie 2 rodzaje czcionek bedziesz uzywac na swojej
stronie www oraz w grafikach? Czy wybrane fonty sa tatwe do
odczytania i akceptuja polskie znaki? Czy charakter czcionki pasuje do
marki? Czy wybrane fonty dobrze wspétgraja z Twoim logiem? Zapisz
nazwe czcionek jakie bedziesz stosowaé na swojej stronie www i w
Social Mediach. Czcionka dla tekstu oraz czcionka dla nagtéwkéw H1 H2




ZDJECIA | OBRAZKI: jaki styl fotograficznych chcesz stosowac? Jakie
zdjecia i obrazki bedziesz udostepnia¢ na swojej stronie i w Social
Mediach (np. ludzie, kolorowe tta, stylowe przedmioty, aranzacje kwiatow,
zywnos¢, natura, krajobrazy, zwierzeta, zabawne zdjecia, emoji, ikony itp)
Jakie elementy beda Swiadczy¢ o Twoim biznesie? Jaki wspélny mianownik
bedzie taczyc te obrazki? (Pro Tip: wybierz zdjecia sp6jne kolorystycznie z
Twoja paleta firmowa)

Extra wskazowki:

+ Stwoérz swoje tablice na Pinterest z obrazkami i wszystkimi elementami
marki, by sprawdzi¢ jaki klimat razem beda tworzy¢

+ Wybierz dwa kolory dominujace, a nastepnie uzupetnij je o jasniejsze
odcienie wybranych koloréw

- Zawrzyj na tablicy inspiracji rowniez fonty, poniewaz odpowiadaja za
duza czes¢ identyfikacji. Oprocz tego, ze przekazuja tresci, to rowniez
tworza unikatowy klimat Twojej marki.



WPROWADZENIE PRODUKTU



Product Launch

Budowanie biznesu online to przede wszystkim
odpowiadanie na potrzeby Twoich odbiorcow.
Warto stworzyé produkt lub ustuge, ktora bedzie
odpowiedzia na problemy i wyzwania Twojej
grupy docelowej. Kiedy rozwiazujesz problem
Twojego klienta, masz niemalze pewnos¢, ze
Twoj biznes bedzie zarabiat pieniadze! W tej
sekcji skupisz sie na planowaniu swoich
pierwszych produktow na sprzedaz oraz krok po
kroku zaplanujesz premiere tego produktu.




Planowanie Produktu

Kategoria Produktu:

Problem Rozwiazanie

Pomysty na Produkty:

Twoj wybor: Platforma

Przewaga Konkurencyjna Prognozowanie:

Data Premiery:
Cena Sprzedazy:

Zysk:



Matryca Pomystow

Czy widze siebie, Czy jest na to Czy moge stworzy¢
jak to robie? zapotrzebowanie? rozwiazanie?

Pomyst na produkt #1

Pomyst na produkt #2

Pomyst na produkt #3

Pomyst na produkt #4



Plan Wprowadzenia Produktu

4 Miesiace Przed 3 Miesiace Przed

2 Miesiagce Przed 1 Miesiagc Przed



4 Tygodniowy Plan Premiery Produktu

Tydzien #1
Tydzien #1
Tydzien #2
Tydzien #2
Tydzien #3
Tydzien #3
Tydzien #4

Tydzien #4
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NIEZBEDNIK BIZNESOWY



Narzedzia Biznesu

Posiadanie wtasnego biznesu, rowniez wigze sig
tym bys$ prowadzit kontrole sprzedazy, dostaw,
wydatkéw, wystawiat faktury, sledzit zwroty,
Sledzit wysytki oraz zamowienia. Powinienes
miec pod kontrola swoje przychody i rozchody
oraz mie¢ system wyceny swoich produktow.
Wszystkie te narzedzia znajdziesz w tej sekji,
by nic Ci nie umkneto w Twojej codziennej

pracy.




Nabywca:

Klient:
Adres:

NIP

Opis

Sprzedawca:

Nazwa firmy:
Adres:

Email:

Telefon:

NIP

Faktura

Ilosé

Faktura numer #

Data wystawienia

Data sprzedazy

Termin ptatnosci

Cena Netto VAT % Kwota VAT

Wartosé netto

VAT

Wartos¢ brutto

Sposob ptatnosci

Do zaptaty

Wartosé brutto



Sledzenie Zwrotow

Numer Zamoéwienia Powéd Zwrot Pieniedzy Notatka
Data Zwrot Zamoéwienia
Numer Zamoéwienia Powéd Zwrot Pieniedzy Notatka

Data Zwrot Zamowienia



Sledzenie Wysytek

Szczegoty Nr Przesytki Wystane Dostarczone



Sledzenie Zakupow

Data Opis Kategoria Suma



Sledzenie Zamowien

Zamowienie

Ilosé

Klient

Zrobione




Inwentaryzacja: Lista Kontrolna

Data Opis llosé Uzupetnienie Zapasoéw Dostawca




Nazwa Firmy

Lista Dostawcow

Produkty

Strona www

Kontakt

Notatki




Nazwa Produktu:

Arkusz Wyceny

Kod Produktu:

Cena Hurtowa:

Cena Detaliczna:

Opis: Notatka:
SZCZEGOtY SZCZEGOtY
Materiat llosé Koszt Razem Praca Godziny Stawka/h  Razem
Optaty + Przesytka Koszt SZCZEGOLY
Inne Koszty llosé Koszt Razem
Materlat ...........................................................
Praca: ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
Optaty + Przesy-tka: ...........................................................
Inne Koszty:
Suma: Produkcja RAZEM



Planner Budzetu

WYDATKI DOCHODY

Data Kategoria Suma Data Kategoria Suma



Sledzenie Sprzedaiy

Data Produkt Sprzedaz




MARKETING PLANNER



Plan Marketingowy

Zatozenie wtasnego biznesu to zaledwie pierwszy
krok. Jezeli zalezy Ci na statym przyptywie
nowych klientow, potrzebujesz przemyslanej
strategii i dziatan dopasowanych do Twojego
idealnego klienta. Marketing jest niezbedny w
rozwoju Twojego biznesu, poniewaz informuje
Twoich odbiorcéw na temat tego, w jaki sposéb
mozesz rozwigzac ich problemy. Klient musi
zaufac, ze Twoje rozwigzania utatwig mu zycie,
zanim zdecyduje sie cokolwiek od Ciebie kupic.
W tej sekcji stworzysz swoj Plan Marketingowy,
ktory pomoze Ci zwiekszy¢ sprzedaz, poniewaz to
wtasnie strategicznie przemyslane dziatanie,
zwiekszy Twoj zasieg i zwrdci uwage na to, co
sprzedajesz, aby ludzie chcieli to kupic.




Pomysty Sezonowe

Styczen Luty Marzec
Kwiecien Maj Czerwiec
Lipiec Sierpien Wrzesien

Pazdziernik Listopad Grudzien



Marketing Swiateczny

Swieto Strategia Dziatania

Méj Plan Dziatania

Swieto Strategia Dziatania

Méj Plan Dziatania



Marketing Plan

#1 KWARTAL

#2 KWARTAL

#3 KWARTAL

#4 KWARTAL

Notatki:

OOOOO
90000



Marketing Plan

OO00C
OO00C
00000



Budzet Kampanii

Wykres Marketingu

Data:

Kampania:

Suma Budzetu:

Notatki:

Kanat Budzet Rzeczywisty Komentarze



Gtowny Przekaz Marketingowy

JAKA "W TYM" JEST KORZYSC DLA KLIENTA?

ZAWRZY] NAJWIEKSZE PROBLEMY TWOJE] GRUPY DOCELOWE]

Jakie sa ich gtowne obawy/ bolaczki/ Jaki ma to wptyw na jakos¢
zmartwienia/ potrzeby oraz obecny standard ich zycia?



Planner Postow na Instagramie

e Grafika
 Data Publikacji: | Edycja zdjecia
LGOUZINAL | e cre st s e st e se et e se st esesaeaaee Tres¢
Kategoria: Hasztag]
PRI Publikacja
Dotaczy¢ link: Interakcja
Tresc
CTA (wezwanie do dziatania)
Hasztagi #
Statystyki Posta:
o Grafika
 Data Publikacji: | Edycja zdjecia
LGOLZINA: et rr s esse s e se e s e sessr e sessrsseananne Tres¢
Kategoria: Hasztag]
TR Publikacja
Dotaczyc¢ link: Interakcja

Statystyki Posta:




Planner Hasztagow

Kategoria:

Kategoria:

Kategoria:
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Planner Postow na Facehooku

S Grafika
[Data Publikacji: || Edycja zdjecia
LG0gZina: e, Tresc
Kategoria: Hasztagi
R Publikacja
Y e Interakcja
Tresé: Udostepnij
w grupach
CTA (wezwanie do dziatania)
Hasztagi #
Statystyki Posta:
e Grafika
[Data Publikacji: ||, Edycja zdjecia
LG0dZina: e Tresc
Kategoria: Hasztagi
R Publikacja
Dy e Interakcja
Tres¢: Udostepnij
w grupach

Statystyki Posta:




Planner Grup Spot. na Facebooku

1OO000000000000C
9/6/0/6/0/0/6/0/6/0/6,0/6/0'6,
O000000000O0000




Planner Postow na Pinterest

o Grafika
Data Publikacjis | e Obrazek
GOz Tres¢
Kategoria: Hasztag]
TR Publikacja/Pin
Dotaczyc¢ link: Interakcja
Tresc ................................................................................ Tablice grup
CTA (wezwanie do dziatania)
Hasztagi #
Statystyki Posta:
e Grafika
Data Publikacjis || e Obrazek
GOLZINAL et a e e s eae e aane Tres¢
Kategoria: Hasztag]
PR Publikacja/Pin
Dotaczyc¢ link: Interakcja
Tresc ................................................................................ Tablice grup

Statystyki Posta:
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Planner Tablic Grupowych na Pinterest




Keyword Research

Uzyj jednego tematu (stowa kluczowego) i przeprowadz burze mézgoéw na frazy kluczowe
z tematami i pod-tematami zadajac ponizsze pytania. Pomysl o co najmniej 3 pod-
tematach dla kazdego pytania. Chodzi o to, aby stworzy¢ sie¢ powiazanych stow
pochodzacych z Twojego ogélnego tematu lub nazwy produktu.

Temat:
Co Czemu Jak
1 1: 1
2 2: 2
3 3: 3
Gdzie Ktory Kiedy
1 1: 1
2 2: 2
3 3: 3

Notatki:



CELE BIZNESOWE



Cele Biznesowe

Cele biznesowe, powinny by¢ wyznaczane dla
lepszego funkcjonowania firmy, a przede
wszystkim sensu jej dziatania. Wazne jest, abys$
od samego poczatku, w jasny i konkretny sposéb
okreslit to, co chcesz osiggnac jako firma. Dlatego
w tej sekcji ustal, co chcesz osiagnaé w danym
czasie, np. w ciagu roku kalendarzowego. Jakie
kroki bedziesz musiat podja¢, aby dotrzec do tego
punktu, w ktorym chcesz by¢ w przysztosci. To
pozwoli Ci na zaplanowanie odpowiednich
dziatan i odnoszenie sukceséw na polu
sprzedazowym, a takze marketingowym.




Cele Roczne

Rok
STYCZEN LUTY MARZEC
KWIECIEN MAJ CZERWIEC
LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN

PAZDZIERNIK LISTOPAD GRUDZIEN



Gtowne Cele Miesiaca:

PO W1

Cele Miesigczne

Miesiac:

Wyzwania:

Notatki:

SR cZ PT

SO



Data rozpoczecia:

Data zakonczenia:

Plan Dziatania:

Notatki:

Planner Celow

Ostateczny termin:

Czas realizacji planu:

CEL:

TWOJE "DLACZEGO"



Focus Planner

Skupic sie na zadaniu:

Data: Ostateczny termin:

To Do | Zrobié: Zrobione: To Do | Zrobié: Zrobione:

Notatki:



0/

NIEZBEDNE PLANNERY



Niezbedne Plannery

Aby dobrze sie zorganizowac w swoim biznesie
online i nie pogubi¢ sie w obowigzkach i
codziennych zadaniach, warto rozpisywac sobie
to wszystko w plannerach: dziennym,
tygodniowym, miesiecznym oraz rocznym.
Kiedy zaczniesz kontrolowaé swoje nawyki oraz
skupisz sie na priorytetach, znacznie szybciej
osiagniesz swoje cele. Tabele w tej sekcji
pomoga Ci w rozpisaniu Twojego plan dziatania i
realizacji kluczowych aktywnosci.




Planner Dzienny

Dzien Miesiac Rok

Méj Plan Dnia: Priorytety Dnia:

TO DO LIST:

OO00Oo0Oodoon

Notatki:



Planner Tygodniowy

Poniedziatek Cele w tym tygodniu:

Wtorek

Sroda

-
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Czwartek

Piatek

Sobota

O odoodoodonodad

Niedziela

Habit Tracker:

Notatki: - ]
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Planner Miesieczny

Cele w tym miesiacu

1000

Wazne daty Wazne uwagi

D oo oddodd odododd




Planner Roczny

STYCGZEN LUTY

KWIECIEN MAJ
LIPIEC SIERPIEN
PAIDZIERNIK LISTOPAD

MARZEC

CZERWIEC

WRZESIEN

GRUDZIEN



Kategoria:

To Do List

Kategoria:

1000000 ooooOood

Kategoria:

1 ooonon




Project Planner

MIESIAC:

CEL #1

CEL #2




Matryca Priorytetow

PILNE NIE PILNE
m
2
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=
ZROBIC TERAZ ZROBIC POZNIE]
m
2
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=
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Z - -
ODDELEGOWAC WYELIMINOWAC

Notatki:



Koto Produktywnosci

POtUDNIE

9:00 15.00

18.00

PRIORYTETY DNIA PRIORYTETY DNIA



Sledzenie Nawykow

Nawyk #1

OSIAGNIETY:

Nawyk #2

OSIAGNIETY:

Nawyk #3

OSIAGNIETY:

Nawyk # 4

OSIAGNIETY:

Dzienny Tracker

NAGRODA:

Dzienny Tracker

NAGRODA:

Dzienny Tracker

NAGRODA:

Dzienny Tracker

NAGRODA:




Wazne Uwagi

Poniedziatek Wtorek
Sroda Czwartek
Piatek Sobota

Niedziela Dodatkowe Uwagi



Plan Na Przysziosc

Ramy Czasowe Cele Dziatania

6 miesiecy

1 rok

5 lat

10 lat



Notatki



Notatki



Notatki



NARZEDZIOWNIK



NARZEDZIOWNIK

Ta sekcja zostata stworzona z mysla o rozwoju
Twojego biznesu w sieci. Znajdziesz tu liste
miejsc w internecie, z ktorych pobierzesz
bezptatnie zdjecia, wideo, ikony i mockupy.
Otrzymasz réwniez liste prostych narzedzi do
tworzenia samodzielnie, spojnych grafik oraz
wideo do swoich social media. Na koncu
znajdziesz dwie obszerne listy z pomystami na
posty do social media, bloga i vlioga.




Darmowe Banki Zdjeé

o https://www.pexels.com/
e https://unsplash.com/
» https://kaboompics.com/
» https://pixabay.com/pl/
» https://isorepublic.com/
e https://foter.com/
e https://stokpic.com/
o https://visualhunt.com/
» https://isorepublic.com/
» https://picjumbo.com/
o http://www.designerspics.com/
o http://photoeverywhere.co.uk/
o http://www.splashbase.co/
e https://www.splitshire.com/
» https://www.foodiesfeed.com/
o https://stocksnap.io/
e https://www.life
» https://pl.freeimages.com/
» https://www.stockphotosforfree.com/
e https://web.500px.com/
e https://wallpapers.io/
e http://albumarium.com/
» https://morguefile.com/
» https://jeshoots.com/
» https://freestocks.org/
» https://gratisography.com/
o https://littlevisuals.co/
e https://jaymantri.com/
e https://mmtstock.com/
o https://deathtothestockphoto.com/
e https://magdeleine.co/
o https://www.dreamstime.com/free-photos
» https://negativespace.co/
Licencje korzystania ze zdje¢ dla celéw prywatnych i komercyjnych:

https://creativecommons.pl/poznaj-licencje-creative-commons/
https://prakreacja.pl/creative-commons/



Darmowe Wideo

https://www.pexels.com/videos/
https://www.videvo.net/
https://www.velosofy.com/

https://coverr.co/
https://animotostock.smugmug.com/Stock-Assets/
https://www.lifeofvids.com/
https://www.videezy.com/
https://www.pond5.com/
https://www.motionelements.com/free/stock-footage
http://vidlery.com/

https://www.ignitemotion.com/
https://www.stockfootageforfree.com/
https://www.vidsplay.com/

Darmowa Muzyka

https://www.youtube.com/audiolibrary/music?nv=1
https://www.youtube.com/user/nocopyrightsounds
https://www.bensound.com/
https://audionautix.com/

http://soundbible.com/
https://www.purple-planet.com/
https://whatfunk.com/
https://musicformakers.com/
https://freesound.org/
https://www.conversesamplelibrary.com/
https://freemusicforvlogs.com/fmfv-complete-download-library/



Darmowe lkony

https://fontawesome.com/
https://www.pixeden.com/free-icons-set
https://thenounproject.com/
https://pl.icons8.com/
https://www.iconfinder.com/
https://www.freepik.com/popular-icons
https://freebiesbug.com/psd-freebies/icons/
https://www.flaticon.com/
https://graphicburger.com/icons-set/
https://pixelbuddha.net/freebies/tag/icons

Darmowe Mockupy

https://magicmockups.com/

https://placeit.net/

https://smartmockups.com/

http://dunnnk.com/
https://www.graphicsfuel.com/category/mockup-templates/
https://www.graphberry.com/category/mock-ups
https://freebiesbug.com/psd-freebies/mockups/
https://www.mockupworld.co/all-mockups/
https://pixelbuddha.net/freebies/tag/mockups
https://www.pixeden.com/free-graphics
https://graphicburger.com/mock-ups/
https://www.mockupworld.co/all-mockups/



Narzedzia do tworzenia
orafik i wideo

Wersje darmowe oraz dostepne premium

e Canva - darmowe wideo i grafiki do social media

 Crello —animowane posty i grafiki do social media

» Fotor — tworzenie prostych grafik do social media
 Stencil — tworzenie prostych grafik do social media
 Picsart — tworzenie ciekawych grafik przez aplikacje

» Befunky — tworzenie prostych kolazy do social media

* Snappa — tworzenie prostych grafik do social media
 Pixlr — edycja zdje¢ oraz tworzenie grafik do social media

* InVideo — najlepszy program do edyc;ji wideo online

e Powtoon — program online do tworzenia prostych animaciji
 Crello —animowane posty i grafiki do social media

e Lumen5 - szybkie wideo do social media

e Animoto — prosty edytor wideo online

* Flexclip— prosty edytor wideo online z gotowymi szablonami
o Offeo —animowane posty wideo i reklamy

o Gifs — wtasne gify za darmo

» Wavve —animowana wizualizacja nagran dzwiekowych

o Logomakr — tworzenie prostych logo marki



Pomysty na posty do Social Media

#1 Napisz post o tym, jaka masz misje w swoim biznesie

#?2 Zapytaj swoja grupe docelowa o doswiadczenia zwiazane z branza, w ktorej
pracujesz | Wzbudzaj dyskusje, odpowiadaj na komentarze

#3 Zapros do konkursu wspierajagcego twoja marke.

#4 Popros o dokonczenie zdania, ktore bedzie miato znaczenie dla odbioru twojego
biznesu (komunikuj sie za pomoca zdjec lub grafik)

#5 Zapytaj o ulubiony cytat lub przekonanie

#6 Opisz rozwigzanie jakie ostatnio znalaztes dla swojego biznesu

#7 Stworz "poradnik krok po kroku..." w twojej branzy

#8 Zapytaj jak twoj odbiorca sie inspiruje na co dzien (biznes, zycie)
#9 Zadaj zagadke. niech bedzie zwigzana z twojg marka, biznesem
#10 Zapytaj, jak twoj odbiorca widzi sie za 2-5 lat ( praca, zycie)

#11 Opisz czym charakteryzuje sie twoja branza

#12 Odpowiedz na 10 najczestszych obaw twojego klienta

#13 Zapytaj o preferencje szkoleniowe, muzyczne, filmowe, ksiazkowe
#14 Napisz post o tym, czym sie kierujesz w biznesie

#15 Pisz posty merytoryczne, edukacyjne w swojej branzy

#16 Stworz serie g&a w twojej branzy, odpowiadaj na pytania fags

#17 Jakie sa korzysci twoich produktéw, twojej oferty

#18 Twoja historia, jak zaczynates/as

#19 Historie twoich zadowolonych klientow

#20 Twoja misja, wizja, cele i wartosci jakimi sie kierujesz w zyciu

#21 Pokaz kulisy swojego biznesu (jak to wyglada "od kuchni”)

#22 Pokaz swdj lifestyle

#23 Pokaz swéj humor

#24 Podziel sie swoim najnowszym odkryciem

#25 Podziel sie swoimi sukcesami (inspiruj, motywuj, dziel sie emocjami)



Pomysty na posty do Bloga/Vloga

#1 Kogo podziwiasz w swojej branzy? 20 top blogeréw w Twojej niszy

#2 Podziel sie krotka wskazéwka, porada, tipem.

#3 Opublikuj najnowsze trendy w Twojej branzy.

#4 Podziel sie 3 rzeczami, ktorych nalezy unikaé, gdy [temat dotyczy Twojej niszy].

#5 Odpowiedz na najczesciej zadawane pytania dotyczace Twojej branzy.

#6 Opublikuj liste/zestawienie zasobow.

#7 Podziel sie "sekretng’ wskazowka z Twojej branzy, ktora rozwiazuje problem odbiorcy
#8 Podziel sie materiatami/narzedziami, z ktérych korzystasz w swojej codziennej pracy
#9 Przedstaw 5 najlepszych sposobow/metod na ... (Twoja branza)

#10 Udostepnij termin lub stowo w swojej branzy, ktére wymaga wyjasnienia

#11 Obal 3 mity, ktore panuja wsrod ludzi na temat Twojej branzy

#12 Podziel sie tatwa strategia, ktora odbiorcy moga od razu wdrozy¢

#13 Wymien 5 najczesciej popetnianych btedéw w Twojej branzy

#14 Udostepnij checkliste/spis czynnosci/procedur pomocne w Twojej branzy

#15 Wymien jedna rzecz, o ktorej mato sie méwi publicznie w Twojej branzy.

#16 Jakie postaci historyczne miaty najwiekszy wptyw na rozwéj Twojej branzy

#17 Jakie najwazniejsze lekcje wyniostes z ostatniej konferencji/szkolenia w Twojej branzy?
#18 Napisz kompletny przewodnik do____ (temat w Twojej branzy)

#19 Podziel sie z odbiorcami swoim jednym problemem i napisz jak udato Ci sie z nim uporac
#20 Opowiedz ciekawa historie zwiazang z Twoja branza

#21 Rozpocznij dyskusje o najnowszym trendzie w Twojej branzy

#22 Jakie cele i wyzwania czekajg Twoja firme w tym miesigcu/roku? Podziel sie z odbiorcami
#23 Dlaczego kochasz to, czym sie zajmujesz? Podaj przyczyny

#24 Opisz swoje wnioski z prowadzenia firmy/pracy na etacie w Twojej branzy

#25 Jakimi ciekawymi wnioskami z dziatalnosci w Twojej branzy mozesz sie podzieli¢ z

odbiorcami?
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BONUSY

Dodatkowo w tej sekcji znajdziesz narzedzia
pomocne w budowaniu Twojego bloga i
zarabianiu na nim. Znajduja sie tu niezbedne
checklisty:dzienna, tygodniowa i miesieczna,
przyktadowy -tygodniowy grafik bloggera oraz
tabele do kontroli statystyk i programow
partnerskich.




Blog: Marketing Afiliacyjny

Firma Strona www Affiliate Info Login Info % Prowizja




Blog: Dzienna Checklista

DZIEN

"TO DO" CODZIENNIE "T0 DO" DZISIA]

CODZIENNA CHECKLISTA BLOGA

Odpowiedz na maile

Odpowiedz na komentarze na blogu
Odpowiedz na komentarze na Soc Med
Udzielaj sie w Social Mediach

Sprawdz dzienne statystyki

Napisz jutrzejsza liste To Do

Przeczytaj 1 wartoSciowy artykut

w Twojej niszy

Lub Zobacz 1 wartoSciowe video na
YouTube w Twojej niszy (zrob notatki)

Posprzataj biurko/swoje miejsce pracy



Blog: Tygodniowa Checklista

POCZATEK TYGODNIA:

"T0 DO" W KAZDYM TYGODNIU "T0O DO" W TYM TYGODNIU

TYGODNIOWA CHECKLISTA BLOGA

Aktualizuj wtyczki na blogu
Zaplanuj nowy post na bloga
Napisz nowy post na bloga
Napisz Newsletter

Zaplanuj Social Media
Posprzataj w skrzynce mailowej
Sprawdz tygodniowe statystyki
Zaplanuj nastepny tydzien
Zajrzyj na blogi w swojej niszy,

inspiruj sie, wypisz pomysty



Blog: Miesigeczna Checklista
MIESIAC

"T0 DO" W KAZDYM MIESIACU "T0O DO" W TYM MIESIACU

MIESIECZNA CHECKLISTA BLOGA

Podsumuj poprzedni miesiac:
sprzedaz, faktury, ksiegowosc, zarobki
Aktualizuj stare posty na blogu
Sprawdz "zepsute linki" na blogu

Zrob back up plikéw

Sprawdz miesieczne statystyki
Aktualizuj bannery i grafiki promocyjne
na blogu i w Social Mediach

Zaplanuj kolejny miesiac



= | |
Blog: Tygodniowy Grafik
PONIEDZIALEK: NAPISZ POST NA BLOGA
Zrob burze moézgéw , pomystow na posty na bloga
Zrob research tematu & wypisz liste nagtowkow dla artykutu

Napisz post i zrob korekte tresci

Zrob grafiki i infografiki dla Twojego artykutu oraz do Soc Med

WTOREK: PROMUJ POSTA Z BLOGA
Udostepnij na Facebooku | Instagramie |Pinterest
Napisz meila do swoich subskrybentéw z powiadomieniem o nowym artykule
Odezwij sie do swoich znajomych bloggerow i zapytaj o udostepnienie | promocje
SRODA: EDUKUJ SIE
Odstuchaj nowy podcast w Twojej niszy lub w biznesie | marketingu

Sprawdz nowe posty Twoich ulubionych bloggeréw

CZWARTEK: NAGRAJ PODCAST LUB FILM NA YOUTUBE

Wybierz temat & wypisz notatki, o czym bedziesz méwic
Nagraj podcast lub video

Edytuj, zrob montaz i opublikuj

PIATEK: BUDUJ RELACIJE

Udgzielaj sie w dyskusjach w grupach spotecznosciowych lub pod postami influencerow

Nawiaz relacje z 3 bloggerami, ktérych jeszcze nie znasz

SOBOTA: INTEGRUJ SIE Z PUBLIGZNOSCIA

Odpowiedz na wszystkie komentarze w Social Mediach i na blogu

Zaintryguj do dyskusji w komentarzach postow, innych autoréw na Social Mediach

NIEDZIELA: PRZYGOTUJ SIE NA NASTEPNY TYDZIEN

Przejrzyj & przeanalizuj poprzedni tydzien
Zaplanuj cele na nastepny tydzien

Zapisz, ktore zadania wykonasz w jakie dni



Statystyki Social Media i Bloga

Data Platforma Soc Med Followers/Subscribers Statystyki strony www




Moje lekcje w drodze do celow

SYTUACJA

WNIOSEK

LEKCJA




Moje lekcje w drodze do celow

SYTUACJA

WNIOSEK

LEKCJA




Dziekuje

za Twojg uwage

Mam nadzieje, ze ten workbook, bedzie dla
Ciebie najlepsza mapa do sukcesu w biznesie
online, ktéra samodzielnie stworzysz! Wypetnij
na spokojnie, najwazniejsze dla Ciebie sekcje,
dzieki ktérym wystartujesz strategicznie i
osiagniesz zamierzone cele jeszcze szybciej.

Pierwszy krok zazwyczaj jest najtrudniejszy,
dlatego gratuluje Ci, ze Ty ten krok postawites,
poprzez zakup tego workbooka i szczere checi
zaplanowania swojego biznesu, aby w rezultacie
moc realizowaé swoje marzenial

Jesli jeszcze zwlekasz przed uzupetnieniem
swojego biznes planu, to nie tra¢ wiecej czasu!
Musisz wiedzie¢, ze tylko dzieki proaktywnemu
dziataniu mozesz spodziewac sie rezultatow.
Jesli wciaz nie masz zamierzonych efektéow, to
znaczy, ze trzeba co$ polepszy¢, udoskonalic,
zmienic... Dlatego ten workbook jest
uniwersalny, co znaczy, ze mozesz go stosowac
wielokrotnie, i zmieniaé to, co nie dziata.

Najwazniejszy jest progress, nie perfekcja.
Woyciagaj wnioski, zmieniaj to, co trzeba i dziataj!

Powodzenia!

Qode e

Social Media

Facebook @klaudiastawiarskabiznes
Instagram @klaudiastawiarska2
YouTube @klaudiastawiarska
Linkedin @klaudiastawiarska

www.KlaudiaStawiarska.pl
klaudia@klaudiastawiarska.pl




