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« Démocratiser et dedlahollsel' iser I'IA »

Quatre experts s'associent pour monter les

Consultants de I'!A, des cycles de formation a l'intelligence artificielle générat

Alors que les entreprises francaises sont encore trés prudentes vis-a-vis de cet outil, I'objectif est de démontrer
en quoi il peut « générer de la valeur sans pour autant supprimer des emplois ».

lores déclarent ne pas les utiliser ou
ne pas en trouver 'usage selonune
étude de la Banque publique d'in-
alors que 50 % des
directions marketing s’en servent

Pour Rémy Exelmans, UIA est
« une révolution, une déferlante, qui
aura un impact dans toutes nos ac-

Francois Mandroux partage
Vanalyse: « Il y a un engouement

ique pour ces outils qui per-
mettent un accés simple et rapide
& une base de données. LIA stimule
l'imagination mais nous ne sommes

«Cela enrichit notre point de vue,
compléte Romuald Dariot. LA

t par le marketing.

joumnalistes, les architectes ou les res-
sources humaines s'ils ne font rien,

nous dit des choses aurquelles nous  analyse Rémy Exelmans. Mais elle

QUIIONS pu penserou pas », vasurtout leur permettre de travailler
et de garder leur job.»

« Métiers «Une bonne partiedesentreprises

aril a La Réunion n'a pas les moyens de

en peril » développer un niveau marketing

Les Consultants de U'IA ne le
cachent pas: l'intelligence artifi-
cielle suscite encore un certain
nombre de « réserves », notam-
ment en termes de sécurité mais
aussi concernant le risque que ces
robots remplacent tdt ou tard des

dre ce qu'elle
nous dit. En revanche, elle nous per-

nﬂﬁms Putili Boitea Ima Fomnnonset spéna possibles)aux directions et services
..’.l.?o : ulﬂnsatenrg:: listedell “ Ro-  marketing-C ication. Lapre-
muald Daﬂot,présudentdekun midre session est programmée le
paﬂmlzr}Omoﬁ ﬂUBer?D.”qn s --uwg? 17mai a Sainte-Marie. vestissement...
société Chat et Bertrand Hoarau, spéuallste en L'objectif de ces modules, pré-
cﬁ;rhitli du, pmmyum- création de contenus vidéo) pour  sentés comme « une premidredla  auxEtats-Unis.
Ftcenestqu'un début. Ahorizon  monterles Consultants de 'TA. Réunion » et éligibles a différents fi-
2030, VA représentera selon une Les quatre hommes se pré- nancements,est de « démocratiser
«wezsmmmmm sentent comme des « formateurs et dédiaboliser ['TA générative enla  aur
en Chine, 14,5 % mxtms«l!ni! et augmentés » et entendent propo- rendant accessible aux entreprises ». tivités ».
10%en Europe.«Q ser des f ions d'une journée B
enmdegpma-» autour de 1A en commengant par « Déferlante »
Lancien directeur général de i limg
Master Group, premier acteur de ment ['utiliseren marketing ?».
la communication dans l'océan 11 s'agit d'apporter des compé- EnFrance,ilyaencore duboulot.
Indien, a été tellement bluffé par tences pratiques (notammentl'art ~ Sides outils comme Chat GPT, Copi-
Pintelligenceartificielle générative  du prompt,  savoir les élémentset  lotou Mistralsont connuspar plus  pas obligés de rep
quiil 'est associé avec trois autres  questionstransmisal'outild'lAen  delamoitié de la population, 72%
experts(Rémy Exelmans,gérantde  vued'obtenirlesmeilleursrésultats  des dirigeants de TPE-PME trico-  metderebondir».

UN PROJET
o.

illeurs. Une partie de laforma-

tion est d'ailleurs consacrée A une
«analyse critique ».

« L'IA va mettre en péril certains

métiers intellectuels comme les

digne des marchés d’aujourd’hui,
estime Frangois Mandroux. Pour
celles-1a, 'TA est un vraiatout. Elle ne
va pas supprimer l'emploi mais gé-
nérer plus de valeur. Les responsables
marketing sont souvent débordés. LIA
va les aider & dégager du temps pour
des tiches plus valorisantes que de
compilerdel'information. Elle va per-
mettre un gain de temps et d'argent.
Mais elle ne remplacera jamais une
bonne étude de marché ».
Cédric BOULLAND



