DIGITALNI
MARRETING

BEZ POKAZIVANJA
LIGA




BEZLICAN

Kako pokrenuti
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Navlake za role

PLR certifikat

Ovo je sveobuhvatna e-knjiga koja te korak po korak vodi kroz to kako napraviti i razviti uspjesan
Instagram profil - potpuno bez pokazivanja lica.
Bez kompliciranja, bez nagadanja, samo jasni koraci koje mozes odmah primijeniti, ¢ak i ako
krecées od nule.



Mogucnost Preprodavanja

PLR je kratica za Private Label Rights (prava privatne robne marke).

U prijevodu — to je licenca koja ti omogucuje da kupis digitalni proizvod koji je
netko drugi ve¢ napravio, legalno ga izmijenis ili rebrandiras i prodajes kao svoj.
To znaci da ne moras$ sve raditi od nule. Moze$ prilagoditi sadrzaj svom brendu,
dodati svoj stil i odmah krenuti s prodajom.

PLR se najcesce koristi za digitalne proizvode poput e-knjiga, te€ajeva, softvera,

predlozaka i slicnih stvari. Idealno ako zeli§ ustedjeti vrijeme i brze pokrenuti online

PLR
PLR
PLR

biznis.
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DICTTAL NOG

proizvoda

PRVO spremi ovaj Vodi¢ i svoj Dodatni Vodi¢ kao PDF na svoje ra¢unalo.

Idite u svoju platformu koju koristi$ (systeme.io /stan store/beacons)
primjer za Stan store - Klikni na 'Moja trgovina' (lijevo) Klikni na 'Dodaj
proizvod' (na dnu) Odaberite opciju 'Prodaj digitalno preuzimanje' (koristi
sliku kao referencu)

Choose Product Type /

Cellect Emails / Applications B Sell a Digital Download




PRODAJA OVOG
DIGITALNOG

proizvoda

Ovu poveznicu predloska mozes koristiti za svoju sli¢icu trgovine Stan. Ovu
fotografiju mozete zamijeniti.

Add New Product

1 Picka style

Edit Page

F Product Description

) m°

Get my free eBook

Get My FREE Guide




opis
Dodat ¢es 'Naslov), to ¢e se prikazati kao tvoj 'Naziv proizvoda'.

Okvir za opis u tvojoj Stan trgovini je mjesto gdje moze$ detaljnije objasniti $to
zapravo nudis. Tu imas priliku potencijalnim kupcima jasno pokazati vrijednost
proizvoda, zasto im je koristan i kako im moze pomaoci. Ovo je tvoj prostor daih
uvjeri$ da je bas tvoj proizvod ono $to im treba.

Evo nekoliko klju¢nih elemenata koje bi trebao ukljuciti u okvir za opis:

1.Naziv proizvoda:
Kreni tako da jasno napises naziv svog digitalnog proizvoda ili usluge. Neka

bude kratak, jasan i dovoljno zanimljiv da odmah privuce paznju.

2. Pregled proizvoda:
Ovdje ukratko objasni o c¢emu se radi. Reci $to je tvoj proizvod ili usluga, cemu
sluzi i koji konkretan problem rjesava. Fokusiraj se na to koje benefite kupac

dobiva i zasto mu to moze olaksati zivot ili posao.

3. Klju€ne znacajke:
Ovdije istakni ono najbitnije $to tvoj proizvod sadrzi. Mozes$ spomenuti glavne
module, poglavlja ili dijelove vodica, kao i sve ono po ¢emu se tvoja ponuda
razlikuje od drugih. Ukratko pokazi zasto je bas ovo vrijedno i posebno.

4. Ciljana publika:
Jasno objasni kome je ovaj proizvod namijenjen. Opisi tocno za koga je
napravljen i tko ¢e iz njega izvuci najvecu korist. Sto si precizniji, to ¢e se prava
osoba lakse prepoznati i reci: “Ovo je bas za mene.”

Ne zaboravi - opis treba biti jasan, kratak i zanimljiv. Pisi uvjerljivo, ali prirodno, kao
da objasnjavas prijatelju zasto je ovo dobra stvar. Fokusiraj se na koristi i vrijednost
koju tvoj proizvod donosi, a ne samo na $to on jest.

Kad to dobro napravis, puno ¢e se lak§e dogoditi da netko procita opis i pomisli:
“Ok, ovo mi stvarno treba” - i odluci kupiti u tvojoj Stan trgovini.



PRODAJA OVOG PROIZVODA

U STAN TRGOVINI
HNOIVAYO)D,

objavljen.

Prenesi svoj PDF - glavni proizvod i bonus vodic.

Oba dokumenta si vec trebao imati spremljena na svom racunalu u PDF
formatu.

Nakon §to su oboje preneseni, odaberite "Objavi"

Edit Page

Get my free eBook

Gret My FREE Guide

Tvoj proizvod bi se sada trebao pojaviti u tvojoj trgovini!

Spreman si za primanje prodaja. §¥
Nakon kupnije, tvoj kupac automatski dobiva oba PDF-a - FWG i bonus MRR
digitalni proizvod. Sve ide odmah, bez dodatnih koraka.






POSTAVLJANJE TVOG
INSTAGRAMA/TiKtoK-a
ZR USPJER

Vrsta racuna.

1.1zradi kreatorski ili business racun na Instagramu/Tiktok-u

Idi na svoj profili klikni na tri crte gore desno.

Zatim udi u Postavke i privatnost, pa klikni na Racun.

Ako si trenutno na osobnom profilu, odaberi Prebaci na profesionalni racun i klikni
Kreator.

Ako si vec na poslovnom profilu, samo odaberi Prebaci se na autorski racun.

Nakon toga izaberi kategoriju koja najbolje opisuje ¢ime se bavi$ (ne mora biti
savrsena, uvijek je moze$ promijeniti).

Ako zelis, mozes povezati svoj IG/Tiktok s Facebook stranicom. Ako imas stranicu -
izaberi je s popisa. Ako nemas ili ti se ne da, slobodno klikni Preskoci.

Zatim provijeri kontakt podatke. Bitno je da ima$ barem jedan nacin kontakta, ali
dobra vijest je da mozes odluciti hoce li se to prikazivati na profilu ili ne.

Na kraju izaberi kako Zelis da tvoj profil izgleda - moze$ sakriti kategoriju i kontakt
podatke.

Iskreno, preporucujem da ih sakrijes kako bi imao vise prostora u bio opisu za ono
§to je stvarno vazno. 9

| to je to - gotov si za dalje #

Nakon $to postavis svoj kreatorski racun, dobit ¢e$ pristup profesionalnoj
nadzornoj ploci.

Tamo mozes pratiti svoje uvide (statistiku), vidjeti kako ti sadrzaj performai
provijeriti ispunjavas li uvjete za koristenje alata za monetizaciju.

Ukratko - to je mjesto gdje imas sve bitne podatke na jednom mjestu i gdje
stvarno mozes pratiti rast svog profila.



POSTAVLJANJE TVOG
INSTAGRAMA /Tiktok-a
ZR USPJEH

bio

Naziv: Koristi klju¢ne rije¢i povezane s
svojom nisom.

Prvi redak: Koji problem rjeSavas?

Treci redak: Ukljuéi relevantne kljuéne rije¢i u svoju biografiju kako bi je
optimizirao za pretrazivanje. Razmisli koje bi rijeci ili fraze tvoja ciljana publika
najvjerojatnije upisala kad trazi sadrzaj ili profile poput tvog.

Jednostavno reé¢eno - pisi bio tako da te ljudi mogu lak$e pronaci.

Cetvrti redak: poziv na akciju

U bio obavezno dodaj jasan poziv na akciju koji govori ljudima $to da naprave
dalje - npr. da kliknu link, odu na tvoju web stranicu ili preuzmu besplatan
vodi€.

Nemoj pretpostavljati da ¢e znati sami - reci im to¢no $to zeli$ da naprave.

Link u biografiji: Dodaj svoj LINK! Koristi Systeme.io ili Stan Store.

Redovito azuriraj bio:

Tvoja biografija nije nesto sto napises jednom i zaboravis. Kako ti se brend ili
posao razvijaju, tako bi se trebala mijenjati i bio. Dodaj nova postignuéa,
promijeni poziv na akciju ili osvjezi klju¢ne rije¢i - neka uvijek odrazava gdje si
trenutno i $to nudis.

Zapamti, tvoja biografija je ¢esto prvi dojam koji ljudi steknu o tebi na
Instagramu/tiktoku . Zato neka bude jasna, zanimljiva i uvjerljiva. Slobodno
isprobavaj razlicite verzije, prati kako to utje¢e na dosegiangazmanis
vremenom c¢es$ to¢no vidjeti $to najbolje prolazi kod tvoje publike.



POSTAVLJANJE TVOG
INSTAGRAMA /TiktoK-a
ZR USPJEH

Profil

Profilna slika: kad biras profilnu sliku za Instagram, bitno je obratiti paznju
na nekoliko stvari:

1.Jasnoca i vidljivost: Izaberi profilnu sliku koja je jasna, dobro osvijetljena i
lako prepoznatljiva, ¢ak i kad je mala. Izbjegavaj mutne ili pikselizirane
fotke - ljudi te trebaju odmah moéi “skuziti” na prvi pogled.

2.Brendiranje: Razmisli o tome da profilna slika bude u skladu s tvojim

Instagram istaknutim sadrzajem. Tako ¢ée cijeli profil izgledati povezano,
uredno i dosljedno - a to uvijek ostavlja bolji dojam.

Zapamti, profilna slika na Instagramu/TikTok-u jedna je od prvih stvari koje
ljudi primijete kad dodu na tvoj profil. Zato se potrudi da stvarno dobro
predstavlja tebe ili tvoj brend i ostavi dobar, upec¢atljiv prvi dojam.

Gdje mogu kreirati logotip i istaknute naslovnice? Koristi Canvu!

Upisite "Logo" u traku za pretrazivanje za Logotipe

Upisite , Instagram Highlight Covers” za Highlight Covers



BONUS
PLR

THE
COMP
LETE
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GUIDE

BONUS PLR PROIZVOD - PREPRODAJ GA
ZA 100% PROFITA | VIDI PRILOG


https://www.canva.com/design/DAF_EvjRQ6s/Nkwpwu6-no92F9lL_zucxA/view?utm_content=DAF_EvjRQ6s&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

S(o je unutra...

PLR POTVRDA

cjeloviti vodic za Canvu




POSTAVI

HLIGHTE

STO JE MARKETING?

U ovom istaknutom dijelu price mozes
podijeliti sto je Digitalni Marketing. Objasni

prednosti.

SVJEDOCANSTVA

Mozes dijeliti svjedocanstva od malih do
velikih pobjeda.

PITANJA |
ODGOVORI

Preporucujem da cesto dijelis Okvir za
pitanja u svojoj prici. Zapravo si mozes
postavljati uobicajena pitanja (dosloovno
klikni na vlastiti okvir i pitaj), zatim
odgovori, a zatim podijeliti pitanje i
odgovori na njega u svojoj prici.

INFORMACIJE
Mozes dijeliti informacije o
proizvodu/proizvodima koje prodayes.

Da bi stvorio istaknuti dio na Instagram Storyju, moras ga ve¢ podijeliti na svom Instagram Storyju.



POSTAVLJANJE TVOG
INSTAGRAMA /Tiktok-a
ZR USPJEH

REELOVI

Savjeti: Koristi popularne audiozapise - manje od 10 tisu¢a koristenja, a prvi
video koji je koristio audiozapis postao je viralan.

Kad biras audio, uvijek provjeri ima li strelicu prema gore - to je znak da je
zvuk trenutno u trendu.

Drzi video kratak - idealno izmedu 4 i 7 sekundi. Instagram najvise voli
vrijeme gledanja, pa ako napravi$ video koji se prirodno ponavlja iima malo
teksta, ljudi ¢e ga gledati vise puta i duze ostati na tvojoj objavi.

Koristi jak vizualni ,,ulov” odmah na po¢etku videa kako bi zaustavio skrolanje
i privukao paznju. Jednako vazno kao i vizual je da odmah na ekranu imas i
klju¢nu rije¢, tako da ljudi (i algoritam) odmah znaju o ¢emu je video.

U opisu upotrijebi 3-5 relevantnih hashtagova.

Konaéno, dodaj vrijednost!

Nemoj pokusavati prodati svojoj publici na
svakoj pojedinoj objavi.

Povedi ih na ovo putovanje s tobom.

Ljudi se povezuju s priCama koje izazivaju emocije.



POSTAVLJANJE TVOG
INSTAGRAMA /Tiktok-a
ZR USPJEH

AUDIOZAPISI

Zamisli svoj Reels feed kao vlastitu Reels Explore stranicu - personaliziranu bas$ za
tebe. To je zapravo najbolje mjesto za pronalazenje trendovskih Reelsa, i to od
kreatora koje vec prati$, ali i od onih koje uopc¢e ne pratis. Sve se temelji na tvom
ponasanju na aplikaciji - $to gledas, lajkas, spremas i dijelis. Tako funkcionira
Instagramov/Tiktok algoritam.

Obrati paznju na druge Reelse koji postaju popularni u tvojoj nisi - to je odlicno
mjesto za hvatanje trendova i novih ideja za Instagram Reelse. Tako mozes
maksimalno iskoristiti ve¢ postojece predloske i prilagoditi ih sebi, umjesto da
svaki put kre¢e$ od nule.

Evo kako pronaci trendovske Reels:

U aplikaciji dodirni ikonu videa Reels u donjem desnom kutu zaslona.

Pronadi Reel sa zvukom koji ti se svida, i onda dodirni izvodaca i naslov (pored
male glazbene note) u donjem lijevom kutu videa.

Ovo ce te odvesti na stranicu sa zvukom. Tamo moze$
vidjeti koliko je puta taj zvuk koristen, odakle
originalno dolazi, kao i sve ostale Reelse u kojima je taj R
zvuk upotrijebljen - zajedno s brojem pregleda koje 3 7 Trending -
su dobili.

Audio

Original audio




Tt

Kuke

Upecatljive kuke koje Imaju privla¢an uvodni dio u tvom videu
kljuéne su je jer odmah privlace

paznju ljudi. To je kao uzbudljivi dio na po¢etku price koji te
vuce da nastavis$ gledati. Uvod je klju¢an jer njime odmah hvatas
paznju gledatelja i budis znatizelju od prve sekunde. Tako
povecavas Sanse da ¢e pogledati cijeli video i zapamtiti poruku koju
zeli$ prenijeti.

Naslov

Titlovi su sliéni uvodnim re¢enicama i pozivima na radnju, imaju ogroman
znacaj, posebno uvodni redak jer je to ono $to vasa publika prvo moze
prog¢itati. Izvrsna, privla¢na prva re¢enica u vasem titlu moze privuéi
paznju publike i potaknuti je da pro¢ita ono $to imate za reci.



CTA (poziv na akciju)

daje jasan smjer sto zeli$ da osoba napravi nakon sto pogleda
tvoj video.

To moze biti svasta - da klikne na tvoju web stranicu, zapoéne
te pratiti na drustvenim mrezamai ili se prijavi na newsletter.
Bez jasnog CTA-a ljudi ¢esto samo pogledaju video i odu dalje.

Hashtagovi

Hashtagovi na Instagram Reelsima su jako bitni ako zeli$ vecu
vidljivost. Oni pomazu Instagramu da “razumije” o ¢emu je tvoj sadrzaj
i kome ga treba pokazati.

Kada koristi$ relevantne hashtagove, tvoj video lakse dolazi do Sire
publike, povezuje se s trendovimai ili ni$nim zajednicama i samim time
ima puno vece $anse za dobar angazman i vi$e pregleda.



BRENDIRANJE
Bezlicnog
Profila

1.Kod anonimnog brenda,vazno je imati kohezivni brend .Ne samo zbog estetike,
nego i zbog toga da se istaknes

2.Brendiranje nadilazi boje i fontove. Tvoja misija, ono $to zastupas i tvoj ton su sve
dio toga.

KLIKNI OVDJE za Instagram Dark Aesthetic Hack (ako poveznica ne radi, dodirni
"Otvori" na vrhu pored ikone Instagram aplikacije kao $to je prikazano dolje.)
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https://www.instagram.com/reel/C1VkOJosFSk/?igsh=NWNmcngydngzd3l4
https://www.instagram.com/reel/C1VkOJosFSk/?igsh=NWNmcngydngzd3l4

BEZLICNI SADRZAJ

PREUZMI
IH ISPQD

A

SOCIAL STOCKS

TRENDY TAKES

PACKASIA

THE CONTENT COVE

THE STUDIO BRIEF

THE FORE FOLK

CANVA

ILI STVORI SAM SVOJ

11"

NAPOMENA: ZA NEKE WEB-STRANICE JE POTREBNO CLANSTVO - DOSTUPNOST VARIRA


https://www.socialstocks.co/?via=nancy-ayala
https://www.socialstocks.co/
https://www.trendytakes.co/
https://www.packsia.com/
https://www.the-content-cove.com/
https://www.thestudiobrief.com/
https://theforefolk.com/
https://www.canva.com/




Kuka: "Kona&no sam to uginio/la!”

Naslov: Predstavite svoj digitalni proizvod i objasnite kako on moze
osnaziti druge da ucinkovito prodaju svoje digitalne proizvode.
Komentirajte/posaljite poruku s "INFO" za vi$e informacija!

Kuka: ,Prije 1 dan sam otvorio/la Bezli¢an ragun i...”

Naslov: Educirajte svoju publiku o tome koliko brzo mogu postaviti

° svoje sustave i zapoceti svoje digitalno marketin§ko putovanije.
Sve Sto vam treba je povezano u mojoj biografiji!
Kuka: .Ono Sto ne Zele da znas”

Naslov: Nitko ne Zeli da znate da je prosje¢na plac¢a za freelance
digitalnog marketera 177.566 USD godiSnje. To je 14.798 USD
mjesecno i ne trebate prethodno iskustvo ili diplomu.
(Nastavite dodavanjem jo$ sadrzaja ovom natpisu)

N

Kuka: "Primajte pla¢u dok spavate!”

Naslov:'Educirajte svoju publiku o tome kako im digitalni marketing
moZze zaraditi novac dok spavaju.”
Komentirajte/posaljite poruku "Spremni’ za pocetak!

Kuka: "Jedan proizvod, beskrajna prodaja!”

Naslov: Kupite jednom, prodajte zauvijek! Otkrijte kako stvoriti
digitalni proizvod koji nastavlja davati.

Komentirajte/posaljite poruku "Info" za vise informacija!

N/

Kuka: "Vas$ hobi moze biti vasa placa!”

Naslov: "yolite ono sto radite? Zasto ne biste bili plaéeni za to! Naugite
kako svoj hobi pretvoriti u profitabilan digitalni proizvod.”
Komentiraj/posalji poruku "Ja" za po&etak!

N

Kuka: "Prilagodite svoj prihod, a ne svoje radno vrijeme!”

Naslov:  vrijeme je novac, ali tko kaze da jedno morate zamijeniti
drugim? (Nastavite dodavanjem jo$ teksta ovom natpisu)
Komentirajte/posaljite poruku "PRIHOD" za vise informacija!

N




Kuka: "Evo zasto su digitalni proizvodi buduénost!”

"Buducnost je digitalna, a takvi bi trebali biti i vasi proizvodi.
Saznajte zasto su digitalni proizvodi buduénost poduzetnistva
Komentiraj/posalji poruku “U&i” - razgovarajmo!

Naslov:

Y,

Kuka: .Evo Sto trebate znati o MRR-U"

Naslov:Kona¢no razumijem kako ljudi zaraduju tisu€e dolara

dnevno s digitalnim marketingom. Educirajte svoju publiku
0 MRR-u.
Komentar/direktna poruka “Kako”

N

Kuka: .| to mozes biti ti, evo kako”

Naslov: Ovo bi trebali biti rezultati za dijeljenje/objavljivanje
potencijalnih klijenata. Educirajte svoju publiku kako to
mogu biti i njihovi rezultati.

Komentirajte/posaljite poruku "Spremni" za pocetak!

"Evo §to jedna odluka moze uciniti”
Kuka:

Naslov:Mozete raditi 2-3 sata dnevno s telefona promovirajuci
proizvode koje niste ni stvorili. (recite im kako)
Komentirajte/posaljite poruku "Spremni" za pocetak!

Kuka: "Vas telefon vam moze donijeti novac”

Naslov:MozZete raditi 2-3 sata dnevno kao dodatni posao i
zaradivati tisu€e dolara mjesecno.

Komentirajte/posaljite poruku "Kako" za vise informacija!

Kuka: "Poziv svim sramezljivim djevojkama”

Naslov:MozZete zaradivati i bez da se pokazujete. Evo kako
(usmijerite ih da prvo kupe vas proizvod)

Komentiraj/javi se u poruku “Bez lica” za pocetak!

AN A A

Kuka: "Jesi li ovo ti?"

Naslov: Ako 7elite zaraditi online, ali ne Zelite se javno otkrivati, evo
kako to mozete uciniti (opisite neke korake za pocetak).
Komentirajte/posaljite poruku "Po&ni" da biste zapogeli!

N




Kuka:

Naslov:

"Ne znam tko ovo treba ¢uti, ali...”

Ako niste htjeli zapoceti s digitalnim marketingom jer se niste htjeli
istaknuti, viSe ne morate!

Komentiraj/javi se u DM “Spreman/na” i dopusti mi da ti pomognem!

Kuka:

Naslov:

Kuka:

Naslov:

"Zelite li zapoceti digitalni marketing?"

Evo proizvoda koje mozete nabaviti od mene ve¢ danas i
odmah poceti prodavati! (navedite §to nudite)

‘Ne mogu vjerovati”
Ako ste vec ostvarili prodaju, podijelite svoju pobjedu, ali
mozete reci - ljudi zaraduju tisu€e dolara prodajuci
proizvode koje nisu ni stvorili.
Komentar/direktna poruka “Kako”
Uzmi sve u biografiji! ]

Kuka:

Naslov:Moj krajnji cilj s ovim poslom bio je ostvariti dodatni prihod i...

"Sokiran sam"

(podijelite zasto ste zapogeli i zasto)
Komentiraj/posalji poruku "Spremno” ako ti ovo treba!

Kuka:

Naslov:

,Stalno vidis rezultate, to mozes biti ti”

Samo ste jednu odluku udaljeni od stvarnosti pasivnog
zaradivanja prihoda.

Komentiraj/posalji poruku "Po&ni" ako si spreman/spremn

Kuka:
Naslov:

Komentirajte/posaljite poruku "Poé&ni" da biste zapogceli!

Kuka:
Naslov:

"Koraci za stvaranje anonimnog ra¢una’

Usmjerite svoju publiku na kupnju ovog proizvoda od vas i
zasto!

Komentirajte/posaljite poruku "Vodi¢" ako vam je ovo potrebn

C]
"Evo vaseg rjeSenja”
Ako Zelite ostvariti pasivni prihod ove sezone, nastavite
citati. (recite svojoj publici kako mogu zapoceti s vama)

J




Kuka:

Naslov:

"Evo zasto me viSe nije bilo briga sto e reéi”
Tako sam sretan/sretna §to me vise nije briga $to ¢e svi drugi misliti (pri¢aj
mi o tome zasto si pokrenuo/pokrenula ovaj posao)

Komentiraj/posalji poruku “Bez lica” ako si spreman/spremna ovo napraviti
bez lica!

Kuka:

"‘Djevojacka matematika”

Naslov:Ovaj proizvod mozete kupiti za (kataloska cijena) i vratiti
svoju investiciju jednom prodajom.
Komentar/direktna poruka “Kako”

Kuka:

Naslov:

uc€inio za vas i druge.

,Sto se moze dogoditi ako po¢nete danas?”
Educirajte svoju publiku o moguénostima ovog posla i §to je
Komentirajte/posaljite poruku "Info" za pocetak!

Kuka:

Naslov:

a zatim dajte odgovore na ta pitanja.

"Cesto postavljana pitanja u nastavku"
Podijelite neka ¢esto postavljana pitanja o ovom poslovanju,
Komentirajte/posaljite poruku “Vise” ako Zelite saznati vise!

Kuka:

Naslov:

Kuka:
Naslov:

“Treba vam ovo ispod”

Ako Zelite pocCeti zaradivati s anonimnim racunom,
nastavite ¢itati... Evo kako mozete zapoceti (podijelite
korake za pocetak) Komentirajte/posaljite poruku “Po&ni”
da biste zapoceli!

.Evo kako bi vam mogao izgledati sljedei mjesec”

1 prodaja = $

30 prodaja = $

Komentirajte/posaljite poruku "Prodaja” ako ste spremni!

Kuka:
Naslov:

"Najbolja investicija koju mozete napraviti je ova”

Objasnite Sto vas proizvod uci i koliko je ljudi do sada pomogao.

Komentirajte/posaljite poruku "Vodi&" ako vam je ovo potrebno!




Kuka: "Evo §to sam naucio otkako sam zapoceo s digitalnim marketingom”
Razgovarajte o prednostima online prodaje i kako mogu

Naslov: kupiti ve€ izradene proizvode od vas.
Komentirajte/posaljite poruku "Info” ako vam ovo treba!
Kuka: "Sacuvaj ovo”

Naslov: Podijelite sa svojom publikom to¢ne korake koje ste poduzeli
kako biste zapoceli s prodajom digitalnih proizvoda online -
podijelite sve uspjehe koje ste ostvarili od pocetka.
Komentirajte/posaljite poruku "Vise" ako Zelite saznati vise!

3 VRSTE
REELA

Evo tri vrste sadrzaja koje bi trebao dijeliti ako vodis faceless (bezli¢ni) ra¢un:

Edukativno: Edukiras svoju publiku i pokazujes im kako mogu zaradivati
koristeci faceless (bezli¢ni) Instagram ra¢un. Objasnjavas korake, dijeli$
savjete i pojednostavljujes stvari tako da svatko moze shvatiti i primijeniti.

Rezultati: Dijeli rezultate - mogu biti tvoji, a na pocetku i tudi, nema
problema. Na taj nacin ljudima pokazujes $to je sve moguce s ovom
prilikom i pomazes$ im da vide stvarni potencijal, a ne samo teoriju.

Pri¢anje pri¢e: Budi osoban. Ispri¢aj svoju pri¢u - kako si dosao do ove prilike i
Sto ti je donijela. Zasto si uopce krenuo? Tako ¢es privuci ljude koji se mogu
poistovijetiti s tobom i tvojom situacijom. Mozda si mamai ili tata koji radi od
kuée, mozda si nedavno ostao bez posila... upravo u toj iskrenosti ljudi se
prepoznaju.

Objavljuj ove 3 vrste videa 3 puta dnevno. Objavljuj u vrijeme koje tebi najvise
odgovara. Instagram stvarno voli dosljednost, zato je bitno da objavljuje$
otprilike u isto vrijeme svaki dan.

Primjer: ako ti pase objavljivati u 8 ujutro, u 18 sati i u 21 sat, drzi se tih termina
svaki put kad objavljujes. Tako algoritam lak$e “shvati” tvoj racun i cesce te
gura dalje.



UZORCI OMOTA ROLE BEZ LICA



PREDLOZAK OMOTA ROLE

POCNITE JESTE LI

JELIOVO NISAM
PRIJEVARA? ZNAOIL‘A

KLIKNI NA
SLIKU

Ne mora svaka naslovnica reela izgledati kao sadrzaj tvog reela.Mozes imati
naslovnicu reela koja se dobro uklapa u estetiku tvoje stranice,a sadrzaj unutra
moze biti potpuno drugaciji.

Nakon sto kliknes na Predlozak, primijetit ces viSe stilova teksta.Odaberi onaj koji
ti se svida,a onda obrisi ostale.Da bi ostao dosljedan,za svaki reel samo trebas
promijeniti fotografiju i urediti tekst.

za predlozak naslovnice
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IZBJEGNI OVE GRESKE

3 pogreske koje bi mogle nastetiti tvojoj stranici:

Ne koristi$ svoje istaknute stavke -

Tvoji istaknuti dijelovi (Highlights) su mjesta gdje ljudi “vise” cijelo vrijeme
- ¢ak i dok ti spavas.

Ako u tom trenutku nemas aktivnu pri€u ili je prica istekla, osim tvojih
objava, sto oni uopée mogu pogledati da dobiju vise informacija o tebi i
onome $to radis?

Ne shvacas da ne primaju svi informacije na isti na¢in

Mozes stvoriti vise sadrzaja koji objasnjavaju istu stvar, ali je dijeli$ na
razli¢ite nacine.

Primjer: ,3 pogreske, procitajte opis” ILI,, 3 pogreske” - a onda navedes svoje 3
pogreske u samom videu.

Igraj se s ovimii vidi $to ti najbolje odgovara.

Podcjenjivanje story-a

Mali broj pratitelja ne znaci da ljudi nec¢e gledati tvoje story-je.

Zapamti - ne vole svi stalno gledati Reelse ili ¢itati duge opise. Story je
savr$eno mjesto gdje mozes razbiti poruku na vise slajdova i objasniti stvari
jednostavnije.

Osim toga, story je puno osobniji - tu se ljudi lakse povezu s tobom, steknu
povjerenje i stvarno shvate sto radis i zasto.
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POTURDA

PRAVA NR PRIVATNU ROBNU OZNRKU

SLJEDEGI DIGITALNI VODIGC

Dtatd Meitetgy Bz Lteinayic L

OVAJ CERTIFIKAT DAJE SVAKOM KUPCU PRAVO NA PREPRODAJU,
REBRENDIRANJE [ UREDIVANJE!

ALI SE MOZE | BESPLATNO UKLJUCITI U PAKET PRILIKOM
PRODAJE S VASIM TECAJEM DIGITALNOG MARKETINGA.
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