3 lépés, amivel kevesebb pénzbol is
tobbet hoznak a hirdetéseid.

1. Iépés: Ismerd meg azt a 3 kulcsmérészamot, amibél azonnal kiderul,
hol a gond a hirdetéseiddel

Ahhoz, hogy jobb eredményeket érj el a hirdetéseiddel, el6szor tudnod kell, miért nem
teljesitenek jol — vagyis hol van a hiba. Most megmutatom azt a harom mérészamot, ami
azonnal elarulja, min kell valtoztatnod a jobb eredmény érdekében.

1JCTR - Atkattintasi arany

Mit jelent?
Megmutatja, hany szazalék kattintott a hirdetésedben szerepld linkre vagy gombra azok
koézdl, akik lattak. Vagyis a hirdetésed szévegének hatékonysagat meéri.

Hol a hiba?
Ha alacsony, akkor a széveg nem kelti fel eléggé az érdeklédést.

Min kell valtoztatnod?
A hirdetési szbvegen.

Jo érték szolgaltatoknal:
1-2% kozott elfogadhato, 3% felett kifejezetten j6.

(2JCPM - 1000 megjelenésre jutoé koltség

Mit jelent?
Megmutatja, mennyibe kertl 1000 megjelenés. Minél jobb a hirdetésed, minél tdbb reakciot
valt ki, annal olcsébban éred el az embereket.

Hol a hiba?
Ha magas, akkor a kreativ (kép/vided) nem elég figyelemfelkeltd.

Min kell valtoztatnod?
Cseréld le a képet vagy videdt, gondold at a f6cimet és a széveg elsé mondatat.

Jo6 érték szolgaltatéknal:
2 500 Ft alatt elfogadhaté, 1 500 Ft alatt nagyon jonak szamit.



3)Erkezési oldal konverziés arany

Mit jelent?
Azok aranya, akik a hirdetésre kattintva a weboldaladon ténylegesen meg is tették a kivant
lépést (pl. feliratkoztak vagy idépontot foglaltak).

Hol a hiba?
Ha sokan kattintanak, de kevesen vasarolnak, akkor a weboldal vagy az ajanlat a probléma.
A legjobb hirdetés sem ér semmit, ha a weboldalad nem adja el a szolgaltatasodat.

Min kell valtoztatnod?
Allitsd le a hirdetéseket, mert csak pénzt égetsz. Gondold at alaposan az érkezési oldal
kommunikaciojat és az ajanlatot.

Jo6 érték szolgaltatéknal:
Feliratkozasnal 20—40%, vasarlasnal 3% felett mar jonak szamit.

2. lépés: Két gyors trukk, amivel azonnal javithatsz az eredményeken

(1)Cseréld a nyitbmondatot vagyat kelté igéretre
Miért miikodik?
Az emberek 3 masodperc alatt déntenek: érdekli 6ket a hirdetésed vagy sem. Ha az elsé
mondat rogton ratapint a problémajukra vagy vagyukra, sokkal nagyobb eséllyel kattintanak.

Példa:

e Gyenge: ,Szeretnél tobb ugyfelet?”

e Erds: 3 hét alatt megduplazhatod az idépontfoglalasaid szamat ezzel a hirdetésird
sablonnal.”

(2) Tegyél konkrét eredményt a képre

Miért miikodik?

A vizualis igéret gyorsabban hat, mint a szoveg. Ha a kép mar mutatja az eredményt, javul
a kattintasi arany.

Hogyan csinald?

e irjrovid, itds lizenetet a képre: ,7 nap alatt 28 érdeklédd — igy csinaltuk.”

e Hasznalj kontrasztos szineket és jél olvashato betitipust.



3. Iépés: Hogyan allapitsd meg, hol a hiba a hirdetésedben?
(1JHa a CTR 1% alatt van — a széveg a hibas

Miért?
Az alacsony CTR azt jelzi, hogy a hirdetés nem kelti fel az érdeklédést.

Mit tegyél?
Tesztelj mas nyitbmondatokat, hasznalj konkrét igéretet vagy szamadatot.

2JHa a CTR jo, de nincs feliratkozas vagy vasarlas — az érkezési oldal/ajanlat a hibas

Miért?
A hirdetés hiaba hozza az embereket, ha a weboldal nem adja el a szolgaltatasodat.

Mit tegyél?
e Az oldalad els6 5 masodpercében derlljon ki, milyen problémat oldasz meg.
e Fogalmazd meg vildgosan, miért éri meg neki.

e Emeld ki az ajanlat el6nyeit és eredményeit.

3JHa a CTR és a konverzi6 jé6, de draga a kattintas (CPM) — a célzas a hibas
Miért?

Valoszinlileg nem a megfelel6 embereket éred el, igy a Facebook tobbet kér a
megjelenéseért.

Mit tegyél?

e Sziikits a célzason: csak azokat az érdekl6déseket, demografiai adatokat és
helyszineket hagyd meg, ahol valéban ott van a célcsoportod.

e Hasznalj hasonmas k6zonséget a meglévo feliratkozoéid vagy vasarloid alapjan.

¢ Pro tipp: Egyszerre csak egy dolgot valtoztass a tesztben (szdveg, kreativ vagy célzas),
hogy pontosan tudd, mi okozta a valtozast.



HIRDETES ELLENORZO SABLON

1. Hirdetés neve:

2. CTR: % — Ha <1% — szdveg javitas kell
3. CPM: Ft — Ha >2500 Ft — kreativ csere kell
4. Konverzié: % — Ha alacsony — landing javitas kell

Mit tesztelj el6sz6r?
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