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BIENVENUE
Bienvenue dans le monde passionnant du
Faceless sur TikTok ! Je suis ravie de te guider
dans ce voyage où l’anonymat rencontre la
créativité. Dans ce guide, on va plonger dans
l'effervescence de TikTok, pour voir comment tu
peux te démarquer, créer des contenus qui
accrochent et monétiser tes efforts, tout en
restant dans l'ombre.

, B I E N V E N U E

Tu es prêt(e) à dévoiler la force du contenu
Faceless sur TikTok et à faire de ton compte une
véritable pépite ? Alors, allons-y et embarquons
ensemble dans cette aventure transformatrice.
Ton public t'attend – c'est l'heure de leur prouver
ton talent, sans même dévoiler qui tu es. Faisons
des étincelles sur TikTok !

PRÊT(E) À
COMMENCER ?
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SÉLECTION DE TA NICHE IDÉALE 

TECHNIQUES DE CRÉATION INNOVANTES 

MAITRISE DE LA MONÉTISATION 

Si tu te lances dans cette aventure, voici un aperçu de ce à quoi tu peux
t’attendre. Ce guide a été spécialement conçu pour t'aider à tirer le meilleur
parti de ton expérience sur TikTok, en particulier si tu préfères rester
anonyme. Voici quatre points intéressants que tu découvriras :

C’est l’un des chapitres les plus importants. Il
est essentiel de comprendre que la niche que
tu choisis constitue la base de ta stratégie de
monétisation.

Je te guiderai à travers diverses méthodes de
monétisation adaptées aux comptes
anonymes, de l’affiliation à la vente de
produits digitaux.

CE QUE NOUS ALLONS VOIR

Tu apprendras à créer des vidéos engageantes
et de haute qualité qui captivent l’attention
sans jamais montrer ton visage.

APERÇU DE L’ALGORITHME ET OPTIMISATION

Nous aborderons tout, des meilleurs
moments pour publier à l’utilisation efficace
des hashtags, garantissant ainsi la visibilité et
l’engagement de ton contenu.
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INTRODUCTION

I N T R O D U C T I O N

Laisse-moi t'introduire à quelque chose de vraiment intéressant qui se passe
sur TikTok : l'idée de créer du contenu sans montrer ton visage. C’est ce qu’on
appelle le “Faceless” et je l’utiliserai beaucoup dans cet ebook. Ce n'est pas juste
une tendance ; c'est une façon intelligente de gagner de l'argent, et voici
pourquoi.

Quand tu crées des vidéos sans montrer qui tu es, tu ouvres un monde
de possibilités. Tu es libre d'explorer toutes sortes de contenus sans te
soucier de ton apparence ou de ce que les gens pourraient penser de toi
personnellement. Cela signifie que tu peux te concentrer uniquement sur ce
que ton public aime, ce qui est tendance ou ce qui se vend le mieux. Tout
tourne autour de la valeur du contenu, pas du créateur, ce qui peut être un
énorme avantage.

L'un des plus grands avantages à créer du contenu sans te montrer est
la confidentialité qu'il offre. Tu peux construire toute une présence sur
TikTok, obtenir des tonnes de followers et commencer à gagner de l'argent, tout
en préservant ta vie privée. Si tu es timide ou si tu tiens à garder ta vie perso à
part, c’est la meilleure méthode qui s’offre à toi. En plus, ça ajoute un peu de
mystère à ton contenu, ce qui peut vraiment attirer les gens.

Maintenant, parlons de gagner de l'argent. Avec un compte Faceless, tu
peux te plonger dans des choses comme le marketing d'affiliation, le contenu
sponsorisé ou la promotion de produits sans les relier directement à ton
identité personnelle. Et c’est une grande force si tu promeus une variété de
produits ou si tu travailles avec différentes marques. Ton contenu peut être plus
flexible et diversifié, ce qui est idéal pour attirer un public plus large.
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N'oublie pas que chaque avancée dans 
ce voyage te rapproche de la maîtrise 
de ton avenir digital.

Crois en ta vision, exprime ta créativité et laisse ce guide
t’orienter vers le succès. Tu ne bâtis pas seulement une présence
sur TikTok ; tu construis aussi une empreinte digitale unique.

I N T R O D U C T I O N

Pense aussi au long terme. Si tu décides un jour de vendre ton compte TikTok, ne
pas avoir ton visage lié à celui-ci pourrait le rendre plus attrayant pour les
acheteurs. Ils peuvent facilement prendre le relais et maintenir le flux de contenu
sans problème.

En bref, un compte TikTok Faceless peut être une mine d'or. Il te permet de créer
du contenu qui se concentre uniquement sur ce qui fonctionne le mieux pour ton
public cible, sans la pression que les réseaux sociaux peuvent nous fournir parfois.
Tu peux garder ta vie privée, t'amuser avec ton contenu et quand même gagner
beaucoup d’argent grâce à ça. Pas mal non ?
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1
Dans ce chapitre, nous allons explorer comment trouver ta niche sur
TikTok et aborder ce réseau social d'une manière qui te permettra de
découvrir ton client idéal spécifique à TikTok. Tu découvriras des
stratégies et des conseils pour identifier les tendances, cibler ton
audience et créer un contenu engageant qui résonne avec ta niche sur
cette plateforme dynamique.

SE NICHER 
SUR TIKTOK
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DÉCOUVRIR TA NICHE

S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K

Alors, pourquoi choisir une niche est-il si important ? Eh bien, c'est
pratiquement la base de tout ce que tu feras sur TikTok. La niche que tu choisis
façonnera le type de vidéos que tu feras, les personnes qui les regarderont et,
surtout, comment tu pourras en générer des revenus. Comme quand tu
montes une boutique ; tu dois savoir ce que tu vends et à qui tu le vends.

Maintenant, il y a un équilibre à trouver ici. D'un côté, tu as ce que tu aimes et
ce qui t'intéresse. C'est important parce que si tu n'es pas intéressé(e) par ce
que tu crées, ça va être difficile pour toi de continuer. Imagine parler de
quelque chose qui t'ennuie tous les jours ? Sur le long terme, c’est intenable.
D'un autre côté, tu as ce qui est réellement populaire et rentable sur TikTok.
Car choisir une niche que tu aimes, c’est cool, mais si personne d'autre ne
l’aime ou s’y intéresse, c’est mort. Un peu comme les DJ qui jouent que leurs
sons préférés sur lesquels personne d'autre ne veut danser.

En trouvant une niche qui te passionne et qui est populaire, tu es plus
susceptible de t'y tenir et d'apprécier le processus, et les gens sont plus
susceptibles de regarder tes vidéos et d'interagir avec elles. Choisir la bonne
niche, c'est comprendre ce dans quoi tu es doué(e), ce que tu aimes, et ce qui
peut attirer les vues mais surtout les ventes (car c’est la finalité). C'est un
mélange entre suivre ton cœur et utiliser ta tête. Si tu fais bien cette partie, tu
te prépares à un sérieux succès sur TikTok.

Réfléchis à ce que tu aimes, à ce dans quoi tu es doué(e), et à ce qui est
tendance. En trouvant ce parfait équilibre, tu es sur la bonne voie pour créer
du contenu qui te procure non seulement de la joie, mais qui a aussi le
potentiel de te faire gagner beaucoup d'argent !
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CONNAÎTRE 
LE PUBLIC..
Savoir qui te regarde est aussi important que ce
que tu publies. Tout d’abord, le public de TikTok
est super diversifié. Il y a tout âges, des
adolescents aux parents, et ils sont tous
intéressés par des choses différentes. 

Certains sont là pour rire, d’autres pour des
astuces de bricolage, d’autres encore pour des
routines de fitness, des conseils de
manifestation, des idées commerciales, et plus
encore. Ce mélange de démographie et
d’intérêts, c’est un buffet d’opportunités pour toi.
Cela signifie que peu importe ce qui t’intéresse, il
y a forcément un groupe de personnes sur
TikTok qui sera aussi intéressé par ça.

Mais là où ça devient intéressant, c’est que TikTok
sait tout au sujet des tendances. C’est comme
une vague - si tu l’attrapes bien, tu peux la surfer
jusqu’au rivage. Si tu la manques, eh bien, tu
flottes juste. Les tendances sur TikTok peuvent
propulser la popularité d’une niche du jour au
lendemain. Un jour, tout tourne autour du pain
au levain ; le lendemain, tout le monde fait du
café fouetté. Suivre ces tendances est crucial car
cela t’aide à rester pertinent et intéressant.
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..DE TIKTOK
Maintenant, tu pourrais te demander : “Comment
puis-je suivre toutes ces tendances ?” C’est plus
simple que tu ne le penses. Passe simplement du
temps à faire défiler ta page “Pour toi”. Vois ce
qui apparaît encore et encore. Est-ce un certain
type de danse ? Un type spécifique de blague ou
de défi ? Ce sont tes indices. 

Lorsque tu repères une tendance qui correspond
à ta niche, saute dessus ! C’est comme ajouter du
carburant à ton feu - ça peut vraiment faire
bouger les choses.

Mais souviens-toi, bien que les tendances soient
importantes, elles ne font pas tout. Tu ne veux
pas perdre ta saveur unique en faisant
simplement ce que tout le monde fait. Il s’agit de
trouver le bon équilibre entre surfer sur la vague
des tendances et rester fidèle à ta niche et à ton
style.

En résumé, comprendre le public de TikTok, c’est
reconnaître la diversité et s’appuyer sur les
tendances. C’est voir la grande variété d’intérêts
là-bas et découvrir où ton contenu s’insère. Et
lorsqu’une tendance correspond à ta niche, n’aie
pas peur de lui donner ta propre touche. 

C’est ainsi que tu gardes ton contenu frais,
pertinent et, surtout, fidèle à toi-même. Garde un
œil sur la foule, attrape les bonnes vagues, et tu
auras le public de TikTok à tes pieds !
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IDÉENTIFER
LES NICHES
RENTABLES

S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K

Maintenant, parlons de la recherche
de ces pépites sur TikTok - les niches
rentables, parce que je suis sûre que
la raison pour laquelle tu as acheté ce
guide est de gagner de l'argent en
ligne.

Premièrement, la recherche de
marché est ta carte au trésor. Ça
sonne chic, mais c'est vraiment juste
une question de prêter attention à ce
qui fonctionne déjà sur TikTok.
Commence par jeter un coup d'œil
aux comptes populaires. Qu'est-ce
qu'ils publient ? Comment
interagissent-ils avec leur public ?
C'est comme apprendre des pros.
Ces gars-là ont déjà compris ce qui
fonctionne, alors prends des notes.

Ensuite, garde un œil sur les
hashtags tendance. Ils sont comme
des panneaux indicateurs pointant
vers ce qui est chaud en ce moment.
Si tu vois un hashtag qui apparaît
souvent, c'est un bon signe qu'il y a
un grand public pour ce type de
contenu. C'est comme suivre la foule
jusqu'à la meilleure fête en ville.

De plus, n'oublie pas de regarder les
campagnes marketing réussies. Les
marques qui réussissent sur TikTok ont
quelque chose en plus. Regarde comment
elles utilisent la plateforme, quel type de
contenu elles créent et comment elles
interagissent avec les utilisateurs. C'est
comme ça que tu auras un aperçu de
certaines des meilleures stratégies
marketing.
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Maintenant, voyons quelques exemples concrets. Prends par
exemple un compte qui se concentre sur des astuces de cuisine
faciles. Ils ont trouvé une niche avec des gens qui veulent
cuisiner mais qui n'ont pas beaucoup de temps ou de
compétences. En publiant des recettes rapides et simples, ils
ont construit une immense communauté et, tu l'as deviné, ils
gagnent bien leur vie grâce à cela.

Un autre exemple est un compte qui propose des défis fitness.
Ils ont saisi la folie du fitness mais l'ont rendue amusante et
accessible. Les gens adorent leurs courtes vidéos
d'entraînement accrocheuses, et les marques liées aux
vêtements de sport et aux aliments sains sautent sur l'occasion
pour travailler avec eux.

Ce que ces exemples nous montrent, c'est que les niches
rentables sur TikTok consistent à trouver un créneau - quelque
chose que les gens veulent mais dont ils n'ont pas assez. Une
fois que tu trouves ce créneau et que tu le remplis avec un
excellent contenu, tu es sur la voie pour gagner de l'argent.

En résumé, identifier les niches rentables sur TikTok consiste à
faire tes devoirs. Regarde ce qui est populaire, garde un œil sur
les tendances, apprends des comptes réussis, et sois toujours à
l'affût de ce créneau dans lequel tu peux t’insérer. C'est un
mélange entre être un détective et un créateur. Trouve ta niche,
et tu as trouvé ton chemin pour réussir sur TikTok.

7
T A  V I S I O N
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ALIGNER SA NICHE AVEC
SES INTÉRÊTS PERSONNELS

S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K

1
La passion contre le profit - c’est un
dilemme classique. D’un côté, tu as des
choses dont tu pourrais parler toute la
journée, tes passe-temps, tes intérêts, les
trucs qui t’enthousiasment. C’est ta
passion.

D’un autre côté, il y a ce qui est tendance,
ce que les gens veulent voir, et ce qui va
te rapporter de l’argent. C’est le côté
profit. Le truc, c’est de trouver le point de
rencontre entre ces deux aspects.

Pense-y de cette façon : si tu choisis
une niche simplement parce qu’elle est
rentable mais que tu n’es pas vraiment
dedans, ça va te sembler être une
corvée. Ton cœur n’y sera pas, et crois-
moi, ton public le remarquera. C’est
comme essayer de vendre un produit en
lequel tu ne crois pas. Mais, si tu optes
pour une niche qui te passionne mais
pour laquelle il n’y a pas de marché, eh
bien, c’est comme organiser une fête où
personne ne vient.

La clé, c’est de mélanger tes intérêts
avec ce qui est demandé. Disons que
tu adores le jardinage. Tu pourrais te
concentrer sur le mode de vie durable ou
le jardinage biologique - des niches qui
sont non seulement populaires mais
aussi quelque chose qui t’intéresse
vraiment. De cette façon, tu as plus de
chances de t’y tenir, et ton enthousiasme
transparaîtra dans ton contenu.

Maintenant, parlons de durabilité
et d’authenticité. Quand ton
contenu TikTok est aligné avec tes
intérêts personnels, ce n’est pas
seulement plus amusant ; c’est aussi
plus durable. Tu as moins de risques
de te brûler car tu fais ce que tu aimes.
C’est comme quand tu travailles sur un
passe-temps - le temps file, et tu
continues simplement parce que tu
apprécies.

L’authenticité est ton arme secrète
ici. Quand tu es fidèle à toi-même, ton
contenu semble plus réel, plus
facilement identifiable. Les gens
peuvent repérer un faux de loin, mais
ils reconnaissent et apprécient
également l’authenticité. C’est comme
avoir un ami qui est toujours
authentique - tu as juste naturellement
envie de passer du temps avec lui.

Trouver le bon équilibre entre la
passion et le profit est crucial. Il
s’agit de choisir une niche qui
t’enthousiasme et qui a aussi le
potentiel de te rapporter de l’argent.
Cet équilibre maintiendra ton contenu
authentique, agréable et durable à long
terme. Les comptes TikTok les plus
réussis sont souvent ceux qui sont
fidèles aux intérêts et aux passions de
leur créateur. Trouve ce point
d’équilibre, et tu es sur la bonne voie !
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ADAPTATION
DE TA NICHE
D'accord, parlons d'expérimenter tes idées avec
ta niche TikTok et de t'adapter au fur et à
mesure. Commence par l'essai-erreur, il s'agit
d'essayer différents créneaux et styles de
contenu sans avoir peur de varier les idées.

Peut-être que tu commences par des conseils
de voyage, puis tu essaies quelques vidéos de
cuisine, et peut-être même quelques bricolages
DIY. Personnellement, j'ai commencé par
vendre des produits physiques et j'ai fini par
passer aux produits digitaux en cours de route.

Ce qui est génial avec TikTok, c'est que c'est
super flexible. Tu peux tester différentes idées
et voir comment ton public réagit. C'est comme
obtenir un retour instantané de tes
spectateurs.

Maintenant, s'adapter au changement est super
important. Les tendances sur TikTok peuvent
changer plus vite que les styles de mode dans
une boutique haut de gamme.

Ce qui est à la mode aujourd'hui peut être
dépassé demain. Donc, tu dois être sur tes
gardes et prêt(e) à changer les choses quand
c'est nécessaire.
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S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K

Une stratégie consiste à garder un
œil attentif sur tes analyses TikTok.
Regarde quelles vidéos obtiennent le
plus de vues, de likes et de partages.
C'est comme avoir un bulletin de
notes sur ce qui fonctionne et ce qui
ne fonctionne pas. Si tu remarques
un changement dans ce que ton
public apprécie, n'hésite pas à
changer de cap. Peut-être que tu
faisais des vidéos d'entraînement,
mais soudainement, ce sont tes clips
de cuisine qui attirent toute
l'attention. C'est ton signal pour en
cuisiner davantage !

Un autre conseil est de rester
connecté(e) avec ton public.
Demande-leur ce qu'ils veulent voir
davantage. Cela peut être aussi
simple qu'un rapide sondage ou une
question dans les légendes de tes
vidéos. C'est comme demander à tes
amis ce qu'ils veulent manger lors
d'un dîner - à la fin tout le monde est
content et passe un bon moment.

N'aie pas peur d'essayer différentes
choses et de changer. TikTok, c'est
tout sur l'expérimentation et
l'adaptation. C'est trouver ce qui
fonctionne pour toi et ton public, et
parfois cela signifie changer de
direction. 

Continue à tester, à t'adapter, et tu
trouveras ta niche parfaite. 

N'oublie pas, le meilleur voyage sur TikTok
est celui où tu n'as pas peur d'évoluer et de
grandir avec ton public. Continue à
expérimenter, et amuse-toi avec !
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Quand il s’agit de finaliser ta niche, il y a
quelques éléments clés à prendre en compte.
Considère cela comme une liste de
vérification pour t'assurer que tu avances
dans la bonne direction.

FINALISER 
TON CHOIX 

Tout d’abord, la taille de l’audience. Tu veux
t’assurer qu’il y a suffisamment de personnes
intéressées par ta niche. Si tu veux faire sensation
sur TikTok, le choix de la bonne niche est crucial. 

Penses-y - Alors qu'une niche comme les tutoriels
de rédaction peut avoir son public, ce n'est pas
vraiment le type de contenu qui retient l'attention
des utilisateurs lorsqu'ils défilent sur TikTok. En
revanche, si tu te consacres au partage de faits
amusants ou à tout ce qui relève du divertissement
général, tu augmentes considérablement tes
chances de devenir viral. Après tout, TikTok est le
lieu de prédilection pour les vidéos humoristiques,
les mèmes et toutes sortes de contenus
divertissants. Ce n'est pas vraiment l'endroit pour,
par exemple, des conférences sur la physique
quantique.

Ensuite, pense à la concurrence. Il est bon d’en
avoir un peu, car cela signifie qu’il y a de l’intérêt
pour ta niche, mais trop peu peut rendre difficile le
fait de se démarquer. 
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La polyvalence du contenu est super importante,
surtout pour un compte Faceless. Puisque tu n'utilises
pas ton image personnelle, il est essentiel de choisir
une niche qui offre une grande variété d'idées de
contenu. Un peu comme une boîte à outils bien garnie
: plus elle contient une diversité d'outils, plus tu
pourras accomplir différents types de travaux.

Et bien sûr, l’intérêt personnel. Même si une niche
coche toutes les cases, si tu n’es pas intéressé(e) par
celle-ci, ça ne fonctionnera pas. Tu dois être
enthousiaste à propos de ce que tu publies. 

Maintenant, une fois que tu as choisi ta niche,
l’engagement et la cohérence sont essentiels. Reste
fidèle à ton choix et continue à proposer du contenu
qui lui correspond. Cela ne signifie pas que tu ne peux
pas évoluer avec le temps, mais avoir un focus clair
aide à construire un public fidèle. 

Pour un compte TikTok Faceless, cette cohérence est
encore plus cruciale puisque ton public ne se connecte
pas à ton image personnelle, il se connecte à ton
contenu. Ainsi, en maintenant cette cohérence dans
ton contenu, tu les aides à comprendre ce à quoi ils
peuvent s'attendre et les raisons pour lesquelles ils
devraient continuer à te suivre.

Choisir ta niche, c'est trouver ce point de
rencontre où l'intérêt du public, la concurrence
gérable, la polyvalence du contenu et ta passion
personnelle se rejoignent. Une fois que tu l'as trouvée,
engage-toi et reste cohérent(e). C'est ainsi que tu
construis un public fidèle et que tu laisses ta marque
sur TikTok, tout en gardant ton identité en arrière-plan.

Rappelle-toi, un voyage réussi sur TikTok consiste à
faire des choix intelligents et à s'y tenir. Choisis
judicieusement et tu es prêt(e) pour un voyage
incroyable !

S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K 18THE DIGITAL FREEDOM ACADEMY © 



R A C H E L  N O R T H O N

LES MEILLEURES
IDÉES DE NICHE
Maintenant, explorons quelques
niches rentables sur TikTok. 

S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K

La niche de l’Information, des Faits, par exemple,
implique de publier du contenu simple et informatif
qui peut facilement recueillir des centaines de
milliers de vues. Ensuite, il y a la niche de l’Histoire,
où des images d’archives uniques peuvent attirer des
millions de téléspectateurs.

La niche de la Motivation est une autre mine d’or,
surtout si tu y ajoutes ta touche personnelle au
contenu. Et n’oublions pas les niches de
l’Astrologie et de la Spiritualité, où un contenu
simple mais captivant peut mener à des gains
substantiels.

La clé du succès sur TikTok est d’observer ce qui
fonctionne. Parcours la page “Pour Toi”, trouve du
contenu qui résonne et réfléchis à comment tu peux
le recréer dans ton style unique.

Que ce soit l’histoire, les faits, la motivation ou
quelque chose de totalement différent, il y a une
niche pour tout le monde.

Et la meilleure partie ? Le potentiel de gains est à peu
près le même dans toutes les niches, contrairement
à YouTube, où différents types de contenu peuvent
mener à des gains très différents.

EXPLORONS QUELQUES NICHES
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R A C H E L  N O R T H O N

La motivation est une niche très en vogue. Elle est
incroyablement populaire et offre de nombreuses
opportunités de monétisation.

Regarde des pages comme ‘Motive Focus’. Avec
moins de 20 publications, elles ont déjà rassemblé
plus de 50 000 abonnés et des millions de likes.

Leur secret ? Des textes captivants et des filtres
uniques qui font ressortir leur contenu sur la page
‘Pour Toi’.

Ces ajustements en apparence mineurs les ont
aidées à créer leur propre style unique dans l’espace
de la motivation.

MOTIVATION

2S E  N I C H E R  S U R  T I K T O K

La beauté est un domaine très fort dans le monde de
TikTok. Tu verras du contenu basé sur l’inspiration de
coiffure, le maquillage et plus encore.

Il y a tellement d’espace pour la monétisation dans le
domaine de la beauté !! Tu peux t’associer avec des
marques de beauté pour du contenu sponsorisé,
promouvoir des produits de beauté grâce au
marketing d’affiliation, ou même créer et vendre tes
propres produits digitaux comme des guides ou des
ebooks.

LA BEAUTÉ 
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R A C H E L  N O R T H O N

2

Le contenu sur la santé et le bien-être sur TikTok
peut aller des routines de fitness et des séquences
de yoga aux conseils nutritionnels et à la santé
mentale.

La beauté de cette niche réside dans la variété infinie
de contenu que tu peux créer. Par exemple, tu
pourrais partager des vidéos d’entraînement rapide,
des idées de préparation de repas sains ou des
exercices de pleine conscience.

La clé est d’apporter de la valeur et de l’inspiration à
ton public, en les aidant à apporter des changements
positifs dans leur vie.

Ce qui rend cette niche particulièrement adaptée à
un compte Faceless, c’est la possibilité d’utiliser des
images d’archives, des infographies et des voix off. Tu
peux créer des vidéos engageantes et informatives
sans jamais montrer ton visage.

Par exemple, une vidéo pourrait présenter une voix
apaisante donnant des conseils sur la gestion du
stress, superposée à des visuels ou des animations
apaisants.

Les opportunités de monétisation dans la niche de la
santé et du bien-être sont abondantes. Tu peux
t’associer avec des marques de santé et de fitness
pour du contenu sponsorisé, promouvoir des
produits de bien-être grâce au marketing d’affiliation,
ou même créer et vendre tes propres produits
digitaux comme des plans d’entraînement ou des
ebooks de recettes saines.

De plus, à mesure que ta base d’abonnés augmente,
tu pourrais trouver des opportunités de
collaboration avec des applications ou des
plateformes de bien-être, élargissant ainsi encore
plus tes sources de revenus.

SANTÉ & BIEN-ÊTRE 
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La principale leçon à retenir ici est de trouver des niches qui
divertissent et engagent. Que ce soit par l'humour, l'inspiration,
ou la présentation des derniers gadgets Amazon, ton contenu doit
captiver ton audience. Et n'oublie pas, ce n'est pas seulement le
contenu en lui-même, mais aussi comment tu le présentes. Ajouter
ta touche personnelle, que ce soit à travers du texte, des filtres, ou
des voix off, peut te démarquer dans le paysage bondé de TikTok.

Donc, dès lors que tu te lances dans ton voyage sur TikTok, pense à
ce qui t'excite et à ce qui pourrait résonner avec ton audience. Que
tu repostes du contenu ou que tu crées quelque chose de
nouveau, il y a un monde d'opportunités qui t'attend dans ces
niches diverses et dynamiques. Et qui sait ? Avec la bonne
approche, ton compte TikTok Faceless pourrait bien être le
prochain gros succès !

TU L’AS TROUVÉE

1I N T R O D U C T I O N

7
T A  V I S I O N
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2
Dans ce chapitre nous allons voir ensemble comment tu peux créer des
TikTok simples & efficaces, qui vont devenir magnétiques, pour attirer
ton client idéal vers ton compte et apporter du traffic vers ta page de
vente. Ces vidéos seront les plus authentiques possible afin de t'aider à
te démarquer parmi la masse de contenu présente sur TikTok.

CRÉATION 
DE CONTENU

23THE DIGITAL FREEDOM ACADEMY © 



STRATÉGIE DE CRÉATION
Lorsque tu t'immerges dans l'univers de TikTok, surtout si tu envisages la possibilité
lucrative de gagner de l'argent avec un compte Faceless, tu as plusieurs voies à
explorer en termes de création de contenu. Examinons ces options et voyons comment
tu peux les exploiter à ton avantage.

Tout d'abord, il y la création de contenu original. C'est là que ta créativité entre en
jeu. Tu peux concevoir des vidéos uniques qui reflètent ton style et ton message. C'est
une chance de te démarquer et de montrer à la communauté TikTok quelque chose de
frais et de nouveau. Mais souviens-toi, original ne signifie pas compliqué. Parfois, les
idées les plus simples résonnent le plus avec le public.

Ensuite, il y a l'art de reposter du contenu déjà existant. En fait, il ne s'agit pas
seulement de prendre une vidéo d'un endroit et de la déposer dans ton fil TikTok. Tu
dois être un peu plus stratégique. Un truc sympa est de recouper le contenu. Coupe-le,
réarrange-le, donne-lui une nouvelle tournure – cela aide à le présenter comme
quelque chose de nouveau et c’est un peu une solution de contournement qui peut
donner l'impression à l'algorithme que le contenu est original. Dans tous les cas,
choisis une méthode qui te convient parfaitement et qui touchera ton audience, c’est le
plus important. Garde un œil sur ce que font tes concurrents aussi ; c'est toujours bon
de rester dans la boucle.

Maintenant, en ce qui concerne la recherche de contenu...Tu as une mine d’or
d’idées sur Instagram, Facebook, YouTube – il y a beaucoup de contenu sur ces
plateformes qui n'a pas encore trouvé son chemin vers TikTok. Imagine être le premier
à apporter ces pépites cachées au public de TikTok. Attention par contre : si tu
republies le travail de quelqu'un d'autre, donne toujours crédit. Un simple coup de
chapeau au créateur original dans ta légende n'est pas seulement respectueux ; c'est la
bonne chose à faire. Ce sont eux qui ont mis l'effort à créer ce contenu, ne l’oublie pas.

1I N T R O D U C T I O N

7
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CRÉATION DE CONTENU
Créer du contenu pour TikTok peut être un jeu d'enfant avec des outils comme
CapCut, l'éditeur vidéo de TikTok. Tu peux élaborer des scripts en utilisant ChatGPT,
obtenir des voix off sur CapCut ou sur des plateformes comme ElevenLabs. Ensuite,
il suffit simplement de rassembler quelques clips ou images. Tu serais surpris(e) de
voir à quelle vitesse tu peux créer un contenu captivant - certaines personnes
produisent des vidéos en quelques minutes en utilisant cette méthode !

Reste toujours fidèle à ta niche lorsque tu publies du contenu. Adresse-toi à
ton audience. Si tu proposes du contenu motivant, par exemple, vendre des
friandises pour chats n’est pas ton meilleur choix, tu l’auras compris. Aligne ton
produit ou service avec les intérêts de ton audience. Tout est question de faire cette
correspondance parfaite.

Alors, que tu crées du contenu original ou que tu deviennes créatif avec des reposts,
la clé est de rester fidèle à ton audience et à ta marque. Avec les bons outils et un
peu de savoir-faire, tu peux transformer ton aventure TikTok en un voyage rentable
et agréable.

N'oublie pas de consulter la MULTITUDE de tutoriels disponibles - ils peuvent être
une mine d'informations et d'inspiration.

1I N T R O D U C T I O N
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STRATÉGIE DE CONTENU
La clé pour captiver l'attention de ton audience se trouve dans les premières
secondes de ta vidéo, souvent appelées l’ "accroche". Ce segment initial détermine si
les spectateurs resteront ou défileront. Si ta vidéo ne parvient pas à engager
l'audience dans ces premiers instants, elle risque d'être ignorée. Il est essentiel de
capter leur attention rapidement pour que ton contenu se démarque dans
l'environnement rapide de TikTok.

Maintenant, passons à la formule magique pour tes vidéos : elles doivent
faire moins de 60 secondes. C'est crucial. Tu veux donner à ton contenu
suffisamment d'espace pour respirer et engager ton audience. Un excellent conseil
est de faire un petit tour sur YouTube et de faire un peu de reconnaissance.
Recherche ta niche choisie, filtre les résultats par nombre de vues et vois ce qui
marche. Ces vidéos populaires sont une mine d'inspiration que tu peux adapter pour
ton audience TikTok.

Une stratégie importante pour le succès sur TikTok est d'utiliser les sons
tendance. Ces sons agissent comme un code de triche pour l'engagement. Si un
son est déjà populaire et largement utilisé, l'incorporer dans tes vidéos peut te
donner une longueur d'avance en termes d'engagement. Cette stratégie consiste à
surfer sur la vague des tendances existantes pour augmenter la visibilité de ton
contenu.

Je recommande d'utiliser un compte créateur pour TikTok, car les comptes
professionnels sont limités à l'utilisation commerciale des sons. Cela signifie que tu
as beaucoup moins d'options et tu ne peux pas utiliser les sons extrêmement
populaires pour tes vidéos. Si tu as déjà un compte professionnel, ne t'inquiète pas,
tu peux aller dans tes paramètres et le changer en compte créateur.

1I N T R O D U C T I O N
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STRATÉGIE DE CONTENU
Un autre élément crucial est l'utilisation du texte à l'écran. Contrairement aux
légendes, ces textes font partie intégrante de la vidéo, souvent synchronisés avec les
sons ou la musique utilisés. Il s'agit de créer de l'intrigue et d'inciter à l'interaction
des spectateurs, pas seulement du contenu visuel.

Une formule efficace est de laisser ton texte en mode suspens. Ne révèle pas
tout dans la vidéo ; laisse quelque chose aux spectateurs pour qu'ils se questionnent
ou réfléchissent. Cette stratégie encourage l’audience  à interagir avec ton contenu
en commentant, ce qui à son tour booste ta vidéo dans l'algorithme de TikTok. Il
s'agit de créer un sentiment de curiosité et d'inviter à l'interaction.

Utiliser la fonction de playlist de TikTok peut grandement augmenter la visibilité de
ton contenu. Les playlists permettent aux utilisateurs de découvrir et de visionner
facilement tes vidéos liées, ce qui entraîne une augmentation des vues sur
l'ensemble de ta bibliothèque de contenu. Cette fonctionnalité est particulièrement
utile si tu as une série de vidéos reliées ou si tu explores un thème spécifique.

La fréquence de publication est un autre facteur clé. Publier trois à cinq fois
par jour signale à TikTok que tu prends ton contenu au sérieux, ce qui peut aider à
augmenter ta visibilité sur la plateforme. L'utilisation de la fonctionnalité de brouillon
de TikTok te permet de préparer du contenu à l'avance.

1I N T R O D U C T I O N
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STRATÉGIE DE CONTENU
Pour maintenir une présence constante sur TikTok, il faut que tu sois
organisé(e) dans la création de ton contenu. Divise ta semaine en jours dédiés à
la recherche de contenu, à l'édition et à la planification. Cette approche méthodique
non seulement rationalise le processus de création de contenu, mais aide également
à éviter la procrastination et garantit un flux constant de contenu. TikTok valorise
l'authenticité plutôt que le contenu sophistiqué, donc n'hésite pas à publier un
contenu simple et authentique.

Planifier le moment de tes publications est également important. Il est
important de connaitre la journée type de ta cible pour publier lorsqu’elle est la plus
susceptible d'être active - comme à l'heure du déjeuner, après le travail, ou tard le
soir. Ce timing stratégique peut avoir un impact significatif sur l'engagement que tes
vidéos reçoivent.

Mais attends, il y a plus ! Rester à jour sur les tendances, c'est ton arme
secrète. Consulte régulièrement les tendances sur TikTok ou Google Trends pour
voir ce qui est populaire en ce moment. Créer du contenu autour de ces sujets
tendances peut faire décoller tes chances de devenir viral. Et si tu t'engages à
publier trois à cinq TikToks de haute qualité chaque jour, je parie qu’au moins un
d'entre eux prendra feu et accumulera les vues.

Une stratégie moins connue mais très efficace est de repost ou refaire ton
contenu le plus réussi. Lorsqu'une vidéo performe exceptionnellement bien,
envisage de la reposter (sans le filigrane) ou de créer une vidéo similaire avec un
arrière-plan différent ou avec une accroche légèrement modifiée. Cette stratégie
exploite le succès de ton contenu précédent pour attirer plus de téléspectateurs et
de followers.

Enfin, ne sous-estime pas l'importance de l'image de couverture pour
chaque vidéo. Comme les miniatures sur YouTube, ces images jouent un rôle
crucial dans l'attrait des spectateurs. Elles doivent être captivantes et donner un
indice sur le contenu de la vidéo. Une image de couverture bien choisie peut faire la
différence entre un spectateur cliquant sur ta vidéo ou la faisant défiler.
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CONTENU 
ORIGINAL

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Pour créer des vidéos engageantes sans se
montrer sur TikTok, il faut mêler créativité et
utilisation habile de divers outils et
techniques. Une méthode efficace consiste
à utiliser des vidéos d'archives. Des sites
comme Shutterstock, Pexels et Pixabay offrent
un trésor de vidéos de haute qualité que tu
peux utiliser comme l'épine dorsale visuelle de
ton contenu. Que tu racontes une histoire,
partages des informations ou crées une vidéo
thématique, ces ressources fournissent une
large gamme de séquences qui peuvent
correspondre à presque tous les sujets sur
lesquels tu te concentres.

Les voix off sont un autre élément crucial
dans les vidéos Faceless. Elles ajoutent une
touche personnelle et aident à transmettre
ton message clairement. Tu peux enregistrer
ta propre voix, assurant ainsi l'authenticité et
une connexion personnelle avec ton audience. 

Sinon, si tu n'es pas à l'aise avec l'utilisation de
ta propre voix, il existe de nombreux outils de
synthèse vocale disponibles qui peuvent
produire des voix off claires et naturelles.

Le principal est de veiller à ce que le ton et
le rythme de la voix off correspondent au
contenu et à l'ambiance de la vidéo.

Le montage est alors très important.
C'est le processus de transformation de tes
matières premières - vidéos d'archives, voix
off, et peut-être même texte ou graphiques
- en un produit final cohérent et engageant.
Les logiciels de montage comme Adobe
Premiere Pro, Final Cut Pro, CapCut ou
même l'éditeur intégré de TikTok, offrent
une gamme d'outils pour couper,
assembler, ajouter des transitions et
superposer du texte. Le truc est de garder
ton montage propre et pas trop complexe ;
ton objectif est de renforcer le récit, pas de
l'occulter.

Un excellent conseil est de suivre les
dernières tendances de TikTok et
d’incorporer des éléments pertinents dans
tes vidéos. Cela pourrait être une chanson
à la mode, un format de vidéo populaire ou
un défi viral. Intégrer ces tendances peut
augmenter la pertinence et le partage de
ton contenu.
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C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

N’oublie jamais le pouvoir de la
simplicité. Les vidéos sans visage
prospèrent grâce à un message clair et
concis. Avec les bonnes images, une voix off
captivante et un montage habile, tu peux
créer des vidéos TikTok qui captivent
l’attention et incitent les spectateurs à revenir
pour en voir plus. La beauté du contenu
Faceless réside dans son focus sur la valeur
du contenu en lui-même, et non pas du
physique de celui qui est derrière, ce qui
permet à ta créativité et à ton message de
briller. La prochaine étape de notre guide
pour maîtriser les vidéos sans visage sur
TikTok se concentre sur l’utilisation
stratégique de la musique, des effets sonores
et des superpositions de texte pour
améliorer l’expérience de ton spectateur. 

Ces éléments jouent un rôle essentiel dans la
création de vidéos plus engageantes et
mémorables, même si tu ne te montres pas !

Combinaison des éléments pour un
impact maximal : La magie opère lorsque
tu combines habilement la musique, les effets
sonores et les superpositions de texte avec
ton contenu visuel. 

Cette combinaison crée une expérience
multisensorielle qui peut captiver ton
public. Par exemple, une vidéo motivante
pourrait utiliser une musique entraînante,
des effets sonores percutants aux
moments clés et des citations inspirantes
en tant que superpositions de texte.
Pendant ce temps, un sketch comique
pourrait utiliser une musique excentrique,
des effets sonores humoristiques et des
commentaires textuels spirituels pour
renforcer l’humour.

N’oublie pas, l’objectif est de créer une
expérience fluide et immersive pour
tes spectateurs. Chaque élément doit se
compléter, créant un produit final
harmonieux et engageant. 

En intégrant judicieusement la musique, les
effets sonores et les superpositions de
texte, tu peux élever tes vidéos TikTok sans
visage, les rendant non seulement
attrayantes mais aussi partageables et
mémorables.
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MUSIQUES 
& EFFETS

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Un audio "tendance" est essentiellement un
audio que TikTok a mis en avant comme
étant populaire. Utiliser un audio tendance
est ESSENTIEL si tu veux toucher plus de
personnes, car TikTok est plus susceptible
de diffuser ta vidéo à un plus large public.

Pour trouver un audio tendance sur TikTok,
voici quelques astuces :

Explore la page "Pour Toi" : TikTok te
propose du contenu en fonction de tes
intérêts et des tendances actuelles. Les
audios utilisés dans les vidéos populaires
sur cette page sont souvent tendances.

Cherche des hashtags populaires :
Utilise des hashtags comme #Trending,
#Viral, ou #TrendingAudio. Ça te permettra
de découvrir des vidéos avec des audios
qui cartonnent.

Fais attention aux sons récurrents : Si
tu remarques un son utilisé à plusieurs
reprises dans différentes vidéos, il y a de
fortes chances que ce soit tendance.

Regarde ce que font les influenceurs :
Les influenceurs et créateurs populaires
sont souvent les premiers à adopter les
nouveaux audios tendance.

Utilise les outils de découverte : TikTok
offre des outils de recherche et de
découverte pour trouver des sons en
fonction des genres ou des humeurs.

Consulte le classement des sons : TikTok
a une section où tu peux voir les sons les
plus populaires du moment.

Astuce : utilise ton temps de scrolling
judicieusement ! Pendant que tu défiles sur
TikTok et trouves des vidéos, des audios
et/ou des tendances que tu aimes,
ENREGISTRE-LES ! Assure-toi simplement
qu'ils sont toujours tendance lorsque tu
décides de les utiliser.
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1

IA & AUTOMATISATION

01
Des plateformes comme Creatomate proposent des services de
création vidéo automatisée. Tu fournis les données dans un
tableau où chaque ligne représente une variation de la vidéo, et le
logiciel génère automatiquement différentes versions en fonction
de ces données. Cela te permet de produire rapidement une série
de vidéos similaires avec des variations légères, ce qui te fait
économiser énormément de temps et d’efforts dans la création.

02

03

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

RECHERCHE DE MOTS-CLÉS

Des outils comme ChatGPT peuvent t’aider à trouver des idées de
contenu, des légendes et des hashtags. Cette approche pilotée par
l’IA garantit que ton contenu soit non seulement créatif mais aussi
aligné sur les tendances actuelles et les préférences de ton public.

IDEES DE CONTENU
PILOTÉES PAR L’IA

Des plateformes comme InVideo utilisent l’IA pour générer des
vidéos pour les médias sociaux. Leur fonctionnalité AI Text to
Video te permet d’entrer un script et de le convertir en vidéo en
quelques minutes. C’est très utile pour créer du contenu narratif
ou informatif sans avoir besoin d’enregistrer toi-même des
séquences.

CRÉATEURS DE VIDÉOS
PILOTÉES PAR L’IA

Utilise des outils de recherche de mots-clés comme Wordstream ou Answer
the public pour découvrir ce que les gens recherchent dans ta niche.
Recherche des mots-clés à volume de recherche élevé (environ 20 000+) liés
aux problèmes et aus défis auxquels ton public cible est confronté. 
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1C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Les outils d’édition pilotés par l’IA peuvent améliorer tes vidéos
avec des animations, des transitions et des voix off. Par exemple,
Speechify et des plateformes similaires peuvent transformer ton
contenu écrit en voix off captivantes, parfaites pour les vidéos
sans visage où la narration joue un rôle clé.

OUTILS D’ÉDITION PILOTÉS PAR L’IA 

Les outils de synthèse vocale pilotés par l’IA peuvent créer des
voix off réalistes dans différentes langues et accents. Cela signifie
que tu peux produire du contenu pour un public mondial sans
avoir besoin de le faire toi-même ou de d’engager des étrangers
pour le faire pour toi.

SYNTHÈSE VOCALE

IA & AUTOMATISATION

04

05

06 L’utilisation de séquences d’images d’archives et d’animations
générées par l’IA peut ajouter un attrait visuel à tes vidéos. Des
sites web comme Shutterstock ou Pexels offrent une vaste
bibliothèque de vidéos d’archives que tu peux utiliser pour créer
du contenu captivant sans filmer quoi que ce soit toi-même.

VIDÉOS & ANIMATION
D’IMAGES D’ARCHIVES 
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IA & PRODUCTION VIDÉO

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Format du prompt : Crée une vidéo de (longueur) sur (sujet). Utilise le
titre comme accroche. La vidéo doit inclure (spécificités pour la création
de vidéos, par exemple des exemples, des points, des histoires, etc.).
Garde le ton (tonalité). Assure-toi que le script est concis. L’ambiance
générale de la vidéo doit être (explique l’ambiance). Le rythme de la
vidéo doit être rapide et elle doit comporter beaucoup de médias de
stock. La musique doit être (rythme) et (ambiance). Le but de la vidéo
est de (ce que tu veux que la vidéo accomplisse). La voix off devrait être
(masculine/féminine) (accent) avec un rythme (dynamique/rapide/lent)
et utiliser un style de mots (simple/sophistiqué/décontracté).

V o i c i  u n  f o r m a t  d e  p r o m p t  p r o f e s s i o n n e l  q u e  t u  p e u x
u t i l i s e r  d a n s  I n V i d e o  p o u r  g é n é r e r  d e s  v i d é o s .

En intégrant ces outils d’IA et d’automatisation dans ton processus de
création de contenu, tu peux produire efficacement une large gamme
de vidéos TikTok Faceless. Cela te permet non seulement de gagner du
temps, mais aussi d’ouvrir des possibilités infinies de créativité et
d’innovation, te permettant de te concentrer sur la création d’un
contenu remarquable qui résonne avec ton public.

N’oublie pas, la clé d’un contenu vidéo Faceless réussi sur TikTok est de
mêler créativité, tendances et technologie. En tirant parti de l’IA et de
l’automatisation, tu peux créer des vidéos uniques, engageantes et de
haute qualité qui se démarquent de tout ce que tu peux voir sur TikTok.
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AUGMENTER TES CHANCES 
DE SUCCÈS AVEC CHAT GPT

Utiliser ChatGPT pour trouver des idées de contenu, des légendes et des hashtags est
une manière intelligente et efficace de créer des vidéos TikTok engageantes, surtout
lorsque tu cherches à gagner de l’argent en ligne. Voici comment tu peux utiliser
ChatGPT dans ton processus de création de contenu TikTok :

ChatGPT peut être ton partenaire de brainstorming. Tu peux lui demander de
générer des idées de vidéos TikTok basées sur les tendances actuelles, des niches
spécifiques, ou même des prompts aléatoires. Par exemple, si tu te concentres sur
une niche culinaire, ChatGPT peut suggérer des idées de recettes uniques ou des
défis culinaires. Cette méthode te permet d’avoir toujours un flux d’idées fraîches
qui sont pertinentes et attrayantes pour ton public.

TA MARQUE

Une légende ou un titre accrocheur peut faire toute la différence dans la
performance de ta vidéo. ChatGPT peut t’aider à créer des légendes créatives,
spirituelles ou informatives qui captent l’attention. Tu peux lui fournir une brève
description de ta vidéo, et ChatGPT peut te proposer plusieurs options de légendes,
te permettant de choisir celle qui correspond le mieux à ton contenu et à ton style.

RÉDIGER DES LÉGENDES & DES TITRES 

Les hashtags sont cruciaux pour se faire découvrir sur TikTok. ChatGPT peut t’aider à
générer une liste de hashtags pertinents pour ta vidéo. En analysant le contenu et le
thème de ta vidéo, il peut suggérer des hashtags qui augmenteront probablement la
visibilité de ta vidéo auprès du bon public.

CRÉER DES HASHTAGS 
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C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

AUGMENTER TES CHANCES 
DE SUCCÈS AVEC CHAT GPT

Pour les vidéos TikTok sans visage, les voix off sont souvent utilisées. ChatGPT peut
t’aider à écrire des scripts pour tes vidéos. Que ce soit une narration, un contenu
informatif ou un sketch humoristique, ChatGPT peut structurer tes idées en un
script cohérent et engageant.

ÉCRITURE DE SCÉNARIOS VOIX OFF

L’interaction avec ton audience est essentielle pour la croissance. ChatGPT peut
suggérer des idées de contenu interactif, comme des sondages, des sessions de
questions-réponses ou des défis, encourageant la participation de l’audience et
augmentant l’engagement.

 DE CONTENU INTERACTIF

Au-delà de la création de contenu, ChatGPT peut proposer des idées sur la manière de
monétiser ta présence sur TikTok. Cela pourrait inclure des stratégies pour intégrer du
contenu sponsorisé, du marketing d’affiliation ou diriger du trafic vers tes autres
plateformes monétisées.

STRATÉGIE DE MONÉTISATION

Si tu es nouveau/nouvelle sur TikTok ou si tu cherches à affiner ta stratégie, ChatGPT
peut fournir des conseils personnalisés et des astuces en fonction de tes objectifs et de
tes défis spécifiques. Cela pourrait aller de l’amélioration de la qualité de tes vidéos à
des stratégies pour augmenter l’engagement des abonnés.

CONSEILS PERSONNALISÉS & ASTUCES
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ASTUCES & CONSEILS

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Le timing est crucial sur
TikTok. Publie ton contenu

lorsque ton public cible est le
plus actif, généralement aux
heures du déjeuner, toute la

soirée et tôt le matin.

Expérimente avec différents
horaires de publication pour

trouver ce qui fonctionne le mieux
pour ton audience, en veillant à ce

que ton contenu ait la meilleure
chance d’être vu et partagé. 

Captive ton audience dès les
premières secondes de ta vidéo

TikTok. Utilise des accroches
intrigantes et captivantes pour

attirer instantanément l’attention.
Il peut s’agir d’un fait surprenant,
d’une déclaration audacieuse ou

d’une question intrigante. 

N’oublie pas, l’accroche est ton
arme la plus cruciale pour

engager avec ton audience.

Optimise les moments de
publication pour une portée

maximale.
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MÉTHODE DE CRÉATION
DE VIDÉOS EN MASSE

Maintenant, parlons d’un moyen super facile de créer plein de TikToks, de
manière simple et efficace avec Canva et ChatGPT. Et pour ça, je t’invite à
regarder ce tutoriel sur YouTube qui explique parfaitement comment le faire ! 

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

LE TUTORIEL ICI

38

N’oublie pas, les TikToks peuvent durer de 30 à 60 secondes ou même plus
longtemps. Ajuste ton contenu en conséquence. Certains contenus peuvent
nécessiter un redimensionnement pour s’adapter correctement, et tu peux
également modifier les éléments des diapositives pour maintenir
l’engagement du contenu. Une fois satisfait(e), télécharge la vidéo sous forme
de fichier MP4.

Cette méthode est efficace pour créer des TikToks longs et uniques qui peuvent
capturer l’attention des téléspectateurs. C’est une stratégie utilisée par de nombreux
comptes TikTok qui cartonnent, certains d’entre eux générant des revenus
substantiels. Avec cette approche, tu peux produire une variété de contenus
engageants pour ton TikTok ou toute autre plateforme vidéo à courte durée.

RENDRE TES VIDÉOS VIRALES 
Maintenant, on va se plonger dans l'essentiel de la création de TikToks viraux avec
des éléments clés que tu dois inclure dans tes vidéos pour les rendre
incontournables. Le premier aspect, et le plus crucial, est d'avoir une accroche solide
pour tes vidéos. Sur TikTok (mais pas que), les utilisateurs défilent rapidement le
contenu, on appelle ça scroller (tu vois très bien de quoi je parle). Mais du coup, en
tant que créateur, tu as moins d'une seconde pour capter leur attention. Alors,
comment faire ? En commençant tes vidéos par une accroche engageante.

Voici quelques excellents exemples d'accroches TikTok que tu peux utiliser. Ces
accroches sont polyvalentes et peuvent être adaptées à n'importe quel créneau. Tu
pourrais commencer ta vidéo par une phrase comme "Écoute-moi bien," suivie de ton
point principal. Ou essaie "Petit rappel," et ensuite plonge dans ton contenu.

THE DIGITAL FREEDOM ACADEMY © 
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“Savais-tu ?” – Commence par un fait  ou une statist ique surprenante
qui suscite la curiosité. Par exemple, “Savais-tu que le plus vieux
chewing-gum du monde a plus de 9 000 ans ?”

ACCROCHES

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

“Tu vas être étonné(e)”  – Uti l ise cela lorsque tu as quelque chose de
vraiment étonnant à partager. Cela prépare le public à quelque
chose d’ inattendu et d’ intrigant.

“La plus grosse erreur que tu fais” – Ce genre d’accroche fonctionne très
bien pour du contenu éducatif  ou des conseils.  Cela fait  immédiatement
se demander au spectateur s ’ i l  est coupable de l ’erreur et le maintient en
train de regarder pour en savoir plus.

“Tu ne croiras pas ce qui s ’est passé ensuite” – Cette approche
classique du “suspens” est parfaite pour raconter une histoire ou
partager des expériences. Cela crée du suspense et le besoin de
connaître le dénouement.

“Le secret pour…” – Tout le monde aime les connaissances internes,
surtout si  cela promet de résoudre un problème ou d’améliorer leur
vie d’une certaine manière. Par exemple, “Le secret pour faire du
pain maison parfait  à chaque fois.”

1

2

3

4

5
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Un autre principe clé pour créer du contenu sur TikTok est de scénariser tes
vidéos de manière super facile à comprendre, pour qu'un élève de cinquième
puisse comprendre par exemple. Il y a eu cette interview il y a 13 jours qui est
devenue virale, accumulant près d'un million de vues, ce qui est énorme pour
un podcast. 

L'invitée a partagé comment elle s'assure que chaque script qu'elle écrit est
assez simple pour que tout le monde le comprenne. Elle utilise des outils d'IA,
comme ChatGPT, pour réécrire son contenu dans un style de lycéen. C'est
crucial parce que, soyons honnêtes, tout le monde sur TikTok ne sait pas ce que
signifie 'profit', par exemple. Si ta vidéo est pleine de mots compliqués, les
spectateurs vont juste passer à autre chose.

Le dernier point fondamental est de se rappeler que les utilisateurs de TikTok
ont besoin d'un divertissement constant. Ils sont susceptibles de passer à autre
chose si ta vidéo ne contient pas d'éléments dynamiques comme plusieurs
écrans, du texte, des images et des effets sonores. Les vidéos doivent être
rapides et dynamiques pour garder les spectateurs engagés.

DEVENIR VIRAL
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QUELQUES TIPS

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Planificateur de TikTok : TikTok lui-même a introduit une fonction de
planification vidéo. Après avoir téléchargé et édité ta vidéo sur TikTok, tu
peux activer le bouton de planification et sélectionner une date et une
heure pour ta publication. Le fuseau horaire sera par défaut celui de ton
ordinateur. Cette fonctionnalité est simple et ne nécessite aucune
application tierce, mais tu ne peux planifier que jusqu’à 10 jours.

Tout comme Instagram, TikTok propose également des options de
planification pour les vidéos, ce qui est un excellent outil pour les créateurs
de contenu et les marketeurs. Cette fonctionnalité te permet de planifier et
d’organiser ton contenu à l’avance, garantissant un calendrier de
publication cohérent qui peut aider à développer ton audience. Voici un
bref aperçu de comment tu peux planifier des vidéos TikTok et quelques
outils qui peuvent t’aider dans ce processus :

Later : Later est un outil tout-en-un de planification et de gestion de
TikTok. Il te permet de planifier, de publier automatiquement et d’analyser
tes campagnes TikTok au même endroit. Later facilite la planification et la
programmation des vidéos TikTok, l’ajout de hashtags, de mentions, etc.,
simplifiant ta stratégie TikTok.
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C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Loomly : Loomly est un outil de publication et de planification sur les
réseaux sociaux qui t’aide à gérer tout ton contenu sur les réseaux
sociaux, y compris TikTok. Il offre une planification et une programmation
simplifiées du contenu avec des idées de publication intégrées et une
gestion multi-canaux.

Crowdfire : Crowdfire est un autre outil qui offre une planification TikTok. Il
te permet de planifier des rappels TikTok, t’aidant à publier ton contenu
en cliquant sur quelques prompts. De plus, Crowdfire propose des outils
de recherche d’audience cible et de concurrents pour t’aider à créer un
contenu qui attire au mieux ton public.

Pallyy : Pallyy est connu pour son interface de planification conviviale et
comprend également la gestion des commentaires TikTok. C’est un
excellent outil pour ceux qui veulent une manière simple et efficace de
planifier leur contenu TikTok.

En utilisant ces outils, tu peux planifier et programmer efficacement
tes vidéos TikTok, assurant ainsi une présence régulière sur la
plateforme. C'est particulièrement utile si tu gères plusieurs comptes
de réseaux sociaux ou si tu as besoin de publier du contenu à des
moments spécifiques pour maximiser l'engagement. En planifiant tes
publications, tu peux maintenir un rythme de publication régulier, ce
qui est essentiel pour développer ton audience sur TikTok et renforcer
ta présence en ligne.
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APPLI, SITES & LOGICIELS

VIDEO/PHOTO STOCK

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

J’ai rassemblé une liste complète des meilleures applications, logiciels et sites les
plus demandés qui peuvent simplifier ton processus de travail. Cette collection
comprend des outils pour la création vidéo, le montage vidéo et la recherche de sites
web offrant des images et des vidéos gratuites, ainsi que de la musique libre de
droits. De plus, j’ai inclus une liste d’applications et de sites web qui peuvent t’aider
en matière de marketing, d’analyse, de planification et d’autres fonctionnalités qui
peuvent s’avérer bénéfiques pour ton travail. J’espère que ça t’aidera !

IA VIDÉO ÉDITION VIDÉO

Pexels
Unsplash
Pixabay
Videvo
Videezy

Life of Vids
Coverr

Splitshire
Clipstill
Dareful

Vidsplay
Mixkit

Mazwai

Pictory
HeyGen
VEED.io

DeepBrain AI
Synthesia.io

Flexiclip
InVideo
Lumen5

Speechify
Pictory 

Synthesys 
Elai.io

Colossyan 
FlexClip

Wave Video

CapCut
InShot
Canva

Movavi
BeeCut

Zoomerang
Funimate
Lomotif
Magisto
Vizmato
Timbre

Videoshop
VideoShow
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PLANNING

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

ANALYSES

Social Champ
Planly
Buffer

Hootsuite
Contentstudio.io

Notion

TrendTok
Analytics

Tik Hashtags
Hashtags for Likes

Analisa.io
Keyhole

SocialBee
SocialPilot
Popsters

Social Viral
SidesMedia

NoCopyrightSounds on Youtube
Neffex on Youtube
Royalty Free Music - No Copyright Music @RFM_NCM on Youtube
(use the link in their description to download the mp3 or use a site like
y2mate.com)
Alexproductionsmusic on Soundcloud
Free Music for Vlogs - on Soundcloud (you have to credit the author)
Pixabay
Free-stock-music.com
Bensound (you have to credit the author)

MUSIQUES LIBRES DE DROIT :

APPLI, SITES & LOGICIELS
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3
Reposter du contenu intéressant de ceux qui sont dans le même secteur
que toi, c'est une stratégie astucieuse pour être efficace en termes de
temps et de résultats en marketing digital. Cette approche te permet de
maximiser l'impact de tes contenus tout en réduisant l'effort de création.
En réutilisant de façon stratégique des publications qui ont déjà bien
marché, tu peux étendre ton audience, booster ta visibilité et renforcer
ta présence en ligne, et peut-être même devenir viral(e) !

REPOSTER
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REPOSTER 
TON CONTENU

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Dans le monde de TikTok, reposter et
créditer les vidéos, c’est la clé pour booster
à fond ta visibilité et ton interaction, surtout
quand tu tiens un compte anonyme. Allez,
on découvre ensemble comment tu peux  
tirer parti de ces astuces.

Sur TikTok, reposter, ce n’est pas juste
balancer le contenu de quelqu’un d’autre ;
c’est le transformer avec ton style à toi.
Genre, tu prends une vidéo qui cartonne, et
tu lui colles ta voix ou tes commentaires.
T’as vu une vidéo de cuisine qui fait le buzz
? Reposte-la avec tes astuces à toi ou une
réaction marrante. En faisant ça, tu n’as pas
seulement un contenu qui accroche, mais
en plus, tu crées le style unique de ta
marque.

Pour ce qui est de rajouter ta patte
personnelle, réfléchis à ce que tu peux
apporter de nouveau par rapport à la vidéo
de base. Ça peut être de l’humour, ton
savoir-faire, ou une vision totalement
inédite. L'important, c’est que ce que tu
ajoutes apporte un truc en plus à tes
followers et que ton repost se démarque
de l’original.

Choper des vidéos d'autres réseaux comme
Instagram ou Facebook, c'est aussi une
super stratégie. Souvent, un contenu qui
buzze là-bas peut totalement cartonner sur
TikTok. Quand tu pioches dans ces vidéos,
choisis celles qui collent à ton domaine et
qui ont tout pour plaire à tes abonnés
TikTok. Et surtout, n'oublie jamais de
créditer les créateurs originaux quand tu
partages leur contenu.
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C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Et surtout, n’oublie pas de vérifier les règles
de la communauté TikTok et les lois sur les
droits d'auteur quand tu repostes ou que tu
prends du contenu d'ailleurs. L'idée, c'est
d'être créatif tout en respectant les règles, en
t’assurant que ton contenu est non
seulement top, mais aussi dans les clous avec
les règles de la plateforme.

Utilise les sons et les hashtags tendances
pour augmenter la visibilité de ton contenu.

Ces éléments agissent comme des aimants,
attirant l'algorithme TikTok et les utilisateurs
vers tes vidéos.

Garde un œil sur les tendances actuelles et
intègre-les de manière créative dans ton
contenu pour stimuler l'engagement.

Astuces & conseils

Un bon plan, c'est de rester à l'affût des
contenus qui marchent super bien sur
d'autres plateformes et de les adapter
immédiatement à TikTok. Ça peut être de
transformer un Reel Instagram qui a fait un
carton ou un mème vidéo de Facebook en
version TikTok. En gardant un œil sur ce qui
buzze ailleurs, tu garantis que ton contenu
TikTok reste hyper tendance et accrocheur.
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R A C H E L  N O R T H O N

REPOSTER 
TON CONTENU 
STEP BY STEP 
Créer du contenu viral sur TikTok, surtout
avec un compte Faceless, ça peut sembler
difficile, mais c’est en fait très simple une
fois que tu comprends les étapes.

À  P R O P O S  D E S  V I D É O S

Premièrement, déniche le contenu idéal. La plupart
du temps, il proviendra de plateformes comme
YouTube ou Instagram. Sur YouTube, un bon
téléchargeur de vidéos, facile à trouver sur Google,
fera l'affaire (4K Video Downloader par exemple).
Pour Instagram, des sites comme inflact.com sont
super pratiques pour récupérer du contenu. Garde
en tête que l'objectif, c'est de dégoter du contenu
captivant et approprié qui va vraiment parler à ton
public.

ÉTAPE 1 

Montage - Après avoir récupéré ton contenu, place
à l'édition sur TikTok. En utilisant un outil comme
CapCut, l'éditeur vidéo spécifique à TikTok, tu peux
adapter ta vidéo au format de l'écran de la
plateforme facilement. Une astuce bien connue, c'est
de centrer ton contenu plus long au milieu de
l'écran. Cette technique a tendance à être plus
captivante sur TikTok.

ÉTAPE 2
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C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Les sous-titres, ça change tout. Ils rendent ta vidéo
accessible à plus de gens et peuvent même lui donner
plus de sens. Avec CapCut, tu as une fonction super
pratique de sous-titres automatiques pour en créer
rapidement. N'hésite pas à personnaliser ces sous-
titres : joue sur la taille, mets-les en gras, change la
couleur... Tout ça pour qu'ils soient bien visibles et
qu'ils aient un max d'impact.

ÉTAPE 3

Rendre le Contenu Accrocheur - Pour booster
l'attrait de ta vidéo, pense à y ajouter des titres
percutants. Admettons que tu repostes un sketch
marrant, tu pourrais par exemple mettre le nom du
comédien ou du sketch en gros et en gras en haut
du clip. Ce petit truc peut vraiment faire grimper le
nombre de clics sur tes vidéos.

ÉTAPE 4

Crée du Contenu de Motivation ! Le contenu
motivant est un énorme succès sur TikTok. Pour en
créer, trouve une vidéo motivante (de préférence
sans texte, juste une voix off et des images
inspirantes). Télécharge cette vidéo et édite-la dans
CapCut. Tu peux rendre ta vidéo verticale, ajouter
des légendes, et même la diviser en parties pour la
rendre plus facile à consommer et à partager.

ÉTAPE 5

REPOSTER 
TON CONTENU 
STEP BY STEP 
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R A C H E L  N O R T H O N

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Si ta vidéo est longue, envisage de la diviser en
plusieurs parties. Ça aide non seulement à maintenir
ton audience captivée, mais ça t’ouvre aussi des
portes pour gagner un peu d’argent. Les vidéos plus
longues, quand elles sont bien gérées, peuvent se
révéler rentables.

ÉTAPE 6

Texte et Modèles - Pour que tes sous-titres se
démarquent, utilise les fonctionnalités de texte et les
modèles disponibles dans ton logiciel de montage.
N’hésite pas à tester différents styles et modèles
pour voir ce qui colle le mieux à ton contenu et à
l’identité de ta marque.

ÉTAPE 7

Les filtres peuvent ajouter une touche unique à tes
vidéos et aider à établir l’identité visuelle de ta
marque. Joue avec différents filtres pour voir celui
qui met le mieux en valeur ton contenu.

ÉTAPE 8

REPOSTER 
TON CONTENU 
STEP BY STEP 
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R A C H E L  N O R T H O N

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Si tu as un logo personnel ou de marque, ajoute-le à
tes vidéos. Cela favorise non seulement la
reconnaissance de la marque, mais ajoute
également une touche professionnelle. Assure-toi
que le logo soit discret et qu’il ne domine pas le
contenu.

ÉTAPE 9

Enfin, la cohérence est essentielle. Reste fidèle à un
style, un thème et un calendrier de publication
cohérents. Ça contribue à fidéliser ton audience et
augmente tes chances de créer du contenu viral.

ÉTAPE 10

 En suivant ces étapes, tu ne te contentes pas de
créer du contenu, tu construis une expérience unique
pour ton public. C'est un mélange d’ingéniosité et de
stratégie. Garde en tête que l'objectif, c'est d'engager,
de divertir et d'informer tes abonnés, tout en faisant
grandir ta marque et, qui sait, en changeant ta vie
grâce à la magie de TikTok.

REPOSTER 
TON CONTENU 
STEP BY STEP 
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R A C H E L  N O R T H O N

TIKTOK VERS
INSTAGRAM
Reposter tes vidéos TikTok sur d'autres
réseaux comme Instagram, c'est une
technique maligne pour étendre ta visibilité
et booster l'engagement. Mais attention, ce
n'est pas juste une question de partager en
un clic. Chaque plateforme a son propre
univers et ses propres règles, en particulier
pour ce qui est des droits de la musique et
des formats de vidéo.

Voici quelques astuces pour réutiliser
efficacement ton contenu TikTok sur des
plateformes comme Instagram :

À  P R O P O S  D E S  V I D É O S

Les droits musicaux changent beaucoup d'une
plateforme à l'autre. Une chanson qui est libre
d'utilisation sur TikTok peut être soumise à des
droits sur Instagram, à cause des accords de licence
qui diffèrent. Pour ne pas te retrouver avec des
soucis de droits d'auteur, le mieux c'est d'utiliser de
la musique libre de droits, ou alors de remonter ta
vidéo avec des pistes adaptées à chaque réseau.

ATTENTION AUX DROITS MUSICAUX
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R A C H E L  N O R T H O N

2C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Sauvegarde toujours la version originale de ta vidéo
sur ton téléphone avant d’ajouter des fonctionnalités
spécifiques à TikTok comme des autocollants ou de
la musique. Cela te donne une base propre pour
travailler lorsque tu adaptes la vidéo pour d’autres
plateformes.

SAUVEGARDE LES ORIGINAUX

Chaque réseau social a son format vidéo de
prédilection. Même si les Reels Instagram et les
vidéos TikTok peuvent se ressembler, les Reels ont
leurs propres outils de montage et effets
spécifiques. Adapte ton contenu pour qu'il
corresponde au format et au style du réseau où tu
comptes le publier.

ADAPTE TOI AUX FORMATS 
DES PLATEFORMES 

Les tags et fonctionnalités propres à TikTok peuvent
ne pas fonctionner ou même ne pas être cliquables
sur d'autres réseaux. Avant de reposter, pense à
enlever tous les tags, textes ou effets spéciaux à
TikTok, et remplace-les par ceux qui sont adaptés à
la plateforme où tu vas publier.

SUPPRIME LES LOGOS 
DE LA PLATEFORME

TIKTOK VERS
INSTAGRAM
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R A C H E L  N O R T H O N

2C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Le public sur Instagram peut ne pas être le même
que tes followers sur TikTok. Adapte le message, le
ton et le style de ta vidéo pour qu'ils correspondent
mieux au public spécifique de chaque réseau.

CONSIDÈRE LE PUBLIC 

Le moment idéal pour poster sur TikTok n'est pas
forcément le même que pour Instagram. Fais des
recherches et comprends quels sont les pics
d'activité sur chaque réseau pour maximiser la
visibilité et l'engagement de tes publications.

LE TIMING EST ESSENTIEL

Les attentes en termes d'interaction peuvent
changer d'un réseau à l'autre. Quand tu repostes du
contenu, veille à ce que ta façon d'interagir avec ton
audience soit en adéquation avec la culture propre à
chaque communauté de plateforme.

ENGAGE-TOI AVEC 
CHAQUE COMMUNAUTÉ 

TIKTOK VERS
INSTAGRAM

Exploite les outils d'analyse que chaque réseau
propose pour suivre les performances de ton
contenu reposté. Ces stats peuvent t'offrir des infos
clés sur ce qui marche le mieux sur chaque
plateforme, te permettant ainsi d'affiner ta stratégie
multi-réseaux.

SUIVRE LES PERFORMANCES
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4
Dans le marketing digital, créer et maintenir une audience est essentiel
pour tisser des relations fortes avec les clients et les prospects. En
développant une communauté fidèle, les entreprises ne se contentent
pas de garder leur clientèle actuelle, mais attirent également de nouveaux
clients. En nouant des liens continus et sincères avec leur public grâce à
des contenus pertinents et captivants, les marketeurs peuvent établir une
connexion émotionnelle avec leurs audiences, ce qui renforce la
confiance et favorise les conversions sur le long terme.

CONSTRUIRE
TON AUDIENCE
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TON AUDIENCE

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Développer une audience sur TikTok
pour un compte Faceless, tout en jonglant
avec les vues et le marketing d'affiliation,
c'est tout un art ! Ça demande de mixer
différentes stratégies pour un résultat qui
semble couler de source. La clé, c'est de
capter et combler les envies de ton public.
Cela veut dire fouiller dans les stats pour
adapter ton contenu à ce qui fait vraiment
écho chez eux, en suivant les dernières
tendances ou en surfant sur l'actu.

Les éléments interactifs sont un
véritable atout dans ce domaine. Pense
à inclure des sondages, des quiz ou des
défis dans tes vidéos pour encourager les
spectateurs à participer et donner leur avis.
Ça ne va pas seulement dynamiser
l'engagement, mais ça te donne aussi des
infos super utiles sur les goûts de ton
public. Poster régulièrement, c'est un peu
comme le rythme cardiaque de ta présence
sur TikTok. Un calendrier de publication
bien établi maintient ton audience
impliquée et impatiente de voir ta
prochaine vidéo.

Maintenant, parlons de la magie des
sons et hashtags tendances. Ils sont
comme des aimants, attirant plus de
regards sur ton contenu. Si tu utilises
souvent ces éléments tendances, tu vas voir
la visibilité de tes vidéos grimper en flèche,
ce qui va t'amener de nouveaux abonnés et
un contenu toujours dynamique.

Mais poster, ce n’est pas tout ; interagir
avec ton public, c'est essentiel. Réagir aux
commentaires et te joindre aux discussions,
ça aide à créer une vraie communauté
autour de ta marque, même sans te
montrer !

Organise des concours pour pousser les
utilisateurs à interagir avec tes vidéos. Ça
peut être des trucs simples comme aimer,
commenter ou partager tes posts pour
tenter de gagner un truc en lien avec ta
thématique. Pour le marketing d'affiliation,
l'astuce, c'est d'intégrer les produits de
façon naturelle dans tes vidéos. Présente-
les de manière inventive, sans que ça
ressemble à une vente forcée.

Apporte de la valeur à travers ton
contenu. Ça peut être sous forme de
contenu éducatif, de conseils, de tutoriels
ou de faits captivants en rapport avec ton
domaine. Le contenu qui apporte une plus-
value est souvent plus partagé et
enregistré, ce qui booste l'engagement.

Pour finir, suivre tes stats, c'est un peu
comme avoir une boussole. Ça te montre
quels contenus captivent vraiment ton
public, te permettant d'ajuster et d'affiner
ta stratégie en conséquence
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L’ALGORITHME

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

L'algorithme de TikTok fonctionne un peu
comme un puzzle compliqué, influencé par
divers éléments. Au cœur de tout ça, c'est
l'engagement des utilisateurs qui compte.
Si ta vidéo reçoit beaucoup de likes, de
partages, de commentaires et que les gens
passent du temps à la regarder, c'est que
tu gagnes en popularité. Plus ton contenu
est apprécié et interactif, plus l'algorithme
de TikTok a tendance à le favoriser.

Un autre aspect important c'est le contenu
de tes vidéos, y compris les titres, les
hashtags et les sons utilisés.

L'emploi de hashtags et de sons populaires
peut être un vrai game-changer. Ça
fonctionne un peu comme un aimant,
captant l'attention de l'algorithme sur ton
contenu. L'idée, c'est de rendre tes vidéos
plus facilement trouvables et attractives
pour un public plus large.

Les caractéristiques de ton appareil et de
ton compte TikTok ont aussi leur
importance. L'algorithme tient compte des
préférences de l'utilisateur, comme la
langue, le pays et le type d'appareil utilisé.

Cela implique que le contenu est ajusté
pour mieux coller au contexte de chaque
spectateur, le rendant plus pertinent et
captivant.

Comprendre le fonctionnement de
l'algorithme de TikTok, c'est un peu comme
apprendre à parler son langage. Il faut un
mélange de créativité, de stratégie et une
compréhension fine des tendances et des
goûts de la communauté TikTok.

En maîtrisant ce langage, tu peux interagir
efficacement avec la plateforme et ses
utilisateurs. Cela assure que ton contenu
non seulement atteint un large public, mais
qu'il résonne aussi avec lui. Cette
connaissance est essentielle pour exploiter
pleinement ton potentiel sur TikTok, pour
que tu puisses utilsier la plateforme avec
assurance et compétence.
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HASHTAGS

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Les hashtags, c'est un peu le GPS des
réseaux sociaux : ils aident ton contenu à
trouver son public.

Pour dénicher les hashtags qui collent
parfaitement à tes contenus TikTok, il faut
un savant mélange d'intuition et de
méthode. Commence par cerner ta niche.
Fouille un peu, regarde quels hashtags tes
concurrents et les influenceurs de ton
domaine utilisent. Ça te donne une
première idée des tags populaires et
adaptés à ton univers.

Mais ne t'en tiens pas juste à ça. Joue avec,
expérimente. Mixe des hashtags très suivis
avec d'autres plus pointus. Par exemple, si
tu te spécialises dans l'art numérique,
combine un hashtag général comme
#ArtNumérique avec un plus spécifique,
genre #ArtistesEtsy. Avec cette approche,
tu touches à la fois un public vaste et ceux
particulièrement attirés par ton créneau.

Garde aussi un œil sur les hashtags à la
mode. Pour ça, la page "Découvrir" de
TikTok est une véritable caverne d'Ali Baba.
Utiliser des hashtags en vogue, c'est parfois
la clé pour que ton contenu atteigne un
public plus large. Mais attention à ce qu'ils
collent bien à ton contenu ! Se tromper de
hashtag peut se retourner contre toi, avec
des retours négatifs du public.

Pour ce qui est des descriptions, mise sur
la clarté et la brièveté. Tu n'as pas
beaucoup de place, alors choisis bien tes
mots. Commence avec quelque chose qui
accroche et qui se rapporte à ta vidéo. Une
question, une affirmation percutante, un
teaser... ton but, c'est de piquer la curiosité
et d'inciter les gens à regarder ta vidéo
jusqu'au bout. Et maintenant, on va parler
accroches.
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ACCROCHES & CTA

C R É A T I O N  D E  C O N T E N U

Tes accroches, elles doivent accrocher
l'attention tout de suite et donner envie
d'en savoir plus. C'est les premières
secondes de ta vidéo qui vont décider si
quelqu'un reste pour regarder ou zappe.

Pour qu'une accroche soit efficace, elle
doit être courte, frappante et pleine de
mystère. Ça peut être un fait étonnant,
une question qui interpelle ou une
affirmation qui claque, qui fait stopper le
spectateur en se disant : "Attends, c'est
quoi ça ?" Le secret d'une bonne accroche,
c'est sa capacité à éveiller la curiosité et à
créer un lien avec les intérêts ou les
émotions du spectateur dès les premières
secondes.

N'oublie pas d'ajouter un appel à
l'action dans ta description. Ça peut être
simple comme demander un like, un
commentaire ou un partage. Si tu vends
des produits digitaux ou que tu fais de
l’affiliation, un appel à visiter un lien dans ta
bio est essentiel. Mais attention, ton appel
à l'action doit s'intégrer naturellement et ne
pas paraître forcé.

Les émojis, c'est un peu la touche perso
qui donne du peps à tes descriptions. Ils
aèrent le texte, le rendant plus agréable et
captivant à lire. Mais attention, c'est à
utiliser avec modération et en cohérence
avec ton contenu.

Enfin, n'oublie pas de surveiller tes
stats. TikTok te donne des infos sur les
hashtags qui cartonnent en termes de vues
et d'engagement. Utilise ces données pour
peaufiner ta stratégie de hashtags au fil du
temps. Garde en tête que ce qui marche
aujourd'hui ne marchera peut-être pas
demain. Reste flexible et prêt à changer ta
tactique.

Un bon mix de hashtags et de descriptions
bien pensées, ça peut vraiment booster ta
stratégie sur TikTok, en te donnant plus de
visibilité, d'interaction et de succès dans tes
démarches de marketing digital.
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5
Dans ce chapitre tu vas découvrir les différents moyens de monétiser tes
réseaux sociaux. Nous allons explorer les stratégies allant de l’affiliation
à la vente de produits digitaux, en passant par le dropshipping et savoir
optimiser ta présence en ligne pour générer des revenus. 

MÉTHODES DE
MONÉTISATION
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MONÉTISATION
EN LIGNE 
TikTok regorge d'opportunités pour monétiser
tes efforts. Que tu choisisses le marketing
d'affiliation, la vente de produits digitaux ou le
dropshipping, l'important est de faire coller ta
stratégie de monétisation à ton contenu et à
ton audience. En y mettant de la créativité, de la
régularité et un brin de compétences
commerciales, ton compte TikTok a tout pour se
transformer en une véritable mine d'or.

Tu as sûrement déjà entendu des histoires de
gens qui se font beaucoup d'argent sur TikTok ?
On parle de dizaines, de centaines de milliers,
et même de millions d'euros par mois. Tu
penses peut-être qu'il faut être une star,
toujours à se montrer devant l'objectif pour
gagner autant. Mais, surprise ! Il est tout à fait
possible de faire de l'argent sans jamais
montrer ton visage. L'astuce, c'est de bien
construire ta présence sur TikTok, d'augmenter
ton nombre d'abonnés et de savoir comment
tirer profit de ton compte de façon astucieuse.
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MARKETING D’AFFILIATION

M O N É T I S A T I O N  E N  L I G N E

Le marketing d'affiliation sur TikTok, ça
n'est pas la recette magique pour devenir
riche en un claquement de doigts. C'est
plutôt un truc qui demande de la
patience, de la persévérance et un bon
coup de stratégie. Le truc génial, c'est
que t'es le capitaine du navire. Tu choisis
les produits que tu veux présenter, tu
crées ton contenu, et tu récoltes les
bénéfices, tout ça en restant incognito si
tu veux.

Avec cette méthode, pas besoin de te
lancer dans la création de tes
propres produits. C'est bien plus simple
: tu sélectionnes des produits déjà faits
par d'autres, et tu les fais découvrir à
travers tes vidéos TikTok. En faisant ça, tu
gagnes une part des profits grâce aux
commissions. C'est intéressant pour tout
le monde : tes followers découvrent des
trucs top, et toi, tu es récompensé pour
tes bons tuyaux.

Alors, pourquoi le marketing
d'affiliation déchire sur TikTok ?
Parce que tout repose sur ta créativité et
ta capacité à te faire voir, et pas sur ton
look ou ta marque perso. Tu peux être le
magicien en coulisses, qui manie les
ficelles et fait des miracles sans jamais se
mettre sous les feux des projecteurs.
Cette approche est simple et peut aussi
être super rentable. Tu peux vraiment
gagner des revenus à 5 chiffres grâce à
ça, oui oui.

Choisir les bons produits : Pour
réussir en marketing d'affiliation, il faut
miser sur des produits qui parlent à tes
abonnés. Cherche des trucs en phase
avec le style de ton contenu et ce qui
intéresse ta communauté. Des
plateformes comme ClickBank ou
Amazon Associates te proposent tout
un tas de produits à promouvoir.

Installer les liens d'affiliation :
Quand tu as choisi tes produits, tu
auras des liens d'affiliation uniques
fournis par les vendeurs. Ces liens, c'est
ta clé pour décrocher des commissions.
Imagine que tu fasses une vidéo sur un
produit et qu'elle cartonne. Met le lien
dans ta bio et mentionne dans ta vidéo
que les gens peuvent le trouver là. Et
crois-moi, beaucoup de gens gagnent
de l’argent grâce au marketing
d’affiliation sur TikTok. 

Promouvoir les produits
efficacement : Tes vidéos doivent
intégrer les produits que tu veux mettre
en avant de façon naturelle. Ça peut
être une vidéo déballage super
originale, un guide pratique ou une
comparaison rigolote de produits, mais
l'essentiel, c'est que ça capte l'attention
et apporte quelque chose à ceux qui te
suivent. N'oublie jamais : être
authentique, c'est essentiel pour
gagner la confiance de tes abonnés.
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AFFILIATION AVEC LES
PRODUITS DIGITAUX 

M O N É T I S A T I O N  E N  L I G N E

Se lancer dans la vente de produits digitaux, surtout ceux que tu n'as pas créés
toi-même, peut être super rentable. Cette approche, où tu achètes un produit
digital prêt à l’emploi, avec le savoir-faire d’un autre, est un véritable coup de
génie. C’est comme si on te remettait une clé en or pour accéder à un royaume
de produits prêts à vendre et très demandés. Et le meilleur dans tout ça ? Tu
peux gagner 60% sur ce que tu vends.

Imagine si tu faisais la promo de notre tio d’ebook “Shyly social” sur ton TikTok.
Ce n'est pas juste un produit, c'est un  produit qui t'a aidé à progresser et à
obtenir des résultats. En le présentant sur ton compte TikTok tu ne te
contentes pas de vendre quelque chose ; tu apportes vraiment de la valeur. Tu
offres des pistes pour acquérir des connaissances et améliorer des
compétences.

Cette approche présente des avantages clairs et nets. Tu peux démarrer tes
ventes presque instantanément, sans la complexité de créer tes propres
produits. C'est un peu comme si tu entrais dans une boutique où chaque
article est déjà un succès garanti, et on te dit : "Tu peux vendre tout cela et
toucher une belle commission en retour." Cette méthode favorise une
diversification rapide, te donnant la souplesse nécessaire pour ajuster et faire
grandir ta boutique numérique sur TikTok. Tu deviens un vendeur en savoir
digital très recherché, même en préservant ton anonymat. C'est une situation
gagnante pour tous : tes abonnés profitent de ressources précieuses, et toi, tu
édifies un empire rentable sur TikTok.
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M O N É T I S A T I O N  E N  L I G N E

Le marketing de produits haut de
gamme, qu'ils soient physiques ou
numériques, c'est s'aventurer dans un
terrain où les risques sont grands mais
les récompenses potentielles tout
autant. C'est une expérience excitante
où tu deviens le maillon crucial entre
un produit de luxe et un client
potentiel. Tu obtiens un lien d'affiliation
unique, et chaque fois que quelqu'un
clique dessus pour acheter, tu touches
une commission. Un peu comme le
rôle d'un courtier numérique, en
connectant les personnes aux produits
qu'ils recherchent et en recevant une
part des bénéfices en échange.

Ces produits “high-ticket” sont
l'équivalent des voitures de luxe dans
l'univers du numérique – ils ont une
grande valeur et sont très demandés.

Prenons l'exemple du compte
'Millionaire Mindset' sur TikTok. Avec
ses plus de 300 000 abonnés, ce
compte montre comment on peut
réussir sur TikTok tout en restant
anonyme. Leur méthode ? Ils prennent
des images libres de droit ou des clips
trouvés sur internet et les combinent
de manière inventive pour produire un
contenu à la fois original et captivant.
En adoptant cette approche, ils attirent
les likes et les partages, ce qui se
traduit par une méthode sûre et stable
pour générer des revenus.

Le meilleur dans tout ça ? Ils ne font pas que
cumuler des vues ou des likes ; ils
transforment ces données en argent.

Voici le truc : lorsque tu consultes la bio de
'Millionaire Mindset', tu trouveras des liens
promouvant des produits comme 'Wi-Fi
University' ou 'Comment commencer le trading
crypto', entre autres.

Ces produits ne sont pas de simples articles ;
ils sont de véritables trésors numériques qui
enseignent aux abonnés comment lancer et
développer des business en ligne. Imagine-toi
gagner plus de 750 euros par jour simplement
en orientant les gens dans leur aventure
entrepreneuriale !

Mais ce n'est pas tout. Prenons l'exemple d'un
autre compte, anonyme lui aussi, mais qui
connaît un succès équivalent. Il génère des
centaines de milliers, voire des millions de
vues. Ils utilisent une recette similaire : créer
du contenu captivant tout en gardant leur
identité secrète, et se servir de leur plateforme
pour faire la promotion de produits digitaux

AFFILIATION 
HIGH-TICKET
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M O N É T I S A T I O N  E N  L I G N E

Enfin, gérer les ventes additionnelles dans
ces programmes, c'est un peu le parcours du
combattant. Parfois, tu n'as pas le droit de
tout dire dans ta pub, ce qui peut te donner
l'impression de mentir un peu.

Ceci dit, les avantages sont plutôt alléchants.
Tu peux te lancer rapidement, sans te
prendre la tête à créer des produits, des
pages de vente ou de gérer le service
clientèle, et ça c’est vraiment agréable. C'est
un peu comme recevoir un kit d'entreprise
tout prêt. Et tu ne te contentes pas de gagner
de l'argent ; les gains peuvent être
conséquents, avec des commissions pouvant
atteindre jusqu'à 60% du prix de vente. Avec
juste quelques ventes, tu peux déjà
engranger un beau revenu.

Toutefois, il faut savoir que le domaine du
marketing d'affiliation “high-ticket” devient de
plus en plus saturé, et il peut être difficile de
se faire une place. Le coût de ces
programmes est élevé. Nous parlons de
formations qui peuvent coûter plus de 2 500
euros, ce qui est difficile à vendre, surtout
lorsqu'il existe des options plus complètes et
abordables comme notre cours "The Digital
Freedom Academy" à 597 euros.

C'est un peu comme si tu essayais de vendre
un diamant sur un marché où l'or abonde –
les deux sont précieux, mais l'or est
nettement plus accessible. 
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VENDRE SES PROPRES
PRODUITS DIGITAUX 
Les produits digitaux offrent une excellente
opportunité pour monétiser ton compte TikTok.
Ça peut être des ebooks ou des guides, des
formations en ligne, des fichiers à imprimer ou
des modèles de design. Ce qui est génial avec
les produits digitaux, c'est que tu les conçois
une seule fois, et après, tu peux les vendre à
l'infini, sans te soucier du stockage ou de la
livraison.

Création de produits digitaux : Réfléchis à
quelles compétences ou connaissances tu peux
partager. Es-tu un expert en fitness ? Crée un
plan d'entraînement. Un passionné de cuisine ?
Et pourquoi pas un livre de recettes ? Utilise
des outils comme Canva ou Adobe Spark pour
concevoir tes produits.

Vente de tes produits : Tu peux vendre tes
produits digitaux directement via le lien de ta
bio TikTok ou utiliser des plateformes comme
Etsy, Shopify, Stanstore ou Pensight. Assure-toi
que ta page de vente est attrayante et explique
clairement les avantages de ton produit.

Promotion de tes produits sur TikTok :
Utilise ton contenu TikTok pour mettre en avant
la valeur de tes produits digitaux. Partage des
extraits, des témoignages ou des aperçus en
coulisses pour susciter l'intérêt de ton public.

Astuce : N'oublie pas d'offrir un cadeau gratuit
pour commencer sur ta liste de diffusion par e-
mail !
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DROPSHIPPING

M O N É T I S A T I O N  E N  L I G N E

5
Le dropshipping, c'est du commerce de
détail où tu vends des produits sans les
avoir en stock. Quand un client achète
quelque chose, la commande est
directement transmise au fournisseur,
qui se charge alors d'envoyer le produit
au client.

Des plateformes comme Shopify, Etsy ou
WooCommerce facilitent la création
d’une boutique en ligne. Choisis une
niche qui correspond à ton contenu
TikTok et trouve un fournisseur fiable.

Shopify propose en ce moment une offre
très attrayante, un euro pour les trois
premiers mois, donc ça vaut vraiment le
coup d’y jeter un œil.

Par exemple, as-tu déjà pensé à te lancer
dans la niche des animaux sur TikTok ?
C’est une mine d’or, surtout si tu aimes
nos amis à quatre pattes. 

Imagine ça : tu crées ces adorables
vidéos de chats que tout le monde
adore. Pourquoi ne pas aller plus loin et
les lier à une boutique remplie de
produits pour chats ? Tu fais d’une pierre
deux coups : tu partages du contenu que
tu aimes et gagnes de l’argent en même
temps.

Voici comment ça marche. Tu mets en
place une boutique en ligne (ce qui est
bien plus facile que ça en a l’air) et tu la
remplis de toutes sortes de goodies
pour chats. Ensuite, tu trouves un
fournisseur qui gère tous les détails
techniques comme l’inventaire et
l’expédition. Tu achètes les produits à
un prix de gros, disons 10 euros pour
un peigne pour chat élégant, puis tu le
listes sur ta boutique à 20 euros. C’est
une belle marge !

Maintenant, tu pourrais penser, “Mais
mettre en place une boutique semble
être beaucoup de travail.” Pas vraiment
Des plateformes comme Etsy ou Fiverr
sont là pour t’aider. Avec un peu moins
de 100euros, tu peux faire en sorte que
quelqu’un mette en place ta boutique à
ta place. Le meilleur ? TikTok et les
animaux, c'est un peu comme le
fromage et le vin – ça matche super
bien ensemble. Tes vidéos de chats (ou
d'autres animaux, d'ailleurs) peuvent
attirer un nombre incroyable de vues,
et ces vues peuvent se convertir en clics
et ventes sur ton site. C'est une
approche qui demande peut-être un
peu de temps ou un petit
investissement au début, mais le jeu en
vaut la chandelle.
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TikTok révolutionne le jeu des médias sociaux avec sa nouvelle
fonctionnalité, le Programme de Créativité, et c’est un véritable game changer
pour ceux qui cherchent à gagner de l’argent en ligne, surtout si tu préfères
rester discret. Imagine gagner entre 10 000 et 30 000 euros par mois sans
montrer ton visage ou même utiliser ta caméra.

Ça semble trop beau pour être vrai, n’est-ce pas ? Eh bien, ce n’est pas le cas. Ce
programme paie environ 1 euro pour 1 000 vues, ce qui contraste nettement
avec les 6 cents par 1 000 vues de YouTube Shorts. En moyenne, les créateurs
peuvent gagner environ 1 euro pour chaque 1 000 vues.

Cependant, ce taux peut fluctuer. Parfois, il peut monter jusqu’à 2 ou 3 euros
pour 1 000 vues, mais d’autres fois, il peut baisser à environ 80 à 90 cents.
Donc, disons environ un euro pour mille vues.

Ce guide pas à pas est ton passeport pour saisir et exploiter cette opportunité
incroyable, peu importe où tu te trouves dans le monde. Commençons par
parler du Programme de Créativité Beta de TikTok. C'est la réponse de TikTok au
Programme Partenaire de YouTube, et ils ne lésinent pas sur les moyens, en
dédiant plus d'un milliard de dollars pour récompenser les créateurs de vidéos
longues.

PROGRAMME DE
CRÉATIVITÉ TIKTOK
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Actuellement disponible aux États-Unis, au
Royaume-Uni, au Brésil, en France, en
Allemagne, au Japon et en Corée, ce guide te
montrera comment postuler et être accepté de
n’importe où dans le monde.

Les exigences ? Avoir au moins 18 ans, avoir
un minimum de 10 000 abonnés et obtenir au
moins 100 000 vues au cours des 30 derniers
jours. Et n’oublie pas, pour gagner de l’argent
avec tes TikToks, ils doivent durer plus d’une
minute.

Par exemple, une vidéo avec un demi-million de
vues pourrait rapporter environ 500 euros. Si
une vidéo atteint 1,2 million de vues, c’est
potentiellement 1 200 euros juste comme ça.
Certains de ces comptes sans visage ont
accumulé des millions de vues, et avec 2,8
millions de likes, ils pourraient gagner des
dizaines de milliers d’euros grâce aux
programmes de monétisation de TikTok.

Maintenant, plongeons dans les détails. Si tu es
déjà dans le Creator Fund, passer au
Programme de Créativité est un jeu d’enfant. Il
te suffit de naviguer dans les paramètres de ton
application TikTok, et voilà ! Mais souviens-toi,
une fois que tu as fait le changement, il n’y a
pas de retour en arrière. Les paiements sont
effectués mensuellement, donc si tu gagnes
gros en novembre, attends-toi à une belle
somme le 15 décembre.

Mais que faire si tu pars de zéro ? Pas de
problème ! Tu peux soit faire croître ton compte
de manière organique en choisissant une niche
à grand attrait et en créant des vidéos
engageantes de plus de 60 secondes, soit
prendre un raccourci avec un compte TikTok
instantanément monétisé que tu peux acheter
en ligne.

M O N É T I S A T I O N  E N  L I G N E

Pour ceux qui sont en dehors des États-
Unis, il y a un petit truc pour entrer
dans le programme. Change les
paramètres de localisation de ton
téléphone, installe un VPN et obtiens
une carte SIM américaine. Avec ces
étapes, tu tromperas le système pour
qu’il croie que tu es aux États-Unis, te
rendant éligible au programme.

Maintenant, parlons de la façon dont les
comptes Faceless sont parfaitement
adaptés à cela. Ces comptes publient
des contenus super simples, souvent
juste des faits intéressants trouvés en
ligne. Et devine quoi ? Ils accumulent
des vues par centaines de milliers.
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Dans la niche des signes du Zodiaque, les créateurs font sensation avec des
TikToks simples qui accumulent des milliers, parfois des millions de vues. Avec
un impressionnant 1,7 million de likes, on estime que ces comptes sans visage
auraient pu gagner entre 20 000 et 30 000 euros, tout en ne révélant jamais
leur identité.

Maintenant, il est important de noter que TikTok ne te permet pas simplement
de reposter le contenu de quelqu'un d'autre pour en tirer profit. Cependant, si
tu ajoutes ta propre touche unique - comme des légendes personnalisées ou en
combinant différents clips - tu peux créer quelque chose de nouveau et
monétisable. Cette approche demande un peu de créativité, mais c'est un
moyen viable d'exploiter le potentiel de gain de TikTok tout en offrant de la
valeur à ton public.

Le Programme de Créativité de TikTok est une opportunité incroyable pour ceux
qui cherchent à gagner de l'argent en ligne, surtout si tu préfères rester dans
l'ombre. Avec la bonne stratégie, un peu de créativité, et peut-être quelques
raccourcis, tu peux exploiter cette plateforme lucrative et commencer à gagner
un revenu significatif, tout en gardant ton identité privée. Alors, es-tu prêt à
plonger dans le monde de TikTok et à commencer à gagner de l'argent ? Le
moment est venu, et l'opportunité t'appartient !
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6
Nous allons explorer le monde de la publicité sur Tiktok et découvrir
pourquoi elle peut être une étape cruciale pour toute stratégie de
marketing digital moderne. Et nous allons voir les tactiques clés pour
atteindre et captiver ton audience sur cette plateforme en pleine
expansion et apprendre comment exploiter pleinement son potentiel. 

 PUBLICITÉ 
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Comprendre la plateforme publicitaire de TikTok
peut transformer la manière dont tu te connectes
avec les téléspectateurs, transformant les visiteurs
occasionnels en adeptes dévoués ou en clients. 

PUBLICITÉ

Les publicités payantes sont un outil puissant
pour amplifier ta portée et engager un public plus
large.

Connais ton public : La première étape dans la
création d’une publicité TikTok efficace est de
comprendre ton public. Qui sont-ils ? Quels sont
leurs intérêts ? Adapte ton contenu pour résonner
avec ta cible démographique.

Adopte le style de TikTok : TikTok est connu
pour son contenu authentique et créatif. Tes
publicités doivent se fondre parfaitement avec le
contenu organique sur la plateforme.  Il vaut
mieux éviter les vidéos trop soignées ou au style
trop formel. Privilégie plutôt un style plus
spontané et captivant.

Exploite les tendances et la musique : Reste à
jour avec les dernières tendances et la musique
populaire sur TikTok. Incorporer ces éléments
peut rendre tes publicités plus attrayantes et
pertinentes pour la communauté TikTok.
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P U B L I C I T É

Message clair et concis : Avec le
rythme rapide de TikTok, il est crucial
de transmettre ton message
rapidement et clairement. Assure-toi
que ta publicité commence de
manière percutante pour capturer
l'attention, et qu'elle intègre un appel
à l'action clair pour orienter les
spectateurs sur la marche à suivre
ensuite.

Ciblage démographique : TikTok te
permet de cibler tes publicités en
fonction de l’âge, du sexe, de la
localisation et des intérêts. Utilise ces
fonctionnalités pour atteindre les
personnes les plus susceptibles
d’interagir avec ton contenu. Pour
une niche comme l’art numérique, tu
pourrais cibler les jeunes adultes,
principalement des femmes,
intéressées par l’artisanat DIY, la
conception digitale et
l’entrepreneuriat.

Ciblage comportemental : Tu peux
également cibler les utilisateurs en
fonction de leur comportement sur
l’application, comme les vidéos qu’ils
regardent, les comptes qu’ils suivent
et le contenu avec lequel ils
interagissent.

Audiences personnalisées : Si tu as
des données clients existantes, tu
peux créer des audiences
personnalisées sur TikTok pour
retargeter les personnes qui ont déjà
interagi avec ta marque.

Métriques d’engagement : Suivi des likes, des
commentaires, des partages et des vues pour
évaluer comment les utilisateurs interagissent
avec tes publicités. Les taux d’engagement élevés
indiquent souvent que ton contenu résonne avec
ton public.

Suivi des conversions : Si ton objectif est de
générer des ventes ou des leads, utilise les outils
de suivi des conversions de TikTok pour mesurer
l’efficacité de tes publicités dans la réalisation de
ces objectifs.

Retour sur investissement (ROI) : Calcule le
ROI de tes campagnes en comparant le coût de
tes publicités aux revenus générés. Cela t’aidera à
comprendre l’efficacité financière de tes efforts
publicitaires sur TikTok.

Test A/B : Expérimente avec différents formats
publicitaires, messages et options de ciblage.
Utilise le test A/B pour déterminer ce qui
fonctionne le mieux pour ton public et affiner ta
stratégie en conséquence.
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La diversité du contenu est essentielle, particulièrement
pour un compte anonyme. Comme tu n'utilises pas ton
image personnelle, il est important de choisir une niche
qui offre une grande variété d'idées de contenu. C'est
un peu comme créer une playlist pour une fête avec
tous les styles de musique – ça maintient l'intérêt.

Et bien sûr, l’intérêt personnel. Même si une niche
coche toutes les cases, si tu n’y es pas intéressée, ça ne
fonctionnera pas. Tu dois être enthousiaste à propos de
ce que tu publies. Comme pour choisir un thème de
soirée qui t’excite vraiment - ça fait toute la différence.

Maintenant, une fois que tu as choisi ta niche,
l’engagement et la cohérence sont essentiels. Reste
fidèle à ton choix et continue à proposer du contenu qui
lui correspond. Cela ne signifie pas que tu ne peux pas
évoluer avec le temps, mais avoir un focus clair aide à
construire un public fidèle. C’est comme quand tu vas
dans ton restaurant préféré parce que tu sais
exactement quelles bonnes choses tu vas avoir.

Pour un compte TikTok Faceless, cette cohérence est
encore plus cruciale. Puisque ton public ne se connecte
pas à ton image personnelle, il se connecte à ton
contenu.

Donc, maintenir cette cohérence dans ton contenu les
aide à savoir à quoi s'attendre et pourquoi ils devraient
continuer à revenir.

Sélectionner ta niche, c’est découvrir cet endroit
où les intérêts du public, un niveau de concurrence
que tu peux gérer, la diversité du contenu, et ta
propre passion se croisent. Quand tu l’auras trouvée,
investis-toi pleinement et garde une ligne cohérente.
C’est de cette manière que tu forgeras une audience
loyale et que tu feras ta place sur TikTok, tout en
maintenant ton identité discrète.

Souviens-toi, réussir sur TikTok, c'est une question
de choix intelligents et de persévérance. Fais tes
choix avec soin et tu seras sur la voie d'une
aventure extraordinaire !

R É C A P I T U L A T I F

RECAPITULATIF :
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LE MOT DE LA FIN

L E  M O T  D E  L A  F I N

Au fil de cette exploration des secrets de la vente en ligne sur TikTok,
tout en préservant ton anonymat, nous avons dévoilé des stratégies
innovantes et des astuces puissantes pour prospérer dans le monde
digital d'aujourd'hui.

N'oublie jamais que la clé du succès réside dans ta capacité à
surmonter les défis et à persister dans la réalisation de tes ambitions.
Comme Steve Jobs l'a si bien dit : "Ce qui distingue les leaders des
suiveurs, c'est l'innovation." Armé(e) de créativité, de détermination et
d'un brin d'audace, tu es prêt(e) à avancer et à accomplir des choses
extraordinaires.

PS. TU AS LA MÉTHODE MAINTENANT IL NE TE RESTE QU’À
APPLIQUER.

Xo,

75THE DIGITAL FREEDOM ACADEMY © 


