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Udvozollek! Ha ezt az e-bookot olvasod, akkor valdszin(ileg te is
szeretnél pénzt keresni blogolassal. Jo helyen jarsz! Az elmult években
sikertilt felépitenem tobb pénztermeld weboldalt, amelyek havi 7
szamjegyl bevételt hoznak. Ezen felll szolgaltatoként is kamatoztatom
a blogolasban rejl§ ériasi lehet6ségeket! Gyakorlatilag ingyen tudok
forgalmat hozni a weboldalamra, akikbél potencialis tigyfél lehet! Ebben
az e-bookban megosztom veled a titkos receptet, amit alkalmazok, és
megmutatom, hogyan segithet az Al a folyamataid gyorsabba és
egyszerlibbé tételében.

Miért érdemes blogolni, és miért miikodik még
mindig?

Sokan azt gondoljak, hogy a blogolas mar ,halott”, és ma mar csak a
kOzOsségi media vagy a videos tartalom mikodik igazan. A valosag
viszont az, hogy a blogolas tovabbra is az egyik legjobb online marketing
eszkoz, amivel hosszu tavon stabil latogatottsagot és bevételt lehet
generalni. Nézzuk meg, hogy miért!

A blog egy stabil, hosszu tavu eszkoz

A k6zosségi média posztok pillanatok alatt eltlinnek a hirfolyambdl, egy
blogcikk viszont évekig forgalmat hozhat. Egy j6l megirt,
SEO-optimalizalt cikk folyamatosan uj latogatdékat vonzhat a Google
keresdbdl, anélkul, hogy ujra és ujra reklamoznod kellene.

Példa:

Egy ,Air fryer receptek magyarul: igy készits egészséges és finom
ételeket forrd levegbvel” témaju cikk két év alatt tobb tizezer latogatét
hozott. Mindezt ugy, hogy egyszer megirtam, és idonként frissitettem uj
informaciokkal.

Ha szolgaltaté vagy:

Képzeld el, hogy masszdrként vagy csaladallitoként dolgozol. Ha irsz
egy részletes blogbejegyzést ,Mikor érdemes csaladallitasra menni?”
témaban, az emberek, akik rakeresnek erre a kérdésre, pont a te
szolgaltatasodat talaljak meg. Ez ingyenes ugyfélszerzés neked!



A blog segit a hitelesség és a szakértoi statusz kiépitésében

Ha rendszeresen publikalsz értékes tartalmat a blogodon, az emberek
elkezdenek szakértéként tekinteni rad. Ez kilondsen fontos, ha
szolgaltatast kinalsz vagy egy sajat markat épitesz.

Példa:

Ha személyi edz6 vagy, és rendszeresen publikalsz szakmai cikkeket az
edzesrdl és taplalkozasrol, az emberek nagyobb eséllyel valasztanak
téged, mert megbiznak benned és latjak, hogy értesz a témahoz.

Ha szolgaltato vagy:

Ha példaul egyéni vallalkozoként dolgozol, és egy ugyvéd, coach vagy
webdesigner vagy, akkor a blog segithet bizalmat épiteni. Egy jol megirt
cikk, példaul ,Mit kell tudni egy valas jogi folyamatairdl?” egy ugyvédnek
ugyfeleket hozhat, mert az olvasok latjak, hogy 6 valéban ért a
szakmajahoz.

SEO = Ingyenes latogatok a Google-bdl

A blogolas egyik legnagyobb elénye, hogy nem kell fizetned a
forgalomért (mint a Facebook vagy Google hirdetéseknél), hanem
organikusan, SEO-val vonzhatod be az érdekl6ddket.

Ha egy cikk felkerll a Google elsé oldalara, folyamatosan latogatdkat
hoz.

Minél tobb értékes tartalmad van, annal tobb kulcsszdra rangsorolhatod
a weboldalad.

A SEO hosszu tavon sokkal olcsdbb, mint hirdetéseket futtatni.

Ha szolgaltaté vagy:

Képzeld el, hogy pszichologusként dolgozol, és irsz egy cikket ,Hogyan
lehet kezelni a szorongast természetes modszerekkel?” témaban. Ha ez
a cikk jo helyezést ér el a Google-ben, akkor rengeteg ember talal ra,
akik potencialisan terapiat keresnek.



Blog + Al = Gyorsabb és hatékonyabb tartalomgyartas

A mesterséges intelligencia (pl. ChatGPT, Google Gemini) felgyorsitja a
blogirast, igy sokkal gyorsabban és hatékonyabban tudsz értékes
tartalmat gyartani.

Al-val pillanatok alatt generalhatsz blogcikkeket egy adott kulcsszora.

Segithet a kulcsszokutatasban, tartalomvazlat készitésben és a cikk
SEO-optimalizalasaban.

Nem helyettesiti a kreativitasodat, de segit felgyorsitani a folyamatot.

Ha szolgaltato vagy:

Képzeld el, hogy van egy fodrasz szalonod, és szeretnél blogolni, de
nincs iddd orakig irni. Megkéred a ChatGPT-t, hogy irjon neked egy
vazlatot egy ,Hajapolasi tippek a hideg hénapokra” cikkhez, amit aztan
finomhangolsz. Ezzel rengeteg id6t sporolsz!

A blog pénzt termelhet neked

A blog nemcsak latogatottsagot hoz, hanem konkrét bevételi forras is
lehet. Példaul Google AdSense (hirdetések) vagy affiliate marketing (pl.
ajanloi linkekkel) hasznalataval.

Ha szolgaltaté vagy:

Ha példaul coach vagy, a blog remek mddja annak, hogy érdekl6doket
vonzz be ingyenesen. Ha példaul karrier coachként dolgozol, egy
,Hogyan készdllj fel egy allasinterjura?” blogcikk végén kdnnyen
ajanlhatsz egy személyes konzultaciot vagy egy online tréninget.

A blogolas még mindig az egyik legjobb online stratégia, akar egy
webshopot Uzemeltetsz, akar szolgaltatast kinalsz. Minél el6bb
elkezded, annal hamarabb épithetsz fel egy stabil, pénzt termel6 online
jelenlétet!



Miért fontos a blog az Al-alapu keresok koraban?

Az Al-alapu keresd6k, mint példaul a Google SGE (Search Generative
Experience) vagy a ChatGPT-be épitett webkeresés, egyre nagyobb
szerepet kapnak. Ezek az eszkdzok nem csak a hagyomanyos keresési
talalatokat mutatjak meg, hanem 6sszegzik és értelmezik a weboldalak
tartalmat, hogy kozvetlen valaszokat adjanak a felhasznaldknak.

Ez azt jelenti, hogy ha van blogod, és rendszeresen publikalsz hasznos,
jol strukturalt tartalmat, az Al-alapu keresék kdnnyebben felismerik
szakértéként a témadban. igy nagyobb eséllyel ajanlanak téged, amikor
valaki egy relevans kérdést tesz fel.

Ha szolgaltaté vagy:

Ha példaul egy coach vagy dietetikus vagy, és rendszeresen irsz a
témadban, az Al keres6k el6bb-utdbb téged fognak ajanlani valaszként
azoknak, akik hozzad ill6 kérdéseket tesznek fel. Ez egy ujfajta
ugyfélszerzési lehetbség, amit a blogoddal mar most elkezdhetsz
kiaknazni!

Els6 lépés: A niche kivalasztasa és validalasa

Amikor egy Uj blogot inditok pénzkeresés céljabdl, az elsé és
legfontosabb |épés a megfelel6 téma megtalalasa. Nem vaktaban
lovoldozok, hanem alapos kutatast végzek. Ha szolgaltaté vagy, akkor
nem kell témat keresgélned, mert az ugye adott. Mindjart foglalkozom a
szolgaltatdi blogolassal is, de azért olvasd most tovabb, mert ez is
hasznodra fog valni!

Hogy keresek témat egy indulé weboldalhoz?

Belitottem néhany dtletet a Google Trends-be, hogy megnézzem a
keresési trendeket és a szezonalis ingadozasokat.

Els6sorban azokat a kulcsszavakat vizsgaltam, amelyek novekvé
keresési trendet mutattak, mert ezekben van a legnagyobb potencial.



Osszehasonlitottam t6bb hasonlé témat, hogy lassam, melyikre
keresnek tobben és melyik tartésan népszerd.

Megnéztem, hogy egy adott kulcssz6 milyen régidkban népszeribb, mert
ez segit célzott tartalmat késziteni.

Az utébbi 12 hénap és 5 év trendjeit is elemeztem, hogy elkeriljem a
rovid életl divathullamokat.

Felhasznaltam a kapcsolodé kereséseket és az egyre ndvekvd
érdekl6dést mutato kifejezéseket, hogy tovabbi kulcsszavakat talaljak.

Ezzel a modszerrel taldltam egy nagyon jovedelmezé rést az egészség
és fitnesz szektorban, ahol elegendd kereslet volt, de a verseny nem volt
tal er6s.

Hogyan talalj olyan réspiacot, ahol van kereslet, de
nincs tal nagy verseny?

Biztosan ismered azt az érzést, amikor egy uj blogotlet kipattan a
fejedbdl, de aztan rakeresel, és azt latod, hogy minden nagy név mar
uralja a piacot. llyenkor sokan feladjak, pedig van egy okosabb
megoldas: keresni egy olyan réspiacot, ahol elég nagy a kereslet, de a
verseny még nem tul erés. De hogyan talalod meg ezt az arany
kozéputat? Nézzik |épésrdl [épésre!

Kezdd egy széles témaval, majd szlikitsd le!

Sokan ott hibaznak, hogy tul altalanos piacra akarnak belépni. Példaul:
"Fogyas" — oriasi verseny, nehéz kiemelkedni.

"Fogyas 40 év felett n6knek" — maris egy konkrétabb, kevésbé zsufolt
piac.
"Intervallum edzés kezd6knek" — specifikus és keresett téma

Hasznald az eszed, és irj 6ssze 10-15 olyan teriiletet, ami érdekel. Majd
|épj a kovetkezd pontral



Ellendrizd a keresletet (de ne higgy vakon a megérzéseidnek!)

Sok blogger ott bukik el, hogy azt hiszi, § maga tudja, mire van igény.
Ehelyett nézd meg a valddi adatokat:

Google Trendsben vizsgald meg, hogy az adott téma novekvé vagy
csOkkend trendet mutat-e.

Ellenérizd, hogy egy adott kulcsszéra mennyi havi keresés van. (Ha tul
kevés, akkor nem éri meg, ha tul sok, akkor nehéz versenyezni.)
Reddit, Quora, Facebook csoportok — Nézd meg, mirél beszélnek az
emberek, milyen problémakra keresnek megoldast.

Nézd meg a versenyt!

A kereslet onmagaban nem elég. Ha tele van a piac ériasi, dominans
weboldalakkal, akkor nehezebb lesz betdrni. ime egy gyors
ellenérzdlista:

Keresd meg a TOP 10 talalatot Google-ben az adott kulcsszéra.

Ha csak nagy oldalak vannak, akkor nehéz dolgod lesz. Ha kisebb,
egyéni blogokat is talalsz, akkor van esélyed!

Nézd meg a tartalom mindségét

Ha a meglévé cikkek rovidek, elavultak, rosszul vannak optimalizalva,
akkor van lehet6séged egy jobb tartalommal felilmulni 6ket.

Talalj egyedi nézépontot!

Ha mar latod a keresletet és a versenyhelyzetet, gondolkodj azon,
hogyan tudsz egyedi lenni. Példaul:

Személyes tapasztalatot osztasz meg (pl. "Hogyan fogytam le 10 kg-t
szlilés utan")

Egy adott kozonséget célzol (pl. "Keto diéta elfoglalt vallalkozéknak")

Kombinalsz két népszer( témat (pl. "Meditacio és idégazdalkodas
egyben")



Teszteld kis Iéptékben!

Miel6tt teljes er6bedobassal belevagsz, irj néhany blogposztot, és nézd
meg:

Hogyan teljesitenek a Google-ben?

Erkeznek-e kérdések, kommentek?

Mdsoljak-e az Otleteidet? (Ha igen, az j6 jel!)

Ha az elsé cikkek elkezdik vonzani az olvasdkat, akkor megvan a nyeré
réspiacod!

Ne maradj az altalanos témaknal! Sz(ikitsd le egy konkrét réspiacra.
Ellenérizd a keresletet és a trendeket, hogy legyen elég érdeklddés.
Vizsgald meg a versenyt — ha tul nagy, keress egy masik szdget.
Talalj egyedi néz6épontot, amivel kiemelkedhetsz.

Teszteld a témat kisebb tartalmakkal, miel6tt mindent beleadsz.

Ha ezt a stratégiat koveted, olyan réspiacot talalhatsz, ahol kénnyebben
tudsz érvényesiilni, és stabil bevételt épithetsz!

Ne feledd, adj id6t a dolognak! Rendszeresen csinald és elemezd az
adatokat!



Mi van, ha szolgaltatéként blogolsz?

Ha szolgaltato6 vagy, példaul coach, tanacsadd, marketinges vagy egyéni
vallalkozd, a blogod egyik legfontosabb célja az Ggyfélszerzés lesz. Ekkor a
tartalomstratégia kissé eltér a klasszikus blogtél:

Hasznos, értékes tartalom irasa: Az olvaséknak olyan tippeket,
esettanulmanyokat és megoldasokat kell nyudjtanod, amelyek a problémaikra
reflektalnak.

Kulcsszdkutatas tgyfélfokuszuan: A keresett kifejezések nemcsak
informaciét tartalmaznak, hanem kozvetlenil kapcsoldédnak a
szolgdltatasaidhoz (pl. "hogyan valasszak online marketing tanacsadét").

Esettanulmanyok és sikertorténetek: Mutasd meg, hogyan segitettél
masoknak, mert ez épiti a hitelességedet.

Cselekvésre 6sztonzés (CTA): Minden cikk végén legyen egyértelm( l1épés,
példaul jelentkezés konzultaciora vagy egy ingyenes anyag letoltése.

Gyakorlati tippek szolgaltatoknak — Hogyan szerezz
ugyfeleket a blogod segitségével?

Ha szolgaltatdéként dolgozol, legyen sz6 coach-rdl, terapeutardl,
tanacsadoérdl vagy barmilyen szakértdi szolgaltatasrél, a blogod
nemcsak latogatdkat hozhat, hanem valédi Ggyfeleket is szerezhetsz
vele.

De hogyan alakitsd at a blogodat egy ligyfélszerz6 gépezetté? Nézziik
meg lépésrol Iépésre!

irj olyan témakrol, amik tényleg érdeklik a célkdzonségedet!

Az emberek nem azért olvassak a blogodat, mert kivancsiak a
munkadra, hanem azért, mert egy problémajukra keresnek megoldast.

Tippek a megfelel6 témak kivalasztasahoz:

Gondold végig, milyen kérdéseket szoktak neked feltenni az tigyfelek!



Hasznalj eszkdzoket (pl. Google Autocomplete, Keywordtool.io), hogy
megtudd, mire keresnek az emberek.

Készits ,Hogyan...?” tipusu cikkeket, mert ezekre rengetegen keresnek.
Példa:

Ha csaladallitassal foglalkozol: ,Hogyan segithet a csaladallitas a
parkapcsolati problémakon?”

Ha személyi edzé vagy: ,Hogyan eddz id6hianyos életmdéd mellett?”

Ha webdesigner vagy: ,Hogyan valassz profi weboldal sablont egy
kisvallalkozas szamara?”

TIPP: Készits sorozatokat, hogy a latogatdk tobb cikket is elolvassanak.
Példaul egy ,Csaladallitas alapjai” minikurzus a blogodon!

Minden cikk végén legyen egy cselekvésre 6sztonzés (CTA)

Ha egy latogato elolvasta a cikkedet, akkor ne engedd el anélkiil, hogy
kapcsolatba Iépne veled!

Példak CTA-kra:
,Foglalj ingyenes konzultaciét most!”
!"

,10ltsd le az ingyenes utmutatom és tudd meg, hogyan...

,Csatlakozz a Facebook csoportomhoz, ahol személyesen segitek
neked!”

TIPP: Hasznalj tirlapokat és hirlevél-feliratkozé dobozokat a blogodban,
hogy elérhet6séget szerezz a latogatoktol.



Hasznalj ligyfél-esettanulmanyokat és sikertorténeteket

A potencialis ugyfeleknek latniuk kell, hogy mar masoknak is segitettél.
igy hitelesebb leszel, és kdnnyebben dontenek melletted.

Esettanulmany-struktura:
A kiindulasi probléma - X ligyfelem azért keresett meg, mert..."

A megoldas, amit alkalmaztunk — ,A csaladallitassal ezt a gyakorlatot
csinaltuk..”

Az eredmény — ,Néhany hét mulva igy valtozott az élete..”

TIPP: Ha tigyfeleid megengedik, készits videds esettanulmanyokat vagy
,el6tte-utana” torténeteket!

Epits kapcsolatot a blogodon keresztiil — e-mail lista és kozosségi
média

Ne hagyd, hogy egy latogaté egyszer elolvassa a blogod, aztan elt(injon!
Tereld be egy olyan csatornara, ahol rendszeresen elérheted.

Hogyan épits e-mail listat?

Adj egy ingyenes anyagot (pl. ,5 [épés, hogy sikeres legyen a
csaladallitdsod” PDF vagy ,1 hetes kezd6 edzésterv”).

Hasznalj hirlevél-szoftvert.
Rendszeresen kiildj értékes tartalmat a feliratkozéknak!
Hogyan hasznald a kozosségi médiat?

Ossz meg rovid kivonatokat a cikkeidbél Instagramon, Facebookon vagy
TikTokon!

Készits videos tippeket a témdadban (YouTube Shorts, Instagram Reels).

Indits Facebook csoportot vagy él6 beszélgetéseket, ahol mélyebben
kifejtheted a témakat!



TIPP: A blogodban mindig legyen egy link a kozdsségi platformjaidhoz!
SEO - Ha jél csinalod, ingyen kapod a latogatékat

Egy SEO-optimalizalt blog hosszu tavon ugyfeleket hoz neked anélkiil,
hogy hirdetésre koltenél.

Alap SEO-tippek szolgaltatéknak:

irj legalabb 1500-2000 szavas cikkeket, mert a Google jobban szereti a
részletes tartalmakat.

Hasznalj kulcsszavakat a cimben, a bevezetében és az alcimekben.

Hasznalj belsé linkeket: pl. ,Ha érdekel a csaladallitas, olvasd el ezt a
cikket is..”

irj gyakran! A heti 1-2 cikk segit gyorsabban névekedni.

TIPP: A blogod mellett legyen Google Cégem profilod is, hogy helyi
keresésekbdl is talaljanak!

igy lesz ligyfélszerzd gépezet a blogodbdl

Ha szolgaltatoként blogot irsz, ne csak informaciot adj, hanem vezesd
végig a latogatot az tigyféllé valas utjan!

Tervezd meg a témaidat ugy, hogy az ligyfeleid problémaira valaszolj!
Minden cikk végén legyen egy CTA — tereld 6ket hirlevélre vagy
konzultaciéra!

Mutass be esettanulmanyokat és sikertorténeteket!

Epits e-mail listat és hasznald a kozosségi médiat!

SEO-optimalizald a cikkeidet, hogy ingyen szerezz latogatokat!

Ha ezt kitartéan csinalod, a blogod nemcsak latogatdkat hoz, hanem
folyamatos Ugyfélszerzési forrassa valik!



A kulcsszavak megtalalasa és cikkek készitése

A sikeres blog egyik kulcsa a megfelel6 kulcsszavak kivalasztasa. Egy
fitnesz blog esetében igy dolgozom:

Kulcsszdkutatas Google keresdjében, Google Trends, Ai segitségével:
Megnézem, milyen keresési trendek vannak, és milyen kulcsszavakra
keresnek sokan, de a verseny még nem tul erés.

Elsé korben fel kell vinni rengeteg bejegyzést a Google kereséje alapjan.
Elkezded beirogatni az eszedbe juté kulcsszavakat és megnézed miket

dob fel ra a Google, lejjebb gorgetsz a kapcsolodo keresések részhez is
és azokra is gyartasz cikket!

Elkezded beirogatni a Google kereséjébe, hogy kulcsszé +a betd,
megnézed milyen hasznalhaté 0sszetételt dob fel a Google, igy haladsz
tovabb az abc betdivel.

Kérdés alapu kulcsszavak keresése: olyan kérdéseket talalok, amelyeket
az emberek gyakran tesznek fel a témammal kapcsolatban.

Erre j6 tipp a Gyakori kérdések oldala, a Reddit illetve a Quora is! De
remek eszk6z még a Keywordtool.io is, ahol a kulcssz6 beirasa mellett a
kérdésekre is tudsz sz(irni a kapcsolodo kereséseken tul!

Tovabba Google Trendsben beirom a kulcsszavakat és megnézem az
adott kategoriaban a kereséseket. Leszirom tobb id6intervallumra.
ezeket a kulcsszavakat érdemes elmenteni kdnyvjelzéként egy kiilon
mappaba és rendszeresen visszatérni rajuk, megnézni milyen
ujdonsagot dob fel!

Versenytarsak elemzése: Megnézem, hogy a versenytarsak milyen
kulcsszavakra rangsorolnak, és milyen tartalmak teljesitenek jél.

Erre j6 eszkdz a Rank tracker illetve a Seodity.



https://www.ranktracker.com/?aid=14043
http://seodity.com/?ref=kvizmester

Kulonbozo kérdoszokra torténo keresések
kikutatasa és ezekre valo cikkiras

A kérdés alapu keresések az egyik legjobb lehetéséget adjak arra, hogy
gyorsan latogatottsagot szerezzunk a blogunkra. Az emberek minden
nap tobb ezer kérdést irnak be a Google kereséjebe, és ha ezekre jo
min&segl valaszokat adunk, akkor nagyobb eséllyel fogunk elokeld
helyet kapni a talalati listan.

Hogyan kutasd ki, milyen kérdéseket tesznek fel az emberek?

Google automatikus kiegészités (Autocomplete)

Amikor elkezdesz beirni egy kérdészavas keresést a Google-ba (pl.
"Hogyan lehet..."), a rendszer automatikusan kiegésziti a legnépszeriibb
keresésekkel.

Példa:

Hogyan lehet gyorsan fogyni?
Hogyan lehet tébb pénzt keresni?
Hogyan lehet blogot inditani?

Tipp: Kezdj el beirni kulonb6z6 keérdészavakat (Miért, Hogyan, Mit,
Mikor, Hol, Mennyibe kerul?) és nézd meg, mit javasol a Google!

"Masok ezeket kerestek meg"
A Google talalati listajan gyakran megjelenik egy "Masok ezeket
keresték még" rész, amelyben kapcsolddo kérdéseket lathatsz.

Keywordtool.io

Ez egy ingyenes eszkoz, amelynél be tudod irni a kulcsszavad, beallitani
a nyelvet és megmutatja, hogy melyek a népszeri keresések az adott
kulcsszora.

At tudsz valtani kérdésekre is és akkor az adott kulcsszoval
kapcsolatban feltett kérdéseket lathatod! Egy aranybanya!



Van fizetds verzidja is, de az ingyenessel is értékes informaciokhoz
tudsz jutni!

Példa: "joéga" kulcsszora
e Miért j6 a joga?
e Hogyan kezdjem el a jogat?
e Milyen jogatipusok leteznek?

ird be a 6 kulcsszavad az Keywordtool.io oldalra, és maris kapsz egy
listat a keresésekrdl illetve a legnépszeribb kérdésekrol!

Quora és Reddit

Ezek a forumoldalak rengeteg valos felhasznaloi kérdést tartalmaznak.
Ha valamit sokan kérdeznek, akkor biztos lehetsz benne, hogy arra
kereslet van!

Példa (Quora keresés: "Hogyan lehet izmot épiteni?")

e Mennyi idé alatt lehet izmot épiteni?
e Milyen étrend kell az izomépitéshez?
e Hany orat kell aludni az izomnbvekedéshez?

Tipp: Hasznald a Quora kereséjét, és figyeld meg, milyen kérdések
kapjak a legtobb valaszt és reakciot!


https://answerthepublic.com/

Hogyan irj SEO-barat cikkeket a kérd6szavas
keresésekre?

Most, hogy kikutattad, milyen kérdéseket tesznek fel az emberek, ideje
stratégiailag megirni a cikket!

A kérdést hasznald a cimsorban!

"Hogyan lehet gyorsan fogyni? — A legjobb mdodszerek tudomanyosan
bizonyitva"

"Mennyi idé alatt lehet izmot épiteni? — A pontos szamitasok és
gyakorlati tippek"

Hasznalj alcimeket és kérdés-felelet strukturat
A Google imadja az egyszer(, jol strukturalt valaszokat. Példaul:

Kérdés: Milyen étrend kell az izomépitéshez?
Magas fehérjetartalmu ételek

Megfelelé szénhidratbevitel

Edzés utani taplalkozas fontossaga

Adj konkrét, értékes valaszt!
Ne csak 1-2 mondattal valaszolj — adj részletes magyarazatot, konkrét
példakat és gyakorlati tippeket.

Helyezz el belsd linkeket!
Ha mar irtal kapcsoloddé témakrdl, linkeld 6ket! Példaul:

"Ha érdekel a teljes edzesterv, nézd meg ezt a cikket: [Hogyan épits
izmot kezdbként?]"

Zarasként adj egy rovid osszegzést és cselekvésre 6sztonzést!
"Remélem, ez a cikk segitett! Ha van kérdésed, ird meg kommentben!"

"Ha szeretnél még tébb hasonlo tippet, iratkozz fel a hirlevellinkre!"



Miért érdemes a kérdés alapu keresésekre épiteni?

Kevesebb konkurencia, konnyebb rangsorolni

A Google egyre inkabb elényben részesiti a kérdés-valasz tipusu
tartalmakat

A felhasznalok pontos valaszt keresnek, és ha nalad megtalaljak,
nagyobb eséllyel maradnak az oldaladon

Az Al-alapu keresok (pl. Google Gemini, ChatGPT) is ezekbél a
forrasokbdl veszik az informacidkat

TIPP: Ha még nem hasznaltad a kérd6szavas kereseési stratéegiat, itt az
id6 beépiteni a blogodba!

Mi kell ahhoz, hogy a Google els6 oldalan
rangsorolj?

A Google elsb oldala a legértékesebb online ingatlan, hiszen az
emberek tobb mint 90%-a csak az els6 oldalon talalhato talalatokat nézi
meg. Ha ott vagy, ingyenes, folyamatos latogatottsagot kapsz. De
hogyan jutsz oda? Nézzik a legfontosabb tényezbket!

Valaszd ki a megfelelé kulcsszavakat!

Nem elég csak irni valamirél, olyan témat kell valasztanod, amire
valéban keresnek.

Célzott, de ne tul nagy versengd kulcsszavakat valassz (pl. ,egészséges
reggeli receptek” helyett ,egészséges reggeli receptek gyerekeknek”)
Kérdés alapu keresésekre optimalizalj, mert ezekre gyakran a Google
.Kiemelt részletként” valaszol (pl. "Hogyan kezdjek el meditalni?")

irj hosszu, értékes tartalmat!

A Google azokat a cikkeket szereti, amelyek valéban hasznosak az
olvasdknak.

Legalabb 1500-2000 szavas cikkeket irj, mert a hosszabb tartalom
jobban teljesit.
Adj egyértelm( valaszokat a keres6 kérdésekre, de menj mélyebbre is,



mint a versenytarsaid.
Tagold a szoéveget, hasznalj alcimeket (H2, H3), listakat és
kiemeléseket, hogy konnyen olvashato legyen.

SEO-optimalizalas: az oldaladon és azon kivul

Ahhoz, hogy a Google megértse és elérébb sorolja a cikkedet, meg kell
felelned a SEO-szabalyoknak.

On-page SEO (amit a sajat oldaladon megtehetsz)

Kulcsszbhasznalat: A f6 kulcsszé legyen a cimben, az elsé
bekezdésben és az alcimekben.

SEO-barat URL: Rovid, érthet6, pl.
sajatoldal.hu/hogyan-fogyj-le-gyorsan

Meta leiras: irj figyelemfelkelts leirast, hogy kattintsanak rad!

Képek optimalizalasa: Adj nekik nevet és ALT szoveget, hogy a Google
képek kozott is megjelen;.

Belsé linkek: Hivatkozz mas sajat cikkeidre, hogy a Google jobban
megertse a tartalmad.

Off-page SEO (amit masok oldalain keresztil érhetsz el)

Szerezz visszahivatkozasokat (backlinkeket): Ha mas oldalak
hivatkoznak rad, a Google hitelesebbnek lat.

Kozossegi megosztas: Oszd meg a cikked Facebookon, LinkedInen,
hogy tobb ember elérje.

Vendégposztok: irj mas blogokra vendégcikket, és linkelj vissza a sajat
oldaladra.

Gyors weboldal + mobilbarat dizajn
A Google elbényben részesiti a gyors, reszponziv oldalakat.

Teszteld a sebességed a PageSpeed Insights-szal, és gyorsitsd az
oldalad (pl. képek tomoritéseével).

Mobilbarat dizajnt hasznalj, mert a latogatdk tobbsége telefonrol érkezik.
HTTPS titkositas legyen az oldaladon, mert a Google elényben részesiti
a biztonsagos weboldalakat.



Frissitsd a tartalmaidat rendszeresen!

A Google szereti a friss tartalmakat, ezért idénként térj vissza a régi
cikkeidhez.

Frissitsd az elavult informaciokat, és egészitsd ki uj adatokkal.
irj Uj bekezdéseket, adj hozza uj képeket vagy videodkat.
Ellenérizd a linkeket, mert a torott linkek rontjak a SEO-t.

+1 Al alapu keresék: Ne maradj le a trendrél!

A Google és mas keresbdk egyre inkabb Al-t hasznalnak a talalatok
kivalasztasara.

Adj egyedi, részletes valaszokat, mert az Al ezeket hasznalja fel
javaslatként.

Kérdés-alapu tartalmakat irj, mert az Al-asszisztensek (pl. Google
Gemini) ezekbdl dolgoznak.

Hasznalj strukturalt adatokat, hogy az Al konnyebben értelmezze az
oldalad.

Tehat 6sszefoglalva:

Valassz j6 kulcsszavakat

irj hosszu, értékes tartalmat
Optimalizald az oldalad SEO-ra
Szerezz visszamutato linkeket

Gyors és mobilbarat oldalad legyen
Frissitsd a cikkeidet rendszeresen

Ha mindezt megcsinalod, a Google imadni fogja a blogodat és a
latogatok is!



Hogyan ird meg az els6 100 cikked gyorsan és
hatékonyan?

Ha komolyan gondolod a blogolast, akkor minél hamarabb el kell érned
azt a kritikus tomeget, ahol mar rendszeresen érkezik a latogatok
forgalma. Egy par cikkel nem fogsz eredményt latni, de 100 bejegyzés
utan mar nagy eséllyel beindul a Google-forgalom, ndvekszik a
kozOsségi meédia kovetdid szama, és elkezdenek jonni az érdekl6d6k
vagy ugyfelek.

De hogyan lehet gyorsan megirni ennyi tartalmat anélkul, hogy kiégnéel?
Itt van egy stratégia, amellyel hatékonyan eljuthatsz a 100 cikkig!

Hatarozd meg a f6 témaidat és készits tartalomtervet

Ne ugy indulj neki, hogy ,majd irok valamirél”, mert ezzel hamar
elakadsz. El6re tervezd meg a témaidat és strukturald a blogodat!

Valassz 3-5 f6 témakort

Példaul egy fitneszblogon lehet:
Otthoni edzés

Taplalkozasi tippek

Motivacio és mentalis egészség
Edzéseszkozok tesztjei
Sérulésmegelbzés és regeneracio
Egy uzleti blogon lehet:

Online marketing

SEO és blogiras

KozoOsségi media stratégiak

Email marketing

Automatizalas és Al-eszkozok



Készits tartalomnaptart
ird 6ssze elére 100 cikk cimét!
Hasznalj Google Tablazatot, Notiont vagy Trellét, hogy kdnnyen atlasd.

Ha egy téma tul nagy, bontsd fel kisebb cikkekre (pl. ,Hogyan kezd;j el
futni?” — ,Milyen cip6t valassz kezd6 futokent?”).

Hasznalj Al-t és mas eszkozoket a gyors tartalomgyartashoz

Ha napi 8 orat toltesz irassal, az gyorsan faraszto lesz. Kombinald az
emberi kreativitast az Al hatékonysagaval!

Al-eszk6zOk, amik segitenek:

ChatGPT vagy Google Gemini vazlatiras, Otletek generalasa, komplett
cikk megiratasa

Gyorsirasi technikak:

Hasznalj diktalast! Ha lassan gépelsz, beszéld fel az dtleteidet, majd
szerkeszd meg késébb.

Ne szerkessz iras kdzben! irj folyamatosan, majd utdlag javitsd.

Készits sablonokat! Ha mindig ugyanazt a szerkezetet hasznalod (pl.
bevezetés — f6bb pontok — 0sszegzés), sokkal gyorsabban haladsz.

irj sorozatokat, hogy gyorsabban haladj

100 teljesen kuldnbozé cikket kitalalni sokkal nehezebb, mint egy
sorozatot épiteni.

Példak sorozatokra:
»30 napos kihivas” — Minden nap egy rovid cikk egy adott témaban.

»Alapoktdl a profilig” — PIl. ,SEO kezdb6knek” — ,Haladdé SEO technikak”
— ,SEO mesterszinten”.

,ESZK0zZOK és tesztek” — Vélemények és 0sszehasonlitasok (pl. ,A
legjobb otthoni fitneszgépek” vagy ,A legjobb SEO-eszk6z0k™).



Ha egy sorozatot el6re megtervezel, akkor egy ulésben akar tobb cikket
is megirhatsz!

irj rendszeresen és allits fel célokat

Ne vard meg, hogy ihletet kapj! A legnagyobb blogoldk minden nap vagy
minden héten dolgoznak a tartalmaikon.

Hasznalj idéblokkokat!

PIl. minden reggel 8-10 6ra kozott csak cikkeket irsz.
Allits be mérféldkdveket!

10 cikk: Alapozas kész

30 cikk: Google elkezdi észrevenni az oldalad

50 cikk: Elkezd néni a latogatottsag

100 cikk: Egyre komolyabb forgalom és eredmények

Tudd, hogy id6 kell a sikerhez!

Ne félj a tokéletlenségtél, a Iényeg, hogy haladj!

Sokan azeért nem irnak gyorsan, mert tul sokaig csiszolgatjak a cikkeket.
De az online tartalom mindig fejlesztheté!

Ne tokeéletesits tul koran! EI6szor irj, késdbb optimalizal;.

Hasznalj ujra tartalmakat! Egy hosszabb cikkbél készithetsz rovidebb
verzidkat, infografikat vagy videos tartalmat.

A legfontosabb: kezdj el irni! Az elsé 100 cikk utan mar tapasztalatod
lesz, latni fogod, mi mikodik, és konnyebben fogsz haladni.

A 100 cikk elérése nem egy lehetetlen kuldetés! Ha van egy jo
stratégiad, Al-eszk6zoket hasznalsz, és rendszeresen irsz, akkor akar
1-2 honap alatt eljuthatsz ide. A blogod ekkorra mar elkezdi hozni a
latogatdkat és a bevételeket is!



Kezdj bele most, és 6 honap mulva mar egy komoly online jelenlétet
épithetsz fel!

Cikkiras tempoja és stratégiaja

A heti par cikk kevés! A cél napi minimum 5 blogbejegyzés megirasa és
publikalasa.

Hogyan lehet ezt kivitelezni?

Cikkek elére megtervezése: Hetente egyszer lelilok, és kigytjtom a
kovetkezd heti 35 kulcsszot és cimet.

Strukturalt cikkirds: Minden cikknek legyen egy egyértelmui szerkezete:
bevezetés, f6bb pontok, konkluzio.

Id6hatékony munkavégzés: Egyszerre tobb cikket irok meg egy llésben,
igy jobban haladok.

Nem minden cikk lesz egybdl sikeres, de a nagy mennyiség miatt
biztosan lesznek olyanok, amelyek berobbannak a Google talalati
listajan. A folyamatos publikalas és optimalizalas biztositja, hogy mindig
friss és relevans tartalom legyen az oldalon.

Gyakorlat: Egy SEO-optimalizalt cikkiras lépései az Al
segitségeével

Most megmutatom a konkrét |épéseket egy cikk megirasahoz. Az Al
nem helyettesiti a kreativitast, de egy rutinos blogger kezében brutalis
eszkoz lehet a hatékony és gyors tartalomgyartashoz. Megmutatom,
hogyan hasznalom az Al-t egy teljes cikk elkészitésére.

Egyszeriien helyettesitsd be a te kulcsszavad és ird at a promptot a rad
vonatkoz6 részekkel!

Kulcsszo: otthoni edzésterv kezdéknek

Prompt:

,irj egy részletes, SEO-optimalizalt blogcikket az ‘Otthoni edzésterv
kezd6knek’ témaban! A cikk tartalmazzon egy részletes edzéstervet (pl.



heti bontasban), és magyardzza el a gyakorlatok helyes kivitelezését.
Hasznalj H2 és H3 cimsorokat, listakat és gyakran keresett
kulcsszavakat, mint példaul: kezdd edzésterv otthonra, testsulyos edzés,
otthoni edzés férfiaknak/néknek, gyors izomépités otthon. A végén legyen
egy motivacios rész és Call to Action, amely arra 6sztonzi az olvasat,
hogy kezdje el még ma.”

Kulcsszo: hatékony hasizomgyakorlatok

Prompt:

,irj egy SEO-baréat, informativ blogcikket “10 hatékony hasizomgyakorlat
a kockahasért’ cimmel! Minden gyakorlat legyen roviden bemutatva,
képpel illusztralva (pl. plank, feliilés, biciklizés fekve), és tartalmazzon
gyakorlati tippeket a helyes végrehajtashoz. Hasznalj strukturalt listat
(H2 és H3 alcimekkel), gyakori kérdéseket és SEO-kulcsszavakat, mint
példaul: kockahas edzés, legjobb hasizomgyakorlatok, lapos has gyorsan,
hogyan lehet kockahasam. A végén legyen egy edzésterv-osszeallitasi
javaslat.”

Osszehasonlité cikk (X vs. Y)

Kulcsszo: kardid vagy sulyzos edzés

Prompt:

,irj egy SEO-optimalizalt 6sszehasonlité cikket ‘Kardié vagy sulyzés
edzés — Melyik a jobb fogyashoz?’ cimmel! Mutasd be mindkét
edzésforma el6nyeit és hatranyait, térj ki az éghet6 kaloriak szamara, az
anyagcsere-hatasra és az izomépités szerepére. Adj konkrét példakat és
kutatasi eredményeket, amelyek segitenek az olvasénak donteni.
Hasznalj SEO-kulcsszavakat, mint példaul: kardio vs. sulyzds edzés,
zsirégetés gyorsan, melyik edzésforma jobb fogyashoz. A végén adj egy
ajanlast kiilonb6z6 célcsoportoknak (pl. kezdék, izmot épiték, fogyni
vagyok).”




Kulcsszo: fehérjedus ételek

Prompt:

,Irj egy SEO-optimalizalt blogcikket ‘5 fehérjedus étel izomépitéshez’
cimmel! Mutasd be az 5 legjobb fehérjedus ételt, magyarazd el, miért
hasznosak az izomépitéshez, és adj egy-egy gyors receptet hozzajuk.
Hasznalj SEO-kulcsszavakat, mint példaul: fehérjedus ételek, izomépités
étrend, proteinben gazdag ételek, legjobb ételek izomépitéshez. A cikk
végén adj egy minta étrendet és egy Call to Action-t, hogy az olvasé
prébalja ki a recepteket.”

Esettanulmany vagy inspiralo torténet

Kulcsszo: fogyas sikertorténetek

Prompt:

,irj egy motivalé blogcikket ‘Hogyan fogytam 15 kil6t 3 hénap alatt?’
cimmel! A cikk legyen egy valds vagy fiktiv esettanulmany, amely
bemutatja egy személy (férfi vagy né) atalakuldsat. ird le, milyen edzést
és étrendet kdvetett, milyen akadalyokkal szembesiilt, és hogyan érte el
a céljat. Hasznalj SEO-kulcsszavakat, mint példaul: fogyas
sikertorténetek, hogyan fogyjak gyorsan, egészséges fogyas, edzésterv
fogyashoz. A végén adj egy edzési és étrendi ajanlast az olvasonak.”

Tudomanyos alapu cikk

Kulcsszo: a reggeli edzés elényei

Prompt:

,Irj egy SEO-barat, tudomanyos alapu blogcikket ‘Reggeli edzés: Valéban
hatékonyabb?' cimmel! Mutasd be a reggeli edzés el6nyeit és hatranyait,
és térj ki tudomanyos kutatasokra is. Hasznalj SEO-kulcsszavakat, mint
példaul: reggeli edzés elényei, mikor érdemes edzeni, edzés idépont
hatasa. Adj konkrét tanacsokat, hogy kinek ajanlott reggel edzeni és
milyen mozgasformak a legjobbak.”



ime néhany SEO-optimalizalt prompt példa, ha egy
szolgaltat6 — példaul egy csaladallitassal foglalkozé
szakember - szeretne Al segitségével blogcikket iratni:

Altalanos informacios cikk (SEO-alapu tartalom)

Prompt:

,irj egy részletes, SEO-optimalizalt blogcikket a csaladallitasrol! A cikk
legyen minimum 1500 sz6 hosszu, tartalmazzon gyakori kérdéseket, és
magyarazza el érthetéen a mdédszer lényegét. Hasznalj alcimeket (H2,
H3) és kulcsszavakat, mint példaul: csaladallitas, rendszerszemlélet,
transzgeneracios trauma, Hellinger-modszer. Készits egy rovid
bevezetbt, egy informativ torzsszoveget, és egy 6sztonz6 zarast, amely
batoritja az olvasét, hogy foglaljon idépontot egy konzultaciora.”

,2Hogyan” tipusu cikk (pragmatikus, edukativ tartalom)

Prompt:

,irj egy 1200-1500 szavas Utmutatét ‘Hogyan zajlik egy csaladallitas
|épésrdl Iépésre?’ cimmel! Magyarazd el a folyamatot érthetéen,
lépésenként, és emeld ki a legfontosabb elényoket. A cikk végén
szerepeljen egy erds cselekvésre 0sztonzd rész (‘Call to Action’), amely
arra batoritja az olvasét, hogy prébalja ki a mdédszert. Hasznalj konnyen
érthetd nyelvezetet, és épits be gyakori keresési kulcsszavakat:
csaladallitas menete, energetikai blokkok, csaladi traumak feloldasa.”

,Gyakori kérdések”

Prompt:

,irj egy SEO-optimalizalt GYIK cikket a csaladallitasrol! A cikkben
valaszold meg a leggyakoribb kérdéseket, amelyeket az érdekl6dok
feltehetnek, példaul:

Mi az a csaladallitas, és hogyan mikodik?



Kinek ajanlott a csaladallitas?
Milyen problémakra nyujthat megoldast?
Milyen érzés egy csaladallitason részt venni?

Hany alkalomra van sziikség?

Minden kérdésnél adj részletes, informativ valaszt, és hasznald a
relevans kulcsszavakat.”

Személyes torténet vagy esettanulmany (bizalomépité tartalom)

Prompt:

,irj egy valds esettanulmanyt vagy fiktiv tdrténetet arrél, hogyan segitett
a csaladallitas egy kliensnek! Kezdd egy bevezetdvel, amely érzékelteti a
problémat (pl. parkapcsolati nehézségek, szorongas, munkahelyi
konfliktusok). Majd mutasd be, hogyan zajlott a csaladallitas folyamata,
milyen felismerések sziilettek, és milyen eredmények sziilettek. A
torténet legyen inspirald és hiteles, hogy az olvasé kdnnyen
azonosulhasson vele. A végén legyen egy 6sztonzés, hogy probalja ki a
modszert.”

Mi torténik ezutan?
Atnézem a generalt szdveget, és finomitok rajta.

Ellen6rzom, hogy természetes-e a kulcsszavak hasznalata. Ha
szukséges, kiegészitem sajat tapasztalatokkal vagy forrasokkal.
Képekkel esetleg Youtube videdkkal illusztralom a bejegyzést,
kivalasztom a cikk féképét



Kereséoptimalizalas (SEO) finomhangolasa.

A f6 kulcsszé szerepeljen a cimben, elsd bekezdésben és néhany
alcimben.

Hozzaadok meta leirast, fokusz kulcsszot, cimkéket és alternativ
szoveget, leirast a képekhez.

Ha van, akkor belinkelem mas relevans blogbejegyzéseimet.
Publikalas és terjesztés

A cikket beid6zitem WordPressben. Megosztom Facebook
csoportokban, Pinteresten és e-mail listamon.

Ezzel a folyamattal minden egyes cikk valoban értékes lesz az olvasok
szamara, és a Google szamara is relevans tartalomként jelenik meg.

(Ha belelendiilsz a bejegyzések irdsaba egy adott nap, akkor ne tegyél
ko6zzé egyszerre sok cikket, mert a Google spamnek veheti az oldalad!
Mentsd el vazlatba a cikkeket és fokozatosan tedd kozzé!)

Miben lehet még segitségedre az Al?

lllusztracidk helyének kijelolése: Segithet eldonteni, hogy egy adott
cikkben hol legyenek képek, és milyen képalairasokat érdemes
hasznalni.

A képek elhelyezése kiilonosen fontos SEO szempontbdl, mert a Google
azokat az oldalakat részesiti el6nyben, amelyek megfeleld képi
tartalommal is rendelkeznek. Az illusztracidk segitenek az olvaséknak
jobban megérteni a témat, és novelik az oldal elkotelez6dését.

Masold be a kész cikked a ChatGPT-be vagy a Google Geminibe és kérd
meg, hogy jelolje ki a képek helyét a cikkben és irja meg hozza a
képalairast is!



Példa egy kép beszurasara:

[Kép helye: egy edzétermi gyakorlat bemutatdsa) Képaldiras:
A megfelelé guggolasi technika segit az izmok helyes
terhelésében és a sérllések elkeriilésében.

igy minden cikked nemcsak informativ, hanem vizudlisan is vonzo lesz,
és jobban teljesit a keresbmotorokban.

Meta leirasok és SEO cimek generalasa: A Google el6kel6bb helyen
rangsorolja azokat a cikkeket, amelyek jél megirt meta leirasokat és
figyelemfelkeltd SEO cimeket hasznalnak.

Tartalmi optimalizalas: Ha van egy cikked, at tudja nézni az ai, és
javaslatokat tehet a kulcsszosirliség, belsé linkelés és olvashatdsag
javitasara.

Hirdetési szovegek és CTA-k (call-to-action) generdlasa: Ha a cikked
végén szeretnéd az olvasdkat egy adott cselekvésre 6sztonozni,
megirhat hatékony CTA-kat.

Miért ennyire hatékony az Al blogirasban?

Az Al forradalmasitja a blogirast, mert:
Gyorsitja a munkat, percek alatt el6all egy SEO-optimalizalt cikk.
Segit a kulcsszdkutatasban, képes javaslatokat adni relevans témakra.

Tartalomstrukturat épit — logikusan felépiti a bejegyzést, hogy kdnnyen
olvashato legyen.

Képalairasokat és illusztracios javaslatokat ad, segit a vizualis elemek
optimalizalasaban.

Nyelvhelyességet ellenériz, csdkkenti a hibak szamat,
professzionalisabba teszi a tartalmat.



Extra tipp:

Szinonima rangsorolasi technika

Noveld az oldalad latogatottsagat szinonimak ligyes hasznalataval!
Amikor keresést végzink, a keresémotorok nem csak a pontos
kifejezést figyelik, hanem megprébaljak megérteni a mogottes
szandékot is. Példaul ha a "SEO tanacsadd’ kifejezésre keresel, a Google
felismeri, hogy a "SEO szakeértd", "SEO szolgaltatasok", vagy "SEO cég"
hasonld jelentéssel birnak, és ezeket is megjeleniti a talalatok kozott.

Miért fontos ez? Mert a Google egyre okosabb, és egyre jobban érti a
nyelvet, igy a szinonimak hasznalataval tobb keresési taldlatban is
elérébb kerilhetsz. Ez nagyobb lathatésagot, tobb latogatoét és jobb
felhasznal6i élményt eredményez.

Hogyan hasznald ezt a gyakorlatban?

Kulcsszokutatas: Keresd meg a legfontosabb kulcsszavakat és azok
szinonimait.

Tartalomkészités: Epitsd be ezeket a szinonimékat a szévegeidbe, hogy

természetesnek t(injon.

Long tail kulcsszavak: Hasznalj specifikusabb, hosszabb kifejezéseket,
hogy még jobban célozd a kdzonségedet.

Szemantikus keresés: Gondolkodj a tartalmad 6sszefliggéseirdl, hogy
az hogyan kapcsolddik mas kifejezésekhez.

Ha ezeket a tippeket alkalmazod, akkor nemcsak a keresémotorok, de a
felhasznaloid is értékelni fogjak a tartalmad. Ne feledd, hogy a
kulcsszavak és szinonimak hasznalatakor az els6dleges célod mindig az
legyen, hogy a latogatdid szamara értékes és érthetd informacidt nyujts.



Tovabbi tippek a szinonimak hatékony hasznalatahoz:

Tartalmi valtozatossag: Ne félj kiilonb6z6 szinonimakat hasznalni
ugyanarra a fogalomra egyetlen cikken belil. Ez nemcsak a
keresbmotorok szamara teszi érthetébbé a szoveget, hanem az olvasok
szamara is érdekesebb lesz.

Meta adatok optimalizalasa: A szinonimakat ne csak a cikk szdévegében,
hanem a meta cimekben és leirasokban is alkalmazd. Ez segit abban,
hogy a tartalmad még tobb keresési lekérdezésre relevans legyen.

Belsé linkek: Hasznalj szinonimakat a belsé linkek szovegében is.
Példaul, ha van egy masik cikked, ami az "SEO tanacsadasrol” szdl,
linkeld azt ugy, hogy a link szévege "SEO szakértbi tanacsok” legyen.

Felhasznaldi szandék elemzése: Probald megérteni, milyen tipusu
valaszokat varnak a felhasznaldk egy adott keresési kifejezésre. Ha
példaul valaki "SEO cég'-re keres, lehet, hogy szolgaltatast keres, de ha
"SEO tanacsadas"-ra, akkor inkabb informacidra vagy konzultaciéra van
sziiksége. Ennek megfelel6en alkalmazd a szinonimakat.

Versenytarsak elemzése: Nézd meg, milyen szinonimakat hasznalnak a
versenytarsaid, és gondolkodj el azon, hogyan tudnad ezeket még
jobban alkalmazni a sajat tartalmaidban.

A szinonimak hasznalata nem csupan egy technikai SEO fogas, hanem
egy olyan stratégia, amely segit abban, hogy a tartalmad valtozatosabb,
olvasdbaratabb és keres6optimalizaltabb legyen. A cél az, hogy a
felhasznaldid szamara a lehet6 legjobb élményt nyujtsd, mikdozben a
Google is konnyebben talal ra a tartalmadra.

Kérd meg a mesterséges intelligenciat a promptodban, hogy figyeljen
erre is és alkalmazza a szinonimak hasznalatat a cikk megirasanall



A blogolas tiirelemjaték! Olyan, mint egy mag, amit el
kell iiltetni

Sokan azonnali eredményeket varnak a blogolastél, de ez nem egy gyors
sikerrecept, hanem egy hosszu tavu befektetés. Olyan, mint amikor
elliltetsz egy magot: el6szor nem torténik semmi lathatd, de ha
rendszeresen 6nt6zod és gondozod, idével kind belble egy erds novény.

Ugyanez igaz a blogodra is. Az els6 hénapokban lehet, hogy kevés
latogatdt hoz, de ha kitartéan irsz és optimalizalod a cikkeidet, idével
egyre tobben talaljak meg 6ket a keresében. A siker nem egyik naprdl a
masikra jon, hanem folyamatos épitkezés eredménye.

A legfontosabb tanulsag:

Ne add fel az els6 hetekben vagy honapokban! Hinni kell benne és
rendszeresen csinalni, mert aki tirelmes és kdvetkezetes, annak a blogja
el6bb-utébb magatdl is pénzt fog termelni.

Hogyan lehet pénzt keresni a blogolassal?

A blogolas nemcsak egy hobbi, hanem egy komoly pénztermel6 eszkoz
is lehet, ha tudod, hogyan aknazd ki a lehet6ségeit. Ha szolgaltatd vagy,
egyértelmd, hogy a blog célja az ligyfélszerzés, de mi van akkor, ha nem
kozvetlenll egy szolgaltatast akarsz eladni, hanem egy 6nalléan pénzt
termeld weboldalt épitesz fel?

[tt van két bevalt médszer:

Google AdSense - Pénz a hirdetésekbol

A Google AdSense egy olyan hirdetési rendszer, amely automatikusan
jelenit meg reklamokat a blogodon. Amikor egy latogaté rakattint egy
hirdetésre, te pénzt kapsz érte.

Miért m(ikodik és miért j6?

Mert érdeklédés alapon jelenit meg hirdetéseket és ezaltal nagyobb az
esély, hogy a latogato rakattint!



Passziv jovedelemforras: Egyszer beallitod, és folyamatosan termeli a
bevételt.

Minél tobb latogatd érkezik a blogodra, annal tobbet keresel.

Ha jol valasztasz témat, magasabb kattintasi érték( (CPC) hirdetések
jelenhetnek meg, amik tobbet fizetnek.

Példa:

Ha van egy fitnesz blogod, ahol egészséges étrendekrél irsz, az AdSense
valdszintileg taplalékkiegészitbket vagy edzésterveket reklamoz majd,
ami relevans a latogatdid szamara, és nagyobb eséllyel kattintanak ra.

Affiliate marketing — Pénz ajanlasokbol

Az affiliate marketing azt jelenti, hogy egy terméket vagy szolgaltatast
ajanlasz a blogodon, és ha valaki a te linkeden keresztil vasarol,
jutalékot kapsz érte.

Miért m(ikodik és miért j6?
Nem kell sajat terméket Iétrehoznod, mégis pénzt kereshetsz.

Ha olyan dolgokat ajanlasz, amik tényleg érdeklik az olvasdidat, akkor
magas konverziét érhetsz el.

Egy jol célzott cikk évekig pénzt hozhat, mert folyamatosan uj vasarldkat
iranyithatsz a partnerprogramokhoz.

Példa:

Egy fitnesz blogon ajanlhatsz edz6szereléseket, étrend-kiegészitoket
vagy akar online edzésprogramokat.

Egy tech blogon ajanlhatsz laptopokat, kityliket vagy szoftvereket.

Egy szolgaltatoként mikodd blogon akar mas szakemberek tanfolyamait
vagy konzultacidit is ajanlhatod.



Rengeteg partnerprogramot talalsz az interneten. Egyszer(ien keress ra a
Googleben, hogy affiliate, partnerprogram. ird bele a te téméad és nézd
meg miket dob fel.

Melyik a jobb hirdetési modell?

AdSense akkor j6, ha sok latogatdd van, de nem akarsz aktivan eladni
semmit.

Affiliate marketing akkor mdkaodik jol, ha célzott kozonséged van, akik
vasarlasra is hajlanddak.

A legjobb stratégia? Hasznalni mindkettét!

Példaul lehetnek a blogodon hirdetések az AdSense-en keresztill,
mikdzben bizonyos cikkekben affiliate linkeket is elhelyezel. igy
egyszerre tobb bevételi forrast épitesz ki, és stabilabba teszed a
pénztermelést.

A Google AdSense egy fantasztikus lehet6ség arra, hogy pénzt keress a
blogoddal anélkil, hogy kozvetlenil terméket vagy szolgaltatast kellene
eladnod.

Triikkok, amikkel novelheted a bevételedet
Optimalizald a hirdetések szinét és méretét

Hasznalj reszponziv hirdetéseket, hogy minden eszkdzon jol jelenjenek
meg. A szineket igazitsd a blogod stilusahoz, de legyenek feltlinéek,
hogy észrevegyék Oket.

Hasznalj Auto Ads funkciot

Ha nem akarsz manualisan hirdetéseket elhelyezni, a Google Auto Ads
magatol optimalizalja 6ket.

Figyelj arra, hogy néha tul sok hirdetést rak ki, ezért érdemes ellendrizni.



Noveld a forgalmadat!
A tobb latogatd = tobb kattintas = tobb pénz.

[rj rendszeresen minéségi tartalmakat, hogy néveld az organikus
latogatottsagot.

Célozz olyan kulcsszavakat, amelyekre magas a CPC (Cost Per Click,
azaz kattintasonkénti bevétel).

Keriild az érvénytelen kattintasokat!
Ne kattints sajat hirdetéseidre, mert a Google tiltast adhat érte.

Ha gyanus aktivitast észlelsz, hasznald az AdSense "Ervénytelen
forgalom jelentése" opcidjat.

A Google AdSense nem gyors meggazdagodasi modszer, de ha jol
hasznalod, stabil passziv jovedelmet biztosithat. A kulcs az, hogy
megfelel6 helyekre rakd a hirdetéseket, optimalizald a beallitasokat és
noveld a blogod forgalmat. Ha koveted ezeket a Iépéseket, hdnaprol
hénapra novekedhet az AdSense bevételed!

Affiliate marketing: hogyan épitsd be a blogodba?

Az affiliate marketing az egyik legjobb modja annak, hogy passziv
bevételt generalj a blogoddal. A |ényege, hogy mas cégek termékeit vagy
szolgaltatasait ajanlod, és minden egyes eladas utan jutalékot kapsz. Ha
jol csinalod, ez akar a f6 bevételi forrasodda is valhat!

Hogyan miikodik az affiliate marketing?

Csatlakozol egy affiliate programhoz, kapsz egy egyedi linket, amely
nyomon koveti az eladasokat, amelyeket az ajanlasaid generalnak. Ezt a
linket beilleszted a blogbejegyzéseidbe, e-mailjeidbe vagy kozdsségi
média posztjaidba. Ha valaki rakattint és vasarol, te jutalékot kapsz.



Hogyan épitsd be a blogodba?

irj termékajanlo cikkeket
A legjobb mddszer az affiliate linkek természetes beillesztésére az, ha
értékes tartalmat irsz réluk. Példak:

"A legjobb otthoni edzéeszkdzok (és hol érdemes megvenni 6ket)"
"10 kdnyv, ami megvaltoztatta az életemet - itt szerezheted be 6ket"

Tipp: Ha sajat tapasztalataid alapjan irsz egy termékrél, az sokkal
hitelesebb lesz!

[rj ©sszehasonlito cikkeket
Az emberek szeretnek valasztasi lehetéségek koziil donteni. Példak:

"Apple Watch vs. Huawei — Melyik a jobb valasztas?"
"WordPress vs. Wix — Melyik platformmal érdemes blogot inditani?"

Ezekben a cikkekben mindkét termékhez adhatsz affiliate linkeket, igy
akar két oldalrél is pénzt kereshetsz!

Helyezz el CTA (Call-to-Action) gombokat és bannereket
Ne csak linket szurj be a szovegbe — hasznalj figyelemfelkelté gombokat
vagy bannereket! Példa:

Vasarold meg most az Alzan!
Ezek vizudlisan kiemelik a lehet6séget, igy tobb kattintas érkezhet rajuk.

Készits ,Hogyan csinald” tipusu tartalmakat
Az emberek szeretik az utmutatdkat és oktatéanyagokat. Példa:

"Hogyan valaszd ki a legjobb fehérjét edzéshez?" (és itt ajanlhatsz
konkrét termékeket)

"igy épitsd fel a sajat weboldaladat 10 perc alatt" (és ajanlhatsz
tarhelyszolgaltatot, sablont stb.)



Hogyan valassz jo affiliate programokat?

Olyan termékeket ajanlj, amiket valéban hasznosnak tartasz!
Ne csak a pénz miatt promotalj valamit, az olvaséid megérzik, ha nem
vagy hiteles.

Olyan programokat valassz, amelyek illenek a blogod témajahoz!
Ha fitheszblogod van, ne szamitégépes jatékokat promotalj — az
olvasdidat valdszindleg nem érdekli.

Az affiliate marketing hosszu tavon passziv bevételt hozhat, ha
rendszeresen készitesz mindségi, ajanlasokkal teli tartalmakat. Ha
hitelesen ajanlod a megfelel6 termékeket, az emberek szivesen
kattintanak és vasarolnak a linkjeiden keresztiil, igy mindenki jol jar!

Checklista: Mit csinalj naponta és havonta a sikeres
blogért?

Ha komolyan gondolod a blogolast, fontos, hogy rendszeresen dolgozz
rajta. Egy blog nem egyik naprol a masikra kezd el pénzt termelni, hanem
folyamatos gondozast és optimalizalast igényel. Az alabbi napi és havi
checklista segit abban, hogy mindig a megfelelé dolgokra koncentralj.

Napi teend6k

Tartalomgyartas

irj minimum 1-2 4] blogbejegyzést vagy dolgozz a kévetkezd cikkeden.
Hasznalj SEO-kulcsszavakat, és Gigyelj a minéségi tartalomra!

Ha nem irsz Uj cikket, akkor frissits egy régit, hogy relevans maradjon.
SEO-optimalizalas

Ellendrizd, hogy az uj cikkedben megfelel§ helyen szerepelnek a
kulcsszavak (cimsorok, bekezdések, meta leiras).

Adj hozza belsé linkeket régebbi relevans cikkekhez.



Ellenérizd a mobilbarat megjelenést és a betdltési sebességet.
Képek és vizualis elemek kezelése

Adj hozza legalabb 1-2 képet az uj bejegyzésekhez, és optimalizald oket
a SEO kedvéért (fajlnéy, alt text).

Hasznalj egyedi grafikakat vagy stock fotdkat.
Kozosségi média promocio

Oszd meg az uj blogbejegyzésed Facebookon, Instagramon, LinkedIn-en
vagy mas relevans platformokon.

Készits Instagram Storyt, Facebook posztot vagy TikTok videdt, hogy
népszerlsitsd a cikked.

Valaszolj a hozzaszdélasokra és interakciokra.
Google Analytics és Search Console ellenérzés

Nézd meg a latogatottsagi statisztikakat: Melyik cikk teljesit a
legjobban?

Figyeld meg, milyen keresékifejezések hozzak a legtobb latogatot.
Ha egy cikk jol teljesit, gondolkodj el egy frissitésen vagy kiegészité

tartalmon!

Havi teendok

Kulcsszokutatas és uj témak keresése

Hasznalj Ahrefs, Ubersuggest vagy Google Trends eszkozoket, hogy
megtalald az aktualisan népszerl kereséseket.

Gyljtsd 6ssze a kovetkez6 honap 10-20 cikkotletét, hogy mindig legyen
mit irni.



Versenytarsak elemzése

Nézd meg, milyen tartalmakat publikaltak a versenytarsaid az elmult
honapban.

Figyeld meg, hogy milyen kulcsszavakra rangsorolnak jol, és hogyan
tudnad feltilmulni 6ket egy jobb cikkel.

Régi cikkek frissitése és ujraoptimalizalasa

Nézd at a 3-6 honapnal régebbi cikkeidet, és frissitsd azokat Uj
informacidkkal vagy statisztikakkal.

Ha kell, moédositsd a cimet, meta leirast vagy alcimeket, hogy jobban
teljesitsenek a keresében.

Linképités és halozatépités

Keress vendégposztolasi lehet6ségeket mas blogokon, hogy értékes
backlinkeket szerezz.

Ha van ra lehetdség, prébalj meg egylttmiikodéseket kialakitani mas
bloggerekkel.

Pénzkeresési stratégiak finomhangolasa

Elemezd, melyik Google AdSense vagy affiliate link teljesitett a
legjobban.

Prébalj meg Uj pénzkeresési lehetéségeket beépiteni (pl. e-book, online
kurzus vagy szponzoralt tartalom).

Miért fontos a rendszeresség?

A blogolas olyan, mint egy mag elliltetése: ha gondozod, locsolod és
tirelmes vagy, id6vel termést hoz. Ha nem irsz rendszeresen Uj tartalmat
és nem frissited a régieket, akkor a keresében visszaesel, és a
latogatottsagod csokkenni fog.

A fenti napi és havi rutin segit abban, hogy stabilan névekedjen a blogod
és hosszu tavon pénzt termeljen!



Hogyan szerezhetsz tobb latogatét a blogodra?
Kozosségi média, e-mail lista és mas marketing
taktikak.

Egy j6 blog 6nmagaban még nem elég. Ha senki nem talal ra, akkor
hiaba irod a vilag legjobb tartalmait. A latogatdk szerzése egy
folyamatos munka, amelyhez tobbféle marketingcsatornat is érdemes
hasznalni. Nézzilk, hogyan hozhatsz be t6bb embert a blogodra!

Kozosségi média: Ingyenes forgalom a megfelel6 stratégiaval

A kdzosségi média az egyik legjobb hely arra, hogy elérd a
célkozonségedet. De nem elég csak megosztani egy linket a cikkedhez -
tudatosan kell épitened a jelenlétedet!

Valaszd ki a megfelel6 platformokat!

Ha vizualis tartalmaid vannak, hasznald az Instagramot vagy a
Pinterestet.

Ha szakmai cikkeket irsz, a LinkedIn lehet a legjobb hely.

Ha viralis, megoszthat6 tartalmakat készitesz, akkor a Facebook vagy a
TikTok mdkodhet jol.

Posztolj rendszeresen!
Heti 3-5 bejegyzés kell ahhoz, hogy aktiv marad;.

Hasznalj figyelemfelkelt6 képeket, rovid videdkat és torténeteket
(story-kat).

Hasznalj relevans hashtageket és cimkéket!

Az Instagramon és a LinkedInen a hashtagek segitenek elérni az uj
embereket.

A Facebook csoportokban aktivan hozzaszoélhatsz, és ha relevans,
megoszthatod a cikkeidet.



Engedd, hogy masok is megosszak a tartalmad!

Készits idézeteket a cikkedbdl, amit az emberek kdnnyen
megoszthatnak.

Adj hozza megosztas gombokat a blogodra (pl. "Oszd meg ezt a cikket
barataiddal!").

Epits e-mail listat: Hiiséges olvasok, akik visszatérnek

A kdzosségi média szuper, de ott a kdvetbid nem a sajatjaid, egy
algoritmus donti el, hogy ki latja a posztjaidat. Az e-mail lista ezzel
szemben kozvetlen kapcsolatot ad a kézonségeddel!

Adj valamit ingyen, hogy feliratkozzanak!

Ingyenes e-book, PDF, mini tanfolyam — barmi, ami hasznos a
célkozonségednek.

Példa: Ha fitneszblogod van, kinalhatsz egy ,30 napos edzéstervet”
PDF-ben.

Kildj rendszeres, értékes e-maileket!

Heti 1-2 levél elég ahhoz, hogy emlékezzenek rad, de ne érezzék
spamnek.

Ne csak a cikkeidet linkeld, hanem adj extra tippeket, sztorikat,
inspiraciot is.

Automata e-mail sorozatok
Ha valaki feliratkozik, kiildj neki automatikusan egy lidvozI6 e-mailt.

Készits egy 5-7 részes e-mail sorozatot, ami segiti 6ket egy adott
témdban (pl. ,Hogyan indits blogot I1épésrdl [épésre”).



A siker titka a rendszeresség!

A latogatdszerzés nem egyik naprél a masikra torténik — rendszeresen
kell foglalkoznod vele!

Napi teendok:

Készits tartalmat a kozdsségi médiara
Kommentelj mas blogokon, csoportokban
Nézd meg, milyen témak trendingelnek

Heti/havi teendék:

Kildj ki e-mailt a feliratkozoidnak

Elemezd, hogy milyen kulcsszavak hozzak a forgalmat
Tesztelj uj marketing stratégiakat

Ha mindezeket rendszeresen csinalod, a blogod organikusan névekedni
fog, és egyre tobb latogatét vonz majd!

Koszonom, hogy velem tartottal!

www.csinaljpenzt.hu
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	Kulcsszókutatás ügyfélfókuszúan: A keresett kifejezések nemcsak információt tartalmaznak, hanem közvetlenül kapcsolódnak a szolgáltatásaidhoz (pl. "hogyan válasszak online marketing tanácsadót"). 
	Esettanulmányok és sikertörténetek: Mutasd meg, hogyan segítettél másoknak, mert ez építi a hitelességedet. 
	Cselekvésre ösztönzés (CTA): Minden cikk végén legyen egyértelmű lépés, például jelentkezés konzultációra vagy egy ingyenes anyag letöltése. 
	 
	Gyakorlati tippek szolgáltatóknak – Hogyan szerezz ügyfeleket a blogod segítségével? 
	Ha szolgáltatóként dolgozol, legyen szó coach-ról, terapeutáról, tanácsadóról vagy bármilyen szakértői szolgáltatásról, a blogod nemcsak látogatókat hozhat, hanem valódi ügyfeleket is szerezhetsz vele. 
	De hogyan alakítsd át a blogodat egy ügyfélszerző gépezetté? Nézzük meg lépésről lépésre! 
	Írj olyan témákról, amik tényleg érdeklik a célközönségedet! 
	Az emberek nem azért olvassák a blogodat, mert kíváncsiak a munkádra, hanem azért, mert egy problémájukra keresnek megoldást. 
	Tippek a megfelelő témák kiválasztásához: 
	Gondold végig, milyen kérdéseket szoktak neked feltenni az ügyfelek! 
	Használj eszközöket (pl. Google Autocomplete, Keywordtool.io), hogy megtudd, mire keresnek az emberek. 
	Készíts „Hogyan…?” típusú cikkeket, mert ezekre rengetegen keresnek. 
	Példa: 
	Ha családállítással foglalkozol: „Hogyan segíthet a családállítás a párkapcsolati problémákon?” 
	Ha személyi edző vagy: „Hogyan eddz időhiányos életmód mellett?” 
	Ha webdesigner vagy: „Hogyan válassz profi weboldal sablont egy kisvállalkozás számára?” 
	TIPP: Készíts sorozatokat, hogy a látogatók több cikket is elolvassanak. Például egy „Családállítás alapjai” minikurzus a blogodon! 
	Minden cikk végén legyen egy cselekvésre ösztönzés (CTA) 
	Ha egy látogató elolvasta a cikkedet, akkor ne engedd el anélkül, hogy kapcsolatba lépne veled! 
	Példák CTA-kra: 
	„Foglalj ingyenes konzultációt most!” 
	„Töltsd le az ingyenes útmutatóm és tudd meg, hogyan…!” 
	„Csatlakozz a Facebook csoportomhoz, ahol személyesen segítek neked!” 
	TIPP: Használj űrlapokat és hírlevél-feliratkozó dobozokat a blogodban, hogy elérhetőséget szerezz a látogatóktól. 
	 
	Használj ügyfél-esettanulmányokat és sikertörténeteket 
	A potenciális ügyfeleknek látniuk kell, hogy már másoknak is segítettél. Így hitelesebb leszel, és könnyebben döntenek melletted. 
	Esettanulmány-struktúra: 
	A kiindulási probléma – „X ügyfelem azért keresett meg, mert…” 
	A megoldás, amit alkalmaztunk – „A családállítással ezt a gyakorlatot csináltuk…” 
	Az eredmény – „Néhány hét múlva így változott az élete…” 
	TIPP: Ha ügyfeleid megengedik, készíts videós esettanulmányokat vagy „előtte-utána” történeteket! 
	Építs kapcsolatot a blogodon keresztül – e-mail lista és közösségi média 
	Ne hagyd, hogy egy látogató egyszer elolvassa a blogod, aztán eltűnjön! Tereld be egy olyan csatornára, ahol rendszeresen elérheted. 
	Hogyan építs e-mail listát? 
	Adj egy ingyenes anyagot (pl. „5 lépés, hogy sikeres legyen a családállításod” PDF vagy „1 hetes kezdő edzésterv”). 
	Használj hírlevél-szoftvert. 
	Rendszeresen küldj értékes tartalmat a feliratkozóknak! 
	Hogyan használd a közösségi médiát? 
	Ossz meg rövid kivonatokat a cikkeidből Instagramon, Facebookon vagy TikTokon! 
	Készíts videós tippeket a témádban (YouTube Shorts, Instagram Reels). 
	Indíts Facebook csoportot vagy élő beszélgetéseket, ahol mélyebben kifejtheted a témákat! 
	TIPP: A blogodban mindig legyen egy link a közösségi platformjaidhoz! 
	SEO – Ha jól csinálod, ingyen kapod a látogatókat 
	Egy SEO-optimalizált blog hosszú távon ügyfeleket hoz neked anélkül, hogy hirdetésre költenél. 
	Alap SEO-tippek szolgáltatóknak: 
	Írj legalább 1500-2000 szavas cikkeket, mert a Google jobban szereti a részletes tartalmakat. 
	Használj kulcsszavakat a címben, a bevezetőben és az alcímekben. 
	Használj belső linkeket: pl. „Ha érdekel a családállítás, olvasd el ezt a cikket is…” 
	Írj gyakran! A heti 1-2 cikk segít gyorsabban növekedni. 
	TIPP: A blogod mellett legyen Google Cégem profilod is, hogy helyi keresésekből is találjanak! 
	így lesz ügyfélszerző gépezet a blogodból 
	Ha szolgáltatóként blogot írsz, ne csak információt adj, hanem vezesd végig a látogatót az ügyféllé válás útján! 
	Tervezd meg a témáidat úgy, hogy az ügyfeleid problémáira válaszolj!​Minden cikk végén legyen egy CTA – tereld őket hírlevélre vagy konzultációra!​Mutass be esettanulmányokat és sikertörténeteket!​Építs e-mail listát és használd a közösségi médiát!​SEO-optimalizáld a cikkeidet, hogy ingyen szerezz látogatókat! 
	Ha ezt kitartóan csinálod, a blogod nemcsak látogatókat hoz, hanem folyamatos ügyfélszerzési forrássá válik! 
	 
	A kulcsszavak megtalálása és cikkek készítése 
	Különböző kérdőszókra történő keresések kikutatása és ezekre való cikkírás 
	Hogyan kutasd ki, milyen kérdéseket tesznek fel az emberek? 
	 
	Hogyan írj SEO-barát cikkeket a kérdőszavas keresésekre? 
	Válaszd ki a megfelelő kulcsszavakat! 
	SEO-optimalizálás: az oldaladon és azon kívül 
	On-page SEO (amit a saját oldaladon megtehetsz) 
	Off-page SEO (amit mások oldalain keresztül érhetsz el) 

	Gyors weboldal + mobilbarát dizájn 
	Frissítsd a tartalmaidat rendszeresen! 
	 
	Hogyan írd meg az első 100 cikked gyorsan és hatékonyan? 
	Határozd meg a fő témáidat és készíts tartalomtervet 
	Használj AI-t és más eszközöket a gyors tartalomgyártáshoz 
	Írj rendszeresen és állíts fel célokat 
	Ne félj a tökéletlenségtől, a lényeg, hogy haladj! 
	Cikkírás tempója és stratégiája 
	Gyakorlat: Egy SEO-optimalizált cikkírás lépései az AI segítségével 
	Egyszerűen helyettesítsd be a te kulcsszavad és írd át a promptot a rád vonatkozó részekkel! 
	Összehasonlító cikk (X vs. Y) 
	Esettanulmány vagy inspiráló történet 
	Tudományos alapú cikk 
	Általános információs cikk (SEO-alapú tartalom) 
	„Hogyan” típusú cikk (pragmatikus, edukatív tartalom) 
	„Gyakori kérdések” 
	Prompt:​„Írj egy SEO-optimalizált GYIK cikket a családállításról! A cikkben válaszold meg a leggyakoribb kérdéseket, amelyeket az érdeklődők feltehetnek, például: 
	Személyes történet vagy esettanulmány (bizalomépítő tartalom) 

	[Kép helye: egy edzőtermi gyakorlat bemutatása] Képaláírás: A megfelelő guggolási technika segít az izmok helyes terhelésében és a sérülések elkerülésében. 
	Miért ennyire hatékony az AI blogírásban? 
	 
	 
	A blogolás türelemjáték! Olyan, mint egy mag, amit el kell ültetni 
	Hogyan lehet pénzt keresni a blogolással? 
	Google AdSense – Pénz a hirdetésekből 
	Affiliate marketing – Pénz ajánlásokból 
	Melyik a jobb hirdetési modell? 
	Trükkök, amikkel növelheted a bevételedet 
	Affiliate marketing: hogyan építsd be a blogodba? 
	Hogyan működik az affiliate marketing? 
	Hogyan építsd be a blogodba? 
	Hogyan válassz jó affiliate programokat? 
	Checklista: Mit csinálj naponta és havonta a sikeres blogért? 

	Napi teendők 
	Havi teendők 
	Miért fontos a rendszeresség? 

	Közösségi média: Ingyenes forgalom a megfelelő stratégiával 
	Építs e-mail listát: Hűséges olvasók, akik visszatérnek 
	 
	 
	A siker titka a rendszeresség! 


