
Les éléments d’un 
formulaire de commande 

qui convertit 
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Avoir un formulaire qui convertit

18%
Ouaga Multiply

Ouaga MonKen

4%



Avoir un formulaire qui convertit

23%

23%



Avoir un formulaire qui convertit

43%

§ Suppression du champs « Pays »
§ Ajout d’un Exit PopUp



Il faut optimiser votre formulaire 
pour qu’il convertisse bien

41%



Cedric Josué
CEO Succès Family



Un titre 
percutant

Une belle 
photo

Des 
instructions 

claires

Des 
éléments de 
crédibilité



Un belle 
photo

Un 
aperçu 

du 
contenu

Un texte 
de vente



Un « exit pop up » pour collecter les 
contacts des visiteurs qui veulent 

sortir sans s’inscrire



Yann Amon



Un titre 
percutant

Des 
éléments de 
crédibilitéUne 

promesse 
claire

Un logo pour 
renforcer la 
crédibilité



Les 
offres

Le formulaire 
à renseigner



Dr Eddy Gnapia



Un titre clair

Un message 
de vente

Une photo 
pour de la 
crédibilité

Présentation 
du produit



Des photos et 
témoignages 

d’anciens clients 



Logo des partenaires
Photos d’anciens clients

Contenu de la formation

Logo FDFP pour renforcer la 
crédibilité
Choix à opérer



Formulaire à 
renseigner

Photos 
d’anciens 
clients



GRANT CARDONE



Photo d’anciens 
participants

Un titre captivant

Vidéo de vente 



Les offres

5 raisons de 
participer



Les photos des 
anciens évènements

Les témoignages des 
anciens clients



La checklist du formulaire qui convertit
o Un titre percutant
o Une belle photo
o Un message de vente convaincant
o Des offres claires
o Des instructions claires
o Des éléments de crédibilité
o Des témoignages d’anciens clients
o Des photos d’anciens clients 
o Un exit pop up (facultatif)
o Un compte à rebours (facultatif)
o Une vidéo de vente (facultatif)
o Des flèches animées (facultatif)



Ce n’est pas compliqué de 
faire des formulaires avec 

Google forms ou 
systeme.io !

Il y a déjà des modèles 
déjà faits que vous 
adaptez, c’est tout !




