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STORYTELLING, DAS VERKAUFT - DIE 7
SCHLUSSELELEMENTE EINER PACKENDEN STORY

Warum Storytelling unverzichtbar ist

Warum schaffen es manche Marken, mit einer simplen Story sofort Vertrauen aufzubauen,
wahrend andere komplett iibersehen werden?

Die Antwort liegt im Storytelling. Fakten allein tiberzeugen nicht — Emotionen schon. Eine

starke Story macht aus Zuhorern treue Fans und aus Lesern zahlende Kunden.

Mit dieser 7-Punkte-Checkliste kannst du deine Story sofort optimieren. Nutze sie als
Leitfaden, um sicherzustellen, dass deine Geschichten fesseln, Vertrauen aufbauen

und deine Zielgruppe in Bewegung setzen.

or EIN STARKES PROBLEM

Beschreibt deine Story ein Problem, das deine Zielgruppe kennt und fiihlt?
* Ohne ein klares Problem fehlt die emotionale Verbindung.

¢ Die ersten Satze sollten direkt auf das Problem hinweisen.

®© Schlechtes Beispiel:
"Poste regelmifBig und keiner reagiert? Dann machst du vielleicht einen entscheidenden Fehler,

den fast alle zu Beginn machen."

Gutes Beispiel:
"Du postest regelmiBig auf Social Media, aber niemand reagiert? Kein Wunder, denn ohne

klare Strategie verpufft dein Content wirkungslos."

Mini-Tipp:
Wihle ein Problem, das deine Zielgruppe hidufig erlebt, und formuliere es so, dass sie sich

direkt angesprochen fiihlt.



o2 EINE EMOTIONALE VERBINDUNG

Weckt deine Story Emotionen und zeigt echte Erlebnisse oder Gedanken?
e Menschen kaufen aus Emotionen heraus, nicht aus reinen Fakten.

* Personliche Einblicke oder Beispiele machen deine Story lebendig.

® Schlechtes Beispiel:
"Kennst du das Gefiihl, wenn du stundenlang an einem Post sitzt — und dann interessiert es

niemanden?"

Gutes Beispiel:
"Ich erinnere mich noch genau an meinen ersten Instagram-Post — 0 Likes, 0 Kommentare,

nur Stille. Heute weil3 ich, was ich damals falsch gemacht habe.*

Mini-Tipp:

Beschreibe nicht nur, was passiert ist, sondern wie es sich angefiihlt hat.

03 EIN KLARER WENDEPUNKT

Gibt es einen Moment in deiner Story, in dem sich alles verdndert?
* Ohne Wendepunkt gibt es keine Spannung — und deine Story bleibt flach.

* Dein Publikum will eine Entwicklung sehen, keinen monotonen Bericht.

® Schlechtes Beispiel:

"Wochenlang passierte nichts — bis ich eine Kleinigkeit dnderte, die alles verinderte."

Gutes Beispiel:
"Nach sechs Monaten ohne Erfolg habe ich eine Strategie entdeckt, die alles verindert hat:
Mein erster Post mit dieser Methode ging durch die Decke."

Mini-Tipp:

Finde den einen Satz in deiner Story, der alles verindert — das ist dein Wendepunkt.



04 EINE LOSUNG MIT TRANSFORMATION

Zeigt deine Story eine spiirbare Verdnderung nach dem Wendepunkt?
* FEine Story ist nur dann stark, wenn sie zeigt, wie sich etwas verbessert.

* Dein Publikum will nicht nur die Losung sehen, sondern auch den Effekt.

® Schlechtes Beispiel:
"Ich wusste nicht, was ich falsch mache — bis ich einen simplen Trick entdeckte, der alles

veranderte."

Gutes Beispiel:
"Ich habe meine Strategie umgestellt und in nur zwei Monaten 500 neue Follower gewonnen —

ohne einen Cent fiir Werbung auszugeben."

Mini-Tipp:
Lass deine Losung als natirliche Folge des Wendepunkts erscheinen, nicht als

Verkaufsargument.

o5 AUTHENTIZITAT STATT PERFEKTION

Wirkt deine Story echt, anstatt wie eine inszenierte Werbebotschaft?
* Perfekte Geschichten sind unglaubwiirdig — Menschen vertrauen Menschen.

* Zeige Herausforderungen oder Fehler, um Nahbarkeit zu schaffen.

®© Schlechtes Beispiel:
"Glaubst du, erfolgreiche Content Creator haben nie Fehler gemacht? Ich dachte das auch —
bis ich selbst so viele Fehler machte, dass ich fast aufgegeben hitte."

Gutes Beispiel:
"Am Anfang habe ich tonnenweise Fehler gemacht — zu lange Texte, keine Struktur, niemand

hat sich fiir meinen Content interessiert. Erst als ich meine Strategie angepasst habe, kam der
Durchbruch."

Mini-Tipp:

Streiche unnotigen Fachjargon — erzihle so, als wiirdest du mit einem Freund sprechen.



06 KLARHEIT UND EINFACHHEIT

Ist deine Story so verstindlich, dass sie in einem Satz zusammengefasst werden kann?
e Vermeide komplizierte Details, die vom Kern ablenken.

* Wenn jemand deine Story nacherzahlt, sollte sie kurz und knackig bleiben.

® Schlechtes Beispiel:
"Ich dachte immer: Je mehr ich erzihle, desto tiberzeugender bin ich. In Wahrheit haben mich

die Leute einfach nicht verstanden."

Gutes Beispiel:
"Ich habe eine einfache 3-Schritte-Formel entwickelt, mit der du in 30 Tagen deine ersten

zahlenden Kunden gewinnst."

Mini-Tipp:

Lies deine Story laut vor — wenn du ins Stocken geritst, ist sie zu kompliziert.

o7 EIN STARKER ABSCHLUSS MIT BOTSCHAFT

Hinterldsst deine Story eine klare Erkenntnis oder einen Impuls?
* FEine gute Story endet mit einer inspirierenden Botschaft, nicht im Nichts.

* Was soll dein Publikum nach der Story denken oder tun?

®© Schlechtes Beispiel:
"Und dann? Ich hatte meinen Durchbruch — aber was bringt dir das, wenn du deine eigene

Story nicht optimierst?"

Gutes Beispiel:

"Du kannst denselben Weg gehen — starte heute und schreib deine eigene Erfolgsstory."

Mini-Tipp:

Dein letzter Satz sollte die wichtigste Lektion zusammenfassen — kurz, klar und einpriagsam.



Nutze diese Checkliste als Leitfaden fiir deine nidchsten Posts, Videos oder Pitches.
Drucke sie aus oder speichere sie ab — und geh Punkt fiir Punkt durch, bevor du deine

Story teilst.

Teste es sofort:
e Uberarbeite eine deiner letzten Stories mit dieser Checkliste.

* Vergleiche die Reaktionen und sieh, welchen Unterschied es macht.

Je klarer deine Story, desto stirker deine Marke. Fang jetzt an!

Du hast jetzt die 7 Bausteine fiir starke Stories kennengelernt.

Doch wie setzt du sie perfekt um?

Eine starke Story kann den Unterschied machen zwischen einem Kunden, der weiter

scrollt, und einem, der sagt: ,,Das brauche ich!“

Aber hier ist die Wahrheit: Eine gute Story entsteht nicht einfach so.
Es gibt eine klare Formel, die aus gewohnlichen Texten verkaufsstarke Geschichten

macht — und genau diese lernst du in meiner Business-Storytelling-Masterclass.

Dort zeige ich dir:
* Wie du Texte schreibst, die Kunden emotional abholen und Kaufentscheidungen
auslosen.
e Warum die meisten Verkaufsbotschaften nicht funktionieren — und wie du es besser
machst.

e Das FH-Storyscript: Mein bewihrtes System, um mit Worten Kunden zu gewinnen.

Wenn du mit deiner Story wirklich tiberzeugen willst, ist die Masterclass der nidchste
Schritt.

Jetzt anmelden & deine Worte unwiderstehlich machen — bevor deine Kunden sich fiir

jemand anderen begeistern!

>> Hier klicken und Zugang sichern! <<



https://www.rt100k.com/bsm
https://www.rt100k.com/bsm
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