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Positionnement

des/rubriques principales

Légende

Photo de profil

Banniére




La photo de profil

/

La photo de profil est [un des éléments les plus importants sur votre
profil LinkedIn. Elle est apercue avant méme que votre profil ne soit
ouvert !

€= O Laeticia Raynaud
\OUS PERFORMEZ (RS
I

e

Laeticia Raynaud s e s e
&2 Guide avisée de la visibilité web, je vous
accompagne pour révéler la magie de votre marque

sur Internet #Heonsultant ou #ormateur selon vos
besoins en marketing digital -' 067004 0193

Sur le profil de Laeticia Raynaud, la photo
de profil a été réfléchie pour correspondre QR (v (0
au mieux a sa charte graphique et pour Cars ot Consd

étre harmonisée de la meilleure maniére
avec la banniere.

L'ajout d'un fond et d’'un cadre permet une
meilleure visibilité dans le fil d'actualité
LinkedIn.

Ma sélection




Comment optimiser
votre photo de profil
LinkedIn ?

e Tout d'abord, choisissez une photo récente ou vous
regarderez directement l'objectif de lappareil. Cette
posture vous permettra de donner limpression que
vous regardez le visiteur de votre profil.

e Lors de la prise de votre photo, vous pouvez allier les
couleurs de vos vétements avec la charte graphique
pour créer un plus. Ici, Laeticia a choisi de mettre un top
beige clair qui est une couleur de sa charte graphique.
Elle a également positionné sa main de maniére a
pointer vers le texte de sa banniére, créant ainsi une
continuité visuelle entre la photo et le reste du profil

e La photo doit respecter la charte graphique de votre entreprise, mais
surtout les couleurs utilisées dans votre banniére LinkedIn. Ces deux
points doivent étre en harmonie afin de rester cohérents. Ici, on voit que
les couleurs sont bien harmonieuses, la photo de profil s’harmonise
bien avec la banniére grce au dégradé de beige que l'on retrouve
également en haut de la banniére.

Kg—,ﬂmgx
VOUS PERFORMEZ [zssryay»apa
—

STRATEGIE ACTIONS FORMATION
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Exemples de photos de
profil non adaptées

. ? Absence de photo de profil

Photo de famille ou entre
amis non adaptée pour un
réseau professionnel.

Les selfies ou les photos
plus personnelles ne sont
pas adaptés a LinkedIn

O&\ M by L.




La bannieéere

/

La banniére est I'un des éléments les plus importants sur un profil
LinkediIn. Dés que le profil sera consulté, elle sera vue en tout premier
avec la photo. Son réle est de renforcer votre message et votre
positionnement. Il est donc nécessaire de l'optimiser au maximum !

-

- !
VOUS PERFORMEZ -y /w a2
Vgl Jteccdg / R TETOMIIE: “I

b

Laeticia Raynaud ) (e ou we
&% Guide avisée de |a visibilité web, je vous
accompagne pour révéler la magie de votre marque

sur Internet  #consultant ou #lermateur selon vos
besoins en marketing digital

Sur le profil de Laeticia Raynaud, chaque détail a

été pensézpour. corrgsPondre a 100 % d. sa T ¢
personnalité, mais aussi a celle de son entreprise. oot

anseil &n 3
Afficher les détails

Ma sélection

La charte graphique est respectée. Les mots clés
correspondants aux services proposés sont
présents et permettent d'identifier I'offre client en
quelques secondes.

C(\\M@i




Comment optimiser
votre banniére Linkedin ?

e Le premier point pour améliorer la banniére LinkedIn est
de respecter la charte graphique de I’entreprise. Il faut

rester cohérent et utiliser les bonnes couleurs. \

e Ensuite, il faut penser au positionnement des éléments. Si les
informations de la banniére sont mal placées, elles seront cachées par
la photo de profil. Ici, les différents éléments sont idéalement placés :
sur téléphone, les fleches et les écritures arrivent exactement a cété de
la photo de profil, et sur ordinateur, il y a encore plus d'espace.

%@.
VOUS PERFORMEZ /SRR
—

STRATEGIE ACTIONS FORMATION

VISUEL SUR TELEPHONE

; =il
VOUS PERFORMEZ [ aa

STRATEGIE ACTIONS FORMATION

o

VISUEL SUR ORDINATEUR
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e Le texte présent sur la banniére est tout aussi important ! Il doit étre
adapté a votre cible et a ce que vous proposez. Vous devez utiliser le
langage et le ton habituel, de fagon & assurer un lien virtuel avec vos
visiteurs.

e La phrase "Je concgois, vous performez’

présente sur la banniére de Laeticia est la
"baseline” pour évoquer la co-création VOUS PERFORMEZ
entre elle et son futur client. Elle est

également pensée pour cibler son client
idéal, un homme dans la cinquantaine. Ici, \]
les mots choisis touchent davantage un

public masculin que féminin.

e La seconde phrase est Id pour renforcer le gﬁvéfﬁ_
\

premier message. Le choix des mots doit

donc étre harmonisé pour tous converger /
vers le méme objectif. A5 Succis.

e Pour finir, la fleche en bas de la banniere
permet de présenter les différents
services proposés par Laeticia.

STRATEGIE ACTIONS FORMATION

C&M/’%fi’-




Exemples de bannieres
non adaptées

———>» dbsence de banniéere

Il'y a beaucoup trop
d’informations réparties
sur I'ensemble de la ‘

banniére et quisontde <« 7~ | ot
plus cachées par la o - ;

photo de profil.

Les couleurs de cette
derniére ne sont pas en
harmonie avec les
couleurs de la banniére.

HI VARIABLE

La banniére ne met pas
en avant ce que fait

—__> Cette personne et ce
gu’elle propose. Il Ny a
aucune information qui
permette d’identifier
I'offre proposée.

CNM‘H’-




Le Titre

Le titre, c'est-a-dire votre "biographie’, sera le premier apercu de qui
vous étes. Il est vu en permanence, au méme titre que votre photo. Il
doit donner envie au visiteur de visiter votre profil.

€~ Q Laeticia Raynaud

VOUS PERFORMEZ [ .

Laeticia Raynaud ®0) (Eifine du web)
&2 Guide avisée de la visibilite web, je vous

accompagne pour révéler la magie de votre marque ‘

sur Internet  #consultant ou #formateur selon vos
besoins en marketing digital -ﬂ 06 7004 0193

Laeticia Raynaud o) (#ifine duweb)
& Guide avisée de la visibilité web, je vous

Sujets de prédilection : #socialselling, #reseauxsociaux, accompagne pour révéler la magie de votre marque
## - i o H e o e oh ot - : Int t o # Itant ou #f 10 |
#entrepreunariat, #strategiedigitale et #stratégiemarketing besaine en marketing digial o 06 7004 0193

ion : #socialselling, #reseauxseciaux,
et #straté ark

Com by L o, #ttateredgtale o 451
Clermont-Ferrand et périphérie

Découvrez mes ebooks ! 2 FEOUVIEZ Ines ehiooks: 6
6229 abonnés - Plus de 500 relations
6229 abonnés - Plus de 500 relations (4 message ) (-
s N Services off
+ Suivre 1 Message | wee ] c:;‘g::::a;::es, Conseil marketing, Marketing sur [e...
SN Afficher les détails

Services offerts Ma sélection

Conseil en affaires, Conseil marketing, Marketing sur le...

Afficher les détails % Apprentis commerciaux, c'est le moment de

mettre vos talents a I'épreuve....
A |
a -
=
Publier  Notifications Offres d'emploi

Sur le profil de Laeticia, chaque élément a été imaginé pour amener le
visiteur & en découvrir plus, mais aussi d ce que le profil soit mieux
référencé sur la plateforme.

Les mots clés du métier sont présents (consultant, formateur, marketing
digital, internet).

Des émojis sont |a pour attirer I'attention et accentuer les mots choisis.

Le numéro de téléphone est indiqué pour faciliter les futurs contacts, que
la personne fasse ou non partie de son réseau.

C&MX’:‘?’_L




Comment optimiser
votre titre Linkedin ?

e A cété de votre nom, il est possible de rajouter un
message vocal uniquement a partir de I'application
LinkedIn sur votre téléphone.

e Il est également possible d’'insérer un surnom. Ici,
Laeticia a ajouté "Elfine du Web", qui renvoie d un
personnage présent dans ses shorts sur la chaine
YouTube de son entreprise et au site de vente en
ligne de ses produits spécifiques a LinkedIn.

I Laeticia Raynaud ®0) (Eifine du web)

e Pour le texte, Laeticia a fait le choix de mettre un
premier €moiji aux couleurs de la charte graphique.
Le texte a été rédigé de sorte a ajouter le plus de
mots-clés pour étre mieux référencé. Elle a
également précisé son numéro de téléphone, au
cas ou le visiteur [ contact ne puisse avoir acces
aux coordonnées, ce qui génére des appels
réguliérement.

& Guide avisée de la visibilité web, je vous
accompagne pour révéler la magie de votre marque
sur Internet  #consultant ou #formateur selon vos

besoins en marketing digital *f§ 06 70 04 0193

C’Q .M/)-ffi’-




Exemples de titres
non adapteés

Marine

Clermont-Ferrand, Auvergne-Rhéne-Alpes, France - Coordonnées

~——> Absence de titre

2 relations
: Le titre est trop court et ne présente
David 2e e Y
pas de détails, de mots clés ou de
Entrepreneur ~—2  hashtag.

Le titre reprend uniquement le
Thomas + 2e = prénom et ne présente pas de
Thomas détails, de mots clés ou de hashtag.

CSMy, «




Ma sélection

/

La rubrique "Ma sélection” est trés utile sur un profil LinkedIn. Elle permet
de mettre en avant certaines de vos publications qui seront vues en
premier par le visiteur.

¢~ Q Lasticia Raynaud

Ma sélection

Post

. M
Ma SeleCtlorl ¥ Apprentis commerciaux, c'est le moment de

mettre vos talents a I'épreuve....
y

.

Post

= Apprentis commerciaux, ¢'est le moment de
mettre vos talents a I'épreuve....

Activité (v suivi)
6247 abonnés N -

@ Commentaires Vidéos Images

Laiiticia Raynaud a publié ceci + 1]

. Réservez votre place pour : La cuisine du AT, 6 vous donne fia MeHodoIale &
commercial g 3 étapes pour booster votre profil Linkedin
=

£2 La premiére étape est de faire le ..voir plus

O 11 11 commentaires

® O 0 0 O O

La rubrique "Ma sélection” permet da Laeticia de mettre en avant ses
nouvelles offres et ainsi d'augmenter le traffic des prospects vers ses
sites Internet de réservation.

C&M‘H’-




Comment optimiser
votre rubrique “ma
sélection” ?

« |l est nécessaire de choisir des publications pertinentes, qui représentent ce
que vous faites et ce que vous proposez. Laeticia a choisi de mettre en avant
des publications qui ont un bon taux d’engagement, avec des interactions
(des commentaires, des jaime, etc.). Cela permet d'ajouter de la crédibilité
au profil et de rassurer les visiteurs qui ne connaissent pas le profil. Il est
également possible d'insérer des liens dans cette rubrique afin damener des
visiteurs vers les différents produits de I'entreprise.

Ma selection

Post Post

Waouh ! Ce matin, j& me suls # % Cavyest. enfin!
pris une clague énorme en... Aujourd'hul, débute mes...

-

[l i) ‘ + 3 commentaires @32 - 24 commentaires

e Lo diversification des publications sélectionnées est
importante pour que les visiteurs aient acces aux différents
themes abordés sur le profil, tout en gardant une cohérence
entre les articles.

Post Past

Bientét samedi 09 décembre & % Apprentls commerclaur,
c'est le moment de mettre vos..

Samedi, pour |a premiére fois je...

< Réservez volre place pour :
La cuisine du commercial

@0 12 - 1 commentaines




Les Infos

/

La rubrique “Infos” & une importance majeure sur votre profil Linkedin. Elle
permet de vous présenter avec plus de détails et de profondeur. Le
visiteur de votre profil pourra, grace & elle (et au texte rédigé), découvrir
qui vous étes, vos valeurs, votre fagon de travailler...

& Q Laeticia Raynaud

Infos Infos

& Jeune elfine du web, d&s 2005, j'ai commencé &
explorer les méandres des foréts numériques et I'art de

& Jeune elfine du web, dés 2005, j'ai commencé a tisser des toiles virtuelles. Depuis, je n'ai eu de cesse de

explorer les méandres des foréts numériques et 'art de
tisser des toiles virtuelles. Depuis, je n'ai eu de cesse de
continuer mon chemin dexploratrice !

Au fil des années, j'ai fait un constat : vous manquez
souvent d'informations sur la fagen de bien aborder le
marketing digital. Trop d'entre vous se lancent sans plan
etabli, sans connaitre leur client idéal (le fameux persona),
sans objectifs précis.

Mon objectif ? Vous aider a éclairer ce sentier obscur !

Et pour cela :

Je vous fournis une aide précieuse pour maitriser les
arts du marketing digital

J'éveille la magie de la communication, méme si vous
en doutez

Je crée votre stratégie personnalisée pour des
résultats concrets

continuer mon chemin d'exploratrice !

Au fil des années, 'ai fait un constat : vous manquez
souvent d'informations sur la fagon de bien aborder le
marketing digital. Trop d'entre vous se lancent sans plan
établi, sans connaitre leur client idéal (le fameux persona),
sans objectifs précis.

Mon objectif ? Vous aider & éclairer ce sentier obscur !

Et pour cela :

< Je vous fournis une aide précieuse pour maitriser les
arts du marketing digital

< J'éveille la magie de la communication, méme si vous
en doutez

<~ Je crée votre stratégie personnalisée pour des
résultats concrets

J'ai a coeur de vous partager mon expérience pour vous
aider & réussir dans le monde numérique.

&% En tant qu'elfine du web, je sais manier avec adresse les
éléments clés d'une stratégie digitale réussie

La création de site web pour une présence solide. C'est
12 que votre aventure digitale commence. Je veille & ce que
votre site soit visible et accueillant.

&~ La gestion de vos réseaux sociaux pour rester visible de
vos clients. C'est ici qu'une présence digitale doit &tre
réguliére. Je veille & maintenir une interaction continue avec
vos abonnés.

La rédaction de contenu pour nourrir votre site web.
C'est la que votre expertise se dévoile. Je veille a rédiger les
informations nécessaires pour enchanter vos lecteurs et
leur dévoiler vos plus beaux atouts

20 =

Accueil Réseau Publier  Notifications Offres d'emploi

La rubrique "Mes Infos” offre un espace a Laeticia pour se présenter, indiquer
ce qui la motive dans son métier, ce qu'elle propose, comment elle travaille.
Sa rédaction répond a plusieurs normes d’écriture qui permettent de rassurer
le lecteur et d’assurer davantage de visibilité au profil.

CNM‘H’-




Comment rédiger
votre texte “mes infos” ?

Tout d'abord, les informations présentées dans cette rubrique ne
doivent pas étre placées au hasard.

Laeticia utilise la méthode du cercle d'or de Simon Sinek pour organiser
ses informations. Cette méthode est relativement simple et efficace.
Elle s'organise en trois axes : le Why (pourquoi), le How (comment) et le
What (quoi).

Why ? : Au début de votre texte, commencez par expliquer pourquoi
vous faites votre métier, mentionner vos raisons et vos motivations.

How ? : Dans cette partie, expliquez votre méthode de fonctionnement
ainsi que vos objectifs précisément.

What ? : Vous pouvez ensuite préciser des détails et rassurez en
exposant vos résultats obtenus.

Votre motivutiog

‘ Pourquoi ’

Vos
résultats

C&M“i




Comment optimiser
votre rubrique “mes infos” ?

e Aprés avoir appliqué cette méthode, il est intéressant d'ajouter une phrase
avec vos résultats ce qui motivera le client & venir vous voir.

En combinant ces elements avec adresse, je cree une strategie digitale magigue qui renforce volire presence en ligne

et vous permet de performer. J'ai vu des entrepreneurs passer du RSA 4 la réussite grace & mon accompagnement.
C'est pourquoi je fais ce métier.

e Il est ensuite important d'insérer un appel a I'action c’est-d-dire d’ajouter

une phrase qui va renvoyer le visiteur vers un de vos produits. Cela fera
avancer le visiteur dans son parcours d'achat !

¥ Et pour ceux qui veulent &tre autonomes, |'ai créé des ressources éducatives : une série d'ebooks et un livre avec

56 exercices ludigues pour débuter en marketing digital, qui ont atteint le statut de numéro 1 des ventes Amazon en
seulement 48h !

e Vous pouvez également ajouter des mots clés grdce a des hashtags, ou

alors gréce a la rubrique compétence principale. Cela augmentera votre
référencement et donc votre visibilité.

#soclalselling #Fimagedemarqgue #Fmarketingdigital

§? Compétences principales

Stratégie marketing - Stratégie numeérigue - Formation Linkedin - Optimisation pour les moteurs de
recherche (SEQ) - Réseaux sociaux

C&M“i




Exemples de rubrique
“mes infos” non adapteée

Activité

0 abanngs

n'a encore rien publié
Les posts récants partagés par sarant affichés ici.

Afficher toute I'activité = Absence de rUbrlque

“infos” sur le profil

Expérience

'_I Assistant d'éducation
m

Infos
:::.Ise ;?;ZI.I$:1:;£?;1;. an situé b Clarmont-Farrand, ol je me spécialise Les | nfos SO nt tro p cou rtes
Aujourd’hul je suls chargée d'e-commerce en altemnance au sein de et pas déta i I Iées, A u C u n
\a N 0 qQ P
appel a l'action, mot clé
&7 Compétences principales =
Communication - Céveloppement web - Rédaction SEC - Travail d'équipe ou has htag .

Le texte comporte de trop

Infos
J'aide les coachs et infopreneurs a X3 leur CA en 45 jours en rédigeant des e-mails qui convertissent vos prospects n O m b re U S e S fq u tes d e

en clients

syntaxe mais aussi

Tout ce que je sais faire pour vous,c'est rédiger d*augmenter le taux de conversion de vos prospects en clients en

redigeant des textes qui persuadent et qui font passer a |'action \—a d'orthog rq phe.
Augmenter votre notoriété et votre branding en redigeant des contenus qui parlent & vos prospects,de leurs désirs, 1 Arifi
6 el o e Il est important de vérifier

son texte avant de le
publier. Il en va de votre
crédibilité !

CSMy, «




Positionnement

des/rubriques secondaires

Légende

Expériences

Formations

Licences et certifications

Compétences

Recommandations

CSMy, « a



Les autres rubriques

Expériences,/formations, licences et certifications

Optimiser les rubriques formations, expériences, licences et certifications sur
LinkedIn est essentiel pour présenter de maniére efficace a la fois votre parcours
professionnel et d la fois votre parcours académique.

Expérience

Comby L
C8M2< 6 ans 10 mois

‘ Stratége marketing digital pour
indépendants, TPE et PME
Indépendant

avr. 2017 - aujourd'hui - 6 ans 10 mois
Région de Clermont-Ferrand, France

@" trouver LA stratégie adaptée a VOTRE projet
.Voir plus

Compétences : Marketing

EAF - ECOLE AUVERGNE FORMATION

s | Mastére pro, Chef de projet marketing
2015 - 2016

Miveau : 15,15

Cette spécialisation en marketing et communication
a pour objectifs de permettre aux étudiants de
maitriser les méthodes et outils du marketing et de
la communication, d'élaborer des stratégies
marketing et d'aborder les problématiques de la
stratégie d'entreprise,

L'étudiant{e) aura une vision de I'entreprise dans
son environnement économigue et de la place de la
stratégie marketing dans son développement.

Licences et certifications

Ces rubriques jouent un réle essentiel

L'essentiel de LinkedIn
Linkedin Certification

Date de délivrance : juin 2020
Identifiant de la certification
AXOozRgyvdvllxSGhMExDE9xtb_

Marketing événementiel
Open Source Classroom, LLC

ise le janv. 2018 - Expire le juin 2027
I ifiant de la certification Certificat
n® 2677508146

(" Afficher Fidentifiant & )
\\. ~

€~ Q Laeticia Raynaud

Expérience

Comby L
CMes 6 ans 10 mois
1 Stratége marketing digital pour
indépendants, TPE et PME
Indépendant
avr. 2017 - aujourd'hui - 6 ans 10 mois
Région de Clermont-Ferrand, France

Formation

EAF - ECOLE AUVERGNE FORMATIOMN
= Mastére pro, Chef de projet marketing

2015 - 2016

Hiveau : 1515

Cette spécialisation en marketing et communscation
a pour objectifs de parmettre aux étudlant voir plus

T Projet Voltaire
@ Centificat Voltairs, Frangais
2015 - 2016

Kiveau : 807

Le Cetificat Voltaine mesure le niveau de maitrise
des difficultés de La langue frangaise & Péc voir plus

Licences et certifications

L'essentiel de LinkedIn
Linkedin Certification

Date de délivrance : juin 2020
dentifiant de la certification
AXOozRgyvdvlixSGhMGxjDBOxth_

[e——] Marketing événementiel

r Open Source Classroom, LLC
Emise le janv. 2018 - Expire le juin 2027
dentifiant de la certification Certificat
n® 2677508146

dans la création d'une premiére

impression positive. Elles vous permettent de montrer comme pour Laeticia
I’évolution de votre carriere professionnelle mais aussi un désir de se former
en continu et régulierement.

C&M“i




Comment ameéliorer ces
rubriques sur votre profil

LinkedIn ?

La rubrique expérience vous permet de
mettre en avant tout ce que vous faites
et ce que vous avez accompli. Il est
conseillé de rédiger une description pour
expliquer chaque expérience en détail.
Ici, Laeticia a développé des expériences
en rapport avec ce que propose
I'entreprise comme produit pour montrer
son savoir-faire.

La rubrique formation vous permettra de
mettre en avant tous vos diplomes
obtenus etfou vos certifications.
Laeticia a fait le choix de mettre en avant
le Projet Voltaire afin de mettre en avant
ses compétences rédactionnelles
(compétences indispensables pour son
métier).

Les licences et certifications vous
permettent aussi de mettre en avant
vos atouts. Il est important de mettre &
jour régulierement cette rubrique afin de
montrer aux visiteurs de votre profil que
vous vous formez régulierement.

\

Q

~_"

C&M“i

Expérience

ChM.

CombylL
6 ans 10 mois

1 Stratége marketing digital pour

indépendants, TPE et PME

Indépendant

avr. 2017 - aujourd'hui - 6 ans 10 mois

Région de Clermont-Ferrand, France

@" trouver LA stratégie adaptée a VOTRE projet
..voir plus

Compétences : Marketing

Tl
Q‘«
e/ ©

Formation

EAF - ECOLE AUVERGNE FORMATION
EAF'] Mastere pro, Chef de projet marketing
2015 - 2016
Niveau : 15,15

Cette spécialisation en marketing et communication
a pour objectifs de permettre aux étudiant...voir plus

T Projet Voltaire

. Certificat Voltaire, Frangais
2015 - 2015
Niveau : 807

Le Certificat Voltaire mesure le niveau de maitrise
des difficultés de la langue frangaise & I'éc..voir plus

Licences et certifications

L'essentiel de Linkedin
Linkedin Certification

Date de délivrance : juin 2020
Identifiant de la certification
AXOozRgyvdvlixSGhMBx]DB9xth_

fo=——] Marketing événementiel

ak -1r Open Source Classroom, LLC

BELFIR £mise le janv. 2018 - Expire le juin 2027
Identifiant de la certification Certificat
n® 2677508146

(" afficher identifiant &)
X y




Exemples de rubriques
non adaptées

Expérience

| Etudiant ~ >
m

Formation

ESC Clermont Business School

Master Grande Ecole, Marketing

sept. 2023 - aolt 2025 ~ >
T GFS Clermont-Fd (Groupe Formation Systémes)

== Bachelor communication évenementiel, Etude de la communication et des médias
sept. 2022 - Jull. 2023

O&\ M by L.

Sur ce profil, il y a une
rubrique expérience mais
elle ne comporte pas
d‘expérience

professionnelle détaillée.

Sur ce profil, il y a des
formations  renseignées
mais il est conseillé de les
détailler le plus possible
afin de gagner en visibilité
et de valider vos
compétences théoriques.




Les autres rubriques

Compeétences et recommandations

La rubrique compétences va permettre de mettre en avant ce que vous
savez faire et ce que vous proposez d vos clients.

Les recommandations permettront quant & elles d'ajouter de la crédibil
votre profil.

Vos clients, partenaires professionnelles ou collégues
recommander vos compétences ou vous rédiger un avis.

oy 2 ~

Ité a

pourront

Compétences
5E0

Evaiaation o compatences Linkadin niwisie

8% 13 recommandations de compdiences Recommandations

Marketing Regues Données

... JC Hériche ...
"Vous avez é1é mon plus grand allié dans ma

reconversion !"< Coaching bref (Approche
systémique | Modéle de Pala Alto) |
Accompagnement du changement - Qualité de Vie
au Travail - Networking £ Auteur DUNOD &
Formateur

Le 8 janvier 2022, ... JC a travaillé avec Lasticia
mais dans des entreprises différentes

= 3 expériences chez Com by L et dans 1 autre entreprise
B Compdtences recommandées par Richard Alktix hautement qualifiée) dans oo domaine

&% a5 recommandations de compétences

Laeticia a organisé de main de maitre le Social
Selling Forum d'Auvergne de décembre 2021 ol
elle ma invité a présenter ma keynote "Vendre ses
solutions aux employeurs”. Brave & elle !

(7 Recommandations Stéphanie JOANIN nettoyage des locaux
AUVERGNE et Prési CNET15
. entreprise de nettoyage Adaptée
Regues Données e
laetitia organise un social seeling forum
sérieusement avec beaucoup de bienveillance
... JC Hériche ... . de bons animateurs et des conférences
"Veus avez été mon plus grand allié dans ma il
reconversion !"<~ Coaching bref (Approche

systémique | Modéle de Palo Alto) | —
Accompagnement du changement - Qualité de Vie
au Travail + Networking £ Auteur DUNOD &
Formateur

Le & janvier 2022, ... JC a travaillé avec Laeticia

Compétences

@ Connaissances du secteur Outils et tec

mais dans des entreprises différentes

Laeticia a organisé de main de maitre le Social
Selling Forum d'Auvergne de décembre 2021 o0
elle m*a invité & présenter ma keynote "Vendre ses
solutions aux employeurs”. Braveo 3 elle |

Stéphanie JOANIN nettoyage des locaux
Responsable AUVERGNE et Présidente CNET1S
entreprise de nettoyage Adaptée

laetitia organise un social seeling forum
sérieusement avec beaucoup de bienveillance
.. de bons animateurs et des conférences

de qualité !

CSM ZEt

rratégies & actions po

Stratégie numérique
Formation Linkedin

SEO

Evaluation de compétences Linkedin réussic

82 13 recommandations de compétences




Comment améliorer ces
rubriques de votre profil

LinkedIn ?

e La rubrique compétences vous permet
de mettre en avant tout ce que vous
savez faire. Il est recommandé d'en
mentionner environ une une vingtmais
vous pouvez en sélectionner bien plus !
Attention cependant : les compétences
mentionnées doivent étre en rapport
avec ce que vous faites aujourd’hui pour
garder une cohérence dans votre profil.

La rubrigue recommandations est un
atout clé sur votre profil LinkedIn. Aprés
chaque interaction avec un client ou un
collaborateur, ce dernier peut laisser un
avis sur votre profil ou recommander
une compétence. Cela ajoute un vrai
plus a votre profil. C'est une preuve
sociale pour votre prospect et cela le

rassure dans son parcours d'achat.

Compétences
SEQ

Evalaation de compdtences Linkedin rdussie

&2 Mrecommandations de compitences

Marketing

= Jexpirences cher Com by L et dans 1 autre enfrepeise

g compdtences recommandées par Richard Allebx hautement qualifié{e) dans ce domaine:

&% 25 recommandations de compétences

7

«— Recommandations
Regues Données
«.. JC Hériche ...

C&M“i

"Vous avez été mon plus grand allié dans ma
reconversion "< Coaching bref (Approche
systémigue | Modéle de Palo Alto) |
Accompagnement du changement - Qualité de Vie
au Travail - Networking £ Auteur DUNOD &
Formateur

Le 8 janvier 2022, ... JC a travaillé avec Laeticia
mais dans des entreprises différentes

Laeticia a organisé de main de maitre le Social
Selling Forum d'Auvergne de décembre 2021 o0
elle m'a invité & présenter ma keynote "Vendre ses
solutions aux employeurs”, Bravo 3 elle !

Stéphanie JOANIN nettoyage des locaux
Responsable AUVERGNE et Présidente CNET15
entreprise de nettoyage Adaptée

laetitia organise un social seeling forum
sérieusement avec beaucoup de bienveillance
.. de bons animateurs et des conférences

de qualité !




Exemples de rubriques
non adaptées

EGIBRSNZAE Sur ce  profil, les
Construction P .
3 Competences sont Dbien
——> présentes maisiln'y ena
Charpenterie « .
- pas assez (minimum une
vingtaine).
Afficher les 4 compétences =
Centres d'intérét
Top Volces Entreprises Mewsletters Ecoles
S:::L‘?:s::tuix:ol pas dexpérience.., of o ?ﬂ“ :—::Tfe:l?& Melinda Gates Foundation
abors™ est disponible en précommande . 35 042 531 abonnés .
e ——> Absence de recommandation
:(-+ Suivrr_‘q\' —_—
Afficher toutes les Top Voices =
nios Accessibilite Talent Solutions

@ Des questions ?

CSMy, «




Augmentez votre
présence en ligne !

Vous possédez maintenant toutes les
informations nécessaires pour optimiser
votre profil Linkedin.

Si vous souhaitez un accompagnement
pour mettre en place nos préconisations,
c'est le moment de découvrir nos offres et o e o
formations exclusives congues pour e e st s
Donnez-lui un coup de neuf avec Elfine duweb !

propulser votre profil vers de nouveaux e
sommets:

(~ Un profil Linkedin
ks prét pour le succés

-> Le relooking de votre profil LinkedIn
-> Des formations pratiques
-> Et bien plus encore !

Visitez dés maintenant notre site web pour
explorer la gamme compléte de nos
services !

Votre succes professionnel est & portée de
clic!

@ LIQUEZ ICI POUR VISITER NOTRE SITE WEB

C&M“i



http://www.elfineduweb.fr/
http://www.elfineduweb.fr/

Contactez-nous!

/

Pour des conseils supplémentaires :
suivez-nous sur nos réseaux sociaux ou contactez-nous !

& Q Laeticia Raynaud

Laeticia Raynaud ) (gifine du web)
& Guide avisee de la visibilité web, je vous
accompagne pour révéler la magie de votre
sur Internet  #consultant ou #formateur s
besoins en marketing digital -l 0670040

Sujets de prédilection : #socialselling
Hentrepreunar

Com by L

Clermont-Ferrand et I,lérl:)hcrlc-
Découvrez mes ebooks ! m

6229 abonnes - Plus de 500 relations

Services offerts
Conseil en affaires, Conseil marketing, Marketir
Afficher les détails

Ma sélection

Post

= Apprentis commerciaux, ¢'est le moment di
mettre vos talents a I'épreuve. ...

B % s |
® as

Accueil



https://www.facebook.com/ComByL63
https://www.instagram.com/formezvousauweb/
https://www.linkedin.com/company/com-by-l/
https://www.youtube.com/@formez-vous_au_web
mailto:formezvousauweb@gmail.com
https://www.whatsapp.com/
https://www.facebook.com/ComByL63
https://www.facebook.com/ComByL63
https://www.instagram.com/formezvousauweb/
https://www.linkedin.com/company/com-by-l/
https://www.linkedin.com/company/com-by-l/
https://www.youtube.com/@formez-vous_au_web
tel:0670040193

