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INTRODUCTION

POURQUOI CEKIT EXISTE

J'ai commis bien des erreurs en avangant,et japprends encore un peu plus chaque jour.

Chaque jour, des centaines de personnes s'inscrivent sur Amazon KDP avec un réve simple : créer un
livre de coloriage, le publier, et générer des revenus complémentaires depuis chez elles. La plupart
abandonnent dans les 90 jours. Pas par manque de talent — par manque de méthode.

Ce kit condense les erreurs les plus répandues, les causes profondes qui les géneérent, et les solutions
précises pour les éviter. Ce n'est pas un cours théorique. C'est un guide d'action pour publier un
premier livre rentable, puis un deuxiéme, puis construire un vrai catalogue.

CE QUE VOUS ALLEZ TROUVER

» Identifier et corriger vos 10 plus grandes erreurs
»  Un Quick Win actionnable dés les 10 premiéres minutes
»  Des outils concrets, des checklists et des stratégies testées

»  Un plan d'action 30 jours pour lancer votre premier livre
A QUI S'ADRESSE CE KIT ?

n Vous débutez sur Amazon KDP et ne savez pas par ol commencer.
n Vous avez déja publié un livre mais les ventes ne décollent pas.
n Vous étes en reconversion et cherchez une source de revenus sérieuse.

n Vous avez peu de temps et voulez un résultat concret, rapidement.

Nouveauté de cette édition — une introduction compléte a l'univers KDP, au marché du coloriage, au
profil de votre audience cible, aux outils d'analyse de niche (Titan, Helium 10..), et un chapitre dédié a
I''|A pour générer vos illustrations. Tout ce qui manquait pour que vous partiez armé-e, pas a l'aveugle.
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INTRODUCTION - PARTIE 1/3

BIENVENUE DANS
L'UNIVERS KDP

KDP — Kindle Direct Publishing — est la plateforme d'auto-édition d’Amazon, lancée en 2007.
En une phrase : c'est un systéme qui permet & n'importe qui, depuis son salon, de publier un
livre papier ou numérique et de le vendre dans le monde entier — sans éditeur, sans
imprimeur, sans stock.

CE QUE KDP VOUS PERMET CONCRETEMENT

n Publier gratuitement. Aucun frais d'entrée, aucun abonnement. Vous créez un compte KDP, vous
chargez votre fichier, vous choisissez votre prix. C'est tout.

Imprimer a la demande (POD). Quand un client commande, Amazon imprime, emballe et
expédie. Vous n'achetez jamais un stock a I'avance, vous ne gérez jamais la logistique.

Toucher 13 marketplaces (US, UK, FR, DE, ES, IT, JP, CA, AU, NL, PL, SE, MX) depuis une seule fiche
produit. Votre livre est disponible partout en méme temps.

Fixer vos prix et garder vos droits. Vous restez propriétaire de vos ceuvres. Vous pouvez modifier
le prix, le titre, la couverture, ou retirer le livre a tout moment.

Encaisser des royalties. Jusqu'a 60 % sur un livre broché, jusqu'a 70 % sur un e-book Kindle (entre
2,99 $ et 9,99 $). Versement mensuel par virement bancaire.

+300M 24-72h 13

. . Al N T marketplaces couvertes par défaut
comptes clients Amazon actifs dans le délai moyen de validation d'un livre KDP

monde

Pourquoi c'est révolutionnaire — Avant KDP, publier un livre exigeait un éditeur, une chaine
dimpression, un distributeur, et plusieurs milliers d'euros dinvestissement. Aujourd’hui, vous pouvez
publier votre premier livre ce soir, depuis votre cuisine, et le vendre & un client & Los Angeles demain
matin.
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INTRODUCTION - PARTIE 2/3

POURQUOI LES
LIVRES DE COLORIAGE ?

Sur KDP, on distingue trois grandes familles de livres : le high-content (romans, essais, livres de
recettes), le low-content (carnets, agendas, journaux), et le no-content (livres de coloriage, sudokus,
mots fléchés).

Les livres de coloriage appartiennent & cette troisieme famille. C'est la porte d'entrée la plus
accessible sur KDP — et, contrairement aux idées regues, I'une des plus rentables quand elle est bien
exécutée.

LES 5 RAISONS DE CHOISIR CETTE NICHE

n Faible barriére technique. Pas de compétence d'écriture, pas de chapitrage. Ce qui compte : la
qualité des illustrations et la précision du positionnement marché.

Création rapide. Un livre de coloriage bien congu se produit en 3 & 7 jours aujourd'hui, contre 2 & 3
mois pour un roman. L'IA a divisé ce temps par 5 & 10.

Marché en croissance durable. Le coloriage adulte a explosé en 2015-2016, mais la demande ne
retombe pas : déconnexion, anti-stress et activités hors écran continuent de tirer le marché.

Effet catalogue puissant. Un livre seul rapporte peu. Mais 5, 10 ou 20 livres dans la méme niche se
nourrissent entre eux : chaque nouveau livre fait vendre les précédents.

Revenus passifs réels. Une fois le livre en ligne, il se vend 24h/24, 7j/7, sans intervention. Les
redevances tombent chaque mois.

~2,5Mds $ +7% [ an 24[7

marché mondial du livre de coloriage croissance annuelle moyenne vos livres vendent pendant que vous

en 2024 2023-2030 dormez

Attention — « Facile d'acceés » ne veut pas dire « facile & réussir ». Le marché attire des dizaines de
milliers de publications chaque mois. La différence entre ceux qui gagnent et ceux qui stagnent,
c'est la méthode — ce que ce kit vous donne.
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INTRODUCTION - PARTIE 3/3

LE PROFIL DE
VOTRE AUDIENCE

On ne vend pas a « tout le monde ».Et surtout : celui qui achéte votre livre n'est pas toujours celui qui
le colorie. Comprendre qui met la main au portefeuille est le premier levier de réussite — avant méme
la couverture.

LES 3 GRANDS SEGMENTS DU MARCHE

SEGMENT 1 — L'ADULTE EN RECHERCHE DE DECONNEXION

65 %femmes, 35 %hommes - 25-55 ans - achéte pour elle-méme. Leurs motivations : anti-stress, détente,
créativité, pause sans écran. Budget accepté : 10 & 17 €. Moments d'achat : soir, week-end, vacances, aprés
un coup dur. Valeurs : bien-étre, slow living, mindfulness. Mots-clés tapés : « coloriage adulte anti-stress »,
« mandala relaxation », « livre coloriage botanique ».

SEGMENT 2 — LE PARENT [ GRAND-PARENT QUI OFFRE

Acheteur # utilisateur. Les parents achétent, les enfants colorient. Le parent cherche : une occupation

saine, un cadeau, un support pédagogique. Budget : 7 & 13 €. Il regarde : I'age indiqué, la couverture lisible
par l'enfant, le nombre de pages, les avis « mon enfant a adoré » Les grands-parents achetent
énormément, surtout en période de fétes — et payent plus cher sans négocier.

SEGMENT 3 — L'ACHETEUR CADEAU IMPULSIF

Anniversaire, Noél, Féte des Méres, féte du prof, pot de départ. Il ne cherche pas un livre de coloriage — il
cherche un cadeau @ moins de 20 € qui a l'air personnalisé. Votre niche, votre titre, votre couverture
doivent pouvoir étre « offerts ». Les thémes émotionnels et identitaires (métier, prénom, région, passion)
explosent sur ce segment.

La régle d'or = Avant chaque livre, posez-vous la question : « Quel segment est-ce que je vise ? » Un
livre qui essaie de plaire aux trois ne plait & aucun. Le ciblage fait la rentabilité.
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H QUICK WIN

CE QUE VOUS POUVEZ FAIRE
EN 10 MINUTES

Avant méme de plonger dans les chapitres, voici une action immeédiate qui peut tout changer. Elle
prend moins de 10 minutes et vous donnera une base solide pour la suite.
LA METHODE DES 3 RECHERCHES RAPIDES

Ouvrez Amazon.fr(ou Amazon.com) et effectuez ces 3 recherches dans la barre de recherche :

n « livrecoloriage adulte »

Observez— Les 5 premiers résultats : nombre d'avis, prix, titre.
Conclusion — Le niveau de la concurrence.

n « coloriage [votre théme] »

Observez — Y a-t-il des livres ? Combien d'avis ?
Conclusion — +100 avis = marché validé v/

n Avis % % % des meilleures ventes

Observez — Les plaintes récurrentes des acheteurs.
Conclusion — Vos opportunités de différenciation.

Pourquoi ¢a fonctionne ? Les avis négatifs sont une mine d'or. lls vous disent exactement ce que les
acheteurs n‘'ont pas trouvé dans les livres existants — et donc ce que VOUS pouvez leur offrir. Ce que la
concurrence d raté devient votre avantage compétitif.

« Vendre sur KDP, ce n'est pas créer ce que vous dimez
— c'est créer ce que votre audience cherche. »



CHAPITRE 1

LA FONDATION:
NICHE &

AUDIENCE
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ERREUR N°1

NEGLIGER LA )
RECHERCHE DE MARCHE

La cause numéro un des livres qui ne se vendent pas.

COMPRENDRE LE PROBLEME

Créer un iivre sans étude de marché, c'est comme ouvrir un restaurant sans savoir s'il y a des ciients
dans le quartier. La recherche de marché n'est pas optionnelle : c'est la boussole qui oriente toutes

vos décisions — sujet, format, prix, mots-clés.

La plupart des débutant-e-s qui échouent n‘ont pas un probléme de talent ou de design. lls ont publié
ce qu'ils aimaient, pas ce qui se vendait. C'est la différence entre un hobby et une activité rentable.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Analyser les meilleures ventes : regardez les 20 premiers résultats, notez le BSR, le prix moyen, le
nombre d'avis.

Utiliser Google Trends : vérifiez si votre theme est en hausse, stable ou en déclin sur 24 mois.

Exploiter les suggestions Amazon : tapez votre theme, notez les suggestions automatiques — ce
sont les vraies requétes des acheteurs.

Lire les avis clients : les avis 3 étoiles révelent les attentes non comblées — votre marge de
différenciation.

Valider avant de créer : si vous ne trouvez aucune trace d'intérét, le théme n'existe pas. Changez.

Qu'est-ce que le BSR ? Le Best Sellers Rank est le classement d'un produit dans sa catégorie. Plus le
chiffre est bas, mieux c'est. Repéres : < 50 000 = trés bon vendeur - 50 000-200 000 = ventes correctes -
200 000-500 000 = ventes faibles - > 1000 000 = quasi nulles. Mis & jour toutes les heures.
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Bl ALLEZ PLUS LOIN

LES OUTILS POUR IDENTIFIER
UNE NICHE RENTABLE

Ce que les pros utilisent — du gratuit au payant

La recherche manuelle sur Amazon fonctionne, mais elle est lente. Les outils dédiés font en 2 minutes
ce qui prendrait 2 heures a la main.
LES OUTILS GRATUITS — POUR COMMENCER

n Amazon Best Sellers. LURL amazon.fr/gp/bestsellers. Top 100 dans chaque catégorie, mis & jour
toutes les heures. Votre radar de base.

n Google Trends. Tapez votre théme, réglez sur 5 ans, France. Courbe plate = stable. Qui monte =
opportunité. Qui s'effondre = fuyez.

n Pinterest Trends. Le pouls créatif en avance de 6 a 12 mois sur Amazon. Un théme qui émerge ici
arrivera sur Amazon dans I'année.

n AnswerThePublic. Tapez « coloriage » et révélez toutes les questions des utilisateurs. Parfait pour
les sous-niches.

LES OUTILS PAYANTS — NIVEAU SUPERIEUR

*TITAN — L'OUTIL SPECIALISE KDP (FRANCOPHONE)

L'un des rares outils pensés pour KDP low-content par des éditeurs francophones. Analyse en temps réel :
BSR, avis, prix, saisonnalité, concurrence. Son atout : il détecte les niches sous-exploitées — Id ou la
demande existe mais ou les livres en place sont médiocres.

*HELIUM 10 —LE COUTEAU SUISSE

Couvre aussi KDP. Modules clés : Magnet (volume de recherche réel), Cerebro (reverse-engineering —
quels mots-clés font vendre votre concurrent ?), X-Ray (extension Chrome affichant BSR et revenus
estimés). Version gratuite suffisante pour démarrer.

*PUBLISHER ROCKET — LA REFERENCE HISTORIQUE

Ex-« KDP_Rocket ». Paiement unique, ce qui reste rare. Il analyse catégories, mots-clés et compétition avec
une note simple (green / yellow / red). Moins puissant que Helium 10 mais plus accessible.

Le bon mix = Commencez gratuit (Amazon + Google Trends + Pinterest) pour valider l'idée, puis
basculez sur un outil payant (Titan ou Helium 10) pour affiner mots-clés et concurrence avant la
publication.



https://kdp-rocket.fr/
https://i.helium10.com/annellow_07
https://i.helium10.com/annellow_07
https://i.helium10.com/annellow_07
https://publisherrocket.com/
https://publisherrocket.com/
https://publisherrocket.com/
https://www.selfpublishingtitans.com/
https://www.selfpublishingtitans.com/
https://www.amazon.fr/gp/bestsellers
https://trends.google.fr/trends/
https://trends.pinterest.com/
https://answerthepublic.com/fr
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Bl ALLEZ PLUS LOIN

ANALYSER LA CONCURRENCE
COMME UN PRO

Green light, red light : savoir quand foncer et quand renoncer

Une niche rentable, c'est une niche ou vous pouvez gagner. Pas juste une niche qui vend. Trop de
débutant-e's se lancent sur des themes en or.. déja occupés par 200 concurrents avec 5 ans
d'avance. L'analyse concurrentielle vous dit si vous avez une chance.

LA METHODE DU FEU TRICOLORE

GREEN LIGHT — FONCEZ

Moins de 100 résultats - BSR des 5 premiers entre 50 000 et 300 000 - Nombre d'avis variables (50 & 500)
Qualité des couvertures inégale - Avis 2-3% récurrents. Signal : demande existe, qualité moyenne,
place & prendre.

YELLOW LIGHT — POSSIBLE MAIS EXIGEANT

100 & 300 résultats - BSR des top entre 30 000 et 100 000 - Plusieurs concurrents avec +500 avis -
Couvertures globalement propres. Signal : rentable si et seulement si vous apportez une vraie
différence.

RED LIGHT — PASSEZ VOTRE CHEMIN

+500 résultats - Les 20 premiers ont +1 000 avis - Couvertures ultra-pro - Présence de gros éditeurs
(Hachette). Signal : marché saturé. Changez de sous-niche.

LES 4 QUESTIONS A VOUS POSER

n Y a-t-il au moins 3 livres avec +50 avis dans ma sous-niche ? Sinon, demande insuffisante.
n Le top 5 a-t-il un BSR inférieur & 300 000 ? Sinon, rentabilité incertaine.

n Y a-t-il au moins un livre avec une couverture médiocre dans le top 10 ? Oui = niche pas
verrouillée.

n Les avis négatifs récurrents me donnent-ils une idée d'angle ? Oui = vous avez un
positionnement.

4 oui sur 4 — GO. 3 oui sur 4 — possible avec vigilance. Moins de 3 — changez de niche. Cette grille
vous fera gagner des mois.
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ERREUR N°2

IGNORER LES BESOINS
DE VOTRE AUDIENCE

Connaitre votre niche ne suffit pas.ll faut savoir exactement qui achéte — et pourquoi.

COMPRENDRE LE PROBLEME
Un livre de coloriage pour enfants est acheté par des parents, mais utiiisé par des enfants. Un livre
« mandala anti-stress » est acheté par une femme de 35 ans qui cherche & décrocher. Si vous ne

~

savez pas A qui vous parlez, votre couverture et votre titre manqueront leur cible — méme bien
exécutés.

C'est l'erreur la plus sournoise, parce qu'elle ne se voit pas. Votre livre a l'air « bien ». Il ne se vend pas.
Le vrai probléme : il n'est destiné a personne de précis.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Définir votre persona acheteur : dge, situation, motivation, budget, moment d'achat.
n Distinguer I'acheteur de l'utilisateur : pour les livres enfants, la couverture vise les parents.

n Identifier les déclencheurs d'achat: cadeau de Noél ? Activité du mercredi ? Thérapie anti-
stress ?

n Analyser les recherches saisonniéres : rentrée, fétes, été — planifiez votre calendrier.
H Adapter le vocabulaire : parlez le langage de vos acheteurs (leurs mots-clés = votre titre).

LA SOLUTION ACTIONNABLE — LA FICHE PERSONA

EXEMPLE :
> Qui: femme 38 ans, 2 enfants, cadre stressée.

» Quand : achéte le dimanche soir, entre 21h et 23h.

Pourquoi : se déconnecter 30 min avant de dormir.

<

> Mots tapés: « coloriage adulte anti-stress », « livre mandala relaxation ».

v

Budget: 10-15 €. Clique sur la 4¢ étoile ou plus.

<

Freins : papier trop fin qui bave, trop de dessins simples.




CHAPITRE 2
LA CREATIO

QUALITE
VISUELLE
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ERREUR N°3

SOUS-ESTIMER
LA QUALITE VISUELLE

Sur Amazon, on juge le livre @ sa couverture—littéralement.

COMPRENDRE LE PROBLEME

Lorsque votre livre apparait dans les résuitats, i'acheteur voit une vignette de 150 x 230 pixels. En une
fraction de seconde, il décide de cliquer ou de passer au suivant. A ce stade, il ne sait rien du
contenu : il juge uniquement la couverture, le titre lisible, et les étoiles d'avis.

Et ce n'est pas qu'une question de clic. Une couverture amateure fait fuir méme ceux qui cliquent. La
couverture est a la fois votre vitrine et votre badge de crédibilité.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Créer une couverture professionnelle : lisible en miniature, titre clair, illustration forte, contraste
maximum.

n Soigner la qualité du trait : lignes nettes, sans pixellisation, épaisseur adaptée a 'age cible.
n Utiliser I'lA efficacement : Midjourney, DALL-E, Ideogram pour des illustrations originales.

n Respecter les résolutions KDP : 300 DPI minimum. En-dessous, KDP rejette ou la qualité est
dégradée.

H Tester avant de publier : commandez un exemplaire d'épreuve (3-5 €, évite 3 mois d'avis
désastreux).

LA CHECKLIST

» 300 DPI minimum
»  Traits nets (zoom 400 %, toujours propres)
»  Marges KDP respectées (gouttiére 0,5 po)
»  Exemplaire physique validé
»  Lisibilité miniature testée (réduire a 150 px, encore visible ?)
» Pour un carnet au format 8,5 x 11 po, la taille du fichier avec fond perdu (bleed) sera de 8,75 x 11,25 po.
» Pour un carnet au format 8,5 x 8,5 po, avec fond perdu (image qui va jusqu'au bord), il faut ajouter 0,125 po
de chaque c6té (soit + 0,25 po au total sur la largeur et la hauteur).
Le fichier PDF doit donc mesurer 8,75 x 8,75 po.

» Télécharger en PDF pour impression + CMJN
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Bl ALLEZ PLUS LOIN

L'IA, LA REVOLUTION
DU COLORIAGE

Ce que vos grands-concurrents utilisent—et ce qui arrive

Avant 2022, produire un livre de coloriage exigeait des compétences de dessin, le budget d'un
illustrateur (50 & 500 €) ou des banques d'images peu qualitatives. Temps : 2 a 4 semaines. Codt
dentrée : plusieurs centaines d'euros.

Depuis 2023, tout a basculé. 50 pages d'illustrations se produisent en une soirée, pour le prix d'un
abonnement mensuel.

LES OUTILS INCONTOURNABLES EN 2026

n Ideogram — le meilleur pour le coloriage. Lignes nettes, propres, parfaites pour limpression. Plan
gratuit généreux.

n Midjourney — qualité artistique maximale, styles riches, idéal pour couvertures. Dés 10 $/mois.

n DALL-E 3 (ChatGPT) — le plus simple d'usage, itérations en langage naturel. Idéal pour
commencer.

n Leonardo.Al — plan gratuit trés correct, modeéles « line art » et « coloring book ».

H Banana Al — Editez, stylisez, transformez et recréez des images facilement avec
Banana Al.

3 PROMPTS QUI MARCHENT POUR LE COLORIAGE

Adulte détaillé : « intricate adult coloring book page, black and white line art only, clean thick and thin
lines, no shading, no gradient, white background, highly detailed, [theme] »

Enfant simple : « simple children coloring book page, bold thick black lines, no shading, white background,
cute kawaii style, [theme] »

Mandala : « symmetrical mandala coloring page, thin black lines, perfect geometry, no color, white
background »

L'indispensable post-production — LIA donne 80 % du résultat. Les 20 % qui font la différence :
nettoyage des traits (Photoshop, Krita, GIMP) et vectorisation (lllustrator ou Inkscape). Sans ce
passage, vos livres se reperent comme « faits & 1A » et prennent des avis négatifs.



https://ideogram.ai/t/explore
https://ideogram.ai/t/explore
https://www.midjourney.com/home
https://dalle-3.com/fr
https://leonardo.ai/
https://leonardo.ai/
https://banana-ai.org/fr
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ERREUR N°4

SOUS-ESTIMER LE
PROCESSUS DE PUBLICATION

La plupart des débutantes découvrent les contraintes techniques au moment de soumettre.

COMPRENDRE LE PROBLEME

KDP impose des regies précises : formats de fichiers, taiiles de couverture, marges dimpression,
regles de contenu. Ignorer ces contraintes entraine des rejets, des délais, et — pire — des livres
imprimés avec des traits coupés ou une marge de reliure qui mange le dessin.

Prendre 2h pour comprendre le flux de publication avant de créer le livre, c'est s'éviter 20h de
corrections.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Maitriser les formats : contenu et couverture en PDF, polices incorporées.

n Comprendre les options d'impression : noir et blanc (moins cher, idéal coloriage) vs couleur
(plus onéreux).

E Configurer les métadonnées : titre, sous-titre, description, 2 ou 3 catégories, 7 mots-clés backend.
n Choisir entre KDP Select et la diffusion large : KDP Select donne acceés & Kindle Unlimited mais
impose 90 jours d'exclusivité.**

H Anticiper le délai : KDP prend 24 a 72 h pour valider. Ne planifiez jamais un lancement a J+0.

Qu'est-ce qu'un « champ backend » ? Ce sont les 7 champs de mots-clés invisibles pour I'acheteur,
mais pris en compte par lalgorithme Amazon. 50 caractéres par champ. A mettre : synonymes,
variantes orthographiques, termes longue traine. A ne jamais mettre : mots déja dans le titre, marques
concurrentes, ponctuation. Un des leviers SEO les plus sous-utilisés.

LA SOLUTION ACTIONNABLE

Formats recommandés: 8,5 x 11 po(adultes, standard US) - 8 x 10 po (enfants) - éviter 6 x 9 po (trop petit pour du
colorioge). Utilisez le KDP Cover Calculator (outil officiel gratuit) pour les dimensions exactes de couverture.

**Option 1— KDP Select (I'exclusivité Amazon) Tu tengages & vendre ton livre numérique uniquement sur Amazon pendant 90 jours
minimum. En échange, ton livre est inclus dans Kindle Unlimited, 'abonnement de lecture illimitée d’Amazon. Les abonnés peuvent
donc le lire "gratuitement” et tu es payé en fonction du nombre de pages lues. Tu as aussi accés & des outils promotionnels
(promotions & prix réduit, gratuité temporaire, etc.).

**Option 2 — La diffusion large (ou "wide") Tu peux vendre ton livre partout : Amazon, mais aussi Apple Books, Kobo, Fnac, Google
Play Livres, etc. En revanche, tu n'as pas acces a Kindle Unlimited.

En résumé : c'est un choix entre concentrer tes efforts sur Amazon avec un bonus (Kindle Unlimited) mais sans pouvoir vendre
ailleurs, ou bien étre présent sur toutes les plateformes mais en perdant l'acces & I'abonnement Kindle.

Le choix dépend surtout de ton public : si tes lecteurs sont majoritairement sur Amazon, KDP Select peut étre trés rentable. Sinon, la
diffusion large te permet de toucher plus de monde.


https://kdp.amazon.com/fr_FR/cover-calculator
https://fr.semrush.com/blog/comment-choisir-mots-cles-longue-traine/
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CHAPITRE 3
LA VISIBILITE :

SEO & FICHES
PRODUITS
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ERREUR N°5

OUBLIER
L'OPTIMISATION SEO

Le SEO Amazon est le moteur invisible de vos ventes.

COMPRENDRE LE PROBLEME

Amazon est le 3¢ moteur de recherche mondiai, et le premier moteur de recherche dintention
d'achat. Son algorithme se base sur deux choses : la pertinence (vos mots-clés correspondent-ils &
la recherche ?) et la performance (ventes, clics, avis, taux de conversion).

Plus de 80 % des ventes vont aux livres qui apparaissent en premiére page. Ne pas optimiser son
SEO, c'est accepter de rester invisible.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Choisir les bons mots-clés: « livre coloriage mandala adulte anti stress » > « livre coloriage ». La
longue traine convertit mieux.

n Optimiser le titre : format [Théme] | [Bénéfice] | [Public cible]. Max 200 caractéres. 2-3 mots-clés
principaux en premier.

n Utiliser les 7 champs backend : remplissez TOUS les champs avec des termes différents du titre.
50 caractéres chacun.

n Choisir les bonnes catégories : 2 catégories pertinentes. Visez les moins compétitives pour
décrocher le badge Bestseller plus vite.

H Actualiser réguliérement : analysez vos données tous les 30 jours et ajustez selon ce qui
performe.

AVANT | APRES

AVANT

« Livre de Coloriage Fleurs » 5 trop générique, aucune chance de se positionner.

APRES

« Livre Coloriage Fleurs Botaniques Adultes — 50 lllustrations Anti-Stress | Grand Format A4 »

La solution actionnable : Ouvrez Helium 10 Magnet (ou Titan). Tapez votre théme. Sortez une liste de 30
a 50 mots-clés avec volume de recherche. Gardez les 3 meilleurs pour le titre, les 7 suivants pour les
champs backend, les 10 restants pour la description.
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ERREUR N°6

REDIGER UNE FICHE
PRODUIT TROP TERNE

La description de votre livre est votre argumentaire de vente.

COMPRENDRE LE PROBLEME

L'acheteur ciique gréice & ia couverture, mais c'est la description qui ie convainc de passer d i‘achat.
Une description efficace ne liste pas ce que le livre est (« 50 illustrations ») — elle vend une
transformation, une expérience, une émotion (« 50 moments de paix dans votre soirée »).

Les livres qui convertissent & plus de 15 % ont tous une description travaillée comme un argumentaire
de vente.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Commencer par un hook puissant : capturer [attention en moins de 10 secondes (premiére
phrase = tout).

n Vendre le bénéfice, pas les caractéristiques : « 10 minutes de paix par jour » > « 50 illustrations ».

H Utiliser le formatage HTML basique : Amazon autorise <b>, <br>, <ul> pour aérer. Un pavé = un
acheteur qui part.

n Intégrer vos mots-clés naturellement: 3 & 5 mots-clés principaux glissés de fagon fluide dans le
texte.

H Terminer par un appel a@ I'action : « Ajoutez ce livre & votre panier dés maintenant. »

STRUCTURE EN 5 BLOCS

» 1) Accroche — une phrase qui capte (souvent une question ou une promesse).

»  2) Présentation — de quoi parle le livre, pour qui, en 2-3 lignes.

»  3) Bénéfices — 4 a 6 points clés sur ce que I'acheteur va vivre [ obtenir.

»  4) Preuves sociales — témoignages, caractéristiques rassurantes (grand format, papier épais...).

»  B) CTA — invitation claire & acheter maintenant.
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Bl ALLEZ PLUS LOIN

LE CONTENU A+

Le levier gratuit que 90 % des débutants oublient

Le Contenu A+ est une fonctionnalité gratuite dAmazon qui vous permet d'enrichir votre fiche produit
avec des modules visuels riches : banniéres HD, images haute résolution, tableaux comparatifs,
galeries de pages intérieures, citations clients. C'est la différence entre une fiche produit textuelle et
une mini landing page.

+20a40 % 100 % gratuit Mobile-first

de conversion en moyenne inclus dans votre compte KDP . .
parfait pour les acheteurs sur téléphone

CE QUE VOUS POUVEZ AJOUTER

B Galerie de pages intérieures

Montrez 4-6 pages de votre livre pour rassurer 'acheteur sur le contenu.

HBanniére marque auteur

Créez une identité visuelle qui couvre toute la largeur de la fiche.

ETableau comparatif

Si vous avez plusieurs livres : volume 1vs 2, niveau débutant vs avancé.

B citation client mise en scéne

Transformez un avis 5% en module visuel percutant.

COMMENT L'ACTIVER

— Connectez-vous & KDP — Marketing — Gérer le contenu A+ — Créer un nouveau contenu.

Validation sous 7 jours - Disponible immédiatement aprés approbation - Modifiable & tout moment.



CHAPITRE 4

LA MONETISATION :
PRIX & TENDANCES
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ERREUR N°7

FIXER SES PRIX
AU HASARD

Trop bas=dévalue votre livre.Trop haut = bloque la vente.

COMPRENDRE LE PROBLEME

Beaucoup de débutantes copient ie concurrent ie moins cher, persuadées que « ie moins cher
gagne ». Faux. La guerre des prix n'est jamais gagnée sur KDP — surtout pour des livres physiques

avec des codts dimpression incompressibles (3-5 € pour un livre de coloriage couleur). Un prix trop
bas dévalorise la perception de qualité et rogne votre marge : vous travaillez pour Amazon.

Un prix trop haut bloque la conversion chez un public sensible au budget. La bonne zone est toujours
celle du milieu — |& ou se trouvent vos meilleurs concurrents.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Analyser le prix moyen : les 10 meilleures ventes de votre niche = votre référence. Positionnez-
vous %10 %.

n Psychologie des prix: 9,99 € se vend mieux que 10 €. Utilisez les prix « charm » (en 9 ou 99).

ﬂ Calculer votre redevance : KDP offre 60 % de royalties sur le broché, 70 % sur 'e-book
(2,99-9,99 $). Au-deld, 35 %.

n Tester sur 30 jours : lancez d un prix, observez la conversion, testez-en un autre. Le prix optimal se
trouve en A/B testant.

H Promotions stratégiques : une réduction au lancement (7 premiers jours) génére les premiéres
ventes et donc les premiers avis.

GRILLE DE PRIX 2026

TYPE DE LIVRE FOURCHETTE RECOMMANDEE
Coloriage enfants simple 7,99 - 1299 €
Coloriage adultes standard 10,99 - 16,99 €
Coloriage adultes premium grand format 1499 — 2299 €

Coffret [ série 12,99 — 24,99 €
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ERREUR N°8

IGNORER LES
TENDANCES DE NICHE

Ignorer les tendances,c'est courir aprés un train déja parti.

COMPRENDRE LE PROBLEME

BONUS MINDSET CONCLUSION ANNEXES

Les tendances sur Amazon sont cycliques et rapides. Un théme qui explose attire rapidement des
dizaines, puis des centaines de concurrents. Arriver 6 mois aprés le pic, c'est arriver aprés tout le
monde. A linverse, anticiper une tendance montante — ou créer dans une micro-niche peu explorée

— peut vous positionner comme leader.

Le bon réflexe : surveiller les plateformes en amont d'’Amazon (Pinterest, Instagram, TikTok, Etsy), car

les mouvements de tendance y apparaissent 6 a 12 mois plus tét.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Surveiller Google Trends mensuellement : un theme qui monte depuis 6 mois = opportunité a

saisir.

n Explorer les plateformes créatives : Pinterest, Instagram, TikTok, Etsy en avance de 6-12 mois sur

Amazon.

H Identifier les micro-niches : « coloriage chatons kawaii » > « coloriage animaux ». Précision =

moins de concurrence.

n Adapter I'offre aux saisons : Noél, PAques, rentrée, Féte des Méres — planifiez 2-3 mois avant

lévénement.

LES TENDANCES 2025 & 2026

2025 >

2026 -

génere ses meilleures ventes.

** Art japonais (ukiyo-e, kawaii)

Mindfulness - nature / écologie - art japonais (ukiyo-e, kawaii **) - thémes régionaux - seniors.

Cozy/slow living - astrologie & lune - folklore celtique - jardins botaniques détaillés - coloriage
thérapeutique (anxiété, burnout) - créatures fantastiques (dragons, fées, sirénes).

Reégle du calendrier = Pour vendre & Noél, publiez fin septembre. Pour la Féte des Méres, publiez début
avril. Amazon a besoin de 4 & 6 semaines pour « apprendre » & positionner votre livre avant qu'il ne

o Ukiyo-e : style destampes japonaises traditionnelles (Hokusai, Hiroshige) — « La Grande Vague de
Kanagawa » en est I'exemple le plus connu. Esthétique raffinée, populaire pour des carnets élégants.
* Kawaii : style « mignon » japonais (personnages ronds, couleurs douces, pastel). Trés populaire auprés des

jeunes, des amateurs de manga, papeterie mignonne.



CHAPITRE S5

LE LANCEMENT :
MARKETING &
PERFORMANCES
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ERREUR N°9

NEGLIGER LE
MARKETING DIGITAL

Publier sans stratégie marketing, c'est ouvrir une boutique dans une rue déserte.

COMPRENDRE LE PROBLEME

Beaucoup de créatrices pensent que publier sur Amazon suffit. Le raisonnement est logique :

« Amazon est énorme, il y a plein de clients, mon livre va étre trouvé. » Faux. Plus la plateforme est vaste,
plus la compétition y est féroce. Sans premiéres ventes, l'algorithme ne vous remonte pas. Sans
remontée, pas de visibilité. Sans visibilité, pas de ventes. Le cercle vicieux que seul le marketing
externe peut briser.

La bonne nouvelle : vous n‘avez pas besoin d'étre influenceuse & 100 000 abonnés. Vous avez besoin
d'un plan simple, démarré avant la publication.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Construire votre présence AVANT de publier : Instagram / Pinterest dédié 4 & 6 semaines avant
le lancement.

n Utiliser les réseaux visuels : Instagram et Pinterest = les plus efficaces pour le coloriage (visuel
natif).

n Stratégie en 3 phases : Pré-lancement (teasing), Lancement (annonce), Post-lancement
(témoignages).

n Collaborer avec des micro-influenceurs : 5 000 & 50 000 abonnés = meilleur taux d'engagement
pour un colt accessible.

H Amazon Ads petit budget : dés la publication, campagne automatique a1a 3 € / jour, puis 5€/jour.

PLAN 6 SEMAINES

-6 mise en place des réseaux six semaines avant le lancement— -3 premiers apercus a trois semaines
— -1 annonce officielle une semaine avant — J publication et poste principal = +1 activation des Amazon
Ads la semaine suivante = +3 analyse et ajustements = lancement du projet suivant.
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ERREUR N°10

NE PAS EVALUER
SES PERFORMANCES

Publier et attendre, c'est la stratégie de celles et ceux qui abandonnent au bout de 3 mois.

COMPRENDRE LE PROBLEME

Amazon KDP vous donne accés d des données précieuses : pages iues (KENP), ventes par jour,
revenus, BSR, impressions, clics, taux de conversion. Ces données sont votre tableau de bord. Les
ignorer, c'est rouler les yeux bandés. Les lire, c'est comprendre ce qui marche — ce qui permet de
reproduire le succes sur le livre suivant.

La régle : 30 minutes par semaine. Pas plus. Mais religieusement.

LES POINTS CLES A MAITRISER

n Analyser réguliérement : 30 min par semaine pour lire vos données KDP (tableau de bord +
rapports).

n Indicateurs clés : livres papier — BSR, taux de retour, avis - Kindle = pages lues (KENP**).

n Relier données et actions : baisse aprés un changement de prix ? Pic aprés un post Instagram ?
Identifiez les causes.

n Accepter l'itération : votre premier livre ne sera probablement pas un bestseller. C'est normal. Le
livre 3, 5 ou 10, oui.

LES 5 QUESTIONS HEBDOMADAIRES

> Mon BSR est-il en hausse ou en baisse ?

»  Quels mots-clés génerent réellement des ventes ?

»  Ai-je de nouveaux avis, et que disent-ils ?

»  Limpact de mon marketing externe est-il visible dans les chiffres ?

»  Un concurrent est-il en train de monter dans ma niche ?

** KENP (Kindle Edition Normalized Pages) est 'unité de mesure utilisée par Amazon pour calculer le nombre
de pages lues par les abonnés de Kindle Unlimited, afin de rémunérer les auteurs en fonction de la lecture

effectivement effectuée de leur livre.



SOMMAIRE INTRO QUICK WIN CH.1 CH.2 CH.3 CH.4 CH.5 BONUS MINDSET CONCLUSION ANNEXES

H BONUS

3 PIEGES CACHES

Au-deld des dix erreurs classiques, voici trois pieges qui font la différence entre un catalogue
rentable et une activité qui stagne.
PIEGE #1 — UN TITRE TROP GENERIQUE

Un titre comme « Livre de Coloriage Fleurs » vous place en concurrence directe avec des
milliers de livres. A linverse, un titre précis vous positionne sur une niche avec une audience
qualifiée et moins de concurrence.

Formule : [Théme précis]+[Adjectif|+[Public cible]+[Bénéfice]+[Format]

PIEGE #2 — PUBLIER UN SEUL LIVRE ET ATTENDRE

Un seul livre ne suffit pas a générer des revenus stables. L'objectif minimum est 5 a 10 livres
dans la méme niche. Chaque nouveau livre renforce les précédents — c'est l'effet catalogue.

=Livre 1:validez la niche - Livres 2-3 :améliorez - Livres 4-10: automatisez et diversifiez.

PIEGE #3 — NEGLIGER LA PAGE DE COPYRIGHT

Sans page de copyright, vos illustrations peuvent étre reproduites sans permission. Si vous
utilisez des illustrations IA ou achetées, vérifiez les droits d'utilisation commerciale pour le print-
on-demand.

Modéle : Copyrighto[ ANNEE][NOM] - Tous droits réservés - Publié via AmazonkDP




SOMMAIRE INTRO QUICK WIN CH.1 CH.2 CH.3 CH.4 CH.5 BONUS MINDSET CONCLUSION ANNEXES

MINDSET

LE VRAI
OBSTACLE

Vous pouvez maitriser les 10 erreurs, avoir les meilleurs outils, suivre chaque étape d la lettre.

Et pourtant,des milliers de créatrices abandonnent avant méme leur deuxiéme livre. La méthode n'est
pas en cause. C'est la préparation mentale qui manque.

01 — LA PEUR DE PUBLIER QUELQUE CHOSE D'IMPARFAIT

Chaque créatrice KDP qui réussit a publié un premier livre dont elle n'était pas entiérement
fiere. C'est inévitable — et c'est précisément ce qui leur a permis d'apprendre. Un livre publié
imparfait vaut infiniment plus qu'un livre parfait qui n'existe que dans votre téte.

02 — LE SYNDROME DE L'IMPOSTEUR

« Qui suis-je pour vendre un livre ? » est la question que se pose chaque créatrice. Vous étes
quelqu'un qui a pris le temps de créer quelque chose que votre audience cherche. Sur KDP,
vous n'avez pas besoin d'étre reconnu-e — vous avez besoin de méthode et de régularité.

03 — LE DECOURAGEMENT DES PREMIERES SEMAINES

C'est le moment critique — ou la plupart abandonnent et oul celles qui continuent prennent de
lavance.
A EVITER: baisser le prix, supprimer le livre,changer de niche.

AFAIRE: optimiser le titre, demander des avis a vos proches, commencer le livre n°2.
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« Les revenus KDP ne récompensent pas celles qui travaillent le plus dur une fois.
lls rfecompensent celles qui reviennent, encore et encore. »

— CONCLUSION

VOTRE PLAN
D'ACTION 30 JOURS

Vous connadissez maintenant les 10 erreurs fatales. La différence tient & la méthode, d la constance, et
a la capacité d'analyser et de s‘adapter.

Hl SEMAINE 1 — LA FONDATION

»  Réalisez vos 3 recherches rapides (Quick Win)
»  Choisissez votre niche et validez-la avec la grille feu tricolore

»  Rédigez votre fiche persona acheteur
B SEMAINE 2 — LA CREATION

»  Créez ou commandez vos 25 & 40 illustrations (IA + retouche)
»  Montez votre livre dans le bon format KDP

»  Commandez un exemplaire de validation physique
B SEMAINE 3 — LA VISIBILITE

»  Rédigez votre fiche produit compléte (structure 5 blocs)
»  Sélectionnez vos 7 mots-clés backend
»  Configurez votre Contenu A+ dans KDP Marketing

»  Choisissez vos 2 catégories pour viser un badge Bestseller
Bl SEMAINE 4 — LE LANCEMENT

»  Publiez votre livre et annoncez-le sur vos réseaux sociaux
»  Activez Amazon Ads avec un budgetde1a 3 € / jour,

»  Collectez vos premiers avis et analysez vos premieres données
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— ANNEXES

RECAPITULATIF
& CHECKLIST

X ERREUR @ SOLUTION RAPIDE

1. Négliger la recherche de marché Analyser 20 concurrents avant de créer

2. Ignorer les besoins de l'audience Rédiger une fiche persona précise

3. Mauvaise qualité visuelle Checklist 4 critéres + exemplaire physique

4. Sous-estimer la publication Créer un fichier de configuration KDP standard
5. Oublier le SEO Remplir les 7 champs de mots-clés backend
6. Fiche produit trop terne Utiliser la structure 5 blocs + Contenu A+

7. Prix fixé au hasard Analyser les 10 meilleures ventes + marge KDP
8. Ignorer les tendances Surveiller Google Trends mensuellement

9. Négliger le marketing Plan de lancement en 6 semaines

10. Ne pas évaluer Analyse 30 min/semaine + 5 questions clés

CHECKLIST DE PUBLICATION

BNiche validée avec recherche de marché (20+ concurrents onolysés)
B Persona acheteur rédigé et validé

B lllustrations & 300 DPI minimum, traits nets, marges KDP respectées
M Titre optimisé SEO avec mot-clé principal

B 7 champs de mots-clés backend rempilis

Bl Description rédigée avec la structure en 5 blocs

Ml Contenu A+ configuré dans KDP Marketing

Ml Prix analysé et positionné par rapport & la concurrence

Bl 2 catégories choisies stratégiquement

B Amazon Ads configuré avec budget quotidien

il Tabieau de suivi des performances créé

B Exemplaire physique commandé et validé

ANNEXES
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RESSOURCES POUR
ALLER PLUS LOIN

CH.3

CH.4 CH.5

BONUS MINDSET CONCLUSION

Chaque ressource est choisie pour une raison précise. Les outils IA et danalyse de niche sont les leviers les plus

efficaces en 2026.

» FORMATIONS

Amazon KDP Pro (J. Ferrand),

A mes yeux, la formation la plus compléte en frangais

sur KDP low-content.

KDP Pro Mastery (J. Ferrand)

Pour passer d la vitesse supérieure : scalabilité, Ads

avancées.

» ANALYSE DE NICHE & MOTS-CLES

Titan

Outil spécialisé KDP francophone. Détection de niches

sous-exploitées.

Helium 10
Recherche de mots-clés Amazon. Version gratuite

suffisante pour démarrer.

Publisher Rocket

Paiement unique, accessible débutants.

Google Trends

Gratuit. Indispensable pour valider une tendance sur 5

ans.

» OUTILS KDP OFFICIELS

KDP Cover Calculator

Outil officiel Amazon pourl es dimensions exactes de

couverture.

KDP Print Replica

Apercu fidéle du rendu imprimé avant publication.

» IA & CREATION D'ILLUSTRATIONS

Ideogram

Le meilleur pour le coloriage : lignes nettes, plan gratuit
généreux.

Midjourney

Qualité artistique maximale. Idéal pour couvertures et

pages hero.

DALL-E 3 (ChatGPT)

Le plus simple d'usage. Parfait pour démarrer.
Leonardo.Al

Plan gratuit généreux. Modeles dédiés line art :
désigne les dessins composés uniguement de lignes

contours noirs sans couleurs ni ombrages), comme
les illustrations de livres de coloriage ou les croquis.

» RESSOURCES GRAPHIQUES

Creative Fabrica

lllustrations de coloriage prétes & I'lemploi avec licence
POD.

Freepik

Eléements graphiques de couverture. Licence premium

recommandée.

Pixabay
Photos libres de droits. Gratuit, sans attribution requise.
Pexels

Alternative premium & Pixabay. Usage commercial

autorisé.

H Toutes les ressources et le sommuaire sont cliquables. Cliquez sur un élément du menu en haut pour

y nhaviguer.

BONUS PROMPTS

ANNEXES

[Théme souhaité, ex: "ville steampunk” ou royaume de sirénes sous-marin’ ou "bouquet de roses vintage'], page de
livre de coloriage adulte trés détaillée, art linéaire complexe, contours noirs épais et nets, lignes épaisses faciles a
colorier, beaucoup de petits détails et motifs, fond blanc, aucune ombre, aucune couleur, style professionnel de
coloring book, haut contraste --ar 8:11

Page de livre de coloriage adulte trés détaillée, mandala complexe avec motifs floraux et géométriques, design
parfaitement symétrique, contours noirs épais et nets, fond blanc, aucune ombre, aucune couleur, haut contraste, style
professionnel de coloring book, trés fines détails --ar 8:11


https://kdp.amazon.com/fr_FR/cover-calculator
https://www.selfpublishingtitans.com/
https://www.creativefabrica.com/ref/7216825/
https://www.businessjeremyferrand.com/kdp-pro/9gd39
https://ideogram.ai/t/explore
https://i.helium10.com/annellow_07
https://publisherrocket.com/
https://trends.google.fr/trends/
https://www.businessjeremyferrand.com/kdppromastery/9gd39
https://www.midjourney.com/home
https://dalle-3.com/fr
https://leonardo.ai/
https://referral.freepik.com/mQQXmcT
https://pixabay.com/fr/
https://www.pexels.com/fr-fr/
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— FIN DU KIT
= UN MOT POUR FINIR
Petite confession.

En écrivant ce kit, je me suis rendue compte d'une chose : je n'‘applique pas moi-méme encore tout ce que je viens de
vous transmettre.

Pas par paresse. Par peur de mal faire, par besoin que ce soit « parfait », par cette petite voix qui chuchote « et si tu
n'étais pas légitime ? ».

Synthétiser ces 10 erreurs m'a remise face & mes propres blocages. Et m'a redonné un sacré coup de fouet.
Alors voild la vérité : je ne suis pas une experte qui vous regarde de haut. Je suis une créatrice comme vous, qui
apprend, qui ose, qui se trompe parfois, et qui repart.

Ce kit, je I'ai construit autant pour vous que pour moi. C'est ma propre boussole — celle que jaurais voulu avoir avant
d'ouvrir mon compte KDP.

Si vous hésitez depuis trop longtemps, prenez ga comme un signal. La perfection n'existe pas — la méthode, elle, existe.
Vous l'avez maintenant entre les mains.

on démarre ensemble. Aujourd'hui.

Bonnes ventes. Et surtout : commencez.

@annellow_

Bonnes ventes !
@annellow _
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	INTRODUCTION POURQUOI CE KIT EXISTE
	J'ai commis bien des erreurs en avançant,et j'apprends encore un peu plus chaque jour.
	Chaque jour, des centaines de personnes s'inscrivent sur Amazon KDP avec un rêve simple : créer un
	livre de coloriage, le publier, et générer des revenus complémentaires depuis chez elles. La plupart abandonnent dans les 90 jours. Pas par manque de talent — par manque de méthode. Ce kit condense les erreurs les plus répandues, les causes profondes qui les génèrent, et les solutions précises pour les éviter. Ce n'est pas un cours théorique. C'est un guide d'action pour publier un premier livre rentable, puis un deuxième, puis construire un vrai catalogue.
	CE QUE VOUS ALLEZ TROUVER
	Identifier et corriger vos 10 plus grandes erreurs Un Quick Win actionnable dès les 10 premières minutes Des outils concrets, des checklists et des stratégies testées Un plan d'action 30 jours pour lancer votre premier livre

	À QUI S'ADRESSE CE KIT ?
	Vous débutez sur Amazon KDP et ne savez pas par où commencer.
	Vous avez déjà publié un livre mais les ventes ne décollent pas.
	Vous êtes en reconversion et cherchez une source de revenus sérieuse.
	Vous avez peu de temps et voulez un résultat concret, rapidement.
	Nouveauté de cette édition → une introduction complète à l'univers KDP, au marché du coloriage, au profil de votre audience cible, aux outils d'analyse de niche (Titan, Helium 10…), et un chapitre dédié à l'IA pour générer vos illustrations. Tout ce qui manquait pour que vous partiez armé·e, pas à l'aveugle.
	@annellow_
	INTRODUCTION · PARTIE 1/3 BIENVENUE DANS L'UNIVERS KDP

	KDP — Kindle Direct Publishing — est la plateforme d'auto-édition d'Amazon, lancée en 2007.
	En une phrase : c'est un système qui permet à n'importe qui, depuis son salon, de publier un livre papier ou numérique et de le vendre dans le monde entier — sans éditeur, sans imprimeur, sans stock.

	CE QUE KDP VOUS PERMET CONCRÈTEMENT
	Publier gratuitement. Aucun frais d'entrée, aucun abonnement. Vous créez un compte KDP, vous chargez votre fichier, vous choisissez votre prix. C'est tout.
	Imprimer à la demande (POD). Quand un client commande, Amazon imprime, emballe et expédie. Vous n'achetez jamais un stock à l'avance, vous ne gérez jamais la logistique.
	Toucher 13 marketplaces (US, UK, FR, DE, ES, IT, JP, CA, AU, NL, PL, SE, MX) depuis une seule fiche produit. Votre livre est disponible partout en même temps.
	Fixer vos prix et garder vos droits. Vous restez propriétaire de vos œuvres. Vous pouvez modifier le prix, le titre, la couverture, ou retirer le livre à tout moment.
	Encaisser des royalties. Jusqu'à 60 % sur un livre broché, jusqu'à 70 % sur un e-book Kindle (entre 2,99 $ et 9,99 $). Versement mensuel par virement bancaire.


	24-72h
	Pourquoi c'est révolutionnaire → Avant KDP, publier un livre exigeait un éditeur, une chaîne d'impression, un distributeur, et plusieurs milliers d'euros d'investissement. Aujourd'hui, vous pouvez publier votre premier livre ce soir, depuis votre cuisine, et le vendre à un client à Los Angeles demain matin.
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	INTRODUCTION · PARTIE 2/3 POURQUOI LES LIVRES DE COLORIAGE ?
	Sur KDP, on distingue trois grandes familles de livres : le high-content (romans, essais, livres de
	recettes), le low-content (carnets, agendas, journaux), et le no-content (livres de coloriage, sudokus, mots fléchés). Les livres de coloriage appartiennent à cette troisième famille. C'est la porte d'entrée la plus accessible sur KDP — et, contrairement aux idées reçues, l'une des plus rentables quand elle est bien exécutée. LES 5 RAISONS DE CHOISIR CETTE NICHE
	Faible barrière technique. Pas de compétence d'écriture, pas de chapitrage. Ce qui compte : la qualité des illustrations et la précision du positionnement marché.
	Création rapide. Un livre de coloriage bien conçu se produit en 3 à 7 jours aujourd'hui, contre 2 à 3 mois pour un roman. L'IA a divisé ce temps par 5 à 10.
	Marché en croissance durable. Le coloriage adulte a explosé en 2015-2016, mais la demande ne retombe pas : déconnexion, anti-stress et activités hors écran continuent de tirer le marché.
	Effet catalogue puissant. Un livre seul rapporte peu. Mais 5, 10 ou 20 livres dans la même niche se nourrissent entre eux : chaque nouveau livre fait vendre les précédents.
	Revenus passifs réels. Une fois le livre en ligne, il se vend 24h/24, 7j/7, sans intervention. Les redevances tombent chaque mois.

	≈ 2,5 Mds $
	marché mondial du livre de coloriage en 2024

	+7 % / an
	croissance annuelle moyenne 2023-2030

	24/7
	dormez
	vos livres vendent pendant que vous
	Attention  → « Facile d'accès » ne veut pas dire « facile à réussir ». Le marché attire des dizaines de milliers de publications chaque mois. La différence entre ceux qui gagnent et ceux qui stagnent, c'est la méthode — ce que ce kit vous donne.
	@annellow_
	INTRODUCTION · PARTIE 3/3 LE PROFIL DE VOTRE AUDIENCE

	On ne vend pas à « tout le monde ».Et surtout : celui qui achète votre livre n'est pas toujours celui qui
	le colorie. Comprendre qui met la main au portefeuille est le premier levier de réussite — avant même la couverture. LES 3 GRANDS SEGMENTS DU MARCHÉ

	SEGMENT 1 — L'ADULTE EN RECHERCHE DE DÉCONNEXION
	65 %femmes, 35 %hommes · 25-55 ans · achète pour elle-même. Leurs motivations : anti-stress, détente,
	créativité, pause sans écran. Budget accepté : 10 à 17 €. Moments d'achat : soir, week-end, vacances, après un coup dur. Valeurs : bien-être, slow living, mindfulness. Mots-clés tapés : « coloriage adulte anti-stress », « mandala relaxation », « livre coloriage botanique ».
	SEGMENT 2 — LE PARENT / GRAND-PARENT QUI OFFRE Acheteur ≠ utilisateur. Les parents achètent, les enfants colorient. Le parent cherche : une occupation saine, un cadeau, un support pédagogique. Budget : 7 à 13 €. Il regarde : l'âge indiqué, la couverture lisible par l'enfant, le nombre de pages, les avis « mon enfant a adoré ». Les grands-parents achètent énormément, surtout en période de fêtes — et payent plus cher sans négocier.

	SEGMENT 3 — L'ACHETEUR CADEAU IMPULSIF
	Anniversaire, Noël, Fête des Mères, fête du prof, pot de départ. Il ne cherche pas un livre de coloriage — il
	cherche un cadeau à moins de 20 € qui a l'air personnalisé. Votre niche, votre titre, votre couverture doivent pouvoir être « offerts ». Les thèmes émotionnels et identitaires (métier, prénom, région, passion) explosent sur ce segment.
	La règle d'or → Avant chaque livre, posez-vous la question : « Quel segment est-ce que je vise ? » Un livre qui essaie de plaire aux trois ne plaît à aucun. Le ciblage fait la rentabilité.
	@annellow_
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	■ QUICK WIN CE QUE VOUS POUVEZ FAIRE EN 10 MINUTES
	Avant même de plonger dans les chapitres, voici une action immédiate qui peut tout changer. Elle
	prend moins de 10 minutes et vous donnera une base solide pour la suite. LA MÉTHODE DES 3 RECHERCHES RAPIDES
	Ouvrez Amazon.fr(ou Amazon.com) et effectuez ces 3 recherches dans la barre de recherche :

	« livrecoloriage adulte »
	Observez→ Les 5 premiers résultats : nombre d'avis, prix, titre. Conclusion → Le niveau de la concurrence.
	« coloriage [votre thème] » Observez → Y a-t-il des livres ? Combien d'avis ? Conclusion → +100 avis = marché validé ✓
	Avis ★ ★ ★ des meilleures ventes Observez → Les plaintes récurrentes des acheteurs. Conclusion → Vos opportunités de différenciation.
	Pourquoi ça fonctionne ? Les avis négatifs sont une mine d'or. Ils vous disent exactement ce que les acheteurs n'ont pas trouvé dans les livres existants — et donc ce que VOUS pouvez leur offrir. Ce que la concurrence a raté devient votre avantage compétitif.

	« Vendre sur KDP, ce n'est pas créer ce que vous aimez — c'est créer ce que votre audience cherche. »
	@annellow_


	CHAPITRE 1
	LA FONDATION : NICHE & AUDIENCE
	@annellow_

	ERREUR N°1 NÉGLIGER LA RECHERCHE DE MARCHÉ
	La cause numéro un des livres qui ne se vendent pas.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Créer un livre sans étude de marché, c'est comme ouvrir un restaurant sans savoir s'il y a des clients dans le quartier. La recherche de marché n'est pas optionnelle : c'est la boussole qui oriente toutes vos décisions — sujet, format, prix, mots-clés. La plupart des débutant·e·s qui échouent n'ont pas un problème de talent ou de design. Ils ont publié ce qu'ils aimaient, pas ce qui se vendait. C'est la différence entre un hobby et une activité rentable.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Analyser les meilleures ventes : regardez les 20 premiers résultats, notez le BSR, le prix moyen, le nombre d'avis.
	Utiliser Google Trends : vérifiez si votre thème est en hausse, stable ou en déclin sur 24 mois.
	Exploiter les suggestions Amazon : tapez votre thème, notez les suggestions automatiques — ce sont les vraies requêtes des acheteurs.
	Lire les avis clients : les avis 3 étoiles révèlent les attentes non comblées — votre marge de différenciation.
	Valider avant de créer : si vous ne trouvez aucune trace d'intérêt, le thème n'existe pas. Changez.
	Qu'est-ce que le BSR ? Le Best Sellers Rank est le classement d'un produit dans sa catégorie. Plus le chiffre est bas, mieux c'est. Repères : < 50 000 = très bon vendeur · 50 000-200 000 = ventes correctes · 200 000-500 000 = ventes faibles · > 1 000 000 = quasi nulles. Mis à jour toutes les heures.
	@annellow_

	■ ALLEZ PLUS LOIN LES OUTILS POUR IDENTIFIER UNE NICHE RENTABLE Ce que les pros utilisent — du gratuit au payant

	La recherche manuelle sur Amazon fonctionne, mais elle est lente. Les outils dédiés font en 2 minutes
	ce qui prendrait 2 heures à la main. LES OUTILS GRATUITS — POUR COMMENCER
	Amazon Best Sellers. L'URL amazon.fr/gp/bestsellers. Top 100 dans chaque catégorie, mis à jour toutes les heures. Votre radar de base.
	Google Trends. Tapez votre thème, réglez sur 5 ans, France. Courbe plate = stable. Qui monte = opportunité. Qui s'effondre = fuyez.
	Pinterest Trends. Le pouls créatif en avance de 6 à 12 mois sur Amazon. Un thème qui émerge ici arrivera sur Amazon dans l'année.
	AnswerThePublic. Tapez « coloriage » et révélez toutes les questions des utilisateurs. Parfait pour les sous-niches.


	LES OUTILS PAYANTS — NIVEAU SUPÉRIEUR
	TITAN — L'OUTIL SPÉCIALISÉ KDP (FRANCOPHONE)
	L'un des rares outils pensés pour KDP low-content par des éditeurs francophones. Analyse en temps réel : BSR, avis, prix, saisonnalité, concurrence. Son atout : il détecte les niches sous-exploitées — là où la demande existe mais où les livres en place sont médiocres.

	HELIUM 10 —LE COUTEAU SUISSE
	Couvre aussi KDP. Modules clés : Magnet (volume de recherche réel), Cerebro (reverse-engineering — quels mots-clés font vendre votre concurrent ?), X-Ray (extension Chrome affichant BSR et revenus estimés). Version gratuite suffisante pour démarrer.

	PUBLISHER ROCKET — LA RÉFÉRENCE HISTORIQUE
	Ex-« KDP Rocket ». Paiement unique, ce qui reste rare. Il analyse catégories, mots-clés et compétition avec une note simple (green / yellow / red). Moins puissant que Helium 10 mais plus accessible.
	Le bon mix → Commencez gratuit (Amazon + Google Trends + Pinterest) pour valider l'idée, puis basculez sur un outil payant (Titan ou Helium 10) pour affiner mots-clés et concurrence avant la publication.
	@annellow_
	■ ALLEZ PLUS LOIN ANALYSER LA CONCURRENCE COMME UN PRO Green light, red light : savoir quand foncer et quand renoncer

	Une niche rentable, c'est une niche où vous pouvez gagner. Pas juste une niche qui vend. Trop de
	débutant·e·s se lancent sur des thèmes en or… déjà occupés par 200 concurrents avec 5 ans d'avance. L'analyse concurrentielle vous dit si vous avez une chance. LA MÉTHODE DU FEU TRICOLORE
	GREEN LIGHT — FONCEZ
	Moins de 100 résultats · BSR des 5 premiers entre 50 000 et 300 000 · Nombre d'avis variables (50 à 500) Qualité des couvertures inégale · Avis 2-3★ récurrents. Signal : demande existe, qualité moyenne, place à prendre.

	YELLOW LIGHT — POSSIBLE MAIS EXIGEANT
	100 à 300 résultats · BSR des top entre 30 000 et 100 000 · Plusieurs concurrents avec +500 avis ·
	Couvertures globalement propres. Signal : rentable si et seulement si vous apportez une vraie différence.

	RED LIGHT — PASSEZ VOTRE CHEMIN
	+500 résultats · Les 20 premiers ont +1 000 avis · Couvertures ultra-pro · Présence de gros éditeurs
	(Hachette). Signal : marché saturé. Changez de sous-niche.



	LES 4 QUESTIONS À VOUS POSER
	Y a-t-il au moins 3 livres avec +50 avis dans ma sous-niche ? Sinon, demande insuffisante.
	Le top 5 a-t-il un BSR inférieur à 300 000 ? Sinon, rentabilité incertaine.
	Y a-t-il au moins un livre avec une couverture médiocre dans le top 10 ? Oui = niche pas verrouillée.
	Les avis négatifs récurrents me donnent-ils une idée d'angle ? Oui = vous avez un positionnement.
	4 oui sur 4 → GO. 3 oui sur 4 → possible avec vigilance. Moins de 3 → changez de niche. Cette grille vous fera gagner des mois.
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	ERREUR N°2 IGNORER LES BESOINS DE VOTRE AUDIENCE
	Connaître votre niche ne suffit pas.Il faut savoir exactement qui achète — et pourquoi.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Un livre de coloriage pour enfants est acheté par des parents, mais utilisé par des enfants. Un livre « mandala anti-stress » est acheté par une femme de 35 ans qui cherche à décrocher. Si vous ne savez pas à qui vous parlez, votre couverture et votre titre manqueront leur cible — même bien exécutés. C'est l'erreur la plus sournoise, parce qu'elle ne se voit pas. Votre livre a l'air « bien ». Il ne se vend pas.  Le vrai problème : il n'est destiné à personne de précis.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Définir votre persona acheteur : âge, situation, motivation, budget, moment d'achat.
	Distinguer l'acheteur de l'utilisateur : pour les livres enfants, la couverture vise les parents.
	Identifier les déclencheurs d'achat : cadeau de Noël ? Activité du mercredi ? Thérapie anti- stress ?
	Analyser les recherches saisonnières : rentrée, fêtes, été — planifiez votre calendrier.
	Adapter le vocabulaire : parlez le langage de vos acheteurs (leurs mots-clés = votre titre).

	LA SOLUTION ACTIONNABLE — LA FICHE PERSONA
	EXEMPLE :
	Qui : femme 38 ans, 2 enfants, cadre stressée.
	Quand : achète le dimanche soir, entre 21h et 23h.
	Pourquoi : se déconnecter 30 min avant de dormir.
	Mots tapés : « coloriage adulte anti-stress », « livre mandala relaxation ».
	Budget : 10-15 €. Clique sur la 4ᵉ étoile ou plus.
	Freins : papier trop fin qui bave, trop de dessins simples.
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	CHAPITRE 2 LA CRÉATION : QUALITÉ VISUELLE
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	ERREUR N°3 SOUS-ESTIMER LA QUALITÉ VISUELLE
	Sur Amazon, on juge le livre à sa couverture—littéralement.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Lorsque votre livre apparaît dans les résultats, l'acheteur voit une vignette de 150 × 230 pixels. En une fraction de seconde, il décide de cliquer ou de passer au suivant. À ce stade, il ne sait rien du contenu : il juge uniquement la couverture, le titre lisible, et les étoiles d'avis. Et ce n'est pas qu'une question de clic. Une couverture amateure fait fuir même ceux qui cliquent. La couverture est à la fois votre vitrine et votre badge de crédibilité.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Créer une couverture professionnelle : lisible en miniature, titre clair, illustration forte, contraste maximum.
	Soigner la qualité du trait : lignes nettes, sans pixellisation, épaisseur adaptée à l'âge cible.
	Utiliser l'IA efficacement : Midjourney, DALL-E, Ideogram pour des illustrations originales.
	Respecter les résolutions KDP : 300 DPI minimum. En-dessous, KDP rejette ou la qualité est dégradée.
	Tester avant de publier : commandez un exemplaire d'épreuve (3-5 €, évite 3 mois d'avis désastreux).

	LA CHECKLIST
	300 DPI minimum Traits nets (zoom 400 %, toujours propres) Marges KDP respectées (gouttière 0,5 po) Exemplaire physique validé Lisibilité miniature testée (réduire à 150 px, encore visible ?) › Pour un carnet au format 8,5 x 11 po, la taille du fichier avec fond perdu (bleed) sera de 8,75 x 11,25 po. › Pour un carnet au format 8,5 x 8,5 po, avec fond perdu (image qui va jusqu'au bord), il faut ajouter 0,125 po de chaque côté (soit + 0,25 po au total sur la largeur et la hauteur).  Le fichier PDF doit donc mesurer 8,75 x 8,75 po. › Télécharger en PDF pour impression + CMJN
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	Banana AI — Éditez, stylisez, transformez et recréez des images facilement avec Banana AI.

	03CHAPITRE 3 LA VISIBILITÉ : SEO & FICHES PRODUITS
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	ERREUR N°5 OUBLIER L'OPTIMISATION SEO
	Le SEO Amazon est le moteur invisible de vos ventes.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Amazon est le 3ᵉ moteur de recherche mondial, et le premier moteur de recherche d'intention d'achat. Son algorithme se base sur deux choses : la pertinence (vos mots-clés correspondent-ils à la recherche ?) et la performance (ventes, clics, avis, taux de conversion). Plus de 80 % des ventes vont aux livres qui apparaissent en première page. Ne pas optimiser son SEO, c'est accepter de rester invisible.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Choisir les bons mots-clés : « livre coloriage mandala adulte anti stress » > « livre coloriage ». La longue traîne convertit mieux.
	Optimiser le titre : format [Thème] | [Bénéfice] | [Public cible]. Max 200 caractères. 2-3 mots-clés principaux en premier.
	Utiliser les 7 champs backend : remplissez TOUS les champs avec des termes différents du titre. 50 caractères chacun.
	Choisir les bonnes catégories : 2 catégories pertinentes. Visez les moins compétitives pour décrocher le badge Bestseller plus vite.
	Actualiser régulièrement : analysez vos données tous les 30 jours et ajustez selon ce qui performe.

	AVANT / APRÈS
	AVANT
	« Livre de Coloriage Fleurs »
	trop générique, aucune chance de se positionner.

	APRÈS
	« Livre Coloriage Fleurs Botaniques Adultes — 50 Illustrations Anti-Stress | Grand Format A4 »
	La solution actionnable : Ouvrez Helium 10 Magnet (ou Titan). Tapez votre thème. Sortez une liste de 30 à 50 mots-clés avec volume de recherche. Gardez les 3 meilleurs pour le titre, les 7 suivants pour les champs backend, les 10 restants pour la description.
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	ERREUR N°6 RÉDIGER UNE FICHE PRODUIT TROP TERNE
	La description de votre livre est votre argumentaire de vente.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME L'acheteur clique grâce à la couverture, mais c'est la description qui le convainc de passer à l’achat. Une description efficace ne liste pas ce que le livre est (« 50 illustrations ») — elle vend une transformation, une expérience, une émotion (« 50 moments de paix dans votre soirée »). Les livres qui convertissent à plus de 15 % ont tous une description travaillée comme un argumentaire de vente.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Commencer par un hook puissant : capturer l'attention en moins de 10 secondes (première phrase = tout).
	Vendre le bénéfice, pas les caractéristiques : « 10 minutes de paix par jour » > « 50 illustrations ».
	Utiliser le formatage HTML basique : Amazon autorise <b>, <br>, <ul> pour aérer. Un pavé = un acheteur qui part.
	Intégrer vos mots-clés naturellement : 3 à 5 mots-clés principaux glissés de façon fluide dans le texte.
	Terminer par un appel à l'action : « Ajoutez ce livre à votre panier dès maintenant. »

	STRUCTURE EN 5 BLOCS
	1) Accroche — une phrase qui capte (souvent une question ou une promesse). 2) Présentation — de quoi parle le livre, pour qui, en 2-3 lignes. 3) Bénéfices — 4 à 6 points clés sur ce que l'acheteur va vivre / obtenir. 4) Preuves sociales — témoignages, caractéristiques rassurantes (grand format, papier épais…). 5) CTA — invitation claire à acheter maintenant.
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	■ ALLEZ PLUS LOIN LE CONTENU A+

	Le levier gratuit que 90 % des débutants oublient
	Le Contenu A+ est une fonctionnalité gratuite d'Amazon qui vous permet d'enrichir votre fiche produit avec des modules visuels riches : bannières HD, images haute résolution, tableaux comparatifs, galeries de pages intérieures, citations clients. C'est la différence entre une fiche produit textuelle et une mini landing page.



	Mobile-first
	CE QUE VOUS POUVEZ AJOUTER
	Galerie de pages intérieures
	Montrez 4-6 pages de votre livre pour rassurer l'acheteur sur le contenu.

	Bannière marque auteur
	Créez une identité visuelle qui couvre toute la largeur de la fiche.

	Tableau comparatif
	Si vous avez plusieurs livres : volume 1 vs 2, niveau débutant vs avancé.
	■  Transformez un avis 5★

	Citation client mise en scène
	en module visuel percutant.


	COMMENT L'ACTIVER
	→ Connectez-vous à KDP → Marketing → Gérer le contenu A+ → Créer un nouveau contenu. Validation sous 7 jours · Disponible immédiatement après approbation · Modifiable à tout moment.


	04CHAPITRE 4
	LA MONÉTISATION :
	PRIX & TENDANCES
	@annellow_

	ERREUR N°7 FIXER SES PRIX AU HASARD
	Trop bas=dévalue votre livre.Trop haut = bloque la vente.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Beaucoup de débutantes copient le concurrent le moins cher, persuadées que « le moins cher gagne ». Faux. La guerre des prix n'est jamais gagnée sur KDP — surtout pour des livres physiques avec des coûts d'impression incompressibles (3-5 € pour un livre de coloriage couleur). Un prix trop bas dévalorise la perception de qualité et rogne votre marge : vous travaillez pour Amazon. Un prix trop haut bloque la conversion chez un public sensible au budget. La bonne zone est toujours celle du milieu — là où se trouvent vos meilleurs concurrents.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Analyser le prix moyen : les 10 meilleures ventes de votre niche = votre référence. Positionnez- vous ±10 %.
	Psychologie des prix : 9,99 € se vend mieux que 10 €. Utilisez les prix « charm » (en 9 ou 99).
	Calculer votre redevance : KDP offre 60 % de royalties sur le broché, 70 % sur l'e-book (2,99-9,99 $). Au-delà, 35 %.
	Tester sur 30 jours : lancez à un prix, observez la conversion, testez-en un autre. Le prix optimal se trouve en A/B testant.
	Promotions stratégiques : une réduction au lancement (7 premiers jours) génère les premières ventes et donc les premiers avis.

	GRILLE DE PRIX 2026
	TYPE DE LIVRE
	FOURCHETTE RECOMMANDÉE
	Coloriage enfants simple Coloriage adultes standard Coloriage adultes premium grand format Coffret / série
	7,99 – 12,99 € 10,99 – 16,99 € 14,99 – 22,99 € 12,99 – 24,99 €
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	ERREUR N°8 IGNORER LES TENDANCES DE NICHE
	Ignorer les tendances,c'est courir après un train déjà parti.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Les tendances sur Amazon sont cycliques et rapides. Un thème qui explose attire rapidement des dizaines, puis des centaines de concurrents. Arriver 6 mois après le pic, c'est arriver après tout le monde. À l'inverse, anticiper une tendance montante — ou créer dans une micro-niche peu explorée — peut vous positionner comme leader. Le bon réflexe : surveiller les plateformes en amont d'Amazon (Pinterest, Instagram, TikTok, Etsy), car les mouvements de tendance y apparaissent 6 à 12 mois plus tôt.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Surveiller Google Trends mensuellement : un thème qui monte depuis 6 mois = opportunité à saisir.
	Explorer les plateformes créatives : Pinterest, Instagram, TikTok, Etsy en avance de 6-12 mois sur Amazon.
	Identifier les micro-niches : « coloriage chatons kawaii » > « coloriage animaux ». Précision = moins de concurrence.
	Adapter l'offre aux saisons : Noël, Pâques, rentrée, Fête des Mères — planifiez 2-3 mois avant l'événement.

	LES TENDANCES 2025 & 2026
	2025
	Mindfulness · nature / écologie · art japonais (ukiyo-e, kawaii **) · thèmes régionaux · seniors.

	2026
	Cozy/slow living · astrologie & lune · folklore celtique · jardins botaniques détaillés · coloriage thérapeutique (anxiété, burnout) · créatures fantastiques (dragons, fées, sirènes).
	Règle du calendrier → Pour vendre à Noël, publiez fin septembre. Pour la Fête des Mères, publiez début avril. Amazon a besoin de 4 à 6 semaines pour « apprendre » à positionner votre livre avant qu'il ne génère ses meilleures ventes.
	** Art japonais (ukiyo-e, kawaii)
	Ukiyo-e : style d'estampes japonaises traditionnelles (Hokusai, Hiroshige) — « La Grande Vague de Kanagawa » en est l'exemple le plus connu. Esthétique raffinée, populaire pour des carnets élégants.
	Kawaii : style « mignon » japonais (personnages ronds, couleurs douces, pastel). Très populaire auprès des jeunes, des amateurs de manga, papeterie mignonne.




	05CHAPITRE 5
	LE LANCEMENT : MARKETING & PERFORMANCES
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	ERREUR N°9 NÉGLIGER LE MARKETING DIGITAL
	Publier sans stratégie marketing, c'est ouvrir une boutique dans une rue déserte.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Beaucoup de créatrices pensent que publier sur Amazon suffit. Le raisonnement est logique : « Amazon est énorme, il y a plein de clients, mon livre va être trouvé. » Faux. Plus la plateforme est vaste, plus la compétition y est féroce. Sans premières ventes, l'algorithme ne vous remonte pas. Sans remontée, pas de visibilité. Sans visibilité, pas de ventes. Le cercle vicieux que seul le marketing externe peut briser. La bonne nouvelle : vous n'avez pas besoin d'être influenceuse à 100 000 abonnés. Vous avez besoin d'un plan simple, démarré avant la publication.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Construire votre présence AVANT de publier : Instagram / Pinterest dédié 4 à 6 semaines avant le lancement.
	Utiliser les réseaux visuels : Instagram et Pinterest = les plus efficaces pour le coloriage (visuel natif).
	Stratégie en 3 phases : Pré-lancement (teasing), Lancement (annonce), Post-lancement (témoignages).
	Collaborer avec des micro-influenceurs : 5 000 à 50 000 abonnés = meilleur taux d'engagement pour un coût accessible.
	Amazon Ads petit budget : dès la publication, campagne automatique à 1 à 3 € / jour, puis 5€/jour.

	PLAN 6 SEMAINES
	-6 mise en place des réseaux six semaines avant le lancement→ -3 premiers aperçus à trois semaines → -1 annonce officielle une semaine avant → J publication et poste principal → +1 activation des Amazon Ads la semaine suivante → +3 analyse et ajustements → lancement du projet suivant.
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	ERREUR N°10 NE PAS ÉVALUER SES PERFORMANCES
	Publier et attendre, c'est la stratégie de celles et ceux qui abandonnent au bout de 3 mois.
	COMPRENDRE LE PROBLÈME Amazon KDP vous donne accès à des données précieuses : pages lues (KENP), ventes par jour, revenus, BSR, impressions, clics, taux de conversion. Ces données sont votre tableau de bord. Les ignorer, c'est rouler les yeux bandés. Les lire, c'est comprendre ce qui marche — ce qui permet de reproduire le succès sur le livre suivant. La règle : 30 minutes par semaine. Pas plus. Mais religieusement.
	LES POINTS CLÉS À MAÎTRISER
	Analyser régulièrement : 30 min par semaine pour lire vos données KDP (tableau de bord + rapports).
	Indicateurs clés : livres papier → BSR, taux de retour, avis · Kindle → pages lues (KENP**).
	Relier données et actions : baisse après un changement de prix ? Pic après un post Instagram ? Identifiez les causes.
	Accepter l'itération : votre premier livre ne sera probablement pas un bestseller. C'est normal. Le livre 3, 5 ou 10, oui.

	LES 5 QUESTIONS HEBDOMADAIRES
	Mon BSR est-il en hausse ou en baisse ? Quels mots-clés génèrent réellement des ventes ? Ai-je de nouveaux avis, et que disent-ils ? L'impact de mon marketing externe est-il visible dans les chiffres ? Un concurrent est-il en train de monter dans ma niche ?
	** KENP (Kindle Edition Normalized Pages) est l'unité de mesure utilisée par Amazon pour calculer le nombre de pages lues par les abonnés de Kindle Unlimited, afin de rémunérer les auteurs en fonction de la lecture effectivement effectuée de leur livre.
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	■ BONUS 3 PIÈGES CACHÉS
	Au-delà des dix erreurs classiques, voici trois pièges qui font la différence entre un catalogue
	rentable et une activité qui stagne. PIÈGE #1 — UN TITRE TROP GÉNÉRIQUE
	Un titre comme « Livre de Coloriage Fleurs » vous place en concurrence directe avec des milliers de livres. À l'inverse, un titre précis vous positionne sur une niche avec une audience qualifiée et moins de concurrence.
	Formule : [Thème précis]+[Adjectif]+[Public cible]+[Bénéfice]+[Format]

	PIÈGE #2 — PUBLIER UN SEUL LIVRE ET ATTENDRE
	Un seul livre ne suffit pas à générer des revenus stables. L'objectif minimum est 5 à 10 livres dans la même niche. Chaque nouveau livre renforce les précédents — c'est l'effet catalogue.
	Livre 1 : validez la niche ·
	Livres 2-3 :améliorez ·
	Livres 4-10 : automatisez et diversifiez.


	PIÈGE #3 — NÉGLIGER LA PAGE DE COPYRIGHT
	Sans page de copyright, vos illustrations peuvent être reproduites sans permission. Si vous utilisez des illustrations IA ou achetées, vérifiez les droits d'utilisation commerciale pour le print- on-demand. Modèle : Copyright©[ANNÉE][NOM] · Tous droits réservés · Publié via AmazonKDP
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	MINDSET LE VRAI OBSTACLE Vous pouvez maîtriser les 10 erreurs, avoir les meilleurs outils, suivre chaque étape à la lettre.
	Et pourtant,des milliers de créatrices abandonnent avant même leur deuxième livre. La méthode n'est

	pas en cause. C'est la préparation mentale qui manque.

	01 — LA PEUR DE PUBLIER QUELQUE CHOSE D'IMPARFAIT
	Chaque créatrice KDP qui réussit a publié un premier livre dont elle n'était pas entièrement fière. C'est inévitable — et c'est précisément ce qui leur a permis d'apprendre. Un livre publié imparfait vaut infiniment plus qu'un livre parfait qui n'existe que dans votre tête.

	02 — LE SYNDROME DE L'IMPOSTEUR
	« Qui suis-je pour vendre un livre ? » est la question que se pose chaque créatrice. Vous êtes quelqu'un qui a pris le temps de créer quelque chose que votre audience cherche. Sur KDP, vous n'avez pas besoin d'être reconnu·e — vous avez besoin de méthode et de régularité.

	03 — LE DÉCOURAGEMENT DES PREMIÈRES SEMAINES
	C'est le moment critique — où la plupart abandonnent et où celles qui continuent prennent de l'avance. À ÉVITER : baisser le prix, supprimer le livre,changer de niche.
	À FAIRE : optimiser le titre, demander des avis à vos proches, commencer le livre n°2.
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	« Les revenus KDP ne récompensent pas celles qui travaillent le plus dur une fois. Ils récompensent celles qui reviennent, encore et encore. »

	— CONCLUSION VOTRE PLAN D'ACTION 30 JOURS
	Vous connaissez maintenant les 10 erreurs fatales. La différence tient à la méthode, à la constance, et
	à la capacité d'analyser et de s'adapter.
	■ SEMAINE 1 — LA FONDATION
	Réalisez vos 3 recherches rapides (Quick Win) Choisissez votre niche et validez-la avec la grille feu tricolore Rédigez votre fiche persona acheteur

	■ SEMAINE 2 — LA CRÉATION
	Créez ou commandez vos 25 à 40 illustrations (IA + retouche) Montez votre livre dans le bon format KDP Commandez un exemplaire de validation physique

	■ SEMAINE 3 — LA VISIBILITÉ
	Rédigez votre fiche produit complète (structure 5 blocs) Sélectionnez vos 7 mots-clés backend Configurez votre Contenu A+ dans KDP Marketing Choisissez vos 2 catégories pour viser un badge Bestseller

	■ SEMAINE 4 — LE LANCEMENT
	Publiez votre livre et annoncez-le sur vos réseaux sociaux Activez Amazon Ads avec un budget de 1 à 3 € / jour,  Collectez vos premiers avis et analysez vos premières données
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	— ANNEXES RÉCAPITULATIF & CHECKLIST
	❌ ERREUR 1. Négliger la recherche de marché 2. Ignorer les besoins de l'audience 3. Mauvaise qualité visuelle 4. Sous-estimer la publication 5. Oublier le SEO 6. Fiche produit trop terne 7. Prix fixé au hasard 8. Ignorer les tendances 9. Négliger le marketing 10. Ne pas évaluer
	✅ SOLUTION RAPIDE
	Analyser 20 concurrents avant de créer Rédiger une fiche persona précise  Checklist 4 critères + exemplaire physique  Créer un fichier de configuration KDP standard Remplir les 7 champs de mots-clés backend Utiliser la structure 5 blocs + Contenu A+ Analyser les 10 meilleures ventes + marge KDP Surveiller Google Trends mensuellement Plan de lancement en 6 semaines Analyse 30 min/semaine + 5 questions clés

	CHECKLIST DE PUBLICATION
	⬜Niche validée avec recherche de marché (20+ concurrents analysés)  ⬜ Persona acheteur rédigé et validé ⬜ Illustrations à 300 DPI minimum, traits nets, marges KDP respectées  ⬜ Titre optimisé SEO avec mot-clé principal ⬜ 7 champs de mots-clés backend remplis ⬜ Description rédigée avec la structure en 5 blocs ⬜ Contenu A+ configuré dans KDP Marketing ⬜ Prix analysé et positionné par rapport à la concurrence ⬜ 2 catégories choisies stratégiquement ⬜ Amazon Ads configuré avec budget quotidien ⬜ Tableau de suivi des performances créé ⬜ Exemplaire physique commandé et validé
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	RESSOURCES POUR ALLER PLUS LOIN
	Chaque ressource est choisie pour une raison précise. Les outils IA et d'analyse de niche sont les leviers les plus efficaces en 2026.
	▸ FORMATIONS
	Amazon KDP Pro (J. Ferrand)
	À mes yeux, la formation la plus complète en français sur KDP low-content. KDP Pro Mastery (J. Ferrand) Pour passer à la vitesse supérieure : scalabilité, Ads avancées.
	▸ ANALYSE DE NICHE & MOTS-CLÉS

	Titan
	Outil spécialisé KDP francophone. Détection de niches
	sous-exploitées. Helium 10 Recherche de mots-clés Amazon. Version gratuite suffisante pour démarrer. Publisher Rocket Paiement unique, accessible débutants. Google Trends Gratuit. Indispensable pour valider une tendance sur 5 ans.
	▸ OUTILS KDP OFFICIELS

	KDP Cover Calculator
	Outil officiel Amazon pourl es dimensions exactes de
	couverture. KDP Print Replica Aperçu fidèle du rendu imprimé avant publication.
	▸ IA & CRÉATION D'ILLUSTRATIONS

	Ideogram
	Le meilleur pour le coloriage : lignes nettes, plan gratuit
	généreux. Midjourney Qualité artistique maximale. Idéal pour couvertures et pages hero. DALL·E 3 (ChatGPT) Le plus simple d'usage. Parfait pour démarrer. Leonardo.AI Plan gratuit généreux. Modèles dédiés line art : désigne les dessins composés uniquement de lignes (contours noirs sans couleurs ni ombrages), comme les illustrations de livres de coloriage ou les croquis.
	▸ RESSOURCES GRAPHIQUES

	Creative Fabrica
	Illustrations de coloriage prêtes à l'emploi avec licence POD. Freepik Éléments graphiques de couverture. Licence premium recommandée. Pixabay Photos libres de droits. Gratuit, sans attribution requise. Pexels Alternative premium à Pixabay. Usage commercial autorisé.
	■ Toutes les ressources et le sommaire sont cliquables. Cliquez sur un élément du menu en haut pour y naviguer.
	BONUS PROMPTS
	[Thème souhaité, ex: "ville steampunk" ou "royaume de sirènes sous-marin" ou "bouquet de roses vintage"], page de livre de coloriage adulte très détaillée, art linéaire complexe, contours noirs épais et nets, lignes épaisses faciles à colorier, beaucoup de petits détails et motifs, fond blanc, aucune ombre, aucune couleur, style professionnel de coloring book, haut contraste --ar 8:11
	Page de livre de coloriage adulte très détaillée, mandala complexe avec motifs floraux et géométriques, design parfaitement symétrique, contours noirs épais et nets, fond blanc, aucune ombre, aucune couleur, haut contraste, style professionnel de coloring book, très fines détails --ar 8:11
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	— FIN DU KIT ■ UN MOT POUR FINIR Petite confession.
	En écrivant ce kit, je me suis rendue compte d'une chose : je n'applique pas moi-même encore tout ce que je viens de vous transmettre. Pas par paresse. Par peur de mal faire, par besoin que ce soit « parfait », par cette petite voix qui chuchote « et si tu n'étais pas légitime ? ».
	Synthétiser ces 10 erreurs m'a remise face à mes propres blocages. Et m'a redonné un sacré coup de fouet. Alors voilà la vérité : je ne suis pas une experte qui vous regarde de haut. Je suis une créatrice comme vous, qui apprend, qui ose, qui se trompe parfois, et qui repart.
	Ce kit, je l'ai construit autant pour vous que pour moi. C'est ma propre boussole — celle que j'aurais voulu avoir avant d'ouvrir mon compte KDP. Si vous hésitez depuis trop longtemps, prenez ça comme un signal. La perfection n'existe pas — la méthode, elle, existe. Vous l'avez maintenant entre les mains. On démarre ensemble. Aujourd'hui. Bonnes ventes. Et surtout : commencez.


	Bonnes ventes !  @annellow_
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