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Fiches de bonnes pratiques SEO

Ces fiches synthétiques sont congues pour
fournir des conseils concis et actionnables sur les
meilleures pratiques SEO pour chaque aspect clé
de I'optimisation des moteurs de recherche.
Chaque fiche se concentre sur un domaine
spécifique du SEO, y compris les balises, le

contenu, le netlinking, et plus encore.
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Fiche 1: Optimisation des Balises
HTML

Introduction:

Les balises HTML sont essentielles pour indiquer aux
moteurs de recherche la structure et le contenu de
vos pages web. Une bonne utilisation des balises
peut améliorer votre classement SEO.

Bonnes Pratiques :

»

Utilisez des titres uniques et descriptifs pour

1.Balises Title (Titre):

chaque page. Limitez la longueur a 50-60
caracteres. Incluez le mot-clé principal au début
du titre. Ex : <title>Guide Ultime du SEO pour
2024 - Nom de votre site</title>

2. Balises Metadescription :
Rédigez des descriptions uniques et attrayantes
pour chaque page. Limitez la longueur a 150-
160 caracteéres. Incluez le mot-clé principal et
une invitation a l'action.
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Ex:*<mata name="description"” content="Apprenez
toutes les meilleures pratiques SEO pour 2024 et
optimisez votre site web pour atteindre un meilleur
classement.">’

3. Balises H1 :

Utilisez une balise H1 unique par page. Incluez
mot-clé principal dans la balise H1. Ex :
‘<h1>Guide Ultime du SEO pour 2024</h1>’

4. Balises H2, H3, etc. :

Utilisez des balises H2 pour les sous-titres
principaux, H3 pour les sous-sections, etc.
Organisez le contenu de maniére hiérarchique et
logique. Ex : ‘<h2>Introduction au SEO</h2>’

5. Balises ALT pour les Images :

Décrivez le contenu de conciémagelde ndedére
mots-clés pertinents. Ex : ‘<img src="image-
seo.jpg" alt="Infographie sur les meilleures
pratiques SEO pour 2024">’




Fiche 2 : Création de Contenu
Optimisé

Introduction:

Le contenu de qualité est le pilier d'une stratégie SEO
réussie. Il attire les visiteurs, les engage, et leur
fournit les informations qu'ils recherchent.

Bonnes Pratiques :

1.Recherche de Mots-Clés :
Utilisez des outils de recherche de mots-clés
(Google Keyword Planner, SEMrush, Ahrefs).
Identifiezles mots-clés pertinents avec un volume
de recherche élevé et une concurrence modérée.
Créez des listes de mots-clés secondaires et de
longue traine.

2. Structure du Contenu:

Utilisez des titres et sous-titres (H1, H2, H3)
pour organiser le contenu.

Ecrivez des paragraphes clairs.

Utilisez des listes a puces et des tableaux pour
une meilleure lisibilité.




3. Qualité et Originalité :

Produisez du contenu unique et original. Evitez le
contenu dupliqué. Apportez une valeur ajoutée avec
des informations pertinentes et des analyses
approfondies.

4.Optimisation des Mots-Clés :

Intégrez les mots-clés principaux et secondaires de
maniére naturelle.
Evitez le bourrage de mots-clés (keyword stuffing)

Utilisez des variations de mots-clés et des
synonymes.

5. Créer du contenu de qualité et long

Privilégiez les articles de 1000 a 2000 mots pour
une couverture compléte du sujet.

Assurez-vous que le contenu est unique, infrmatif
et utile.

6. Appels a I'Action (CTA):
Incorporez des CTA clairs et pertinents. Ex :

"Contactez-nous pour un audit SEO gratuit" ou
"Téléchargez notre guide SEO complet".
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7. Médias Riches:

Intégrez des images, vidéos, infographies et autres
médias. Utilisez des balises ALT pour les images et

des descriptions pour les vidéos.




Fiche 3 : Stratégies de Netlinking

Introduction: ) &
Le netlinking (ou link building) est important pour

pour augmenter l'autorité de votre site web et améliorer
son classement dans les résultats de recherche.

Bonnes pratiques :
1.Qualité des Backlinks :

Recherchez des backlinks provenant de sites
pertinents et autoritaires.

Evitez les liens de sites de faible qualité ou
pénalisés

2. Stratégies de création de liens :

Guest Blogging : Ecrivez des articles pour d'autres blogs
dans votre niche en échange de backlinks.

Broken Link Building : Trouvez des liens cassés sur des
sites pertinents et proposez vos propres contenus
comme remplacement.

Infographies et contenus visuels :

Créez des infographies et partagez-les pour obtenir

des backlinks.
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3. Diversification des Liens :

Obtenez des backlinks de différentes sources
(blogs, forums, réseaux sociaux, etc.). Variez les
types de liens (texte, image, nofollow, dofollow).

4. Ancrage des liens:

Utilisez des ancres de lien descriptives et
pertinentes.

Variez les ancres de liens pour éviter la sur-
optimisation. Ex : Utilisez "guide SEO" au lieu de
“"cliquez ici".

5. Surveillance des Backlinks :

Utilisez des outils comme Google Search Console,
Ahrefs, ou Moz pour surveiller vos backlinks.
Désavouez les liens toxiques via Google Search
Console. ressource: Aide Search Console, rapport
sur les liens
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Fiche 4 : Analyse des performances SEO

Introduction:

Suivre et analyser les performances SEO de votre site
web est essentiel pour comprendre ce qui fonctionne
et ce qui doit étre amélioré.

Bonnes Pratiques :

1.Suivi des mots clés:
Utilisez des outils de suivi des mots-clés pour
surveiller les classements de vos mots-clés cibles.
Analysez les tendances et ajustez votre stratégie en
conséquence

2. Google Analytics :

Configurez Google Analytics pour suivre les visites,
les pages vues, le taux de rebond, et plus encore.
Utilisez les rapports de comportement

pour comprendre comment les utilisateurs
interagissent avec votre site
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Facile: 1- 20 Moyen: 21 - 70 Difficile: 71 - 100

Mots-clés Paosition Visites est.

Texte

Wanr 1es 5 mots-clés




3. Google Search Console :

Utilisez Google Search Console pour surveiller les
performances de recherche, les erreur
d'indexation, et les backlinks. Soumettez des s
sitemaps et suivez les améliorations recommandées
par Google.

4. Rapports personnalisés :

Créez des rapports personnalisés dans Google
Analytics pour suivre des métriques spécifiques a
vos objectifs.

Partagez ces rapports avec votre équipe pour une
meilleure collaboration.

5. Audit SEO régulier :

Réalisez des audits SEO réguliers pour identifier et
corriger les problémes.

Utilisez des outils comme Screaming Frog,
SEMrush, ou Ahrefs pour des audits approfondis.




6. KPI et objectifs:

Définissez des indicateurs de performance clés (KPI)
pour mesurer le succés de vos efforts SEO.
Exemples de KPI : Classements des mots-clés, trafic
organique, taux de conversion, taux de rebond.

Conclusion

En suivant ces fiches de bonnes pratiques SEO, vous
pourrez améliorer systématiquement chaque aspect
clé de votre stratégie SEO.

Ces conseils concis et actionnables vous aideront a
optimiser votre site web pour les moteurs de recherche,
a attirer plus de trafic organique et a améliorer vos

performances globales.
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Fiche 5 : Recherche de mots-clés

Introduction :

La recherche de mots-clés est la base de toute
stratégie SEO réussie. Elle permet d'identifier

les termes et phrases que les utilisateurs recherchent le
plus souvent et de les cibler dans votre contenu.

Bonnes Pratiques :

1. Utiliser des outils de recherche de mots-clés:

Utilisez des outils comme outils de planification de
mots clés dans Google Ads, SEMrush, Ahrefs, et
Moz pour trouver des mots-clés pertinents.
Identifiez des mots-clés avec un bon volume de
recherche et une concurrence modérée.

2. Analyser la concurrence:

Etudiez les mots-clés utilisés par vos concurrents.
Utilisez des outils comme Ahrefs ou SEMrush pour

analyser les mots-clés pour lesquels vos

concurrents se classent.

1B
Y p.




3. Identifier des mots-clés longues traine:

Recherchez des phrases spécifiques et plus longues
qui sont moins compétitives mais trés ciblées. Ex :
"meilleures pratiques SEO pour les petites
entreprises" plutot que "SEO".

4. Utiliser les suggestions de Google:

Regardez les suggestions de recherche de Google
pour trouver des mots-clés supplémentaires.
Utilisez les recherches associées au bas de la
page de résultats de Google.

5. Créer des Listes de Mots-Clés :

Classez vos mots-clés par pertinence et volume de
recherche.

Créez des listes de mots-clés principaux,
secondaires et de longue traine.
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Fiche 6 : Comprendre l’intention des
Utilisateurs

Introduction:

L'intention des utilisateurs fait référence a la raison pour
laquelle une personne effectue une recherche
particuliere. Comprendre cette intention vous aide a
créer un contenu qui répond aux besoins de vos
utilisateurs.

) T
Bonnes Pratiques : \(@L’ﬁu\"?‘*
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Intention informationnelle : L'utilisateur cherche des

1. Identifier les types d’intention:

informations. Ex : "Qu'est-ce que le SEO ?" Intention
navigationnelle : L'utilisateur cherche un
site spécifique. Ex : "Se connecter a Google

Analytics."

Intention transactionnelle : L'utilisateur cherche a
acheter quelque chose. Ex : "Acheter de
chaussures en ligne." s

Intention commerciale : L'utilisateur compare des
produits ou services avant d'acheter. Ex : "Meilleur
logiciel SEO 2024."
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2. Analyser les résultats de recherche

Etudiez les résultats de recherche pour vos mots-
clés cibles pour comprendre ce que Google juge
pertinent.

Analysez les types de contenu qui se classent bien
(articles de blog, pages produits, vidéos, etc.).

3. Créer du contenu alignés avec l'intention:

Pour les recherches informationnelles, créez des
articles de blog ou des guides détaillés. Pour les
recherches transactionnelles, optimisez vos pages
produits avec des CTA clairs. Pour les recherches
commerciales, créez des pages de comparaison ou
des études de cas.

4. Utiliser des questions dans le contenu :

Intégrez des questions fréquentes que le
utilisateurs peuvent poser. Répondez directement &
ces questions dans votre contenu.
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En complément de ce guide, je vous proposons mon service d'audit
SEO Complet et personnalisé disponible sur la plateforme COME'UP

ICI .

vous aider a booster votre visibilitée
et la performance de votre site w...

AUCHER Christine va vous aider a booster
votre visibilité et la performance de votr...

https://bit.ly/3VQi1Cl

Cet audit est concu pour offrir une analyse approfondie et spécifique
de votre site web, avec des recommandations détaillées pour
améliorer votre SEO et maximiser votre visibilité en ligne.

Avantages de mon Audit SEO
Analyse Technique Complete : ldentification des problémes

techniques et recommandations pour les résoudre:

1. vu d'ensemble

2. listing des erreurs. 3. listing
des avertissements 4. listing
des recommandations

Audit de contenu Audit de popularité
autres observations Url’s et pages
concernés pour intervenir

Analyses réalisés avec la connexion a Google Search Console et
GA4 pour une étude approfondie positiofmetseri&si nehae cbnts,
vitesse de chargement mobile et ordinateur, avec le

rapport des erreurs les explications et Iles conseils

d’interventions.



Mais ce n’est pas tout, je peux vous donner les mots clés,
les mots a longue traine, les questions recherchées par
les internautes, Vous aurez aussi

la densité des mots clés de votre
secteur et ceux de vos principaux concurrents.

Ce rapport vous aidera dans la création de contenu et
pour des campagnes publicitaires.

Ne cliguez pas ici si vous deétestez
étre visibles:

vous aider a booster votre visibilité

et la performance de votre site w...

AUCHER Christine va vous aider a booster
votre visibilité et la performance de votr...

https://bit.ly/3VQi1Cl
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