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MI PRESENTO  
           Ciao! Mi chiamo Anna

         ( sui social mi trovi come Annie_digitaltravelbeauty)
     Ho creato questa guida gratuita per aiutare 

i  B&B come il TUO.
         Troverai consigli rapidi da mettere subito in pratica 
         per attirare più clienti e migliorare la gestione delle

 TUE prenotazioni.
         Ho gestito un Negozio di Abbigliamento per quattro anni 
         e so cosa significa fare tutto da sola o con poco personale, 

      sono molto appassionata di marketing e cerco
         sempre di stare aggiornata con tutte le sue novità!



ESEMPIO DI B&B AL MARE
L ’ E S E M P I O  D E L  B & B  A L  M A R E  È  S O L O  U N  A S S A G G I O  

D I  C O M E  L E  S T R A T E G I E  D I  M A R K E T I N G

 P O S S O N O  E S S E R E  P E R S O N A L I Z Z A T E  

P E R  I L  T U O  S P E C I F I C O  B & B ,  C H E  S I A  A L  M A R E ,  

I N  M O N T A G N A  O  A L  L A G O .

Q U E S T O  T I  D A R À  U N ’ I D E A  D I  C O S A  P O S S I A M O  F A R E  I N S I E M E !

C O N T A T T A M I  

     E  S A R O ’  L I E T A  D I  C O L L A B O R A R E  G R A T U I T A M E N T E  

P E R  R E N D E R E  L A  T U A  S T R U T T U R A  U N I C A  E  A T T R A E N T E .



AGENDA

O B I E T T I V I

U T I L I Z Z O  D E I  G I U S T I  T O O L S

A N A L I S I  D E L  P U B B L I C O

P I A T T A F O R M E

S T R A T E G I E

P I A N O  E D I T O R I A L E

C A L E N D A R I O  E D I T O R I A L E

K P I

C O N C L U S I O N E  E  C O N T A T T I



OBIETTIVI A BREVE/
MEDIO TERMINE

A U M E N T A R E  L A

B R A N D  A W A R E N E S S

D E L  3 0 %  N E I

P R O S S I M I  6  M E S I

1
I N C R E M E N T A R E  I L

T A S S O  D I

E N G A G E M E N T  D E L

3 0 %  E N T R O  L A  F I N E

D E L L ' A N N O

2
G E N E R A R E  I L  1 5 %

I N  P I Ù  D I  L E A D

Q U A L I F I C A T I

A T T R A V E R S O  I

S O C I A L  M E D I A

3
M I G L I O R A R E  I L

C U S T O M E R  C A R E  E

L E  I N T E R A Z I O N I

S U I  S O C I A L  M E D I A

4

del Marketing per i Social Media



UTILIZZO DEI GIUSTI TOOL 
L'utilizzo dei giusti tool ti permetterà sia di
velocizzare che migliorare il TUO Lavoro. 

Da questo esempio abbiamo capito che ad Ottobre
2024  ci sono più ricerche di B&b che alberghi in Italia.

Gli alberghi sono cercati soprattutto da persone che
abitano nel nord Italia mentre i B&b da persone che

abitano nel sud.
Quindi  non vogliamo sottovalutare l'analisi dei dati

nelle nostre Strategie 



ESEMPIO DI UNA RICERCA FATTA CON
GOOGLE TRENDS



ANALISI DEL
PUBBLICO T a r g e t  1 :  F a m i g l i e  c o n  f i g l i

E t à :  2 5 - 3 5  a n n i

I n t e r e s s i :  A m a n t i  d e l l a
c u l t u r a ,  d e i  d i v e r t i m e n t i
c o n  f i g l i  p i c c o l i  ,  b u o n a
c u c i n a  e  r i s p e t t o  p e r
a m b i e n t e .

P i a t t a f o r m e  p r e f e r i t e :
T r i p a d v i s o r  p e r  r e c e n s i o n i
s u l l e  s t r u t t u r e .  I G  e  F B  p e r
s e g u i r e  t r a v e l  b l o g g e r s  p e r
c o n s i g l i  e  i d e e .

C o m p o r t a m e n t o  d i  a c q u i s t o :
B u o n  e q u i l i b r i o  q u a l i t à  -
p r e z z o .  C e r c a  p r o m o z i o n i  e
p a c c h e t t i  f a m i g l i a .

T a r g e t  2 :  B u s i n e s s  m a n

E t à :  3 5 - 5 5  a n n i

I n t e r e s s i :  B u o n a  c u c i n a ,
c u l t u r a  e  p u b b l i c  r e l a t i o n s .  

P i a t t a f o r m e  p r e f e r i t e :
L i n k e d i n  e  F a c e b o o k    

C o m p o r t a m e n t o  d i  a c q u i s t o :
C e r c a  u n  a m b i e n t e
c o n f o r t e v o l e ,  c o n
c o l l e g a m e n t o  i n t e r n e t ,  i n
p o s i z i o n e  c e n t r a l e ,  v i c i n o  a i
m e z z i  d i  t r a s p o r t o  e  a i
r i s t o r a n t i .

I d e n t i f i c a r e  e  c o m p r e n d e r e  i l
p u b b l i c o  t a r g e t  è
f o n d a m e n t a l e  p e r  u n a
s t r a t e g i a  d i  s o c i a l  m e d i a
e f f i c a c e .



PIATTAFORME 

P I A T T A F O R M A  1 P I A T T A F O R M A  2 P I A T T A F O R M A  3 P I A T T A F O R M A  4

Instagram

Utilizziamo video e immagini
accattivanti per mostrare il lato
romantico del nostro B&b
vicino al mare. 
Condividiamo stories e foto di
famiglie felici che soggiornano
nel nostro B&b.
Utilizziamo stories e post per
mostrare attività e servizi per
bambini.

Facebook

Creiamo  sulla nostra Pagina
Facebook eventi speciali per
soggiorni romantici.
Utilizziamo facebook ads per
promuovere le offerte
speciali sia alle coppie che
alle famiglie .
Creiamo gruppi o eventi
dedicati alle famiglie.

Linkedin

Creiamo  una  Pagina
aziendale con contenuti
mirati per  Professionisti
che viaggiano per  lavoro.
 Pubblichiamo articoli e
aggiornamenti sulla
comodità del nostro B&b
per i viaggi di lavoro. 

Sito Web

Assicuriamoci che il nostro
Sito web sia ottimizzato
per la SEO e mobile
friendly.
Offriamo un servizio di
prenotazione online
semplice e sicuro.



STRATEGIE di contenuto

I m m a g i n i  d i  a l t a

q u a l i t à ,  i n f o g r a f i c h e  e

v i d e o .

CONTENUTO VISIVO

P e r  c r e a r e

i n t e r a z i o n i  i n

t e m p o  r e a l e  c o n

i l  p u b b l i c o .

STORIE E POST E VIDEO

P o s s i a m o  c o l l a b o r a r e  c o n  b a r  e

r i s t o r a n t i  l o c a l i  p e r  a m p l i a r e  l a

g a m m a  d i  s e r v i z i  c h e  o f f r i a m o

a i  c l i e n t i .

POST E STORIE DI
COLLABORAZIONI CON
PRODUTTORI E ATTIVITA’ LOCALI



PIANO EDITORIALE



CALENDARIO EDITORIALE

LUNEDI: MARTEDI:
F o t o  d i   u n
M a n a g e r  c h e
l a v o r a  n e l  B & B  

MERCOLEDI: GIOVEDI: VENERDI SABATO DOMENICA

LUNEDI: MARTEDI:
Q u i z  n e l l e  s t o r i e s
s u l l e  t r a d i z i o n i
c u l i n a r i e  p u g l i e s i

MERCOLEDI: GIOVEDI: VENERDI SABATO

F o t o  d e l  t e a m
d e l  B & B

DOMENICA

 ( Esempio basato sul nostro
 Piano Editoriale di Settembre )

F o t o  d e l l a
s p i a g g i a  d i  B a r i

LUNEDI: MARTEDI:
F o t o  d i  u n  
t r a m o n t o  s u l  
m a r e  

MERCOLEDI: GIOVEDI: VENERDI SABATO
V i d e o  d i  u n a
f a m i g l i a
f e l i c e  i n
e s c u r s i o n e

DOMENICA
F o t o  d i  u n a
C o p p i a  i n
s p i a g g i a

LUNEDI: MARTEDI:

F o t o  d e l  T e a t r o
M a r g h e r i t a  

MERCOLEDI: GIOVEDI: VENERDI SABATO DOMENICA
V i d e o
r e c e n s i o n e  d e i
n o s t r i  c l i e n t i



KPI  A BREVE TERMINE
( Che vorremmo raggiungere con

 il Nostro PED )

Crescita Followers social
10

Aumento prenotazioni dirette
10

Crescita recensioni positive
10

ROI
4

Engagement rate
3

Crescita follower social :  10- 15% al mese

Engagement Rate : 3-5% su ogni post 

Aumento prenotazioni dirette : 10- 20%

Crescita nelle recensioni positive : 10- 15%

ROI campagne pubblicitarie : 4-5 x



GRAZIE

CONTATTI:
Scannerizza questo Qr  code 
per connnetterti con il mio
Profilo IG 

Scannerizza questo Qr  code 
per connnetterti con il mio
Profilo FB

Se Preferisci mandami un E-mail 
a: ma5789195@gmail.com 


