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Stap 1: Maak je eigen GPT met de PromptPower Methode

Welkom bij de innovatieve aanpak van Crossmedia Academy, waar we de nieuwste technologieén in
begrijpelijke taal en praktische toepassingen voor jou vertalen. Onze PromptPower Methode is een
krachtig hulpmiddel voor iedereen die geinteresseerd is in de mogelijkheden van GPT (Generative Pre-
trained Transformer) en Al (Artificiéle Intelligentie), zonder dat je verdwaalt in technisch jargon.

Deze methode is speciaal ontwikkeld voor de Nederlandse markt, met een focus op duidelijke
communicatie en praktische toepassingen. Of je nu een kleine ondernemer, een marketeer of een
contentcreator bent, de PromptPower Methode helpt je om:

v" Eenvoudig GPT te begrijpen en toe te passen:
We leggen uit wat GPT is en hoe je het kunt gebruiken op een manier die makkelijk te
begrijpen is.

v' Je eigen GPT te ontwikkelen:
We begeleiden je stap voor stap bij het maken van een GPT die past bij jouw behoeften en
doelen, zonder ingewikkelde termen.

v Effectief te communiceren:
Ontdek hoe je teksten genereert die echt aanspreken en een connectie maken met je
doelgroep.

v Jouw content naar een hoger niveau te tillen:
Leer hoe je teksten maakt die niet alleen informatief zijn, maar ook actie uitlokken en
interactie stimuleren.

Bij Crossmedia Academy staat toegankelijkheid voorop. We weten dat niet iedereen een tech-expert
is, en dat is ook niet nodig. Onze methode is ontworpen om iedereen, ongeacht je technische
achtergrond, te helpen om de kracht van Al te benutten in jouw dagelijkse werkzaamheden.

Met onze jarenlange ervaring in digitale communicatie bieden we een methode die niet alleen
informatief is, maar ook inspirerend en praktisch. Sluit je aan bij vele anderen die de PromptPower
Methode al succesvol toepassen en breng jouw digitale vaardigheden naar een hoger niveau.

Start vandaag nog met de PromptPower Methode van Crossmedia Academy en maak de sprong naar
effectieve, Al-gedreven communicatie.

Download nu je gratis PromptPower Methode poster en begin met het transformeren van je
benadering van contentcreatie. Laat de kracht van GPT en de finesse van de PromptPower Methode
je leiden naar ongekende hoogtes van succes en innovatie.



https://www.crossmediaacademy.nl/poster
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Stap 2: Jouw Eigen GPT Creéren - Voorbeeld: "Kahneman-
Geinspireerde Copywriter GPT"

Doelstelling

Ontwikkelen van een GPT die de schrijfstijl van Daniel Kahneman uit "Thinking, Fast and Slow"
nabootst voor het creéren van overtuigende, converterende content.

Open GPT-Builder

Ga naar de OpenAl-website https://chat.openai.com/gpts/discovery en kies 'Create a GPT'.
Klik daarna op:

Instructions

Conversation starters

Knowledge
Upload files

Capabilities

¥ | Web Browsing

¥ | DALL-E Image Generation

v| Code Interpreter

Actions

Create new action



https://chat.openai.com/gpts/discovery

Configure

Name:
Bijvoorbeeld 'Kahneman-Style Copywriter GPT'.

Description:
Een geavanceerde digitale copywriter die psychologische inzichten van Daniel Kahneman toepast
voor het creéren van effectieve en converterende teksten.

Specifieke Instructies
Instructions

e Contentdoelen:
Deze GPT moet in staat zijn teksten te produceren voor diverse doeleinden, zoals marketing,
reclame, blogs en informatieve artikelen, met nadruk op gedragspsychologie en
besluitvorming.

e Psychologische principes:
Integreer concepten als 'System 1 en System 2 denken’, 'cognitieve biases' en 'framing effect
in de content.

e Marketing en reclame:
Gebruik overtuigingstechnieken gebaseerd op psychologische principes om producten of
diensten aantrekkelijker te maken.

e Educatieve content:
Creéer informatieve teksten die de lezer helpen complexe psychologische concepten te
begrijpen.

e Blogposts en artikelen:
Schrijf boeiende artikelen die lezers stimuleren om over hun eigen denkprocessen na te
denken.

e Taalgebruik:
Duidelijk, overtuigend en toegankelijk; aangepast aan de doelgroep.

e Toon:
Informatief, analytisch en toch boeiend, met een focus op het stimuleren van reflectie en
actie.

Conversation starters voorbereiden
Voorbeeldopdrachten om je GPT te testen en te trainen:
Conversation starters voor marketingteksten:

v" "Ontwikkel een reclametekst voor een fitnessapp die inspeelt op impulsieve beslissingen
(System 1)."

v "Schrijf een e-mailcampagne die de 'verliesaversie' van Kahneman benut om een urgent
gevoel te creéren."



Conversation starters educatieve inhoud:

v" "Leg uit hoe 'confirmation bias' dagelijkse beslissingen kan beinvloeden, geschikt voor een

blogpost."

v" "Ontwerp een informatieve pagina over het belang van langzaam denken (System 2) in

financiéle planning."
Conversation starters creatieve content:

v' "Creéer een verhaal dat de illusie van validiteit en de invloed daarvan op persoonlijke relaties

illustreert."

v" "Schrijf een overtuigend artikel over het belang van bewustzijn van eigen biases in de

moderne samenleving."

Testen en aanpassen

e Experimenteer met diverse opdrachten:
Gebruik de conversatiestarters om de veelzijdigheid en diepte van de GPT te testen.

e \Verfijn op basis van feedback:
Pas de instructies aan op basis van de kwaliteit en relevantie van de gegenereerde content.

Deze aanpak zorgt voor een GPT die niet alleen technisch geavanceerd is, maar ook in staat is om
diepgaande psychologische inzichten te verwerken in overtuigende, doelgerichte content. Dit is een
waardevol hulpmiddel voor iedereen die streeft naar content die niet alleen informeert, maar ook

inspireert en aanzet tot actie.
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Stap 3: Aanpassen en verfijnen van je GPT

Integratie van externe informatie

v" Activeer web browsing:

Zorg dat de webbrowsing-functie is ingeschakeld. Dit stelt je GPT in staat om actuele
informatie van het internet te verzamelen en te integreren in de content.

Gebruik van kennisbestanden:

Upload relevante PDF's, onderzoeksartikelen of andere documenten die waardevolle
informatie bevatten over psychologie, gedragswetenschappen, of specifieke onderwerpen
gerelateerd aan Kahneman's denkwijze.

Personalisatie en detailniveau

v

Specifieke contenttypes:
Definieer verschillende soorten content die de GPT moet kunnen genereren, zoals blogposts,
productbeschrijvingen, persberichten, sociale media updates en nieuwsbrieven.

Gedetailleerde instructies per contenttype:

v

Voor blogposts:
"Creéer informatieve en diepgaande artikelen over de psychologie van besluitvorming."

Voor productbeschrijvingen:
"Schrijf overtuigende teksten die de voordelen van producten benadrukken door cognitieve
biases te adresseren."

Voor persberichten:
"Ontwikkel beknopte, feitelijk correcte en aandachtstrekkende persberichten over nieuwe
onderzoeken in de gedragspsychologie."

Voor sociale media:

"Creéer korte, pakkende posts die psychologische inzichten op een toegankelijke manier
delen."

Voor nieuwsbrieven:
"Schrijf boeiende en informatieve content die de lezers bindt en aanzet tot verdere actie of
onderzoek."

Voorbeeldscenario's:

"Als een klant vraagt naar het belang van diversiteit in de werkomgeving, gebruik dan Kahneman's
theorieén om een diepgaand, maar toegankelijk antwoord te formuleren."

"Bij het beschrijven van een nieuw wellness-product, leg de nadruk op hoe dit product kan helpen bij
het maken van betere, gezondere keuzes."



Conversatiestarters uitbreiden

v' Marketingcampagnes:
"Hoe zou Kahneman een marketingcampagne voor een nieuw technologieproduct
benaderen?"

v Educatieve content:
"Schrijf een uitleg over de 'peak-end rule' in klantbeleving voor een educatieve blog."

v" Psychologisch advies:
"Geef advies over hoe 'anchoring bias' te vermijden bij het nemen van belangrijke
levensbeslissingen."

v Zakelijke communicatie:
"Stel een strategie voor om 'confirmation bias' te overwinnen in teambeslissingen."

v Creatief schrijven:
"Ontwikkel een kort verhaal dat de concepten van System 1 en System 2 denken illustreert."

Toon en stijl aanpassingen

v Consistentie in toon:
Zorg dat de toon altijd overeenkomt met Kahneman's analytische, maar toegankelijke stijl. Dit
kan variéren van formeel en academisch in educatieve content tot meer ontspannen en
conversatie in sociale media posts.

v' Aanpassing aan doelgroep:
Voor een academisch publiek: Gebruik technische termen en diepgaande analyses.

v" Voor een algemeen publiek: Vereenvoudig complexe concepten zonder afbreuk te doen aan
de kernboodschap.

Voorbeelden van taalgebruik:
v" "In plaats van 'cognitieve dissonantie', zou je kunnen zeggen 'het ongemak dat we voelen
wanneer onze overtuigingen niet overeenkomen met onze acties'."
v" "Gebruik metaforen en alledaagse voorbeelden om abstracte psychologische concepten te
verduidelijken."
Aanpassen aan verschillende contentvormen:
v"In blogposts:

Een verhalende, beschrijvende stijl die de lezer meeneemt door complexe ideeén.

v In sociale media posts: Korte, krachtige uitspraken die nieuwsgierigheid wekken en tot
nadenken aanzetten.



Empathie en connectie:

v" "Schrijf op een manier die empathie toont en een emotionele connectie met de lezer
opbouwt, zelfs bij het bespreken van technische of wetenschappelijke onderwerpen."

Door deze secties uitgebreid en gedetailleerd aan te pakken, creéer je een GPT die niet alleen
technisch geavanceerd is, maar ook inhoudelijk rijk en afgestemd op verschillende toepassingen en
publiek. Het resulteert in een tool die in staat is om diepgaande, overtuigende en doelgerichte
content te produceren, geinspireerd door de denkstijl van Daniel Kahneman.

Feedback en iteratie

- Verzamel feedback:
Laat de GPT-content beoordelen door mensen die bekend zijn met het werk van Kahneman,
en verzamel hun feedback.

- lteratief proces: Gebruik de feedback om de GPT voortdurend te verbeteren. Dit is een
iteratief proces waarbij je mogelijk meerdere aanpassingen moet maken om de gewenste
resultaten te bereiken.

Eindcontrole

- Controleer op nauwkeurigheid:
Voordat je de content publiceert, controleer je of deze nauwkeurig de principes en stijl van
Kahneman weerspiegelt.

- Respecteer auteursrechten:
Zorg ervoor dat de gegenereerde content geen auteursrechten schendt en origineel is.

Door deze stap zorgvuldig te volgen, kun je ervoor zorgen dat jouw GPT niet alleen technisch
geavanceerd is, maar ook inhoudelijk sterk en afgestemd op de unieke stijl van Daniel Kahneman.

Deze GPT zal in staat zijn om complexe psychologische concepten te vertalen naar praktische en
toegankelijke content. Dit maakt het een waardevol hulpmiddel voor een breed scala aan
toepassingen, van marketing en onderwijs tot persoonlijke ontwikkeling en zakelijke communicatie.

Het continue proces van testen, feedback verzamelen en aanpassen zorgt ervoor dat je GPT blijft
evolueren en verbeteren. Dit is essentieel om ervoor te zorgen dat de content die het produceert niet
alleen informatief en nauwkeurig is, maar ook resonant en aantrekkelijk voor je beoogde publiek.

Met deze uitgebreide en gedetailleerde benadering ben je goed uitgerust om een GPT te creéren die
niet alleen de technische mogelijkheden van Al benut, maar ook de diepgaande inzichten en stijl van
een van de meest invloedrijke denkers in de moderne psychologie. De Kahneman-Geinspireerde
Copywriter GPT zal een unieke aanvulling zijn op je digitale gereedschapskist, waarmee je content van
hoge kwaliteit kunt genereren die echt een impact heeft.
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Stap 4: Implementatie en optimalisatie van je GPT
Implementatie in Je workflow
Integratie met bestaande systemen:

1. Contentmanagementsystemen (CMS):
Integreer je GPT met platforms zoals WordPress, Joomla of Drupal voor het automatisch
genereren van blogposts of artikelen.

Voorbeeld: Configureer je GPT om wekelijkse blogposts te genereren over markttrends, direct
gelipload naar je CMS.

2. Sociale Media Strategie:
Gebruik je GPT om unieke en boeiende posts te creéren voor platforms zoals LinkedIn,
Facebook, of Twitter.

Voorbeeld: Laat je GPT reacties genereren op actuele gebeurtenissen of trending topics,
passend bij je merkidentiteit.

3. E-mail Marketing:
Implementeer je GPT in e-mailmarketingtools zoals Mailchimp of Campaign Monitor voor het
personaliseren van nieuwsbrieven.

Voorbeeld: Genereer maandelijkse nieuwsbrieven met gepersonaliseerde content gebaseerd
op abonnee-voorkeuren.

Gebruik in praktijksituaties:

4. Website Content:
Gebruik je GPT om dynamische en SEO-vriendelijke content te creéren voor je
bedrijfswebsite.

Voorbeeld:
Automatisch genereren van FAQ-secties of informatieve pagina's over diensten of producten.

5. Klantenservice:
Integreer je GPT in chatbots of klantenservice-tools om snel en efficiént vragen van klanten te
beantwoorden.

Voorbeeld:
Een chatbot die complexe klantvragen beantwoordt met accurate, op Kahneman gebaseerde
psychologische inzichten.

6. Creatief schrijven:
Zet je GPT in voor het creéren van creatieve content zoals scripts, verhalen, of zelfs
liedteksten.



Voorbeeld:
Ontwikkel een kort verhaal of script voor een marketingvideo, waarin Kahneman's theorieén
subtiel zijn verwerkt.

Monitoring en feedback:

7.

10.

Prestatieanalyse:
Gebruik analytics-tools om de impact van door GPT gegenereerde content te meten, zoals
Google Analytics voor websiteverkeer of engagement metrics op sociale media.

Gebruikersfeedback:
Verzamel actief feedback van zowel interne teamleden als externe gebruikers over de
effectiviteit en relevantie van de content.

Enquétes en polls:
Voer regelmatig enquétes of polls uit onder je publiek om hun mening over de content te
peilen en verbeterpunten te identificeren.

Continue aanpassing:
Gebruik de verzamelde data en feedback om de instellingen en instructies van je GPT te
finetunen voor betere resultaten.

Door deze uitgebreide aanpak te volgen, kun je jouw GPT naadloos integreren in je bestaande
workflow en ervoor zorgen dat het een waardevol en effectief onderdeel wordt van je
contentstrategie. Het monitoren van de prestaties en het verzamelen van feedback zijn cruciaal voor
het continu verbeteren van de output, waardoor je GPT een dynamisch en adaptief hulpmiddel wordt
in je digitale marketingarsenaal.

Optimalisatie van content output

Kwaliteitscontrole:

Ondanks de geavanceerde mogelijkheden van GPT, is menselijke controle nog steeds cruciaal.
Controleer en bewerk de content waar nodig om te zorgen dat deze voldoet aan de hoogste
kwaliteitsnormen.

A/B-testen:
Voer A/B-tests uit met door GPT gegenereerde content versus handmatig geschreven
content. Analyseer welke beter presteert in termen van betrokkenheid en conversie.

Feedback loop creéren

Verzamelen van gebruikersfeedback:
Moedig teamleden en klanten aan om feedback te geven op de door GPT gegenereerde
content. Dit kan inzicht geven in hoe het nog beter afgestemd kan worden op de doelgroep.

Analyse van prestaties:
Gebruik analysetools om te begrijpen hoe de GPT-content presteert. Kijk naar metrics zoals
klikfrequentie, betrokkenheid, en conversie.



Continue verbetering

- lteratieve aanpassingen:

Gebruik de verzamelde data en feedback om de instructies en parameters van je GPT
voortdurend aan te passen voor betere resultaten.

- Updaten van kennisbestanden:

Blijf relevante en actuele kennisbestanden uploaden om de GPT up-to-date te houden met de
laatste trends en ontwikkelingen in je vakgebied.

Gebruikersondersteuning

- Training en ondersteuning:

Bied training en ondersteuning aan je teamleden die de GPT zullen gebruiken. Zorg dat ze
begrijpen hoe ze het meeste uit deze tool kunnen halen.

- Documentatie en handleidingen:

Maak gedetailleerde handleidingen of documentatie die uitleggen hoe de GPT werkt en hoe
deze het best kan worden ingezet.

Lange termijn visie

- Toekomstige uitbreidingen:

Denk na over hoe je GPT in de toekomst verder kan worden ontwikkeld. Overweeg
bijvoorbeeld het integreren van nieuwe Al-technologieén of het uitbreiden naar nieuwe
toepassingsgebieden.

- Evaluatie van ROI:

Evalueer regelmatig de return on investment (ROI) van je GPT om te bepalen of het aan de
verwachtingen voldoet en waarde toevoegt aan je organisatie.

Door deze stap te volgen, zorg je ervoor dat je GPT niet alleen technisch geavanceerd en inhoudelijk

sterk is, maar ook effectief geintegreerd wordt in je dagelijkse werkzaamheden en bijdraagt aan het
behalen van je bedrijfsdoelen.
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Stap 5: Evaluatie en langetermijnstrategie

Evaluatie van resultaten

- Prestatieanalyse:
Gebruik geavanceerde analysetools om de prestaties van door GPT gegenereerde content te
evalueren. Focus op KPI's zoals verkeer naar je website, gebruikersbetrokkenheid,
conversieratio's, en de kwaliteit van leads.

- Voorbeeld:
Analyseer de impact van GPT-geschreven blogposts op de bezoekerstijd op pagina en
bouncepercentages.

- Kwalitatieve beoordeling:
Naast kwantitatieve data, evalueer de kwaliteit van de content op basis van feedback van
klanten, lezers en interne teams.

- Voorbeeld:
Voer regelmatig focusgroepen of gebruikersinterviews uit om diepgaand inzicht te krijgen in
hoe de content wordt ontvangen.

Feedback integreren

- lteratieve verbeteringen:
Gebruik feedback en analyseresultaten om je GPT voortdurend te verfijnen en aan te passen.
Dit omvat het bijwerken van instructies, het toevoegen van nieuwe kennisbestanden, en het
aanpassen van de contentstrategie.

- Training van GPT:
Blijf je GPT 'trainen' met nieuwe voorbeelden en scenario's, vooral als er veranderingen zijn
in je bedrijfsstrategie of markttrends.

- Voorbeeld:
Voeg recente casestudy's of marktrapporten toe aan de kennisdatabase van je GPT voor
actuele en relevante content.

Langetermijnstrategie ontwikkelen

- Toekomstige uitbreidingen:
Denk na over hoe je GPT in de toekomst kan evolueren. Dit kan het verkennen van nieuwe
toepassingen, integraties met andere technologieén, of het uitbreiden naar nieuwe markten
omvatten.

- Voorbeeld:
Overweeg het integreren van voice-assistent-technologie voor een meer interactieve
gebruikerservaring.



- ROl en bedrijfswaarde:
Evalueer regelmatig de return on investment (ROI) van je GPT-initiatieven. Bepaal hoe de tool
bijdraagt aan de bedrijfsdoelstellingen en maak plannen voor continue investering en
ontwikkeling.

- Voorbeeld:
Bereken de kostenbesparing door verhoogde efficiéntie in contentcreatie en de toename in
leads of verkopen als gevolg van verbeterde content.

Duurzaam gebruik en ethiek

- Ethische overwegingen:
Zorg dat het gebruik van je GPT voldoet aan ethische normen en richtlijnen, vooral als het
gaat om gevoelige onderwerpen.

- Duurzaambheid:
Overweeg hoe je GPT kan bijdragen aan duurzame bedrijfspraktijken, bijvoorbeeld door het
verminderen van de noodzaak voor menselijke contentcreatie of het optimaliseren van
marketingcampagnes voor minder verspilling.

Voorbeeld:
Gebruik GPT voor het automatisch genereren van milieuvriendelijke tips of adviezen in je
content.

Door deze stappen te volgen, zorg je ervoor dat jouw GPT niet alleen een kortetermijnoplossing is,
maar een integraal onderdeel wordt van je langetermijnstrategie, voortdurend evoluerend en
toevoegend aan de waarde van je organisatie.
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Stap 6: Schaalvergroting en innovatie

Uitbreiden van GPT gebruik

- Meerdere toepassingsgebieden:
Identificeer nieuwe gebieden binnen je organisatie waar GPT waarde kan toevoegen. Dit kan
variéren van interne communicatie tot klantenservice en productontwikkeling.

- Voorbeeld:
Implementeer GPT voor het automatiseren van standaard klantenservice-antwoorden of voor
het genereren van ideeén voor productinnovatie.

- Grotere contentvolumes:
Benut de capaciteit van je GPT om grotere volumes aan content te genereren zonder in te
boeten aan kwaliteit.

- Voorbeeld:
Zet je GPT in voor het produceren van een reeks educatieve e-books of uitgebreide
handleidingen.

Technologische innovatie

- Blijf op de hoogte van Al ontwikkelingen:
Volg de nieuwste trends en vooruitgang in Al en overweeg hoe deze kunnen worden
geintegreerd in je bestaande GPT-oplossing.

- Voorbeeld:
Experimenteer met nieuwe Al-gebaseerde beeld- of videogenereertools die kunnen worden
gecombineerd met je GPT voor multimediale content.

- Aanpassen aan veranderende algoritmes:
Wees flexibel en bereid om je GPT-aanpak aan te passen als reactie op wijzigingen in Al-
algoritmes en -technologieén.

- Voorbeeld:
Update je GPT-instellingen en -training in overeenstemming met nieuwe algoritme-updates
van OpenAl.

Interne training en ontwikkeling

- Verhoog de Al vaardigheden van je team:
Investeer in training en ontwikkeling voor je teamleden om hun kennis van Al en GPT-
toepassingen te vergroten.

- Voorbeeld:
Organiseer workshops of trainingssessies over geavanceerde GPT-gebruik en data-analyse.



- Creéer een cultuur van innovatie:
Stimuleer een bedrijfscultuur waarin het experimenteren met en implementeren van nieuwe
technologieén wordt aangemoedigd.

- Voorbeeld:
Zet een intern innovatieteam op dat zich richt op het verkennen van nieuwe toepassingen
voor GPT en andere Al-technologieén.

Monitoring en bijstelling op lange termijn

- Regelmatige evaluaties:
Voer periodieke evaluaties uit van je GPT-strategie om te zorgen dat deze blijft voldoen aan
de bedrijfsdoelstellingen en marktontwikkelingen.

- Voorbeeld:
Houd jaarlijkse review-sessies om de prestaties van je GPT-toepassingen te beoordelen en
plannen voor het volgende jaar op te stellen.

- Flexibiliteit en aanpassingsvermogen:
Blijf flexibel en bereid om je strategie aan te passen als reactie op veranderingen in de markt,
klantvoorkeuren of technologische vooruitgang.

- Voorbeeld:
Wees bereid om snel te reageren op een plotselinge verandering in consumentengedrag door
je GPT-inhoud en -strategie dienovereenkomstig aan te passen.

Door stap 6 te implementeren, zorg je ervoor dat je GPT-initiatieven niet stagneren, maar blijven
groeien en evolueren. Dit zorgt voor een duurzame en toekomstbestendige benadering van Al in je
bedrijfsstrategie.
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Conclusie: De toekomst met GPT en de PromptPower Methode

Het avontuur van het creéren, implementeren en optimaliseren van je eigen GPT is een reis die je
organisatie naar nieuwe hoogten van innovatie en efficiéntie kan leiden. Met de stappen die we
hebben beschreven, ben je nu goed uitgerust om de kracht van GPT in combinatie met de unieke
PromptPower Methode van Crossmedia Academy ten volle te benutten.

Wat is de PromptPower Methode?

De PromptPower Methode is een revolutionaire aanpak die je helpt om snel en eenvoudig effectieve
PowerPrompts te maken. Deze ChatGPT opdrachten raken de emotie van je doelgroep en zijn
gebouwd op zes Basis Bouwstenen: Rol/Personage, Context, Taak, Referentiepunten, Formaat en
Beperkingen, en Toon en Emotie. Door deze bouwstenen te gebruiken, creéer je content die niet
alleen informatief, maar ook emotioneel resonant is, waardoor je een diepere connectie met je
publiek opbouwt.

Blik op de toekomst

Denk aan de eindeloze mogelijkheden die voor je liggen. Met een goed geimplementeerde GPT-
strategie, versterkt door de PromptPower Methode, kun je niet alleen tijd besparen en de efficiéntie
verhogen, maar ook een diepere, meer betekenisvolle connectie met je publiek creéren. De
technologie evolueert snel, en door aan de voorhoede te blijven, verzeker je je organisatie van een
plek in de toekomst van digitale communicatie.

Jouw rol in innovatie

Jouw bijdrage aan dit proces is cruciaal. Door de kracht van GPT te combineren met de principes van
de PromptPower Methode, ben je in staat om content te creéren die niet alleen informatief en
boeiend is, maar die ook daadwerkelijk resonantie vindt bij je doelgroep. Dit is je kans om jezelf te
onderscheiden in een wereld die steeds meer door technologie wordt gedreven.

Neem de volgende stap

Ben je klaar om de volgende stap te zetten in je reis naar digitale excellentie? Begin vandaag nog door
de gratis PromptPower Methode poster te downloaden. Deze poster biedt je een handige visuele gids
van de methode, waarmee je de effectiviteit van je GPT-content verder kunt versterken.

Download nu je gratis PromptPower Methode poster en begin met het transformeren van je
benadering van contentcreatie. Laat de kracht van GPT en de finesse van de PromptPower Methode
je leiden naar ongekende hoogtes van succes en innovatie.

Ga deze uitdaging aan en wees de pionier in het benutten van GPT binnen jouw vakgebied. Onthoud,
bij Crossmedia Academy zijn we er om je te ondersteunen op elke stap van deze opwindende reis.
Samen kunnen we de toekomst vormgeven, één innovatieve stap tegelijk.


https://www.crossmediaacademy.nl/poster

