
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



30 – Extra PowerPrompts voor ondernemers, Marketeers en Copywriters 

Ondernemers, SWOT analyse 

Ontrafel de kracht van SWOT voor jouw onderneming! 

 

PowerPrompt: 

Je bent een doorgewinterde ondernemer in Nederland die voor een grote uitdaging staat: jouw bedrijf 
groeien in een concurrerende markt. Om dit te doen, overweeg je een SWOT-analyse uit te voeren. 
Start deze spannende reis door je eerste gedachte op te schrijven bij het horen van de termen 
Sterktes, Zwaktes, Kansen en Bedreigingen. Hierna, beschrijf in bullet points wat jij ziet als de grootste 
Sterktes, Zwaktes, Kansen en Bedreigingen voor jouw bedrijf. Maak het levendig, gebruik voorbeelden 
en geef jezelf maximaal 20 minuten om je gedachten uit te spitten. Toon emotie en maak het 
persoonlijk. Laat het vuur in je los! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage:  
De doelgroep is de ondernemer die zich in Nederland bevindt. De term 'doorgewinterde 
ondernemer' appelleert aan hun ervaring en kennis. 
 

2. Context:  
De ondernemer wil zijn of haar bedrijf laten groeien in een concurrerende markt en 
overweegt een SWOT-analyse. Dit is een veelvoorkomend scenario, dus het is relevant. 
 

3. Taak:  
De ondernemer moet eerst zijn of haar eerste reac�es op de SWOT-elementen opschrijven en 
daarna deze elementen in bullet points uitwerken. Dit maakt het direct en to-the-point. 
 

4. Referen�epunten:  
Er wordt gesproken over 'Sterktes, Zwaktes, Kansen en Bedreigingen', de vier kernonderdelen 
van een SWOT-analyse, om te zorgen voor focus. 
 

5. Formaat en Beperkingen:  
De prompt vraagt om bullet points en stelt een �jdsbeperking van 20 minuten, wat een 
gevoel van urgen�e creëert. 
 

6. Toon en Emo�e:  
De prompt roept op om het 'levendig' en 'persoonlijk' te maken en 'toon emo�e'. Dit gee� de 
ondernemer de vrijheid om zichzelf in de taak te storten. 

 

Laat je niet inpakken door wat-als-scenario's en zet je tanden in deze SWOT-analyse. Het is �jd om de 
markt te laten zien wat je waard bent! 

 



Ondernemers, SWOT analyse 

SWOT-Analyse: Pak je harnas en ga de strijd aan! 

 

Power Prompt: 

Stel je voor, je bent een zelfverzekerde, ambitieuze ondernemer in de bruisende stad Rotterdam. Je 
staat op het punt om je nieuwe dienst te lanceren. Maar wacht even, voordat je op die rode knop 
drukt! Eerst tijd voor een SWOT-analyse. Pak een vel papier en een pen. Teken vier vakken en schrijf in 
elk vak een van de volgende termen: Sterktes, Zwaktes, Kansen, Bedreigingen. Vul nu elk vak met drie 
items die je denkt dat daarbij horen. Schrijf in volzinnen en maak je antwoorden concreet met lokale 
voorbeelden. Voel je vrij om je intuïtie te gebruiken en wees niet bang om emotioneel te worden. Je 
hebt 15 minuten. Start nu! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: We richten ons op een zelfverzekerde, ambi�euze ondernemer in 
Roterdam. Lokale se�ng voor meer verbinding. 

 

2. Context: De ondernemer staat op het punt om een nieuwe dienst te lanceren, wat het belang 
van de SWOT-analyse onderstreept. 

 

3. Taak: De taak is om een fysiek vel papier te pakken, vier vakken te tekenen en deze te vullen 
met elementen van de SWOT-analyse. 

 

4. Referen�epunten: 'Sterktes, Zwaktes, Kansen, Bedreigingen' staan centraal. De ondernemer 
moet deze met lokale voorbeelden aanvullen. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Volzinnen en lokale voorbeelden zijn vereist, en de �jd is beperkt 
tot 15 minuten. Dit zorgt voor een concreet en gefocust resultaat. 

 

6. Toon en Emo�e: We sporen de ondernemer aan om intuï�ef en emo�oneel te zijn, om de 
SWOT-analyse persoonlijker en genuanceerder te maken. 

 

Dus, wat wordt het? De rode knop indrukken of eerst die SWOT-analyse invullen? De keuze is aan jou, 
maar onthoud: kennis is macht, en jij hebt de touwtjes in handen! 

 

 

 



Ondernemers, Compe��eve Analyse  

In de ring met je concurrent: Maak een Compe��eve Analyse die telt! 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor, je bent een bokstrainer die zich klaarmaakt voor het gevecht van het jaar. Je 
tegenstander? Je grootste concurrent. Bereid je voor met een competitieve analyse. Noem vijf 
belangrijke ‘moves’ of strategieën die je concurrent toepast. Ontwikkel daarnaast je eigen 'counter-
moves' om ze te verslaan. Noteer alles op een whiteboard en deel dit met je 'team', om de winnende 
strategie te bepalen. Doe dit alles in een pompende 30 minuten. Klaar voor de ring? 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je neemt de rol aan van een bokstrainer, met een focus op strategisch inzicht 
en tac�sche voorbereiding. 

 

2. Context: De situa�e is een boksgevecht tegen je grootste concurrent, een metafoor voor de 
zakelijke arena. 

 

3. Taak: Je maakt een compe��eve analyse, waarin je vijf kernstrategieën van je tegenstander 
benoemt en jouw tegenzeten ontwikkelt. 

 

4. Referen�epunten: Je gebruikt bokstermen zoals 'moves' en 'counter-moves' om de 
elementen van je analyse te beschrijven. Dit maakt het enerzijds leuk en anderzijds helder. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Je noteert je analyse en strategieën op een whiteboard. Het hele 
proces is beperkt tot 30 intensieve minuten. 

 

6. Toon en Emo�e: Het gevoel van urgen�e en de sfeer van compe��e zijn de emo�onele 
drijfveren achter deze taak. 

 

Dus, bokscoach, handschoenen aan en blik op scherp. Je hebt nu de blauwdruk voor een KO. Stap de 
ring in en claim die �tel! 

 

 

 

 



Ondernemers, Compe��eve Analyse  

De schatkaart van je concurrent: Navigeer en overwin! 

 

PowerPrompt: 

Zet je kapiteinshoed op en hijs die zeilen! Je bent nu de kapitein van een handelsschip op de wilde 
marktzeeën. Je missie? Achterhaal waar je grootste concurrent zijn schatten vindt en verstopt. Maak 
een kaart van zijn vaarroutes, de havens die hij aandoet, en zijn handelspartners. Tegelijkertijd, schets 
jouw eigen zeekaart met alternatieve routes, betere havens en mogelijke allianties. Doe dit alles in 
een snelle brainstorm van 45 minuten, met je eerste officier, oftewel je zakenpartner. En vergeet niet: 
piraten zijn ook ondernemers! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent de kapitein van een handelsschip, een metafoor voor jouw 
onderneming. 

 

2. Context: De markt wordt hier weergegeven als de woeste zeeën vol kansen en risico's. 

 

3. Taak: Het ontleden van je concurrent zijn strategieën, omgezet in een 'zeekaart' met routes 
en handelspartners. Daar zet je jouw eigen plannen tegenover. 

 

4. Referen�epunten: We gebruiken nau�sche termen zoals 'zeekaart', 'vaarroutes' en 'havens' 
om de strategische elementen van de markt te symboliseren. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Een 45-minuten durende brainstorm met je zakenpartner, met als 
resultaat twee zeekaarten. 

 

6. Toon en Emo�e: Avontuurlijk en compe��ef, met een knipoog naar piraterij als vorm van 
ondernemerschap. 

 

Klaar om de zeven zeeën van de markt te bevaren? Met deze schat aan inzichten, is geen haven te ver 
of schat te diep verborgen. Op naar de overwinning, kapitein! 

 

 

 

 



Ondernemers, Compe��eve Analyse  

De ul�eme infiltra�e: Breek de codes van je concurren�e en kom sterker terug dan ooit! 

 

PowerPrompt: 

Transformeer in een zakelijke James Bond. Je hebt een opdracht: ontmasker de operationele geheimen 
van je belangrijkste concurrenten. Duik in de digitale archieven van hun jaarverslagen, klantreviews, 
en productaanbod. Je missie is om hun prijsstrategieën, klantenservice, en bedrijfscultuur te 
ontrafelen. Ga vervolgens een stap verder: ontwikkel een gedetailleerd actieplan om je concurrentie 
te verslaan, en dat allemaal binnen één werkweek. Deze missie is topgeheim en het resultaat moet 
binnen 5 slides passen. De klok tikt, Agent! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer neemt de rol aan van een zakelijke James Bond, een spion in 
een wereld van keiharde concurren�e. 

 

2. Context: De context is de harde realiteit van de ondernemerswereld waarin je gedwongen 
bent om je concurrenten uit te schakelen om zelf te overleven. 

 

3. Taak: De taak is om de opera�onele geheimen van je belangrijkste concurrenten te 
ontdekken en een gedetailleerd ac�eplan te ontwikkelen. 

 

4. Referen�epunten: Jaarverslagen, klantreviews, prijsstrategieën, klantenservice, en 
bedrijfscultuur zijn de referen�epunten. 

 

5. Formaat en Beperkingen: De resultaten van deze missie moeten in een beknopt ac�eplan 
van 5 slides worden gegoten, en het project hee� een �jdsbeperking van één werkweek. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is opwindend, spannend en urgent, met een vleugje 
geheimzinnigheid. De emo�e zit vol met adrenaline en opwinding voor het verslaan van de 
concurren�e. 

 

De missie is duidelijk. Het podium is van jou. Ga die wereld van mysterieuze strategieën en tac�eken 
in, en kom terug als de ongekroonde koning of koningin van je branche!  

 

 

 



Ondernemers, Compe��eve Analyse  

De grote marktverkenning: Transformeer je bedrijf door je concurrenten te doorgronden! 

 

PowerPrompt: 

Waag je in de rol van een bedrijfsdetective. Je uitdaging is groots: ontrafel de X-factor van je grootste 
concurrenten die ze de sterren van de markt maken. Doe een diepe duik in hun klantbeoordelingen, 
social media-activiteit, en reclamecampagnes. En dan, de kers op de taart: maak een SWOT-analyse 
en gebruik de info om je eigen strategie aan te scherpen. Oh ja, je hebt precies 72 uur en het 
eindrapport mag slechts één A4'tje beslaan. De zoektocht begint nu! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer is een 'bedrijfsdetec�ve', iemand die diep graa� en 
onderzoekt. 

 

2. Context: De strijd om marktaandeel in het Nederlandse bedrijfslandschap. 

 

3. Taak: Het uitvoeren van diepgaand onderzoek naar de concurren�e en de bevindingen 
gebruiken om een SWOT-analyse te maken. 

 

4. Referen�epunten: Klantbeoordelingen, social media-ac�viteit, en reclamecampagnes van de 
concurrent. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Het eindproduct is een SWOT-analyse die op één A4'tje past, en de 
taak moet binnen 72 uur worden voltooid. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is avontuurlijk en enigszins urgent. Het gevoel is een mix van 
opwinding en uitdaging met een vleugje compe��e. 

 

Zo detec�ve, je missie is kristalhelder. Zet je speurneus op, pak je vergrootglas en duik in die 
geheimen. Laat zien dat je niet alleen op de markt bent om mee te spelen, maar om te winnen! 

 

 

 

 

 



Ondernemers, Procesop�malisa�es 

Word de architect van jouw bedrijf: Procesop�malisa�e als een baas 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor dat je de architect bent van een prach�ge, efficiënte machine: jouw onderneming. Ga 
ziten met plategronden en blauwdrukken van je huidige processen. Je doel? Deze processen 
versnellen, vereenvoudigen en verfijnen. Breng botlenecks in kaart, zoek naar sluimerende 
kostenposten en iden�ficeer wat juist vlekkeloos verloopt. Schrijf vervolgens een uitvoeringsplan met 
ac�epunten om je processen te op�maliseren. Je hebt 72 uur en een beperking van 1500 woorden. 
Laat de machines maar draaien! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: In deze prompt ben je de architect van je eigen onderneming, een persoon 
die de structuur en efficiën�e van de machine - het bedrijf - onder de loep neemt. 

 

2. Context: De focus ligt op het op�maliseren van bedrijfsprocessen. Dit is relevant voor 
ondernemers die hun bedrijfsvoering willen verbeteren. 

 

3. Taak: De taak is om een uitvoeringsplan met ac�epunten te schrijven. Hierin beschrijf je hoe 
je botlenecks gaat aanpakken en processen op�maliseren. 

 

4. Referen�epunten: Botlenecks, sluimerende kostenposten en wat juist goed gaat zijn de 
referen�epunten. Deze helpen je om het plan zo volledig mogelijk te maken. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Het format is een uitvoeringsplan en de beperking is 1500 
woorden. De �jdslimiet is 72 uur. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is die van een gedreven, gemo�veerde ondernemer. De emo�e is er 
één van urgen�e maar ook van opwinding en uitdaging. 

 

De klok telt af, architect. Zijn de blauwdrukken klaar voor de volgende bouwfase van je onderneming? 
Laat de machines maar draaien en bouw aan je meesterwerk! 

 

 

 



Ondernemers, Procesop�malisa�es 

Meester van Efficiën�e: Op�maliseer Jouw Bedrijfsprocessen 

 

PowerPrompt: 

Stap in de schoenen van een ervaren procesverbeteraar. Je bent de beheerder van een complex 
labyrint vol bedrijfsprocessen. Kies één proces dat je wilt perfectioneren. Beschrijf in detail het huidige 
proces, inclusief knelpunten en inefficiënties. Stel je de ideale versie van dit proces voor, gestroomlijnd 
en effectief. Hoe ga je van punt A naar punt B? Geef concrete stappen en strategieën om jouw 
bedrijfsproces te optimaliseren. Laat zien hoe jouw bedrijf kan floreren door deze verbetering door te 
voeren. Houd het beknopt maar krachtig, maximaal één pagina. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer wordt voorgesteld als een ervaren procesverbeteraar. 
 

2. Context: De context draait om bedrijfsprocessen en de noodzaak om ze te op�maliseren. 
 

3. Taak: De taak is om één specifiek bedrijfsproces te kiezen en te verbeteren. 
 

4. Referen�epunten: Het gaat om het huidige proces en de ideale verbeterde versie. 
 

5. Formaat en Beperkingen: De prompt vraagt om concrete stappen en strategieën op 
maximaal één pagina. 
 

6. Toon en Emo�e: De toon is zakelijk en doelgericht, met de nadruk op efficiën�e en succes. 

 

Breng orde in de chaos en leid je bedrijf naar succes met verbeterde processen! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Ondernemers, Bedrijfsstrategieën 

Efficiën�e architect: Bouw het succes van je bedrijf met procesop�malisa�es! 

 

PowerPrompt: 

Betreed de schoenen van een architect. Maar je bouwt geen gebouwen; je ontwerpt processen die 
de hoeksteen van je bedrijf zullen worden. Begin met een blauwdruk van je huidige processen. 
Iden�ficeer de bouwvallige delen. En dan, ontwikkel een meesterplan om deze te versterken en te 
stroomlijnen. Je hebt slechts vijf dagen om dit te realiseren. Hoeveel �jd kan je besparen? Welke 
resultaten wil je zien? Zorg dat je de fundamenten legt voor een bloeiende onderneming. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer neemt de rol aan van een 'efficiën�e architect' die 
bedrijfsprocessen ontwerpt en verbetert. 

 

2. Context: De focus ligt op het ontwerpen en op�maliseren van bedrijfsprocessen binnen de 
Nederlandse markt. 

 

3. Taak: Het ontwerpen van efficiënte processen door middel van een blauwdruk en het creëren 
van een ac�eplan voor verbeteringen. 

 

4. Referen�epunten: De 'bouwvallige delen' van de huidige processen die moeten worden 
versterkt en gestroomlijnd. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Het ac�eplan moet binnen vijf dagen worden gerealiseerd, 
waardoor de nadruk ligt op snelle implementa�e. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is professioneel en doelgericht, met de nadruk op het creëren van 
sterke fundamenten voor bedrijfssucces. 

 

Architect, je blauwdruk ligt voor je klaar. Teken de weg naar succes met verbeterde processen en een 
efficiënter bedrijf. Bouw je toekomst met stevige fundamenten en kijk hoe je onderneming tot grote 
hoogten s�jgt!  

 

 

 



Ondernemers, Bedrijfsstrategieën 

Bedrijfsstrategieën: De sleutel tot succesvol ondernemerschap! 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor dat je een bekwame dirigent bent, leidend voor een groot symfonieorkest. Elk instrument 
vertegenwoordigt een aspect van je bedrijf, en de melodie die je creëert, is je bedrijfsstrategie. Als 
dirigent bepaal je het tempo, de harmonie en de dynamiek van je bedrijfssymfonie. Maar welke noten 
speel je om het publiek te betoveren? Hoe beïnvloeden je keuzes de algehele symfonie van je 
onderneming? Als dirigent van je bedrijfssymfonie, welke strategieën zal je gebruiken om een 
meesterwerk te componeren dat resoneert in de zakenwereld? 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer wordt voorgesteld als een dirigent van een symfonieorkest, 
wat de essen�e van bedrijfsstrategieën symboliseert. 

 

2. Context: De focus ligt op zakelijk succes en het belang van bedrijfsstrategieën binnen de 
Nederlandse markt. 

 

3. Taak: De taak is om bedrijfsstrategieën te begrijpen en toe te passen om zakelijk succes te 
bereiken, vergelijkbaar met het leiden van een symfonieorkest. 

 

4. Referen�epunten: Het dirigentschap, symfonieorkest en muzikale composi�e worden 
gebruikt als referen�epunten om de zakelijke situa�e te beschrijven. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Er zijn geen specifieke beperkingen genoemd, waardoor er ruimte 
is voor crea�eve oplossingen. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is ar�s�ek en crea�ef, met de nadruk op het gebruik van 
bedrijfsstrategieën als de composi�e van een meesterwerk in de zakenwereld. 

 

Laat je bedrijfsstrategieën de noten zijn waarmee je een betoverende symfonie van zakelijk succes 
componeert. Als dirigent van je eigen bedrijfssymfonie, heb je de macht om de harten van je publiek 
te veroveren en bewondering te oogsten in de zakenwereld. Bepaal het tempo, creëer harmonie en 
leid je bedrijf naar een prach�ge uitvoering in de wereld van ondernemerschap!  

 

 



Ondernemers, Financiële Modelleringen 

De financiële symfonie: Bouw aan succes met slimme modelleringen! 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor dat je een dirigent bent, voor een groot orkest dat klaarstaat om een meesterwerk uit te 
voeren. Elk muzikaal element moet perfect in harmonie zijn om een onvergetelijke symfonie te 
creëren. Zo is het ook in de zakenwereld, waar financiële modelleringen de sleutel zijn tot het creëren 
van een succesvolle onderneming. Als ondernemer ben jij de dirigent van je financiële orkest. Hoe ga 
je de verschillende financiële elementen coördineren en harmoniseren om een winnende symfonie van 
groei en succes te componeren? 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer wordt voorgesteld als een dirigent, wat de essen�e van het 
coördineren van financiële modelleringen benadrukt. 
 

2. Context: De focus ligt op financiële modelleringen binnen de Nederlandse markt, met de 
vergelijking tussen een dirigent en financiële modelleringen. 

 

3. Taak: De taak is om financiële modelleringen te begrijpen en toe te passen om een 
succesvolle onderneming te creëren, vergelijkbaar met het dirigeren van een orkest voor een 
meesterwerk. 

 

4. Referen�epunten: De dirigent en de uitvoering van een symfonie worden gebruikt als 
referen�epunten om de zakelijke situa�e te beschrijven. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Er zijn geen specifieke beperkingen genoemd, waardoor er ruimte 
is voor crea�eve oplossingen in financiële modelleringen. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is crea�ef en ar�s�ek, met de nadruk op het gebruik van financiële 
modelleringen als het componeren van een winnende symfonie van groei en succes. 

 

Net zoals een dirigent elk muzikaal element coördineert om een prach�ge symfonie te creëren, kan jij 
als ondernemer financiële modelleringen gebruiken om een meesterwerk van zakelijk succes te 
componeren. Stem de financiële noten af, coördineer de ritmes en zie hoe je bedrijf opbloeit als een 
harmonieuze symfonie van groei en welvaart. Leid je onderneming naar financiële grootsheid met 
slimme modelleringen!  

 



Ondernemers, Financiële Modelleringen 

De kunst van succesvol ondernemen: Financiële modelleringen onthuld! 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor dat je een architect bent van je eigen onderneming, en de blauwdruk voor je succes ligt in 
de wereld van financiële modelleringen. Net zoals een architect elk detail van een gebouw plant en 
perfectioneert, moet jij als ondernemer de financiële structuur van je bedrijf ontwerpen. Welke 
bouwstenen gebruik je om een stevig fundament te creëren? Hoe schets je de contouren van groei en 
winstgevendheid? Laat financiële modelleringen jouw creatieve gereedschap zijn om jouw zakelijke 
visie tot leven te brengen. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De ondernemer wordt voorgesteld als een architect, wat het idee van het 
bouwen en plannen van een succesvolle onderneming benadrukt. 

 

2. Context: De focus ligt op financiële modelleringen binnen de Nederlandse markt, met de 
vergelijking tussen een architect en financiële modelleringen. 

 

3. Taak: De taak is om financiële modelleringen te begrijpen en toe te passen om een 
succesvolle onderneming te bouwen, vergelijkbaar met het plannen en ontwerpen van een 
gebouw. 

 

4. Referen�epunten: De architect en het plannen van een gebouw worden gebruikt als 
referen�epunten om de zakelijke situa�e te beschrijven. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Er zijn geen specifieke beperkingen genoemd, waardoor er ruimte 
is voor crea�eve toepassingen van financiële modelleringen. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is crea�ef en bouwgericht, met de nadruk op financiële 
modelleringen als het gereedschap om een zakelijke visie tot leven te brengen. 

 

Net zoals een architect de blauwdrukken van een gebouw perfec�oneert, kan jij als ondernemer de 
financiële modelleringen gebruiken als jouw blauwdruk voor zakelijk succes. Ontwerp en plan je 
onderneming met precisie en zie hoe het groeit en bloeit volgens jouw visie. Laat financiële 
modelleringen jouw crea�eve gereedschap zijn om jouw bedrijf te bouwen en te laten groeien!  

 



Marketeers, Klantsegmenta�es 

Meesterschap in marke�ng: De kunst van klantsegmenta�es 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor dat je een bekwame strateeg bent, gewapend met de kennis van klantsegmentaties. Je 
hebt het vermogen om de behoeften, wensen en gedragingen van je doelgroepen nauwkeurig te 
voorspellen. Hierdoor kun je gerichte en persoonlijke marketingcampagnes creëren die de harten van 
je klanten veroveren. Welke geheimen en inzichten wil je ontdekken met klantsegmentaties? Laat je 
marketingstrategie de juiste snaar raken en je doelgroepen omarmen. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De marketeer wordt voorgesteld als een bekwame strateeg met exper�se in 
klantsegmenta�es, wat de nadruk legt op vaardigheden en kennis. 

 

2. Context: De focus ligt op marke�ng in de Nederlandse markt, met klantsegmenta�es als 
centraal onderwerp. 

 

3. Taak: De taak is om klantsegmenta�es toe te passen om gerichte marke�ngstrategieën te 
ontwikkelen. 

 

4. Referen�epunten: Het gebruik van een bekwame strateeg als referen�epunt benadrukt de 
impact van klantsegmenta�es op marke�nginspanningen. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Er zijn geen specifieke beperkingen genoemd, waardoor er ruimte 
is voor crea�eve toepassingen van klantsegmenta�es. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is strategisch en hoopvol, met de nadruk op klantsegmenta�es als 
de sleutel tot effec�eve marke�ng. 

 

Een bekwame strateeg beheerst klantsegmenta�es om gerichte en succesvolle marke�ngcampagnes 
te creëren. Op dezelfde manier kan jij je marke�ngstrategie naar een hoger niveau �llen. Ontdek de 
kunst van klantsegmenta�es en laat je marke�nginspanningen de harten van je doelgroepen 
veroveren. Laat je strategie de juiste snaar raken en je klanten omarmen.  

 

 

Marketeers, Klantsegmenta�es 



Meer dan data: Klantsegmenta�es als de kunst van verbinding 

 

PowerPrompt: 

Je bent de architect van impactvolle marketingstrategieën en je begrijpt dat klantsegmentaties verder 
gaan dan alleen data-analyse. Stel je voor dat je de kracht hebt om diepgaande verbindingen met je 
doelgroepen te creëren, omdat je hun dromen, verlangens en uitdagingen kent. Wat voor boeiende 
verhalen zou je vertellen? Hoe zou je deze inzichten in klantsegmentaties gebruiken om 
onweerstaanbare marketingcampagnes te ontwikkelen? Laat je creativiteit de vrije loop en geef vorm 
aan de toekomst van marketing met klantsegmentaties. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De marketeer wordt voorgesteld als een architect van impactvolle 
marke�ngstrategieën, wat de nadruk legt op crea�viteit en strategisch inzicht. 

 

2. Context: De focus ligt op marke�ng in de Nederlandse markt, met klantsegmenta�es als 
centraal onderwerp. 

 

3. Taak: De taak is om klantsegmenta�es te gebruiken voor diepgaande verbinding en het 
ontwikkelen van onweerstaanbare marke�ngcampagnes. 

 

4. Referen�epunten: De nadruk ligt op klantsegmenta�es als een middel om verbinding te 
maken met de doelgroepen en boeiende verhalen te vertellen. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Er zijn geen specifieke beperkingen genoemd, waardoor er ruimte 
is voor crea�eve toepassingen van klantsegmenta�es. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is crea�ef en inspirerend, met de nadruk op klantsegmenta�es als 
een bron van diepgaande verbinding en toekoms�ge mogelijkheden voor marke�ng. 

 

Bij klantsegmenta�es is data de poort naar diepgaande verbinding en boeiende verhalen. Jij bent de 
architect van deze verbindingen, en je hebt de kracht om de toekomst van marke�ng vorm te geven. 
Laat je crea�viteit de vrije loop en ontwikkel onweerstaanbare marke�ngcampagnes die de harten 
van je doelgroepen veroveren. 

 

 

Marketeers, Marktonderzoeken  



Marktonderzoek: Verzamel goudklompjes aan data! 

 

PowerPrompt: 

Je bent een gedreven marketeer met een focus op duurzame consumentenproducten. De 
marketingcampagne voor een nieuwe lijn herbruikbare waterflessen staat op de planning. Maar 
eerst: marktonderzoek. Definieer je doelgroep tot in detail: leeftijd, locatie, gedrag, etc. Ontwerp een 
vragenlijst die de pijnpunten en wensen van je doelgroep blootlegt. Kies drie methodes om je 
vragenlijst te verspreiden: denk aan sociale media, directe interviews en online enquêtes. Verzamel en 
analyseer de data. Wat zijn de opvallende patronen? Ontwikkel op basis van deze inzichten een 
marketingstrategie voor de waterflessen. Formatteer je uitkomsten als een heldere presentatie. 
Gebruik visuals waar nodig en verwerk klantcitaten. Eindig met een niet-te-missen call-to-action. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een gedreven marketeer met focus op duurzame 
consumentenproducten. Deze persona maakt de opdracht meteen persoonlijk en relevant. 

 

2. Context: De lancering van een nieuwe lijn herbruikbare waterflessen. Deze situa�e biedt een 
urgen�e en een doel. 

 

3. Taak: Het uitvoeren van een gedetailleerd marktonderzoek is de hoofdtaak. Van het 
definiëren van de doelgroep tot het ontwikkelen van een marke�ngstrategie. 

 

4. Referen�epunten: Doelgroep, vragenlijst, verspreidingsmethoden, data-analyse en strategie. 
Dit zijn de mijlpalen die de taak structureren. 

 

5. Formaat en Beperkingen: De output moet in de vorm van een heldere presenta�e zijn. Met 
visuals en klantcitaten om het verhaal te versterken. 

 

6. Toon en Emo�e: Ac�egericht en urgent. De toon is posi�ef, met als finale een krach�ge call-
to-ac�on. 

 

Je hebt nu alles in handen voor een meesterlijk marktonderzoek. Draai die datakraan open en 
verzamel de inzichten die je campagne naar een hoger niveau zullen �llen! 

 

 

Marketeers, Marktonderzoeken  



Grondig marktonderzoek: Dé blauwdruk voor succes! 

 

PowerPrompt: 

Je bent een marketeer gespecialiseerd in de foodsector. Er staat een belangrijke lancering voor de 
deur: een plantaardig alternatief voor vlees. Eerste stap? Scherp je marktonderzoek skills aan. Bedenk 
drie kernvragen waar je tijdens dit marktonderzoek antwoord op wilt hebben. Kies twee nichemarkten 
binnen de foodsector die je specifiek wilt onderzoeken. Creëer een online enquête en zorg voor 
minstens 100 reacties uit elke gekozen nichemarkt. Voer daarnaast diepte-interviews uit met 
minimaal 5 experts in de plantaardige voedingssector. Analyseer de verzamelde gegevens en 
presenteer de top 3 inzichten, met daarbij specifieke actiepunten voor de productlancering. Lever je 
resultaten in een visueel aantrekkelijk rapport, compleet met grafieken en klantgetuigenissen. Sluit af 
met een onweerstaanbaar actieplan. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Marke�ngspecialist in de foodsector. De rol gee� meteen focus en 
betrokkenheid. 

 

2. Context: Een aankomende productlancering van een plantaardig alterna�ef voor vlees. Dit 
voegt urgen�e en een concrete uitdaging toe. 

 

3. Taak: Kernvragen formuleren, nichemarkten kiezen, enquête opstellen, diepte-interviews 
voeren en data analyseren. Een volledig traject voor gedegen marktonderzoek. 

 

4. Referen�epunten: Kernvragen, nichemarkten, enquête, diepte-interviews, data-analyse. 
Deze elementen geven de gebruiker een duidelijk pad om te volgen. 

 

5. Formaat en Beperkingen: De eindopdracht is een visueel rapport met ac�epunten. Dit biedt 
een duidelijke output voor de inspanningen. 

 

6. Toon en Emo�e: Prak�sch en ac�egericht met een gevoel van urgen�e. De marketeer moet 
zich uitgedaagd voelen om in ac�e te komen. 

 

Je hebt nu de routekaart voor marktonderzoek die resulteert in een explosieve productlancering. Laat 
die plantaardige revolu�e maar beginnen! 

 

 



Marketeers, Contentkalender 

De contentkalender gids voor marketeers: Efficiën�e ontmoet crea�eve vrijheid 

 

PowerPrompt: 

Neem de rol aan van een marketingexpert in Nederland, gespecialiseerd in het creëren van 
contentkalenders. Bied een stapsgewijze uitleg over het ontwikkelen van een contentkalender die 
zowel efficiënt als flexibel is. Ga diep in op de keuze voor Nederlandse feestdagen, lokale trends en 
seizoensgebonden content. Lever ook templates en checklists om het proces te versimpelen. De toon 
moet praktisch en hands-on zijn, gericht op Nederlandse marketeers. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De prompt is bedoeld voor een marke�ngexpert met focus op 
contentkalenders, gericht op de Nederlandse markt. 

 

2. Context: De context is specifiek Nederland, met nadruk op lokale trends, feestdagen en 
seizoensgebonden inhoud. 
 
 

3. Taak: De opdracht is om een stapsgewijze handleiding te geven voor het maken van een 
contentkalender. Daarbij is de balans tussen efficiën�e en crea�viteit cruciaal. 
 

4. Referen�epunten: De prompt vraagt om het inzeten van templates en checklists. Dit helpt 
de marketeer bij het systema�sch opzeten van een contentkalender 
 
 

5. Formaat en Beperkingen: Het formaat is een stapsgewijze handleiding. Dit is bedoeld om 
directe toepasbaarheid te garanderen. 
 

6. Toon en Emo�e: De toon is prak�sch en hands-on, zodat de marketeer direct aan de slag kan. 

 

Heb je zin om je contentstrategie naar een hoger niveau te �llen, met oog voor het Nederlandse 
landschap? Deze PowerPrompt is je startpunt. Kopieer, plak en ontgrendel je crea�eve én 
organisatorische poten�eel! 

 

 

 

 

 

 



Marketeers, Contentkalender 

Plan als een pro: Contentkalender voor marketeers die de Nederlandse markt begrijpen 

 

PowerPrompt: 

Je bent een marketeer met scherpe intuïtie voor de Nederlandse consument. Je moet een 
contentkalender ontwikkelen die niet alleen de marketingdoelen haalt, maar ook authentiek en uniek 
is. Bedenk drie campagnes die je wilt uitlichten in de komende drie maanden. Deze moeten resoneren 
met de Nederlandse markt. Geef ook aan hoe je met de contentkalender bijdraagt aan duurzaamheid. 
Je toon is deskundig, maar vriendelijk. De output moet gereed zijn voor directe implementatie. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Een Nederlandse marketeer met diepgaand inzicht in lokale 
consumententrends. 

 

2. Context: De focus ligt op de Nederlandse markt en de specifieke nuances die daarbij komen 
kijken. 

 

3. Taak: De taak is om een contentkalender te ontwikkelen die verder gaat dan het simpelweg 
plannen van content. De gebruiker moet ook drie specifieke campagnes uitwerken. 

 

4. Referen�epunten: De contentkalender dient zich te concentreren op de Nederlandse markt, 
met extra aandacht voor duurzaamheid. 

 

5. Formaat en Beperkingen: De output moet prak�sch en implementeerbaar zijn, met een 
deskundige maar vriendelijke toon. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is deskundig en vriendelijk, met een onderliggend gevoel van 
enthousiasme voor het effec�ef benuten van de Nederlandse markt. 

 

Duik in de toekomst van Nederlandse marke�ng met een contentkalender die zowel strategisch als 
crea�ef is. Wacht niet langer, want in marke�ng telt elk moment! 

 

 

 

Marketeer, Sociale Media Analyses 



Haal de vinger aan de pols van je publiek: Masterclass in sociale media analyses 

 

PowerPrompt: 

Zie jezelf als een digitale Sherlock Holmes in de wereld van marke�ng. Je missie? Doorgronden wat 
jouw doelgroep beweegt op sociale media. Kruip in de data. Zoek naar trends, sen�menten en 
conversa�es die relevant zijn voor jouw merk. In kaart brengen die handel! Creëer vervolgens een 
helder rapport. Een rapport dat de resultaten omzet in ac�epunten. Gebruik grafieken en cijfers, 
maar verlies de menselijke kant niet uit het oog. Jouw rapport is de nieuwe bijbel voor je 
marke�ngteam. De toon? Analy�sch, maar met een vleugje flair. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een markteer met een specialisa�e in digitale media, gericht op de 
Nederlandse markt. 

 

2. Context: Je bent bezig met het analyseren van sociale media data om strategische keuzes te 
kunnen maken. 

 

3. Taak: Je moet een diepgaande analyse maken van de sociale media interac�es. Daaruit volgt 
een rapport met ac�epunten. 

 

4. Referen�epunten: Het rapport moet zowel data-gedreven als menselijk zijn. Het moet 
relevante trends, sen�menten en conversa�es iden�ficeren en vertalen naar ac�es. 
 

5. Formaat en Beperkingen: Het eindproduct is een uitgebreid rapport dat overzichtelijk is en 
direct bruikbaar voor het marke�ngteam. 
 

6. Toon en Emo�e: De toon is analy�sch met ruimte voor crea�viteit en menselijke inzichten. 

 

Sociale media berichten zijn geen mysterie, maar een schat aan informa�e. Jouw rapport wordt de 
schatkaart. Een kaart die de weg wijst naar waardevolle connec�es en een ijzersterk merk in de 
Nederlandse markt. 

 

 

 

 

 

Marketeer, Sociale Media Analyses 



Van data tot dialoog: Transformeer sociale media analyses in echte conversa�es 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor dat je een gedigitaliseerde vlieg op de wand bent. Je zit onopgemerkt in elke Facebook-
groep, tweet en Instagram-story waar jouw merk verschijnt. Je doel is simpel: maak de 
onuitgesproken dialoog tussen je merk en je doelgroep tastbaar. Spit door de data en speur naar 
emoties, triggers en engagement. Schrijf een analyse die het verhaal vertelt achter de cijfers. Maar 
dat is niet alles. Je gaat een stap verder. Maak een set prangende vragen. Deze vragen moeten de 
verborgen wensen en pijnpunten van je doelgroep blootleggen. Jouw toon? Zakelijk met een snufje 
avontuur. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een Nederlandse marketeer die verantwoordelijk is voor sociale 
media analyses. 

 

2. Context: De situa�e is dat je moet ontdekken wat er speelt tussen je merk en de doelgroep 
op sociale media kanalen. 
 

3. Taak: Je analyseert de sociale media data, focust op emo�es en engagement, en creëert een 
lijst met vragen die bedoeld zijn om dieper inzicht te krijgen in de doelgroep. 

 

4. Referen�epunten: De focus ligt niet alleen op cijferma�ge data, maar ook op de menselijke 
interac�e en emo�onele triggers. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Je produceert een analyse in de vorm van een geschreven rapport, 
dat zowel kwan�ta�eve als kwalita�eve inzichten biedt. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is zakelijk, maar bevat elementen van avontuur en ontdekking om 
de lezer geëngageerd te houden. 

 

Beschouw dit niet als een eenmalige oefening. Nee, dit is jouw entreekaartje naar de onbekende 
wereld van je doelgroep. Een wereld die wacht om ontdekt te worden. Pak de kansen die voor het 
grijpen liggen en maak van data de brug naar betekenisvolle dialoog. 

 

 

 

 



Marketeer, Klantreten�e strategieën 

Klantreten�e strategieën: Waar loyale klanten en keiharde omzet samenkomen 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor, je bent een kok in een topkeuken. Je ingrediënten? Strategieën om klanten te behouden. 
Het eindgerecht? Een klantretentieplan dat smaakt naar meer. Je uitdaging ligt niet alleen in de 
bereiding maar ook in de presentatie. Inventariseer eerst de drie belangrijkste knelpunten in jouw 
huidige klantretentiestrategie. Ontwikkel vervolgens concrete oplossingen voor elk knelpunt. Kers op 
de taart? Een presentatie die zowel de directie als de marketingafdeling doet watertanden. En oh, je 
hebt maar een week de tijd. Laat het smaken! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een Nederlandse marketeer die gespecialiseerd is in klantreten�e. 

 

2. Context: Je staat in de 'keuken' van je organisa�e en je hoofdingrediënten zijn strategieën 
voor klantbehoud. 

 

3. Taak: Je moet de drie belangrijkste knelpunten in je huidige reten�estrategie iden�ficeren. 
Daarbij ontwikkel je concrete oplossingen. 

 

4. Referen�epunten: Het gaat er niet alleen om een strategie te ontwikkelen, maar deze ook op 
een appe�jtelijke manier te presenteren aan de direc�e en het marke�ngteam. 

 

5. Formaat en Beperkingen: De uitkomst is een presenta�e. En de �jdsdruk is hoog: je hebt 
maar een week. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is energiek en uitdagend, met een culinaire twist. Het doel is om 
enthousiasme en een zekere speelsheid in het werk te brengen. 

 

Aan de slag, chef-marketeer! Jouw ingrediënten wachten niet. Maak een klantreten�eplan om je 
vingers bij af te likken! 

 

 

 

Marketeer, Klantreten�e strategieën 



Klantreten�e als kunstvorm: Schilder jouw meesterwerk in loyaliteit 

 

PowerPrompt: 

Beeld je in dat je een kunstschilder bent. Het doek is jouw markt. De verf vertegenwoordigt je klanten. 
Jouw missie? Een meesterwerk schilderen dat de test der tijd weerstaat. Identificeer eerst de drie 
kleuren (segmenten) waar je klanten het meest vandaan komen. Daarna, mix je eigen unieke tinten 
(strategieën) om deze klanten vast te houden. Presenteer ten slotte je ‘kunstwerk’ in een vorm die 
zowel collega's als leidinggevenden versteld doet staan. Je hebt 72 uur om je penseelstreken te zetten. 
Maak het onvergetelijk! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een marketeer in Nederland, met een focus op klantreten�e. 

 

2. Context: Je neemt de rol van een kunstschilder aan, waarbij de markt jouw doek is en je 
klanten de kleuren vormen. 

 

3. Taak: Iden�ficeer de belangrijkste segmenten van je klantenbestand en bedenk 
reten�estrategieën die passen bij deze segmenten. 

 

4. Referen�epunten: De bedoeling is om een strategie zo indrukwekkend als een meesterwerk 
te creëren en deze overtuigend te presenteren aan collega's en leidinggevenden. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Het eindresultaat is een presenta�e, en de �jd is beperkt tot 72 
uur. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is crea�ef en ambi�eus, om de complexiteit en het belang van 
klantreten�e te benadrukken. 

 

Dus, pak je denkbeeldige penseel en palet. Het is de hoogste �jd om een reten�e-meesterwerk te 
creëren. Laat een onuitwisbare indruk achter! 

 

 

 

 

Copywriters, SEO Op�malisa�e 



Verhoog je copywri�ng vaardigheden: Meester SEO op�malisa�e! 

 

PowerPrompt 

Stel je voor dat je de SEO-goeroe bent die de online wereld wil veroveren met de kracht van woorden. 
Je taak is duidelijk: schrijf een meesterwerk over SEO-optimalisatie voor de Nederlandse markt. Begin 
met het uitleggen van de basisprincipes van SEO, maar laat dan je creativiteit de vrije loop. Hoe 
kunnen copywriters SEO-technieken toepassen op een manier die de lezer boeit en de zoekmachines 
tevreden stelt? Geef concrete voorbeelden en praktische tips om de SEO-vaardigheden van je 
medecopywriters te verbeteren. Maak dit jouw ultieme gids voor SEO-optimalisatie in de Nederlandse 
context. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: De copywriter wordt voorgesteld als een SEO-goeroe. 
 

2. Context: De context is gericht op SEO-op�malisa�e voor copywri�ng in de Nederlandse 
markt. 
 

3. Taak: De taak is om een meesterwerk over SEO-op�malisa�e te schrijven. 
 

4. Referen�epunten: Het gaat om het uitleggen van basisprincipes, crea�eve toepassingen en 
prak�sche �ps voor SEO-op�malisa�e. 
 
 

5. Formaat en Beperkingen: De prompt vraagt om een gids voor SEO-op�malisa�e met 
concrete voorbeelden en prak�sche �ps. 
 

6. Toon en Emo�e: De toon is enthousiast en ambi�eus, gericht op het verbeteren van de SEO-
vaardigheden van copywriters. 

 

Laat je SEO-pen het werk doen en schrijf de gids die copywriters naar de top van de zoekresultaten 
brengt in de Nederlandse markt! 

 

 

 

 

 

 

 

Copywriters, SEO Op�malisa�e 



De woordenmagiër: Laat je SEO-spreuken de Google-ranglijst betoveren 

 

PowerPrompt: 

Stel, je bent een moderne woordenmagiër. Jouw toverstaf? Je toetsenbord. Je magische spreuken? 
SEO-geoptimaliseerde teksten. Jouw missie is het schrijven van drie betoverende artikelen over 'SEO 
Optimalisatie'. Elk artikel moet één specifiek aspect van SEO belichten. Maar pas op: je moet ook een 
magische spreuk (meta-tag) verzinnen die de lezer bijna hypnotiseert om door te klikken. Het 
eindresultaat? Een mini-serie voor je blog die niet alleen informatief is, maar de lezer ook betovert. 
Tijd om je magie te laten zien! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een copywriter met exper�se in SEO, gericht op de Nederlandse 
markt. 

 

2. Context: Je bent de woordenmagiër van de moderne digitale wereld, waarin de macht van 
woorden niet te onderschaten is. 

 

3. Taak: Schrijf drie SEO-geop�maliseerde ar�kelen die elk één specifiek aspect van SEO 
belichten. 

 

4. Referen�epunten: Je gebruikt meta-tags als 'magische spreuken' om de aandacht van de 
lezer te trekken. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Je eindproduct bestaat uit een mini-serie voor je blog, compleet 
met betoverende meta-tags. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is zowel informa�ef als betoverend, bedoeld om de lezer te 
informeren én te fascineren. 

 

Grijp je toetsenbord, de moderne toverstaf, en betover de Google-ranglijst met je SEO-spreuken. De 
digitale wereld wacht op jouw magie! 

 

 

 

Copywriters, Persberichten 



De copywriter als nieuwsmaker: Schep verhalen die als persberichten doorgaan" 

 

PowerPrompt 

Stel je voor, je bent een copywriter én een onderzoeksjournalist. Je doel? Ontwikkel vijf meeslepende 
persberichten die zo diepgravend en verhalend zijn dat ze ook als lange leesstukken in een 
zondagskrant kunnen staan. Je onderwerpen: een innovatieve startup, een controversiële 
beleidsverandering, een verrassende samenwerking, een dreigende crisis en een jubileumviering. 
Bonus: verweef in elk persbericht een citaat van een fictieve expert die het verhaal extra gewicht 
geeft. Durf jij het aan? 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een copywriter met de hoed van een onderzoeksjournalist. Dit gee� 
je de mogelijkheid om niet alleen feiten te presenteren, maar ook verhalen te vertellen. 

 

2. Context: De media- en communica�ewereld, waarbij het persbericht de brug is tussen 
organisa�es en het grote publiek. 

 

3. Taak: Schrijf vijf verschillende persberichten die niet alleen informeren maar ook boeien. Ze 
moeten diepgravend en verhalend genoeg zijn om als lange leesstukken te fungeren. 

 

4. Referen�epunten: De vijf specifieke onderwerpen bieden een raamwerk: een innova�eve 
startup, een controversiële beleidsverandering, een verrassende samenwerking, een 
dreigende crisis en een jubileumviering. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Elk persbericht moet een citaat van een fic�eve expert bevaten, 
wat extra gewicht aan het verhaal gee�. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon varieert tussen formeel en verhalend. Het doel is om de lezer niet 
alleen te informeren maar ook te boeien. Emo�oneel gezien moet het een mix zijn van 
urgen�e, nieuwsgierigheid en diepgang. 

 

Je hebt het nieuws niet alleen gemeld, je hebt er literatuur van gemaakt. Als Shakespeare het nieuws 
had kunnen brengen, had hij het niet beter kunnen doen. Ga zo door en verander de manier waarop 
we persberichten lezen en schrijven. 

 

Copywriters, Persberichten 



Persberichten 2.0: Schep magie, dat is veel meer dan uitsluitend het nieuws 

 

PowerPrompt 

Transformeer jezelf in een copywriter die is aangenomen door een futuris�sch communica�ebureau. 
Dit bureau is van mening dat persberichten meer kunnen zijn dan saaie feitelijke mededelingen. Jouw 
taak: schrijf drie persberichten over drie fic�eve productlanceringen. Elk persbericht moet de unieke 
'WOW-factor' van het product onthullen. Verwerk ook een verborgen boodschap die pas duidelijk 
wordt als alle drie de persberichten naast elkaar worden gelegd. Spannend, hè? 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een copywriter, maar niet zomaar een. Je werkt voor een futuris�sch 
communica�ebureau dat geloo� in de magie van storytelling. 

 

2. Context: De wereld van public rela�ons en massamedia, waar persberichten de klassieke 
vorm zijn om nieuws te verspreiden. Maar nu met een twist. 

 

3. Taak: Schrijf drie persberichten over fic�eve productlanceringen. Elk bericht moet niet alleen 
informa�ef zijn maar ook de 'WOW-factor' van het product onthullen. 

 

4. Referen�epunten: Drie fic�eve productlanceringen vormen de basis van je schrijfwerk. Elk 
bericht moet een verborgen boodschap bevaten die pas zichtbaar wordt als alle drie de 
berichten worden gecombineerd. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Drie persberichten als output. Ze moeten elk een verborgen 
boodschap bevaten en samen een groter verhaal vertellen. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is intrigerend en meeslepend, ontworpen om de lezer aan het 
denken te zeten. De emo�e varieert van verwondering tot mysterie. 

 

Als het nieuws een podium was, zou jij nu een staande ova�e krijgen. Je hebt niet alleen de aandacht 
gevangen, je hebt de geest geprikkeld. Het publiek wacht nu in spanning op je volgende 
meesterwerk. Schiter verder, woordkunstenaar! 

 

 

 

Copywriters, Blogs en nieuwsbrieven 



Verander je pennenstreek in goud: Blogs en nieuwsbrieven die beklijven 

 

PowerPrompt: 

Stel, je bent een freelance copywriter met een neus voor het aanboren van onderwerpen die je 
doelgroep fascineert. Een klant in de wereld van koffiespecialiteiten wil hun merkbekendheid 
vergroten. Jij krijgt de taak om een maandelijkse nieuwsbrief en een wekelijkse blog te schrijven. 
Beide moeten informatief maar uiterst boeiend zijn. Wat zet je in de eerste nieuwsbrief en de 
bijbehorende blog? Schrijf een nieuwsbrief van maximaal 300 woorden en een blog van 500 woorden. 
Laat ze naadloos op elkaar aansluiten. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een freelance copywriter met exper�se in het creëren van boeiende 
content. 

 

2. Context: Je klant is ac�ef in de niche van koffiespecialiteiten en wil hun merkbekendheid 
verhogen. 

 

3. Taak: Je moet een maandelijkse nieuwsbrief en een wekelijkse blog schrijven die beide 
boeiend en informa�ef zijn. 

 

4. Referen�epunten: Koffiespecialiteiten en merkbekendheid zijn de thema's waar je je op 
richt. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Een nieuwsbrief van maximaal 300 woorden en een blog van 500 
woorden. Ze moeten op elkaar aansluiten. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is enthousiast en informa�ef, met als doel de lezer te boeien en aan 
te zeten tot ac�e. 

 

Voilà, de magie is geschied! Je hebt een nieuwsbrief en een blog geschreven die niet alleen 
informa�ef zijn, maar ook het hart van je doelgroep sneller doen kloppen. Zet die koffie maar vast 
klaar, want de lezers zullen zeker meer willen slurpen van jouw schrij�unsten. Schiterend gedaan! 

 

 

 

Copywriters, Blogs en nieuwsbrieven 



Meester in woorden: Transformeer je blogs en nieuwsbrieven tot Marke�ng magneten 

 

PowerPrompt: 

Je bent een copywriter gespecialiseerd in contentmarketing. De eigenaar van een biologische 
voedingswinkel heeft je ingeschakeld. Zijn doel is klanten meer te betrekken bij het verhaal van 
biologisch eten. Creëer een nieuwsbrief en een blog die één product uit de winkel in de schijnwerpers 
zetten. Gebruik verhalende elementen om de herkomst van het product en de impact op de 
gemeenschap te benadrukken. Schrijf een nieuwsbrief van 200 woorden en een blog van 700 
woorden. Vergeet niet in de nieuwsbrief een teaser naar de blog te verwerken. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een copywriter met een specialiteit in contentmarke�ng. 

 

2. Context: Je werkt voor de eigenaar van een biologische voedingswinkel die zijn klanten wil 
betrekken bij het verhaal van biologisch eten. 

 

3. Taak: Je maakt een nieuwsbrief en een blog die samenhangen en een bepaald product in de 
kijker zeten. 

 

4. Referen�epunten: Biologisch eten, een specifiek product uit de winkel, en de impact op de 
gemeenschap. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Een nieuwsbrief van maximaal 200 woorden en een blog van 700 
woorden. De nieuwsbrief moet een teaser voor de blog bevaten. 

 

6. Toon en Emo�e: Je toon is verhalend en betrokken, bedoeld om lezers te raken en hun 
interesse te wekken. 

 

En zo hebt je niet alleen een product in de schijnwerpers gezet, maar ook een compleet verhaal 
verteld. Een verhaal dat de lezers aan hun scherm kluistert. Dus trek je schrijverspen en maak er een 
prach�g kunstwerk van. Je talent is immers je beste visitekaartje. Schiterend, je bent klaar om te 
stralen! 

 

 

 

Copywriters, Productbeschrijvingen 



Meer dan woorden: De magie van productbeschrijvingen die verkopen 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor, je bent de lead copywriter van een Nederlandse webwinkel gespecialiseerd in 
handgemaakte sieraden. Je staat voor een nieuwe uitdaging: de feestdagen komen eraan en de 
winkel lanceert een speciale collectie. Jouw taak? Creëer voor vijf nieuwe sieraden een pakkende 
productbeschrijving van maximaal 100 woorden per stuk. In elke beschrijving moet het unieke 
karakter van het sieraad en het vakmanschap naar voren komen. Spreek tot de emotie van de 
potentiële koper. De toon is luxueus maar toegankelijk. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent de lead copywriter bij een Nederlandse webwinkel die 
handgemaakte sieraden verkoopt. 

 

2. Context: De feestdagen zijn in aantocht en de winkel lanceert een nieuwe, speciale collec�e 
sieraden. 

 

3. Taak: Je schrij� voor vijf nieuwe sieraden een productbeschrijving die de unieke 
eigenschappen en het vakmanschap benadrukt. 

 

4. Referen�epunten: Handgemaakt, vakmanschap, speciale collec�e, emo�e, feestdagen. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Elke productbeschrijving mag maximaal 100 woorden bevaten. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon van de beschrijvingen is luxueus maar toegankelijk, om zowel de 
exclusiviteit als de brede aantrekkingskracht van de producten te communiceren. 

 

Met deze PowerPrompt leg je niet enkel de schoonheid van een sieraad vast in woorden. Je roept ook 
emo�es op en zet aan tot ac�e. Een goed geschreven productbeschrijving kan immers het verschil 
maken tussen kijken en kopen. Dus grijp je pen en schrijf alsof je het mooiste sieraad van de wereld in 
handen hebt. Veel succes! 

 

 

 

Copywriters, Productbeschrijvingen 



Verleid je klant: Transformeer je woorden tot onweerstaanbare productbeschrijvingen 

 

PowerPrompt: 

Je bent nu de copywriting goeroe voor een Nederlandse startup die duurzame mode promoot. Jouw 
missie is glashelder. Maak een serie productbeschrijvingen voor hun nieuwste herfstcollectie. Geef elk 
kledingstuk een verhaal en weef duurzaamheid door de tekst. Schrijf drie verschillende beschrijvingen 
voor eenzelfde product: één voor millennials, één voor Gen Z en één voor babyboomers. Elk mag uit 
maximaal 75 woorden bestaan. Jouw taal is fris, modern, en ademt duurzaamheid. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent de copywri�ng expert voor een Nederlandse startup in de duurzame 
modewereld. 

 

2. Context: De startup lanceert een nieuwe herfstcollec�e en wil een brede doelgroep 
aanspreken. 

 

3. Taak: Schrijf drie verschillende productbeschrijvingen voor één item uit de collec�e, gericht 
op drie verschillende genera�es. 

 

4. Referen�epunten: Duurzaamheid, mode, millennials, Gen Z, babyboomers, herfstcollec�e. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Elke beschrijving mag uit maximaal 75 woorden bestaan. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon is fris en modern, met de nadruk op duurzaamheid om het 
bedrijfsimago en de productwaarden te weerspiegelen. 

 

Met deze PowerPrompt kan je meer dan alleen mooie woorden aan papier toevertrouwen. Je hebt de 
kans om genera�eoverschrijdende verhalen te vertellen. Verhalen die de kracht hebben om 
houdingen te veranderen en bewustzijn te creëren rond duurzaamheid. Dus, zet je beste beentje voor 
en schrijf beschrijvingen die niet alleen verkopen, maar ook inspireren. Aan de slag! 

 

 

 

 

Copywriters, Landingspagina's 



Meester van de landingspagina: Transformeer klikkers in klanten 

 

PowerPrompt: 

Stel je voor, je bent de hoofd-copywriter van een spraakmakend marketingbureau in Nederland. Je 
nieuwste opdracht? Creëer de tekst voor een landingspagina van een duurzaam sportkledingmerk. 
Maar hier is de twist: één versie moet volledig gefocust zijn op het motiveren van directe aankoop, 
terwijl de andere de merkfilosofie en duurzaamheid centraal stelt. Zorg dat beide versies niet alleen 
de aandacht trekken, maar ook vasthouden. Beide teksten hebben een maximum van 300 woorden. 
Laat jouw magie schitteren in woorden die zowel het portemonnee als het geweten raken. 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent de hoofd-copywriter van een toonaangevend marke�ngbureau in 
Nederland. 

 

2. Context: Je werkt aan de landingspagina voor een duurzaam sportkledingmerk, een hot item 
in de markt. 

 

3. Taak: Creëer twee versies van een landingspagina. Eén is gericht op directe conversie 
(aankoop), en de andere op merkfilosofie en duurzaamheid. 

 

4. Referen�epunten: Duurzaamheid, sportkleding, directe aankoop, merkfilosofie, Nederlandse 
markt. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Elke tekstversie mag maximaal 300 woorden bevaten. De 
uitdaging ligt in het vasthouden van de aandacht van de bezoeker. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon moet wervelend en overtuigend zijn. Het is van belang om de 
bezoeker te mo�veren en tegelijker�jd het belang van duurzaamheid te benadrukken. 

 

Ben je klaar om te schiteren? Dit is jouw moment. Je hebt de kans om met slechts een paar honderd 
woorden een blijvende impact te maken. Zet de landingspagina op scherp en verander elk bezoek in 
een poten�ële sale of merkambassadeur. Succes! 

 

 

 

Copywriters, Landingspagina's 



Landingspagina's: Waar woorden digitale voetafdrukken worden 

 

PowerPrompt: 

Je bent een freelance copywriter gespecialiseerd in het transformeren van digitale ruimtes. Vandaag is 
jouw canvas een landingspagina voor een innovatieve fietsenwinkel in het hart van Amsterdam. Jouw 
opdracht is dubbel. Eerst, schrijf een versie die inspeelt op het gevoel van vrijheid en avontuur dat 
fietsen biedt. Daarna, een versie die de technische superioriteit van de fietsen belicht. Beide versies 
hebben een limiet van 250 woorden en moeten de lezer aanzetten tot inschrijving op een nieuwsbrief. 
Aan jou de kunst om te fietsen tussen emotie en techniek! 

 

Uitleg per bouwsteen: 

1. Rol/ Personage: Je bent een freelance copywriter met een specialisa�e in digitale ruimtes. 

 

2. Context: Je moet content creëren voor een landingspagina van een innova�eve fietsenwinkel 
in Amsterdam. 

 

3. Taak: Ontwikkel twee unieke versies van de landingspagina. De eerste speelt in op emo�es 
zoals vrijheid en avontuur. De tweede focust op de technische aspecten van de fietsen. 

 

4. Referen�epunten: Fietsen, vrijheid, avontuur, technische superioriteit, inschrijving voor een 
nieuwsbrief, Amsterdamse markt. 

 

5. Formaat en Beperkingen: Elke versie mag niet meer dan 250 woorden bevaten. De ac�e die 
je wilt s�muleren is inschrijving op een nieuwsbrief. 

 

6. Toon en Emo�e: De toon moet in de eerste versie emo�oneel en inspirerend zijn en in de 
tweede informa�ef maar toch boeiend. 

 

Gesp je fietshelm vast en maak je klaar voor deze rit! Je hebt alle vrijheid om een verpleterende 
indruk te maken. Laat jouw woorden de trappers zijn die de lezer naar de finishlijn van de 
nieuwsbriefinschrijving brengen. Vol gas! 

 

 

 


