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PARTE 1 - OFY PROMPTS | "

Usa estos prompts en ChatGPT o en tu GPT favorito

iAgreque detalles de su negocio y personalidad antes
o después para destacarse entre la multitud! I




CONSEJOS EDUCATIVOS Y DE DESARROLLO DE
AUTORIDAD PARA HILOS

1| "Escribe una publicacion que diga ‘La mayoria de las
personas se EQUIVOCAN en esto sobre [tu nicho]' que
eduque a mi audiencia, me posicione como un experto y
naturalmente conduzca a por qué [producto digital] es la
solucion real”.

2| "Genera una publicacién del tipo '‘Desliza para aprender: 3
cosas que desearia haber sabido antes de comenzar [nicho]
que haga que los principiantes se sientan vistos y, al mismo
tiempo, muestre por qué mi [ producto digital] les ahorra
tiempo y esfuerzo”.

3| "Crea una publicacién que diga ‘Estas perdiendo el tiempo si
sigues haciendo esto en [nicho]' que resalte los métodos
obsoletos, brinde valor rapido y posicione mi [producto digital]
como la forma mas inteligente de avanaar".

4 "Escribe una publicacién que diga '‘Este cambio cambié todo
para mi en [nicho]’ y que cuente una historia convincente,
ofrezca una conclusiéon practica y genere curiosidad sobre mi
[producto digital]".

5| "Genera una publicacion del tipo 'Si tienes problemas con
[tema problematico], aqui tienes un cambio de mentalidad que
te ayudard’ que eduque, atraiga y sutilmente insinue que mi

[ producto digital] es la pieza que falta".

INDICACIONES PARA HILOS QUE AUMENTAN LA
PARTICIPACION Y GENERAN VALOR

6 “Crear una publicacion del tipo ‘La gente cree que necesita
[idea errénea comin), pero en realidad necesita [solucién real]
que cambie el quion de las suposiciones de mi audiencia y al mismo
tiempo los prepare para mi [ producto digital]".

7] "Escribe una publicacién sobre 'El mayor error que cometi en
[nicho] y lo que haria diferente ahora' que me humanice,
comparta informacién valiosa y genere confianza en mi
experiencia (para que sea mas probable que compren mi
[producto digital])".

18] "Generar una publicacién que diga 'Si quieres [objetivo
especifico), deja de hacer [enfoque incorrecto] y comienza a
hacer [enfoque correcto] que eduque, brinde valor instantaneo y
haga que mi [ producto digital] se sienta esencial”.

9 “Escribe una publicacion sobre ‘Por qué el 99 % de las
personas fracasan en [nicho] (y cémo ser parte del | %) que
desglose los errores comunes y muestre sutilmente cémo mi
[producto digital] proporciona la f6rmula ganadora”. 10 “Crea
una publicacion sobre ‘Esta es la ra2én por la que dejé de usar
[método antiguo] en [nicho] y qué hago en su lugar' que genere
curiosidad, eduque y haga que mi audiencia esté ansiosa por
aprender mas (es decir, comprar mi [producto digital])".



GANCHOS PARA INSTAGRAM QUE GENERAN
AUTORIDAD Y VALOR

1. "Escribe 10 9anchos de Instagram que hagan

que mi audiencia se dé cuenta instantaneamente de
que se han acercado a [nicho] de manera
incorrecta y por qué mi [producto digital] es la
pieza faltante".

2] "Genera 5 g9anchos de Instagram que despierten
la curiosidad y provoquen una idea inesperada
sobre [nicho] y hagan que las personas se
desesperen por leer mi titulo o ver mi Reel".

3 “Crear 7 ganchos usando la fé6rmula ‘Lo que
nadie te cuenta sobre [nicho]’ que me posicionen
como un insider con conocimiento de nivel experto”.
4 "Escribir 5 ganchos atractivos que senalen
errores comunes en [nicho] y conduzcan
naturalmente a mi [ producto digital] como la
solucion”.

5 "Generar 10 ganchos breves, contundentes y
atractivos que hagan que mi audiencia se detenga y
diga: ‘Espera... g—iQUE'?!' sobre [nicho]".

GANCHOS SUTILES PARA AUMENTAR LA
PARTICIPACION Y LAS VENTAS EN INSTAGRAM
6 "Escribe 5 ganchos que hagan que mi audiencia
sienta que se estan perdiendo una estrategia secreta
en [nicho], algo que deben aprender dentro de mi
[producto digital]".

7 "Generar 5 ganchos poderosos del tipo ‘Estas
haciendo [nicho] mal si...' que generen participacion,
desafien el enfoque actual de mi audiencia y
despierten su curiosidad sobre mi [ producto digital]".
8 "Escribe 7 ganchos del tipo 'Este UNICO cambio
cambié todo para mi en [nicho] que presenten un
cambio importante de mentalidad o estrategia y
generen autoridad en torno a mi [producto digital]".
9 "Crear 5 ganchos de Instagram basados en
FOMO que hagan que mi audiencia sienta que
necesita actuar ahora para evitar perderse la
oportunidad de aprender [nicho] de la manera
correcta”. 10 "Escribir 5 ganchos de '‘Por qué el 99%
de las personas fracasan en [nicho] que atraigan la
curiosidad basada en el miedo mientras configuran
mi [producto digital] como la clave del éxito".



PUBLICACIONES EN FACEBOOK QUE GENERAN
AUTORIDAD Y APORTAN VALOR

1. “Escribe una publicacion en Facebook que
comience con una declaracion audaz y controvertida
sobre [nicho], eduque a mi audiencia y conduzca
naturalmente a por qué mi [ producto digital] es la
mejor manera”.

2] "Genera una publicaciéon en Facebook usando el
marco ‘Solia creer X... hasta que me di cuenta de Y’
que muestre mi crecimiento personal en [nicho] y
posicione mi [ producto digital] como el atajo”.

3 "Crea una publicacion de Facebook basada en una
historia que comparta mi mayor error en [nicho] y
cémo mi [producto digital] ayuda a las personas a
evitar el mismo problema”.

4 "Escribe una publicacion en Facebook con el titulo
'‘Desliza esta estrategia’ que revele UN consejo
poderoso de mi [ producto digital], pero que haga que
las personas quieran aprovecharlo al maximo para
obtener mas".

5 "Genera una publicacién en Facebook que diga
'Esto es lo que NADIE te esta diciendo sobre [nicho]'y
que capte la atencion, comparta una idea poco comun
v genere confianza en mi experiencia”.

PUBLICACIONES DE FACEBOOK QUE AUMENTAN
LA PARTICIPACION Y VENDEN DE MANERA SUTIL
6 "Escribe una publicacién en Facebook que diga 'Si
tienes problemas con [tema problematico], lee esto' y
que ofrezca valor instantaneo y venda suavemente mi

[producto digital] como el siguiente paso perfecto”.

7 "Genera una publicacién en Facebook del tipo
';Cual es el mayor desafio que enfrentas con [nicho]
en este momento?' que genere participacion, fomente
el debate y me permita presentar de manera natural
mi [producto digital]".

8 "Crea una publicacion en Facebook que diga ‘Este
UNICO cambio cambié todo para mi en [nicho] que
genere curiosidad, eduque y posicione sutilmente mi
[producto digital] como la mejor manera de
aprenderlo”.

9 "Escribe una publicacién de Facebook que diga ‘La
razén por la que estas atrapado en [nicho] no es lo
que crees..' que revele una idea inesperada y lleve a
mi [producto digital] como la solucién”. 10 "Genera
una publicacion de Facebook ‘Antes y después: el
cambio de mentalidad que me hizo [ tener éxito en el
nicho]' que genere autoridad, brinde valor y haga que
la gente quiera mi [ producto digital] de manera



VIDEOS DE TIKTOK EDUCATIVOS Y QUE
FOMENTAN LA AUTORIDAD

1! “Escribe un quién para TikTok que comience con
'DEJA de hacer esto si quieres [lograr el objetivo en el
nicho]' y enganche a los espectadores para que
aprendan por qué mi [producto digital] es la mejor
manera”.

2 "Genera una idea de video de TikTok usando el
formato 'Solia tener problemas con X, hasta que
descubri Y' para compartir mi recorrido y posicionar mi
[producto digital] como el atajo".

3 "Crear una idea de video tutorial de TikTok que
revele un consejo increiblemente valioso de mi
[producto digital], pero que demuestre que hay mucho
mas adentro”.

4 "Escribe un quién de TikTok con el lema 'Cosas que

me hubiera qustado saber antes de empezar en [nicho]’

que haga que los principiantes se sientan vistos y los
impulse a revisar mi [ producto digital] para conocer la
hoja de ruta completa”.

5! "Generar un quion de TikTok que diga ‘La mayorm
de las personas FRACASAN en [nicho] porque...' que
eduque a mi audiencia y al mismo tiempo les haga darse
cuenta de que necesitan mi [ producto digital] para

INCITACIONES DE TIKTOK PARA AUMENTAR
LA PARTICIPACION Y VENDER DE FORMA
SUTIL

6| "Escribe un quion de TikTok que explique por qué
estas estancado en [nicho] y que desglose los
errores mas comunes y haga que mi [producto
digital] parezca la pieza que falta".

7 "Generar una idea de TikTok en la que
desacredite un mito popular en [nicho] y revele la
verdad, lo que lleva a explicar por qué mi [producto
digital] realmente funciona”.

8 "Crea un guién de video de TikTok al estilo ‘Un
dia en la vida de un [experto en el nicho]' que
muestre de manera informal cémo mi [ producto
digital] hace que la vida sea mas facil y exitosa".

9 “Escribe un video de TikTok que diga ‘Estas
perdiendo el tiempo si sigues haciendo esto en
[nicho]' y que eduque, atraiga y lleve a mi [producto
digital] como el enfoque mas inteligente". 10
"Genera un quion de TikTok que diga '{No cometas
este error!' que cuente una historia de fracaso facil
de entender para principiantes y que explique por
qué mi [producto digital] es la solucién definitiva”.



SUBTITULOS DE INSTAGRAM EDUCATIVOS Y QUE
FOMENTAN LA AUTORIDAD

1! “Escribe un titulo para Instagram que comience
con 'El mayor error que cometen los principiantes en
[nicho] es...' y educa a mi audiencia mientras les hace
comprender que mi [ producto digital] es la solucién”.
2] "Generar un titulo que diga ‘Esta es la razén por la
que tienes dificultades con [nicho] que senale los
puntos débiles de mi audiencia y posicione sutilmente
mi [producto digital] como la solucién”.

3 "Crea un titulo de Instagram que cuente mi
momento revelador personal en [nicho] y que
naturalmente conduzca a por qué creé mi [producto
digital]".

4] "Escribe un titulo de Instagram que diga 'Si tuviera
que empezar de nuevo en [nicho), esto es lo que haria
de manera diferente...’' que genere confianza y haga
que mi [ producto digital] parezca un atajo".

5 "Generar un titulo de Instagram que diga ‘La gente
cree que necesita X, pero en realidad necesita Y' que
cambie la perspectiva de mi audiencia y se relacione
sutilmente con mi [producto digital]".

SUBTITULOS DE INSTAGRAM QUE AUMENTAN
LA PARTICIPACION Y VENDEN DE MANERA
SUTIL

6 "Escribe un titulo para Instagram usando el
marco ‘Lo que desearia haber sabido antes... que
haga que los principiantes se sientan vistos y los
anime a ver mi [ producto digital]".

7 "Generar un titulo de Instagram impulsado por
FOMO que haga que mi audiencia sienta que se
esta quedando atras si no actia en [nicho], y mi
[producto digital] los ayuda a ponerse al dia".

8 "Crea un titulo de Instagram que diga ‘La
mayoria de las personas pierden el tiempo haciendo
[enfoque incorrecto], cuando deberian estar
haciendo [enfoque correcto]’, que eduque y
conduzca hacia mi [ producto digital]".

9] "Escribe un titulo de Instagram que diga 'Si
todavia estas haciendo ESTO en [nicho], es hora
de parar’ que despierte curiosidad, eduque e
impulse sutilmente las ventas de mi [producto
digital]". 10 "Genera un titulo de Instagram breve
pero contundente que senale mitos comunes en
[nicho] y posicione mi [ producto digital] como la
solucion real”.



MENSAJES DE CORREO ELECTRONICO QUE
GENERAN AUTORIDAD Y APORTAN VALOR

1| "Escribe un correo electrénico con el asunto 'El
mayor error que cometen los principiantes en [nicho]
(y cémo solucionarlo) que eduque a mi audiencia y
presente naturalmente mi [producto digital] como la
solucién”.

12| "Generar un correo electrénico que explique por
qué estas estancado en [nicho]" que desglose los
errores comunes de los principiantes y conduzca
sutilmente a mi [producto digital] como atajo".

3 "Crea un correo electroénico con el titulo ‘Lo que
me hubiera qustado saber antes de empezar en
[nicho]' que comparta lecciones valiosas y posicione mi
[producto digital] como la guia exacta que me hubiera
gustado tener”.

4 "Escribir un correo electrénico utilizando el marco
'La gente cree que necesita X, pero en realidad
necesita Y' que cambia la mentalidad de mi audiencia y
hace que mi [ producto digital] sea el siguiente paso
obvio".

5] "Generar un correo electrénico que comience con
una opinién audaz y controvertida sobre [nicho],
llame la atencién, brinde valor y se relacione

MENSAJES DE CORREO ELECTRONICO QUE
AUMENTAN LA PARTICIPACION Y REALIZAN
VENTAS SUTILES

6| "Escribe un asunto de correo electrénico: '‘Por

qué esperar para comenzar [nicho] te esta costando
dinero' y crea un correo electrénico que explique el
costo de oportunidad de retrasar la accion mientras
presento mi [ producto digital]".

7 "Generar un correo electrénico narrativo que
comparta mi recorrido personal desde la lucha en

[nicho] hasta encontrar el éxito, al tiempo que
posiciona mi [ producto digital] como un elemento
innovador”.

8 "Cree un correo electrénico con las '3 cosas que
le impiden alcanzar el éxito en [nicho]' que enumere
los obstaculos comunes y explique sin problemas por
qué mi [producto digital] elimina esos problemas”.

9 "Escribir un correo electrénico que diga 'Si
tuviera que empezar de nuevo en [nicho], esto es
exactamente lo que haria...' que me posicione como
un experto y haga que mi [producto digital] parezca
el atajo definitivo". 10 "Generar un correo
electrénico que genere FOMO (miedo a perderse
algo) que haga que mi audiencia sienta que se



PARTE 2 - DFY "
HoOKS Y CAPTIONS

iUtilice los ganchos y subtitulos tal como estan, I

agreéqueles su propio estilo o pidale a ChatGPT que los
reescriba para que sean unicos!




Hooks

GANCHOS DE AUTORIDAD (DEMUESTRE QUE ES UN
EXPERTO)

o Los consejos que estas siguiendo te mantienen en la
ruina. Déjame mostrarte por qué.

« He ayudado a [X] creadores a convertir sus
productos digitales en dinero. Aqui te explico como.

o ;Cuadl es la diferencia entre aficionados y
profesionales del marketing digital? Esta es la
diferencia.

o Aumenté mis ventas de productos digitales a [ X]
cifras: roba mi proceso exacto.

e La mayoria de las personas NUNCA ganaran dinero
real en linea debido a este error.

o Todo el mundo te vende tonterias: esto es lo que
REALMENTE funciona en 2025.

 Si hoy tuviera que empezar desde cero, esto es
exactamente lo que haria.

e Tu audiencia no es el problema, sino tu estrategia.
Déjame solucionarlo por ti.

o Las ventas digitales no son cuestiéon de suerte: son
una formula que he descubierto.

« No necesitas una gran audiencia para vender tus
oroductos diaitales. Aaui te explicamos por daueé.

GANCHOS PARA GENERAR CONFIANZA (COMBATIR EL
ESCEPTICISMO Y LA SOBRECARGA)
e “;Es esto una estafa?” Hablemos de la mayor mentira en

los negocios online.
Lo entiendo: has probado todo y nada funciona. Vamos a
solucionarlo.

o /No esta sequro de en quién confiar en el mundo de los

negocios en linea? Permitame explicarle de manera sencilla.
Si vender en linea le resulta abrumador, es probable que
esté cometiendo estos errores.

Construi mi negocio digital sin mensajes directos, sin
llamadas de ventas y sin estrés.

La verdad es que no todos los productos digitales se venden,
pero te mostraré cémo hacer que el tuyo sea INNEGABLE.

o ;Cual es el motivo por el que tu producto digital no se

vende? No es lo que crees.

No solo enseno esto, lo hago todos los dias. Aqui esta mi
prueba.

Todos los “qurus” dicen “simplemente sé constante”. Esto es
lo que NO te estan diciendo.

Vender en linea no es cuestion de ser agresivo, sino de
confianza. Déjame mostrarte cémo.



Looks

GANCHOS PARA ASPIRANTES A PROFESIONALES DEL
MARKETING DIGITAL (QUE QUIEREN GANAR DINERO

GANCHOS PARA LOS ESPECIALISTAS EN MARKETING
DIGITAL EN DIFICULTADES (ESTAN ESTANCADOS Y

EN LINEA) NECESITAN UNA SOLUCION)
o ;El espacio de “ganar dinero en linea” esta saturado? o No necesitas mas sequidores. Necesitas una mejor
No cuando haces ESTO. oferta.
« No necesitas un sitio web sofisticado ni una gran  Si su producto digital no se vende, es probable que le

cantidad de sequidores para ganar dinero en linea.

Si estas esperando el “momento perfecto” para lanzar
tu producto digital... estas perdiendo dinero.

Estas sentado sobre una idea de seis cifras, sélo que
aun no lo sabes.

o ;La forma mas facil de empezar a ganar dinero en
Internet? Vendiendo productos digitales.

Podrias pasar 10 anos aprendiendo marketing digital... o

robar mis atajos.

Si puedes publicar en las redes sociales, puedes vender
un producto digital. Aqui te contamos cémo.

o ;Lo Gnico que se interpone entre usted y los ingresos
pasivos? Una estrategia que realmente funciona.

La mayoria de la gente piensa que ganar dinero en
Internet es complicado. En realidad, es SIMPLE si lo
haces bien.

Internet esta repartiendo dinero. ;Estas tu cobrando el
tuyo?

falte ESTO.

;Nadie compra tu oferta? Esto es lo que esta mal (y
cémo solucionarlo)

;Tiene dificultades para consequir ventas? Es posible
que esté hablando con las personas equivocadas.

Tu contenido atrae a las personas, pero ;son
compradores? Vamos a solucionarlo.

Deja de culpar al algoritmo. Tu marketing necesita
trabajo.

No necesitas una nueva estrategia: necesitas un mejor
mensaje.

;Las ventas de productos digitales parecen lentas?
Este cambio lo cambia todo.

No estas realizando ventas porque tu audiencia no
esta involucrada emocionalmente. Aqui te contamos
cémo Solucionarlo

Si su producto digital no se vende, permitame auditar
su oferta por usted.



HookS

GANCHOS DE DINERO Y ESTILO DE VIDA PARA ASPIRANTES A MARKETERS DIGITALES

(APROVECHE SUS DESEOS) o Estas a un producto digital de ganar dinero
e Gano dinero mientras duermo y no, no es una en linea: hagamoslo realidad.
estafa. o Internet es una mina de oro, pero la mayoria

Reemplacé mis ingresos de 9 a 5 con productos
digitales. Aqui te cuento como puedes hacer lo
misSmo

Si quieres un negocio que te permita trabajar
desde cualquier lugar, lee esto.

Los productos digitales son el verdadero ingreso
pasivo. Déjame mostrarte por que.

La mayoria de las personas complican demasiado la
tarea de ganar dinero en linea. A continuacién, le
explico como hacerlo simple.

Una vez que aprendas a vender en linea, NUNCA
volveras a necesitar un “trabajo”.

La libertad no consiste en trabajar menos, sino en
vender de forma mas inteligente.

Tu horario de 9 a 5 no te hara rico. Tu producto
digital si.

“Ojald hubiera empezado antes”: cada creador
digital que finalmente lo descubrié.

o ;El Unico arrepentimiento que tengo en mi negocio?

NAa bhoabhoeor ommnesadae amtce Na 2camotne ol mai€ s

de la gente no sabe dénde buscar. Déjame
mostrarte.

« Si puedes escribir una publicacién en las
redes sociales, puedes vender un producto
digital. Aqui te contamos cémo.

e No necesitas una gran cantidad de
sequidores para comenzar a ganar dinero en
linea: necesitas esto.

e Deja de desplazarte y comienza a vender: jtu
primer producto digital puede estar
disponible esta semana!

o ;/Quieres ganar dinero mientras duermes? Te
presento los productos digitales.

o ;Cual es la forma mas sencilla de iniciar un
negocio en linea? Crear un producto UNA
VEZ y venderlo para siempre.

o ;El mejor trabajo extra? Uno que te paga sin
tener que intercambiar horas por délares.

e Sin inventario, Sin envios, sin estrés: solo

Araniirbtae diaitaloe 2 ALINRA AAWMAWMPE . A



SUBTITULOS PARA ASPIRANTES DE MARKETING DiGITAL

EL TRABAJO EXTRA QUE TE PAGA
INCLUSO CUANDO DEJAS DE TRABAJAR
La mayoria de los trabajos secundarios = mas
tiempo, mas estrés, mas agotamiento.
Pero hay UN modelo de negocio que te paga
una y otra vez... incluso cuando no estas
trabajando activamente: los productos
digitales.
Hazlo una vez. Véndelo para siempre.
Y no necesitas:

Un gran namero de sequidores
Tecnologia complicada () Un gran
presupuesto Solo necesitas una oferta sencilla
que resuelva un problema.
;Quieres ayuda para empezar? Comenta
“INICIAR" y te enviaré mi hoja de ruta paso a
paso gratuita.

EL HORARIO DE 9 A 5 TE MANTIENE EN
QUIEBRA: ESTO ES LO QUE PUEDES
HACER EN SU LUGAR.

La mayoria de los trabajos te pagan lo
suficiente para sobrevivir, pero nunca lo
suficiente para ser libre.

Esto se debe a que sus ingresos estan
vinculados a las horas trabajadas.

;La verdadera clave para la libertad
financiera? Vender algo que no esté
limitado por el tiempo.

Por eso los productos digitales son tan
poderosos: los creas una vez y se venden
para siempre.

Entonces, ;quieres sequir intercambiando
tiempo por dinero o quieres aprender a
vender algo que sea escalable?

iComenta "LIBERTAD" a continuacién si
estas listo para comenzar!



SUBTITULOS PARA ASPIRANTES DE MARKETING DiGITAL

INTERNET ESTA IMPRIMIENDO DINERO: ;ESTA
USTED COBRANDO EL SUYO?
4% Dato curioso: Internet tiene mas millonarios que
cualquier otra industria. Pero lo cierto es que la
mayoria de las personas siquen estancadas en ganar
unos pocos centavos porque no saben cémo aprovechar
los productos digitales.
Si alguna vez has pensado: “Quiero ganar dinero en
linea pero NO tengo idea de por dénde empezar”,
presta atencion. ;La forma mas rapida y con menor
riesgo de comenzar? Vendiendo productos digitales.

Sin inventario.

Sin envio.

Sin pesadillas en cuanto a servicio al cliente.
Solo ingresos simples y escalables que puedes generar
UNA VEZ y vender PARA SIEMPRE.
'Y lo mejor? No necesitas una gran audiencia ni un sitio
web sofisticado para empezar. Solo necesitas un
producto que la gente realmente quiera.
;Quieres que te ayude a descubrir qué es eso? Comenta
“PRODUCTO" a continuacién y te enviaré mi guia
gratuita para comenzar. R

SI PUBLICAS GRATIS... TE ESTAS JUGANDO A Tl
MISMO

Ya estas creando contenido, compartiendo consejos y
ayudando a la gente.

Pero déjame preguntarte esto: ;Por qué no te
PAGAN por ello?

Porque aqui esta la verdad: si sabes algo que puede
ayudar a otra persona, puedes convertirlo en un
producto digital y comenzar a venderlo en linea.
Piénsalo:

¥ ;/Has dominado alguna habilidad sobre la que la
gente te pregunta?

M ;Tus amigos siempre acuden a ti para pedirte
consejo sobre algo?

¥ /Has superado algo que a otros les cuesta?

Eso es oro esperando ser monetizado.

Y no, no necesitas ser un experto en tecnologia ni un
genio del marketing. Solo necesitas la estrategia
adecuada.

;Quieres que te ayude a disenar tu primer producto
digital? Comenta “INICIAR" a continuacion y te
enviaré mi guia gratuita paso a paso.



SUBTITULOS PARA ASPIRANTES DE MARKETING DiGITAL

EL HORARIO DE 9 A 5 NO TE HARA RICO:

ESTO PUEDE

Si trabajar hiciera ricas a las personas, todos

serian ricos.

Pero ambos sabemos que no es asi como

funciona.

Estas intercambiando tiempo por dinero y, no

importa cuanto trabajes, estas atrapado en el

misSmo ciclo.

Si quieres libertad financiera REAL, necesitas:
Una forma de ganar dinero mientras duermes
Algo que no esté ligado a tu tiempo . Un

negocio que no requiere grandes costes iniciales

Los productos digitales cumplen todos esos

requisitos.

Y antes de que digas: “No sé qué vender”,

créeme: lo sabes, pero aun no lo ves.

;Quieres que te ayude a encontrar tu idea

rentable? Comenta “IDEA" a continuacion y te

enviaré un ejercicio de lluvia de ideas gratuito
para descubrirla.

EL "SECRETO” PARA GANAR DINERO EN
INTERNET? NO ES LO QUE CREES

La mayoria de la gente piensa que ganar dinero
en linea se trata de:

Sitios web sofisticados >{ Embudos
complicados > Anuncios costosos No. Se
trata de resolver un problema.

Si puedes ayudar a alguien:

Ahorra tiempo . Gana dinero . Evita
frustraciones Entonces tienes una idea de
producto digital por la que la gente pagara.

.Y adivina qué? No necesitas ser un experto,
solo necesitas saber mas que la persona que
esta detras de ti.

;Quieres ayuda para encontrar TU idea de
producto digital rentable? Comenta “DINERO”
a continuacion y te enviaré una guia gratuita.

&



SUBTITULOS PARA ASPIRANTES DE MARKETING DiGITAL

INTERNET ES UNA MINA DE ORO: ;ESTA USTED
COBRANDO SU PARTE?
La mayoria de las personas se desplazan durante horas,
miran videos divertidos y hacen doble clic en publicaciones
aleatorias.
Mientras tanto, otros ganan miles de délares al mes
haciendo exactamente lo mismo, pero de forma mas
inteligente.
No solo consumen contenido, también venden productos
digitales.

Sin inventario () Sin dolores de cabeza por envios
Sin tratar con clientes todo el dia Solo ingresos simples y
escalables al empaquetar su conocimiento en un producto
que la gente quiere.
Y antes de que digas: “Pero no tengo nada para vender”,
créeme, si lo tienes. Solo que aun no lo sabes.
Si alguna vez ayudaste a un amiqgo, le diste un consejo o
descubriste algo que a otros les costaba entender... tienes
una habilidad vendible.
;Quieres que te ayude a encontrar TU idea de producto
digital rentable? Comenta "PRODUCTO" a continuaciéon y
te enviaré mi guia gratuita para comenzar. R

LA TRAMPA DEL 9 A 5: POR QUE TU TRABAJO
NUNCA TE HARA RICO

Si trabajar mas duro hiciera a la gente rica, ;no seria
rica toda persona trabajadora?

Pero aqui esta la verdad: tu trabajo esta disenado para
que te sientas lo suficientemente comodo como para que
NO tengas que irte.

Estas intercambiando horas por délares, y no importa
cuanto trabajes, tus ingresos estan limitados.

;La verdadera clave para la libertad financiera? Vender
algo que no requiera tu tiempo.

Por eso, los productos digitales son el secreto mejor
guardado de los ingresos en linea. Los creas una vez y los
vendes para siempre.

'Y lo mejor? No necesitas:

Un gran presupuesto () Un gran numero de
sequidores (\) Un titulo en neqgocios Todo lo que
necesitas es una idea vendible y la estrategia adecuada.
;Quieres ayuda para saber por donde empezar?
Comenta “LIBERTAD" a continuacion y te enviaré mi
quia para principiantes sobre productos digitales.



SUBTITULOS PARA ASPIRANTES DE MARKETING DiGITAL

EL TRABAJO EXTRA QUE TE PAGA INCLUSO
CUANDO DUERMES

La mayoria de los trabajos secundarios equivalen a
mas trabajo, mas estrés y mas agotamiento.

Pero hay un modelo de negocio que le permite ganar
dinero en piloto automatico: los productos digitales.
Con los productos digitales usted:

Hazlo una vez .~ Véndelo una y otra vez .. Gana
dinero incluso mientras duermes Sin envios. Sin
inventario. Sin ajetreo constante.

.Y lo mejor? CUALQUIERA puede hacerlo, incluso si
empieza desde cero.

Entonces... jquieres sequir intercambiando horas por
dinero o quieres configurar un sistema que te pague
incluso cuando te tomas un dia libre?

Si estas listo para comenzar tu recorrido hacia un
producto digital, comenta “SIDEHUSTLE" a
continuacion y te enviaré una quia gratuita paso a

paSo.

YA TIENES UN NEGOCIO DE 6 CIFRAS,
PERO AUN NO LO VES

En este momento, probablemente esteés
haciendo cosas gratis por las que la gente
estaria dispuesta a pagarte.

Dar consejos a amigos . Ayudar a las
personas a resolver problemas .~ Descubrir
cosas con las que otros tienen dificultades
;Que pasaria si te dijera que puedes
empaquetar ese conocimiento y venderlo en
linea?

Se llama producto digital y es la forma mas
sencilla de convertir lo que ya sabes en una
fuente de ingresos.

No, no necesitas ser un “experto”. Solo
necesitas saber mas que la persona que esta
detras de ti.

;Quieres que te ayude a convertir tus
conocimientos en dinero? Comenta
“"CONOCIMIENTO" a continuacién y te
enviaré un libro de ejercicios gratuito para

IO nileNAC LAred oA



SUBTITULOS PARA MARKETERS DIGITALES EXISTENTES

;NADIE COMPRA TU OFERTA? ESTA ES LA RAZON

Si su producto digital no se vende, probablemente no
se deba a su producto, sino a su mensaje.

Esta es la cruda y fria verdad: la gente no compra lo
que no entiende.

Si tu contenido no hace que la gente diga: “Dios mio,
NECESITO ESTO", entonces tu mensaje necesita
mejorar.

Prueba esto:

¥ En lugar de hablar de caracteristicas, habla de la
transformaciéon ¥ En lugar de enumerar beneficios,
usa historias y ejemplos [ En lugar de vender todo el
tiempo, comienza a EDUCAR Tu audiencia no esta
cansada de comprar, esta cansada de ofertas
confusas.

;Quieres que revise tu oferta y te diga
EXACTAMENTE qué debes reparar? Comenta
"AUDITORIA" a continuacién y te daré un desglose
gratuito.

SI TIENE DIFICULTADES PARA
CONSEGUVUIR VENTAS, LEA ESTO.
Estas haciendo todo bien: publicando,
promocionando y apareciendo.
Entonces ;por qué la gente no compra?
Esto es lo que probablemente sucedera:

Estas vendiendo a la audiencia
equivocada { Tu mensaje no es claro
No estas generando confianza antes de
hacer una presentacién Las ventas no
ocurren solo porque tienes un gran
producto. Las ventas ocurren cuando tu
audiencia siente que tu oferta es la
UNICA solucién a su problema.
;Quieres que te ayude a modificar tu
estrategia para que la gente realmente
compre? Comenta "CORREGIR" a
continuacion y te enviaré milista de
verificacion de auditoria de ventas
gratuita.



SUBTITULOS PARA MARKETERS DIGITALES EXISTENTES

LA VERDADERA RAZON POR LA QUE TUS
VENTAS SON INCONSISTENTES
Un dia ganas 500 délares. Al dia siquiente, ni
siquiera te alcanaa.
Si esto suena como tu negocio, ya sé lo que falta:
UN EMBUDO DE CONFIANZA.
La cuestion es la siguiente: la gente no compra
cuando se lo dices, sino cuando confia en ti.
Y la confianza se construye a través de contenido
consistente, mensajes claros y un posicionamiento
irresistible.
Entonces, si tu audiencia no se convierte,
preguntate:
;Estoy publicando contenido que educa y nutre?
;Les estoy dando una razén clara para comprar
AHORA?
;Estoy hablando de sus puntos débiles de una
manera que los haga sentir vistos?
Arregle esto y sus ventas se dispararan.
;Quieres ayuda para configurar tu embudo de
confianza? Comenta "EMBUDO" a continuacion y

SI SU PRODUCTO DIGITAL NO SE VENDE, LEA ESTO.
Pasé semanas (quizds meses) creando su producto digital.
Lo lanzaste, publicaste sobre ello varias veces... jy luego?
iClaro!

Si esto le suena familiar, esto es lo que probablemente esté
sucediendo:

No estas hablando lo suficiente del problema (tu
audiencia no ve por qué lo necesita) &) Tu mensaje no es
claro (no entienden completamente lo que estan obteniendo)

No estads nutriendo a tu audiencia antes de presentar tu
propuesta (no confian lo suficiente en ti como para
comprar) Las personas no compran solo porque publicaste
una vez. Compran porque:

Ver el valor de su producto . Sentir una necesidad
urgente por él .. Confiar en USTED para resolver su
problema Si sus ventas son inconsistentes, su mensaje y
posicionamiento necesitan mejorar.

;Quieres que te ayude a afinar tu estrategia? Comenta
“FIX" a continuacién y te enviaré mi desglose de ventas
gratuito.



SUBTITULOS PARA MARKETERS DIGITALES EXISTENTES

/NADIE COMPRA? NO ES TU PRODUCTO, ES TV
POSICIONAMIENTO.
Sé que tu producto es bueno, pero si nadie lo compra, el
problema no es el producto, sino como lo estas
posicionando.
La verdad es la siquiente: la gente no compra lo que no
entiende.
Si su producto no se vende, preguntese:

;Estas explicando el problema y la solucién con total
claridad?

;Estas mostrando la transformacion en lugar de solo
enumerar caracteristicas?

;Estas hablando de una manera que les hace decir
“iDios mio, NECESITO ESTO!"?
Su audiencia necesita sentir que su oferta es la UNICA
solucion a su problema.
Si no sienten esa urgencia, pasaran por alto tu oferta
cada veaz.
/Necesitas ayuda para corregir tu posicionamiento?
Comenta “POSICION” a continuacién y te enviaré mi

lietn do vor lirnciim do monmenior’n

SI TUS VENTAS SON LENTAS, PROBABLEMENTE TE ESTES
PERDIENDO ALGO

Hay muchos creadores digitales que publican contenido a
diario... pero aiun luchan por vender.

Esta es la razén: estas publicando, pero no estas VENDIENDO.
Vamos a desglosarlo:

Publicar consejos al azar NO = posicionarte como una
autoridad () Mencionar tu oferta una vez NO = generar
demanda () Simplemente decir “compra ahora” NO = hacerles
sentir que lo NECESITAN Vender es un PROCESO. Necesitas:

Calienta a tu audiencia con contenido que resalte sus puntos
débiles . Genera deseo mostrandoles lo que es posible después
de que compran . Crea urgencia para que sientan que no
pueden esperar un dia mas No necesitas mas publicaciones.
Necesitas una mejor estrategia.

;Quieres que te ayude a modificar la tuya? Comenta
“ESTRATEGIA" a continuaciéon y te enviaré mi marco de
conversion.



SUBTITULOS PARA MARKETERS DIGITALES EXISTENTES

SU PRODUCTO DIGITAL NO ES DEMASIADO
CARO: SU AUDIENCIA SIMPLEMENTE NO VE
EL VALOR
Déjame adivinar... Algunas personas han dicho:
“Me encantaria comprar algo, pero no puedo
permitirmelo”. La verdad es la siguiente: si
alguien realmente quiere algo, encontrara la
manera de comprarlo.
Asi que si dudan es porque:

No entienden completamente el VALOR
No creen que funcionara para ELLOS ) No
sienten que lo NECESITEN en este momento Tu
trabajo no es convencerlos de comprar, es
mostrarles por qué estarian cometiendo un error
si NO lo hicieran.
;Quieres ayuda para reposicionar tu oferta?
Comenta “VALOR" y te enviaré mi marco de
referencia.

SI SU PRODUCTO DIGITAL NO SE VENDE,
ES POSIBLE QUE ESTE HABLANDO CON
LAS PERSONAS EQUIVOCADAS

No tienes un problema de ventas, tienes un
problema de trafico.

Si escuchas constantemente:

“No estoy listo” > “Esto se ve genial,
pero no ahora” “Me encanta, pero no
puedo pagarlo” Entonces es probable que
estés comercializando con personas que aun
no son conscientes de los problemas.
Vender se vuelve 10 veces mas facil cuando
atraes a personas que ya estan buscando
una solucion.

;Quieres aprender a encontrar a esas
personas? Comenta “AUDIENCIA" y te

enviaré mi capacitacién gratuita!



PARTE 3 - DFY "

THREADS

iUtilice estas publicaciones de Threads tal como estan,

agréqueles su propia personalidad o uselas como
inspiracion!




“Quiero ganar dinero en Internet, pero no sé por dénde empezar”.
El error nimero uno que la gente comete al vender en linea: Empieza aqui
Se centran en obtener visitas en lugar de conversiones. 1. Elige un nicho rentable
No se trata de volverse viral: se trata de realizar ventas. Resolver un problema real
;Preferirias tener 1000 me qusta o 10 compradores? Exactamente. Crea un producto o servicio
Crea una audiencia a su alrededor
Vende estratégicamente ;Qué te impide empeaar?

“ah & ON

Vender productos digitales no es dificil si dejas de hacer ¢No hay compromiso? ;No hay ventas? Arreglemos eso.
ESTO: Su contenido debe:
Publicar y rezar () Usar tacticas de marketing genéricas )" Deja de hacer scroll 5" Habla a una audiencia especifica ;
Vender caracteristicas en lugar de transformacién No Vende una transformacion, no solo informacion Un cambio podria
necesitas mas esfuerzo, necesitas una estrategia mas cambiarlo todo. ;Quién necesita ayuda? ®

inteligente. ;Quién la necesita? §



Si no estas ganando dinero en linea, esto es lo que te
falta:

No hay una estrategia clara ¢) No hay conexiéon con
la audiencia () No hay demanda de tu oferta ;La
solucion? Vender lo que la gente ya esta buscando.
;Quieres saber cémo?

No vendas tu producto. Vende la transformacion.
“Compra mi producto digital” = {Cerrar! i ¥
“Asi es como mi producto digital cambiara tu vida”
= §$ ;Ves la diferencia? ;Quién necesita ayuda

para refinar su mensaje?

La mentira del “ingreso pasivo” que no te cuentan... NO es
pasivo hasta que haces el trabajo por adelantado.
J"Necesitas un sistema.

’Necesitas automatizacion.

J"Necesitas un producto que se venda solo.

;Una vez que lo configuras? ENTONCES es pasivo.

Tu audiencia no esta comprando porque TODAVIA no confia en
ti.

Generar confianza = Generar ventas.

‘# Mostrar resultados # Aportar valor ‘# Enfécate en

servir > vender 4 Sé consistente Vender es facil cuando se
genera confianaa.



¢ Tu contenido ayuda o perjudica a tu marca?
Juguemos a Esto o aquello: Edicion de contenido
Contenido malo:
Genérico y olvidable .:Z Se centra en las
caracteristicas, no en los beneficios No hay un
CTA claro (es decir, la gente pasa por alto el
mensaje) ¥ Buen contenido:
Atrae la atencion y es atractivo Habla de los
puntos débiles de tu audiencia Incluye un CTA que
impulsa la accién ;De qué lado estas? iDeja un @
si estas mejorando tu juego de contenido!

gQuieres que tu contenido genere conversiones?
Deja de vender y empieza a sentir.
La gente no compra productos, compra soluciones
a sus problemas y sentimientos que anhela.
J’La légica les hace pensar.
La emocién les hace actuar.
Tu contenido deberia hacerles decir:
“Dios mio, ese soy yo". .. “NECESITO esto”.
“Ellos lo entienden”. Conéctate con sus
emociones y observa como tu contenido vende por
ti. ;Quién esta listo para probar esto?

;Quieres hacer MAS ventas? Deja de concentrarte en vender. Comienza a concentrarte en servir.

Cuando atiendes a tu audiencia, ta:
Genera confianza . Resuelve sus problemas

vendes, tu:

Ser ignorado { Parecer agresivo

Posiciénate como el experto al que recurrir Cuando solo

Perder compradores potenciales ;La parte loca? Cuanto mas atiendas,

mas facil sera vender § ;Quién esta listo para cambiar del "modo de venta” al “modo de servicio” y ver cémo

entra el dinero?



Mamas que se quedan en casa, hablemos de cémo ganar dinero
desde casa, sin agotamiento. § # Venta de productos digitales
= Sin inventario, sin envios, Sin estrés. Solo ingresos adicionales
sequn TV horario.

Aqui te contamos como empezar
habilidad que ya tengas (planes de comidas, imprimibles, quias)
 Crea un producto digital simple 5 Véndelo en linea (jincluso

5 Encuentra una

con una audiencia pequenal) Las mamas merecen libertad
;Quién esta
lista para comenzar? Deja un "YO" a continuacion y charlemos!

financiera sin sacrificar el tiempo en familia.

;Quieres vender mas productos digitales? Domina la psicologia
de ventas.

La gente no compra productos, compra soluciones, sentimientos
y transformacion. Aqui te contamos como llegar a sus mentes
¢ Escasez: “iSolo quedan X lugares!” (FOMO = accién) ¢

Prueba social: “jMas de 100 personas han usado esto y les
encanta!” (Confianza = ventas) ¢ Puntos criticos: “;Cansado
de [problema]? Aqui esta la solucién”. (Capacidad de
relacionarse = conexién) ¢ Decisiones faciles: “Acceso
instantaneo, no se necesitan habilidades técnicas”. (Simplicidad
= conversiones) Las ventas no se tratan de presionar, se tratan
de posicionar. Domina esto y observa cémo despegan tus
ventas.

;Tiene dificultades para convertir sequidores en compradores?

Necesita un embudo de ventas.

Un buen embudo de ventas genera confianza y lleva a las personas de
0 @& ¢ Pasol: Capta la atencién (enganchalos con contenido
valioso) ¢ Paso 2: Genera confianza (ofrece valor gratuito, nutre a
tu audiencia) ¢ Paso 3: Ofrece una solucién (posiciona tu producto
como la respuesta) ¢ Paso Y: Convierte (haz que la venta parezca

obvia) Sin embudo = ventas perdidas.

Un embudo simple y estrateégico = 86 en piloto automatico.
;Estas listo para construir uno? ;Dale un @ si quieres un desglose!
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CONJUNTO 1

Diapositiva | (diapositiva de portada)

iDeja de complicar demasiado tu negocio
online!

Productos digitales listos para usar = la
forma mas facil de realizar ventas en linea
(iy si. literalmente CUALQUIERA puede
comenzar!) @ Desliza para ver por qué
funciona y como puedes comenzar hoy
mismo!

Diapositiva 2: ;Qué son los productos digitales DFY?
Productos DFY = productos digitales que ya estan
creados y listos para usar.

iSus clientes simplemente lo enchufan, lo ajustan y lo
usan, lo que les ahorra tiempo y esfuerzo!

Ejemplos:

M Plantillas de redes sociales ¥ Plantillas de libros
electrénicos @ Temas de sitios web #] Paquetes de
imanes de clientes potenciales #fl Secuencias de
correo electrénico ¥ Libros de trabajo,
planificadores y mas.

# Silas personas estan ocupadas o son perezosas
(pista: ilo son!), ilo COmprarén!

Diapositiva 3: Por qué los productos DFY son
tan faciles de vender

No es necesario ser un experto: simplemente
incluya recursos utiles.

A la gente le ENCANTAN los atajos: el
tiempo es dinero y DFY = soluciones
instantaneas.

Bajo costo inicial: sin inventario, sin envios,
sin estrés.

Escalable AF: jvenda el mismo producto una
y otra vez = ingresos pasivos!

Sin llamadas de ventas, sin suplicas: jlos
clientes compran porque lo necesitan!

# ;Traduccién? iEs un modelo de negocio
sencillo y rentable!

Diapositiva Y: Por qué CUALQUIERA puede
hacerlo (jincluso si es principiante!)

/No tienes audiencia? Vende en Etsy o en
mercados digitales.

;No tienes conocimientos técnicos? jUsa

Canva, Google Docs o ChatGPT!

/No tienes idea de qué vender? Observa lo que

la gente ya esta comprando y mejéralo.

/No eres disenador? Utiliza plantillas
predisenadas y modificalas.
# iNo necesitas ser un guri para ayudar a las
personas a ahorrar tiempo!

Diapositiva 5: Cémo empezar hoy (paso a
paSo)

Elige un nicho (;Quién necesita
soluciones que ahorren tiempo?)

2] Elige un tipo de producto DFY
(plantillas, planificadores, scripts, etc.)
8] Vtiliza herramientas gratuitas
(Canva, Google Docs, Notion, etc.) para
crearlo

4] Publicalo en Etsy, Gumroad, Shopify o
en tu propio Sitio web

5] Promocionalo en Instagram, Pinterest,
TikTok # jBoom! Estas en el negocio.

Diapositiva 6: ;Listo para comenzar?

& ;Quieres mi Guia de inicio de productos
DFY mas vendida?

1§ iComenta "DFY" a continuacion y te
enviaré el enlace!

O enviame un mensaje directo "DFY" para
conocer mi hoja de ruta paso a paso para
ganar %5 con productos listos para usar.



CONJUNTO 2

Diapositiva | (diapositiva de portada)

X ;Tienes dificultades para vender? Esta es la
razén: vendes demasiado y ofreces muy poco.
® (€l secreto? Ayudar primero, vender
después = jmas dinero a largo plazo!

@ Desliza para aprender como cambiar tu
contenido y hacer que vender sea muy sencillo!

Diapositiva 2: Por qué dar prioridad al
servicio SIEMPRE es lo mejor Si las personas
no confian en usted, no le compraran.
PUNTO.

? Vender es un subproducto del servicio.
Cuando te concentras en ayudar, ensenar y
resolver problemas, la gente te ve como:

¥ Confiable @ Un experto en su nicho ¥
Alguien a quien realmente quieren comprarle
Las ventas ocurren naturalmente cuando su
audiencia lo conoce, le agrada y confia en
usted.

Diapositiva 3: Como se ve el mensaje “Servir
primero” en su contenido

En lugar de decir: >{ “{COMPRE MI PRODUCTO!
K", pruebe esto: @ “A continuacién, se muestra
cémo resolver [problema] RAPIDO". ® Ejemplos de
contenido que prioriza el servicio:

" Publicaciones educativas (consejos, tutoriales,
estudios de casos) 5 Victorias rapidas (pequenos
pasos que tu audiencia puede implementar ahora) ;
Preguntas frecuentes y mitos (abordan objeciones
comunes) 5" Plantillas, guias o listas de verificacién
gratuitas ;" Narrativa que se relaciona con las
luchas de tu audiencia @ [Ofrece VALOR antes de

pedir una venta!

Diapositiva Y: La regla de contenido 80/20

) 80% SIRVE iEnsena, inspira, entretiene,
ayuda!

°20% VENDE Promociona tu oferta con
confianza.

4 Servir genera confianza  Vender se siente
natural.

4 La gente te ve a Tl como el experto al que
acudir COMPRAN.

® Cuando haces la vida de las personas mas
facil, querran MAS de ti (es decir, de tus ofertas

pagasﬂ

Diapositiva 5: Como cambiar su enfoque y
centrarse en servir primero

¢ Preguntate: “;Céomo puedo hacer que esta
publicacién sea UTIL antes de hacerla
promocional?” ¢ Da mas de lo que recibes. (Tu
contenido gratuito debe ser tan bueno que la
gente se pregunte: “Si esto es gratis, ;qué hay
en la oferta paga?”) ¢ Resuelve problemas
reales en tu contenido. La gente compra
soluciones, no tonterias.

¢ Preséntate de manera constante y aporta
valor para que tu audiencia te vea como su
experto de referencia.

¢ jInteractua con tu audiencia! Haz preguntas,
responde comentarios e inicia conversaciones.
iVender se vuelve FACIL cuando tu audiencia ya
confia en ti!

Diapositiva 6: ;Esta listo para que vender

sea sencillo?

iNecesitas ideas de contenido que

realmente sirvan y vendan?

iComenta "SIRVE" a continuacién y te

enviaré mi guia de estrategia de contenido
gratuital

O @& jEnviame un mensaje directo con la
palabra “SERVE" para obtener un plan de
contenido listo para usar para convertir a

tus sequidores en compradores!



CONJUNTO 3

Diapositiva | (diapositiva de portada)

& ;Vendes productos digitales?
iINECESITAS usar Threads!

No es solo para pensamientos aleatorios: es
una mina de oro para generar confianza,
compromiso y ventas sin esfuer2o.

@ ;Desliza para aprender como convertir
Threads en tu arma de venta secreta!

Diapositiva 2: Por qué Threads es un cambio

radical para los vendedores digitales

Hilos = conversaciones en tiempo real + conexion

sin filtros.

® Por qué funciona:

¥ Da una sensacién de informalidad y

autenticidad (isin presion por ser perFecto!) v

Fomenta la participaciéon y las conversaciones

¥ Muestra tu experiencia de una manera

relajada y no comercial @ Ayuda a que las

personas se identifiquen CONTIGO  confianza
mas ventas Tu audiencia compra a personas

en las que confia. Threads lo hace facil.

Diapositiva 3: Qué publicar para generar confianza y
conexion

U Historias personales: comparte victorias, luchas y
lecciones aprendidas " Opiniones y comentarios
destacados: destaca con opiniones audaces e identificables
" Detras de escena: da un vistazo a tu negocio o vida
diaria " Victorias y testimonios de clientes: muestra
resultados sin ser vendedor " Memes y desvarios
identificables: hazlo divertido y atractivo " Hilos de
preguntas y respuestas: invita a la discusion e interactaa
con tu audiencia ® {Cuanto mas sientan las personas que
te CONOCEN, mas fdcil sera venderles!

Diapositiva 4: Como vender sin sentirse como un vendedor
iNo dejes enlaces y desaparezcas!

¥ En lugar de eso, PROVOCA Y CREA EXPECTATIVA.

Pruebe estos enfoques:

¢ Comparte una historia  luego menciona tu producto

como la solucién ¢ Crea un hilo educativo  termina con

“;Quieres mas? Compra mi [producto]” ¢ Usa FOMO:

“Acabo de subir [recurso] dentro de mi [curso/membresia]—

enviame un mensaje directo con 'ACCESO’ si quieres
participar!” ¢ Comparte prueba social
este mensaje directo de un cliente! @ Si quieres los mismos
resultados, jmira mi [producto]!” Vender en hilos deberia

sentirse como una conversaciéon natural, NO como un discurso

de venta.

“Acabo de recibir

Diapositiva 5: Trucos de interacciéon para
aumentar la visibilidad y las ventas

Z iCuanta mas gente participe, mas se
veran tus publicaciones!

¢ Iniciar conversaciones: finaliza las
publicaciones con una pregunta o un llamado
a responder. ¢ Responder comentarios:

jcuanto mayor sea la interaccion, mayor sera

el alcance!

Publica constantemente: imantente en el
primer lugar de tus mentes!

¢ Etiqueta a personas relevantes (cuando
corresponda) ¢ Reutiliza: comparte tus
mejores hilos en Instagram Stories y
publicaciones ® Mas visibilidad = mas
confianza = mas ventas. Simple.
Diapositiva 6: ;Esta listo para convertir

Threads en una maquina de ventas?

1§ /Necesitas ideas para publicaciones que
generen confianza e impulsen las ventas?
® iComenta “"HILOS" y te enviaré una
quia de contenido gratuita!

O §8 [Enviame un mensaje directo a
“THES"” para obtener instrucciones listas
para usar que haran que vender sea

FACIL!



CONJUNTO &

Diapositiva | (diapositiva de portada)
;Tienes dificultades para hacerte notar en
las redes sociales?

;Te sientes como una voz mas en un mar de
uniformidad?

iAqui te mostramos cémo construir una
marca que la gente RECUERDE, de la que
hable y de la que COMPRE!

iDesliza para ver la estrategia mas
destacadal

Diapositiva 2: Por qué la mayoria de las
marcas son ignoradas (y cémo solucionarlo)

Mimetizarse = Ser olvidado.

Tendencias de copiar y pegar = No hay
conexion real.

Tratar de complacer a todos = No atraer
a nadie.
? Las marcas que GANAN son las que:
¥ Tienen una personalidad audaz y clara @
Son faciles de reconocer (voz, imagenes,
vibra) @ Hacen que las personas SIENTAN
algo ¥ Defienden algo y no suenan como
todos los demas

Diapositiva 3: Las 3 V de una marca inolvidable
& VIBRA - La sensacién que tu marca emite

(divertida, lujosa, audaz, vanguardista, etc.) @ VOZ -
Tu forma de hablar (atrevida, educativa, identificable,

sin tonterias, etc.) @ VISUALES - Colores, fuentes,

graficos y estética general Cuando estos 3 elementos

son FUERTES Y CONSISTENTES Tu marca se
vuelve MEMORABLE.
® Ejemplo: piensa en marcas como Nike, Wendy's o

Glossier. Reconoces INMEDIATAMENTE su estilo, vo2

y elementos visuales.

Diapositiva 4: Como destacarse en un mar de
uniformidad

¢ Olvidate de copiar y pegar subtitulos y
tendencias: jagrégale TU toque!

¢ Muestra tu personalidad: permite que las
personas se conecten contigo, no solo con tu
producto.

¢ Crea frases propias o un estilo: una forma Gnica
de hablar te hace inolvidable.

¢ Sé atrevido con tus opiniones: no tengas miedo de
tomar una postura.

¢ Cuente mejores historias: los hechos cuentan,
pero las historias VENDEN.

¢ Utilice interrupciones de patrones: jLa sorpresa,
el humor, la controversia o las imagenes inesperadas
llaman la atencion!

Diapositiva 5: Errores de marca que te
mantienen invisible

No hay una identidad de marca clara: las
personas no pueden describir tu marca en
una sola frase.

Mensajes y elementos visuales
inconsistentes: confundes a tu audiencia.

Concentrarse demasiado en vender: no
hay conexién = no hay compradores.

Intentar ser para todos - Terminaras no
agradando a nadie.

Ignorar el compromiso: una marca no es
solo lo que TU dices, es cémo la gente te
experimenta.
iArregla estos problemas y observa cémo tu
marca se vuelve INOLVIDABLE!

Diapositiva 6: ;Quieres construir una
marca que atraiga y venda sin esfuerzo?
/Necesitas una guia paso a paso para
crear una marca destacada?

iComenta “MARCA" a continuacion y te
enviaré mi lista de verificaciéon de marca
gratuita!

O @& {Enviame un mensaje directo con la
palabra "“MARCA" para recibir
sugerencias listas para usar sobre cémo
desarrollar tu marcal



CONJUNTO S

Diapositiva | (diapositiva de portada)
;Tiene dificultades para convertir las
visitas en ventas?

;Obtienes "Me qusta" pero no compradores?
® /€l secreto? Tu contenido debe ser
IRRESISTIBLE.

El tipo que detiene el desplazamiento,
genera confianza y hace que las personas
digan: "INECESITO esto!" @ Desliza para
aprender a crear contenido que VENDE en
piloto automatico!

Diapositiva 2: ;Por qué su contenido no genera

conversiones (aun)?

Demasiado genérico: suena como todos los
demas.

No hay un gancho claro: la gente pasa de
largo antes de que les importe.

No hay una conexion real: tu audiencia no
SIENTE nada.

Demasiada “venta”: no hay confianza, no
hay deseo, no hay urgencia.
® Contenido que VENDE = Contenido que
CONECTA primero.
Involucrar  Educar Resolver Vender.

Diapositiva 3: La f6rmula de tres pasos para un contenido
irresistible

& GANCHO - Detén el desplazamiento con algo atrevido,
inesperado o identificable.

& VALOR - Ensene, entretenga o inspire de una manera
impactante.

& CTA (Call-to-Action): diles qué hacer a continuacién
(comentar, enviar mensaje directo, COmprar).

EJEMPLO:

¥ GANCHO: “Estas cometiendo este error y te esta
costando ventas 99" 5" VALOR: Explica el error y como
solucionarlo.

' CTA: "Comenta ‘FIX' y te enviaré una guia gratis”. @ Si

tu contenido no detiene, ayuda y quia... no vende.

Diapositiva Y: Contenido que convierte a los usuarios
que navegan por la pagina en compradores

) Storytelling: haz que tu audiencia se VEA a si misma
en tu contenido.

U Detras de escena: muestra qué hay detras de tus
ofertas y por qué son importantes.

U Publicaciones sobre puntos débiles: senale las
dificultades y ofrezca soluciones.

) Ganancias de clientes y prueba social: deja que otros
vendan por ti.

" Urgencia y FOMO (miedo a perderse algo): hazles
sentir que necesitan actuar AHORA.

S CTA interactivos: haz que comenten, envien
mensajes directos e interactaen.

® Cuanto mas se COMPROMETAN, mas

P N T T P P Y Py Y Y Y 1,1 T ¥ |

Diapositiva 5: Errores que acaban con tus
ventas (incluso con un buen contenido)

No tienes claro a quién te estas dirigiendo:
audiencia confundida = no hay compradores.

Demasiada informacion superflua, poco
valor: si no aprenden algo, no te recordaran.

Sin CTA: |Si no les dices qué hacer, no lo
haran!

Publicaciones inconsistentes: la gente se
olvida de ti RAPIDO.

No hablar con sus emociones: la gente
compra basandose en SENTIMIENTOS, no en la
logica.
iCorrige estos problemas y observa como tu
contenido comienza a trabajar PARA ti!

Diapositiva 6: ;Quieres contenido que se
venda en piloto automatico?

1§ /Necesitas indicaciones de contenido de
alta conversion?

® Comenta “IRRESISTIBLE" y te enviaré
mis mejores ideas de contenido!

O @8 Enviame un mensaje directo con la
palabra IRRESISTIBLE para obtener
subtitulos listos para usar que {SE
VENDEN!



CONJUNTO 6

Diapositiva | (diapositiva de portada)

;Quieres que tu contenido sea visto por
NUEVAS personas (sin anuncios)?

;El secreto? CARRETES DE PRUEBA.
Instagram los esta impulsando MUCHO en este
momento, y Si no los estas usando, jestas
perdiendo exposicion gratuita y nuevos
sequidores/

@ jDesliza para aprender como usarlos para
llegar RAPIDO a quienes no te sigquen!

Diapositiva 2: ;Qué son los carretes de
prueba?

Instagram esta probando los “Reels de
prueba” mostrandolos primero a una nueva
audiencia antes de decidir si deberian obtener
AUN MAS alcance.

® ;Si tu reel funciona bien en la fase de
prueba, Instagram lo impulsara aan mas!
Esto significa:

# Mayor alcance (jincluso para quienes no te
siguen!) @ Una oportunidad de volverse viral
sin necesidad de una gran audiencia @
Exposiciéon gratuita a personas a las que
realmente les importa tu contenido

Diapositiva 3: Como aprovechar al maximo los
carretes de prueba

No todos los carretes obtienen este impulso, asi que
aqui te mostramos cémo aumentar tus posibilidades:
& Utiliza contenido original y atractivo: inada de
TikToks reciclados!

& Engancha a la gente RAPIDO: los primeros 3
sequndos DEBEN captar la atencién.

& Hazlo compartible y relatable: mas quardados =
mejor alcance.

& Fomenta los comentarios y la participacién:
Instagram rastrea la interaccion.

& Vtilice audios y hashtags que sean tendencia, pero
que sean relevantes para su nicho.

® ;El objetivo? {Crear reels que hagan que
Instagram QUIERA promocionar tu contenido!

Diapositiva Y: Los mejores tipos de carretes de prueba
para un alcance maximo

No todos los carretes reciben el mismo carino. Estos
tipos funcionan mejor:

" Consejos breves: informacion rapida y valiosa en
formato breve.

" Puntos de vista identificables: “Cuando te das
cuenta de que has estado haciendo [error] mal @ ;
Transformacién/Revelaciones: antes y después,
resultados, mejoras.

)" Opiniones controvertidas y puntos de vista
candentes: hace que la gente hable.

* Humor y tendencias (jcon un toque de nicho!) -
Memes + valor = potencial viral.

iPrueba diferentes estilos y descubre lo que Instagram

Diapositiva 5: Qué hacer cuando se despega un
carrete de prueba

Entonces tu reel esta ganando terreno...
;AHORA QUé? 99 ¥ Interactua como un loco:
responde a CADA comentario para aumentar el
alcance.

M Publica un reel de sequimiento: mantén el
impulso.

¥ Dirige a las personas a tus ofertas:
jconvierte las visitas en ventas!

M Verifique los resultados: vea qué funcioné y
hagalo OTRA VEZ.

M Utilice un CTA potente: “Sequir para
obtener mas informacion” puede convertir las
visitas en sequidores a largo plazo.

® iNo desperdicies la atencién: conviértela en
sequidores y compradores!

Diapositiva 6: ;Quieres una estrategia de
prueba que FUNCIONE?

1§ ;Necesitas indicaciones para reels de
alta conversiéon?

iComenta “REELS” y te enviaré mis
mejores ideas para reels!

O i jenviame un mensaje directo con
“REELS"” para obtener una estrategia
paso a paso para explotar tu alcance!



Diapositiva 3: La regla de la reciprocidad
CONJUNTO DE 1§ Dale valor primero y la gente se sentira obligada a

retribuirlo.
5 Cémo usarlo:
BONUS 1 ¥ Ofrece un obsequio (minigun’a. lista de verificacién, Diapositiva 6: Facilite la compra (ielimine la

Diapositiva | (diapositiva de portada) capacitacién) ¥ Proporciona contenido valioso antes de friccion!)
;Tiene dificultades para vender sus presentar tu propuesta M Ofrece un triunfo répido: Cuanto mas facil sea comprar, mas gente
productos digitales? "iPrueba este consejo ahora y veras resultados comprara.
Buenas noticias: no es tu producto, es tu instantaneos!" # Cuando ayudas a las personas PRIMERO, " Cémo usarlo:
ESTRATEGIA. es mas probable que te compren. ¥ Utilice CTA claros: “jHaga clic en el enlace
® €l secreto? La psicologia de ventas. Diapositiva Y: Prueba social y autoridad para obtenerlo ahora!” [/ Simplifique el
Cuando entiendes como piensa la gente, 90La gente confia en lo que otros confian. proceso de pago: menos pasos = mas
puedes hacer que QUIERAN comprar. # Cémo usarlo: conversiones.
@ iDesliza para ver 6 sencillos trucos de W Comparte testimonios y resultados de compradores ¥ Aborda las objeciones desde el principio:
psicologia de ventas que hacen que vender anteriores ] Muestra mensajes directos, comentarios e responde a la pregunta “;Qué pasa si esto no
sea muy facil! historias de éxito @ Usa frases de “demanda popular”: “;Mas funciona para mi?” antes de que te pregunten.

® Sila gente tiene que pensar demasiado, no

comprara. Mantenlo SIMPLE. '
Diapositiva 7: ;Listo para vender mas?

de 500 personas han comprado esto!” ® Cuantas mas pruebas

Diapositiva 2: El poder de la urgencia y la muestres, mas segura te parecera la compra.

escasez

La gente actia cuando teme perderse algo. (Quieres una estrategia de ventas plug-

* Cémo usarlo: Diapositiva 5: La psicologia de los precios y el valor: and-Play que funcione?

M Usa ofertas por tiempo limitado: “{Solo & La gente compra cuando cree que obtendra MAS valor del que ® Comenta “VENDER" y te enviaré mi

disponible por 24 horas!” § Agreqga esta pagando. mejor quia de psicologia de ventas!

escase2: “;Solo quedan 10 lugares!” [ )" Cémo usarlo: O @8 jEnviame un mensaje directo con la

Establece bonificaciones con fechas limite: W Apila el valor: “Este paquete vale 497, jpero lo consigues por palabra “VENDER" para conocer mi
$47!" @ Usa precios atractivos: 547 parece mas barato que $50. férmula de ventas paso a paso!

“iCompra hoy y obtén esta bonificacion
¥ Muestra comparaciones: “Una sesiéon de coaching individual

cuesta $500, jpero este curso cuesta solo $97!” @ iHaz que el
precio parezca una OPORTUNIDAD!

gratis!” ® Un producto sin urgencia = una
venta que nunca ocurre.



CONJUNTO DE
BonuS 2

Diapositiva | (diapositiva de portada)

;Vende productos digitales pero le cuesta
realizar ventas consistentes?

Es posible que estés cometiendo uno (o mas) de
estos errores... y te estan costando MUCHO.
® .La buena noticia? ;Se solucionan facilmente!
@ Desliza para descubrir qué esta frenando
tus ventas y como solucionar la situacion

RAPIDO!

Diapositiva 2: Error n.° I: vender sin generar
confianza primero

Publicar “;COMPRE MI PRODUCTO!" sin
calentar a su audiencia = cero ventas.
" Cémo solucionarlo:
¥ Dar valor primero: ensenar, entretener o
resolver un problema antes de hacer una
presentacion.
¥ Vtilice la narracién: haga que las personas se
vean reflejadas en su contenido.
¥ Interactie con su audiencia: responda
comentarios y mensajes directos para construir
relaciones.
® La gente compra marcas en las que confia.
:Construve esa confianza PRIMERO!

Diapositiva 3: Error n.° 2: no hay un
posicionamiento claro de la oferta

Si tu audiencia esta confundida sobre QUé
estas vendiendo y POR QUé lo necesitan... no
compraran.
" Cémo solucionarlo:
M Explique claramente para QUIEN es y queé
problema resuelve.
¥ Haz que la transformacién sea obvia: “Esto te
llevara de X a Y". @ Utiliza mensajes simples y
directos: jlas personas confundidas no compran!
® Si no lo entienden al instante, lo pasaran por
alto.

Diapositiva Y: Error n.° 3: no estas creando
urgencia

Si la gente piensa que puede comprar “cuando
quiera”, nunca comprara.
s Cémo solucionarlo:
M Usa ofertas con limite de tiempo: “jEsta
oferta vence en 24 horas!” [l Agrega escasez:
“iSolo quedan 5 lugares a este precio!” # Crea
FOMO: “iCientos de personas ya estan adentro,
no te lo pierdas!” @ Dales una RAZON para
comprar AHORA en lugar de mas tarde!

Diapositiva 5: Error n.° Y: su contenido no
vende por usted

Estas publicando, pero tu contenido no guia a
las personas hacia la venta.

5 Cémo solucionarlo:

M Utilice una combinacién de publicaciones de
valor, participacion y ventas, no solo un tipo.
¥ Usa CTA que impulsen la accién: “jEnviame
un mensaje directo con ‘SI’ para obtener mas
detalles!”. ¥ Aborda las objeciones en tu
contenido: supera los “No tengo tiempo” o
“;Esto es para mi?" antes de que te pregunten.
® Tu contenido debe hacer que las personas
QUIERAN comprar, sin resultar insistente.

Diapositiva 6: ;Quieres corregir estos
errores y comenzar a vender mas?

1F ;/Necesitas una guia paso a paso para
vender productos digitales de la manera
CORRECTA?

® iComenta “VENTAS" y te enviaré mi
mejor estrategia de ventas!

O #8 Enviame un mensaje directo con la
palabra “VENTAS" para obtener una
estrategia de contenido lista para usar que
CONVIERTA.



CONJUNTO DE BONUS 3 Diapositiva 3: Por qué las cuentas sin rostro estan en

Diapositiva | (diapositiva de portada)

X ;Quieres vender productos digitales sin
mostrar tu cara?

Buenas noticias: jLas cuentas sin rostro
tomaran el control en 2025/

® NO necesitas ser un influencer ni
aparecer constantemente frente a la
camara para ganar dinero en linea.

@ Desliza para descubrir por qué una
cuenta sin rostro es el MEJOR modelo de
negocio de productos digitales!

Diapositiva 2: ;Qué es una cuenta sin
rostro?

Una cuenta sin rostro es una pagina de
redes sociales que:

¥ No depende de tu marca personal ni de
tu rostro ¥ Se centra en contenido
especifico de nicho (no en TI) @ Utiliza
publicaciones basadas en texto, memes,
carruseles y videos desde tu teléfono ¥
Se puede automatizar y escalar sin estar
pegado a tu teléfono ¥ Piensa en ello
como una tienda digital que funciona las 24
horas del dia, los 7 dias de la semana, sin
que TU necesites ser su rostro.

auge en 2025
2" No es necesario aparecer frente a la camara
todos los dias: publica y deja que el contenido trabaje
para ti.
S Mas facil de escalar: puedes ejecutar varias
paginas en diferentes nichos.
" Atrae compradores, no sequidores: no necesitas

n “estatus de influenciador” para realizar ventas.
S0 Ideal para introvertidos o emprendedores
ocupados. {No requiere marca personal!
)" Aprovecha la inteligencia artificial y la
automatizacion: la creaciéon de contenido es mas facil
que nunca.
§.afasnespisgte pabtent e ge
Ba? Y¥nder productos digitales

No es necesario que bailes ni que aparezcas frente a

la camara. Esto es lo que funciona:
M Carruseles e infografias: enseie, inspire o
entretenga a su audiencia.
M Reels y hilos basados en texto: citas, narraciones y
perspectivas atractivas.
M Videos generados por IA: utilice voces en of¥,
material de archivo o animaciones.
¥ Memes y contenido identificable: las personas
compran en cuentas con las que interactuan.
¥ Contenido que resuelve problemas: resalta los
puntos criticos y ofrece tu producto digital como

ctig 's.ﬁ 'i%gléggos

solucion.

® Concéntrese en el VALOR y el COMPROMISO, no en

2 a B 4 a2 b o

Diapositiva 5: Los mejores nichos para cuentas de

productos digitales sin rostro
;Te preguntas qué nicho elegir? Prueba estos:
& Consejos sobre finanzas y dinero:

presupuestos, inversiones, trabajos secundarios
& Tutoriales de inteligencia artificial y tecnologia:
indicaciones de ChatGPT, herramientas digitales
& Superacion personal y productividad: habitos,

gestion del tiempo @ Salud y bienestar: salud
mental, quias para perder peso @ Negocios y

marketing: consejos sobre redes sociales, creacion

de contenido @ Espiritualidad y mentalidad:

manifestacion, afirmaciones ¥ iElige un nicho con

problemas que la gente quiera resolver y vende
productos digitales en torno a él!

Diapositiva 6: ;Esta listo para iniciar su
negocio de productos digitales sin rostro?
1§ ;Necesitas una hoja de ruta paso a paso
para lanzar y hacer crecer tu marca sin
rostro?

® Comenta “SIN ROSTRO" y te enviaré
gratis mi quia de estrategia para cuentas sin
rostro.

O @& iEnviame un mensaje directo
“FACELESS" para obtener una estrategia
de contenido lista para usar que VENDE!
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