
COMMENT DEVENIR UN BON

Tu en as assez de travailler pour enrichir les autres et tu songes à lancer ta propre 

entreprise ? Tu souhaites acquérir ton indépendance financière le plus tôt possible ?

Bien entendu, devenir un bon entrepreneur est une tâche qui est loin d’être simple à 

accomplir. Elle requiert des qualités uniques ainsi qu’un dévouement inconditionnel à 

sa réalisation. Il est donc vivement conseillé de ne passer le cap que lorsque l’on est 

prêt à se dévouer à 100% pour son projet. 

Si tu as toujours rêvé d’être entrepreneur, mais que tu n’as aucune idée de par où 

commencer, tu es au bon endroit. Au sein de cet article, nous verrons ensemble les 

étapes indispensables à ne pas louper pour devenir un bon entrepreneur. 

Commençons sans plus attendre ! 

COMMENT SE LIBÉRER UNE HEURE PAR JOUR DE TRAVAIL ?

De nos jours, le temps est probablement la ressource la plus rare dont nous 

disposons. Avec tous les engagements que tu peux avoir envers ta famille et ton 

travail, il peut être compliqué de trouver du temps à investir dans la préparation d’un 

projet. 

Heureusement, grâce à nos conseils, tu seras en mesure de libérer au moins une 

heure de travail chaque jour. L’idée ici consiste à trouver les astuces que tu penses 

être les moins contraignantes et de les utiliser dans le but de libérer un peu de temps 

afin de pouvoir te lancer sereinement dans ton projet. 

ENTREPRENEUR ?
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Si tu n’as pas besoin de rencontrer quiconque afin de mener à bien ton projet, nous 

te conseillons plutôt de profiter de ton heure libérée avant d’aller au travail. Pour ce 

faire, lève-toi plus tôt et bois un bon café pour être d'aplomb et ne pas ressentir la 

fatigue. Cet horaire est idéal, car durant ce temps, les sources de distraction sont 

extrêmement limitées et tu pourras profiter du calme pour mieux te concentrer.

Il s’agit d’une qualité essentielle pour tout entrepreneur. Toi aussi, tu dois apprendre 

à gérer ton temps correctement en apprenant à être ponctuel. Tu peux donc 

commencer par fixer un créneau horaire que tu consacreras uniquement à ton projet 

entrepreneurial. Nous te conseillons de placer l’heure libérée sur ton emploi du temps 

juste après le travail. Cela reste une option très raisonnable, car en rentrant chez toi, 

tu seras probablement toujours en mode “boulot”. 

De plus, il est probable que durant ce temps, tu aies besoin de rencontrer tes 

partenaires ou des futurs membres de ton personnel, qui évoluent peut-être déjà non 

loin de ton milieu professionnel. Si tu comptes utiliser ce temps pour apprendre de 

nouvelles compétences, cet horaire est également favorable, car la plupart des 

formations adaptées à ta situation prennent en considération le fait que tu n’auras 

probablement pas beaucoup de temps libre dans la journée.

SOIS PONCTUEL 

LÈVE-TOI PLUS TÔT
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Tandis que tes collègues passent peut-être plus d’une heure à manger le midi, tu 

peux finir ton repas en à peine 15 minutes. Pour ce faire, prends avec toi un repas 

léger, comme un simple sandwich, et reprends le travail dès lors que tu as fini. Tu 

peux même négocier avec ton patron pour rentrer plus tôt. Si cela est impossible, 

investis le temps libre de ta pause déjeuner dans le développement de ton projet.

Si ton travail te permet de te libérer plus tôt lorsque tu finis ta mission du jour, tu peux 

économiser du temps en te débarrassant des diverses distractions. Parmi ces 

dernières, on trouve le fameux Smartphone. Ce bijou technologique est désormais 

bien accepté dans la société et il a su se faire une place même dans l’environnement 

professionnel.

Pourtant, il s’agit d’une source de distraction particulièrement puissante, qui peut te 

faire perdre plusieurs heures chaque jour. En l’éteignant, tu t’offres la possibilité 

d’économiser ce temps précieux, que tu pourras utiliser afin de te concentrer sur la 

préparation de ton projet.

ÉTEINS TON SMARTPHONE

ÉCOURTE TA PAUSE DÉJEUNER
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COMMENT DÉVELOPPER UNE EXPERTISE À PARTIR D’UNE 

PASSION ?

Pour que tu puisses faire face aux nombreux défis qui t’attendent dans ta future vie 

d'entrepreneur, tu dois absolument maximiser tes chances de réussite. Cela n’est 

possible qu’en améliorant tes performances dans les domaines essentiels à ta future 

activité. Dans cette partie, nous te présentons quelques exemples de compétences 

sur lesquels tu pourras capitaliser :

La qualité de ton expertise dans ce domaine dépend essentiellement de tes 

connaissances. Par ailleurs, contrairement aux idées reçues, l’expérience peut être 

extrêmement importante pour réussir dans le secteur des services, comme dans le 

cas du service client. 

Ton expertise t’évitera de perdre beaucoup de temps en consultant des documents 

et des manuels à chaque fois que tu dois répondre à une requête d’un de tes clients. 

Voici donc une série de compétences importantes à développer afin de t’assurer de 

bien développer tes facultés dans ce domaine :

Suivre une formation et obtenir un diplôme

Maîtriser le partage d’information et le Networking

Accéder à un réseau de professionnels qualifiés

Développer son sens de l’initiative

          LE DÉVELOPPEMENT D’EXPERTISE DANS LE SECTEUR DES SERVICES
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Même s'il est toujours préférable d'obtenir un diplôme en relation avec les 

compétences énoncées, le graphisme peut tout à fait s'apprendre par soi-même. De 

nombreux tutoriels et formations sont déjà disponibles sur Internet. Il est aussi 

extrêmement important de développer ton réseau en créant des relations avec des 

graphistes confirmés, qui pourront potentiellement t’amener vers de nouveaux 

clients. 

Aujourd’hui, il est difficile pour un nouvel entrepreneur de réussir dans la vaste 

majorité des secteurs, s’il ne maîtrise pas les éléments de base du développement. 

Tu dois donc acquérir les connaissances nécessaires afin de ne pas entraver ton 

parcours professionnel. Voici les différents points sur lesquels tu dois 

impérativement te concentrer :

Définir quels sont les softwares les plus utiles pour ton projet et apprendre à les 

utiliser

Si cela est nécessaire, créer les softwares adaptés aux besoins du projet

Effectuer fréquemment des tests afin d’éviter les gros bugs de programmation

Entretenir un suivi de toutes les opérations afin de constituer une base de 

données

LE DÉVELOPPEMENT D’EXPERTISE DANS LE DOMAINE DU GRAPHISME

LE DÉVELOPPEMENT D’EXPERTISE DANS LE SECTEUR DU DÉVELOPPEMENT
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Le domaine du coaching a connu un boom mondial colossal dès le début des années 

2010. Pourtant, même si le sens de sa définition s’est bien élargi durant cette même 

période, le concept existe déjà depuis bien avant. 

Aujourd’hui, le terme de coaching est fortement associé au développement 

personnel, qui est particulièrement mal vu en France. Or, ce secteur ne se limite pas 

uniquement à cela et il existe du coaching pour pratiquement tous les domaines, y 

compris le coaching lui-même. Voici les conditions essentielles pour être mieux 

qualifié dans le coaching :

Continuer à apprendre les nouvelles techniques et méthodes de coaching

Travailler avec ses clients afin de définir des buts précis à atteindre en un temps 

défini

Se limiter à seulement quelques modèles afin de préserver la qualité de travail

Travailler sur l’écoute afin d’offrir aux clients exactement ce dont ils ont besoin 

La création de contenu est une activité qui repose essentiellement sur l’audiovisuel. 

En d’autres termes, pour générer un contenu de qualité, il faut maîtriser le montage 

audiovisuel, avant tout. Voici comment tu peux développer davantage ton expertise 

dans ce domaine :

Prendre le temps de trouver les titres les plus accrocheurs (sans faire de 

clickbait)

Créer une introduction capable de captiver l’attention de ton audience

LE DÉVELOPPEMENT D’EXPERTISE DANS LE COACHING

LE DÉVELOPPEMENT D’EXPERTISE DANS LA CRÉATION DE CONTENU
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La règle du 80-20 est très utilisée dans le domaine de l'entrepreneuriat.  Elle reste 

essentielle afin de s’organiser et pour mieux évaluer les priorités des différentes 

tâches à accomplir. Cela dit, avant de nous pencher sur l’utilisation de cette règle, 

commençons d’abord par expliquer en quoi elle consiste.

DÉFINIR SES PRIORITÉS AVEC LA RÈGLE DU 80-20

La règle du 80-20, aussi communément appelée le principe de Pareto, défend l’idée 

que les premiers 20 % d’effort fournis génèrent 80 % des résultats. Ce concept a 

été introduit par l’économiste Vilfredo Pareto au début du XXe siècle. Depuis que sa 

thèse a été publiée, le principe de Pareto s’est vu adopté par la vaste majorité des 

secteurs économiques. Tu peux voir ce principe d’une manière plus tangible, 

particulièrement dans le secteur industriel, où la force travailleuse est majoritairement 

présente. 

Il arrive également que cette règle soit utilisée d’une manière plutôt arbitraire, avec 

peu d’éléments factuels pour justifier son utilisation. On pense, par exemple, à la 

compagnie Toyota qui a établi que, dans le cycle de vie d’un véhicule, seules 20 % 

des émissions en carbone sont causées par le constructeur et que les 80 % restants 

sont générés par l’utilisateur.
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Éviter de partir dans tous les sens en s’en tenant au sujet principal et en allant 

droit au but

Proposer un contenu riche en informations utiles

QU'EST-CE QUE LA RÈGLE DU 80-20 ?
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Ici, nous te présentons les étapes à suivre pour définir plus efficacement tes 

priorités :

Il est, en effet, possible d’appliquer le principe de Pareto afin de gagner un temps 

précieux. Pour ce faire, tu dois :

Identifier les 20 % de tâches qui représentent 80 % de tes objectifs. Tu peux le faire 

sur différentes échelles de temps, que ce soit par jour, par semaine, par mois, ou 

même par an.

Une fois que tu auras défini les différents éléments essentiels au succès de ton 

projet, il est temps de te concentrer sur les résultats les plus utiles à son 

développement. Prends aussi le temps de corriger les erreurs pouvant être 

contraignantes pour la suite du projet.

Définir les problèmes à résoudre

Chercher toutes les causes aux différentes problématiques

Classer les problèmes sous plusieurs catégories en fonction des points 

qu’ils peuvent avoir en commun

Donner des notes aux problèmes sur la base de leur gravité

Mettre au point un plan de travail qui permet de résoudre le 1/5ème des 

problèmes les plus sérieux. Ton objectif, ici, consiste à trouver une seule et 

même solution à un maximum de problèmes

COMMENT DÉFINIR SES PRIORITÉS GRÂCE AU PRINCIPE DE PARETO ?

UTILISER LA RÈGLE DU 80-20 POUR MIEUX GÉRER SON EMPLOI DU TEMPS
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COMMENT SE FAIRE UN RÉSEAU ?

La création d’un réseau solide peut donner à l’entrepreneur un avantage massif. 

Cependant, un tel réseau ne se fait pas facilement et il est impératif d’appliquer 

quelques règles pour pouvoir le constituer. Ici, nous te présentons les conditions 

principales pour exceller dans le Networking :

Dans le but de t’assurer un Networking de qualité, tu dois vérifier que tu n’es pas en 

train de perdre un temps précieux durant tes différents processus. Tu dois 

simplement décider de tes objectifs et faire en sorte d’interconnecter les différents 

professionnels de ton réseau pour obtenir les meilleurs résultats dans les plus brefs 

délais. Un des objectifs majeurs de ton projet peut être de cumuler les offres 

d’emploi et de les envoyer à tes clients, constituer une vaste base de données 

industrielle, etc.

Une fois que tu auras clairement défini tes objectifs, contacte les différents membres 

de ton réseau afin de trouver les meilleures solutions. Tu dois donc sélectionner les 

personnes les mieux qualifiées afin de maximiser l’efficacité du processus.

Si ton projet requiert un grand nombre de personnels, concentre-toi surtout sur les 

activités qui peuvent lui être utiles et délègue le reste à des tiers. Ainsi, tu t’assures 

que la majeure partie du travail (80 %) sera faite correctement. Pour finir, n’oublie pas 

que les pourcentages de 20% et de 80% ne reposent pas sur des statistiques 

justes. En réalité, elles ne sont que des estimations approximatives.

FIXE DES OBJECTIFS DE NETWORKING
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Avant même ta rencontre avec le tout premier professionnel de ton réseau, pense à 

préparer une argumentation convaincante qui met tes atouts majeurs en avant. Cela 

te permettra d'agrandir ton réseau bien plus rapidement et d’élargir significativement 

ta sphère d’influence.

Même si tu as déjà constitué ton propre réseau, rien ne t’empêche d'en rejoindre un 

autre déjà existant. De cette manière, tu ne perdras pas les atouts de ton réseau tout 

en profitant des avantages d'un plus gros. Note que la taille du réseau n’est pas le seul 

critère à considérer dans ce cas. 

Si l’expertise de la majorité des membres du réseau est inutile à ton projet, la taille de 

ce dernier perd toute sa valeur. Aussi, pense à tisser des liens humains avec les 

différents membres de ces réseaux de Networking. Parfois, il arrive que quelques 

rencontres avec des membres influents permettent à certains de générer des gains 

massifs en peu de temps.

Naturellement, si aucun profil ne correspond parfaitement aux critères de sélection 

que tu t’es imposés, cela veut dire que ton Networking a besoin d’être renforcé.

DÉFINIR LES AVANTAGES QUE TU OFFRES À TES COLLABORATEURS

PENSE À JOINDRE UN RÉSEAU EXISTANT
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COMMENT TROUVER DES CLIENTS SUR LES PLATEFORMES DE

FREELANCING ?

Créer un compte sur le site web et s’y connecter (ajouter toutes les informations 

importantes au profil)

Ajouter une photo de profil (tu peux utiliser ta photo personnelle ou le logo de ton 

entreprise)

Choisir la ou les catégories sous lesquelles il est possible de classer ton activité

Présenter, en bref, ce que tu as à offrir tout en mettant l’accent sur tes points 

forts

Invite tes clients à mettre un avis positif concernant tes prestations

Similairement à 5 euros.com, commence par créer un compte et t’y connecter

Insère une photo de profil (veilles à ce qu’elle soit soignée afin d’attirer les 

clients)

Choisir la ou les catégories en relation avec tes domaines de compétences

Écris un petit paragraphe et décris exactement ce que tu offres

Grâce à Internet, les clients sont devenus bien plus accessibles. Ici, nous te 

montrons comment trouver des clients de la manière la plus efficace qui soit :

COMMENT TROUVER DES CLIENTS SUR 5 EUROS.COM ?

COMMENT TROUVER DES CLIENTS SUR FIVER ?
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Aujourd'hui, les réseaux sociaux sont devenus quasiment des places de marché 

virtuelles. Il est donc essentiel d’en profiter, si tu veux gagner en compétitivité. Par 

ailleurs, il est important de noter que tous les réseaux sociaux ne sont pas optimisés 

pour vendre tous les produits et les services. En d’autres termes, certains réseaux 

sociaux sont plus compatibles avec des produits et des services précis que d’autres. 

Ta mission consiste donc à sélectionner les réseaux qui favorisent ton activité et 

concentrer la majeure partie de tes promotions dessus. Bien entendu, cela ne signifie 

pas délaisser le reste des réseaux, car ces derniers restent une alternative 

intéressante en cas de problème et ils te permettent également d’avoir une plus 

grande présence en ligne. Le plus adéquat au Networking reste néanmoins LinkedIn. 

Alors que les nouvelles méthodes sont extrêmement efficaces afin d'attirer 

facilement et rapidement de la clientèle, il ne faut pas négliger les vieilles méthodes 

pour autant. En effet, plusieurs secteurs d’activité ont encore tout à gagner en 

approchant les clients avec des méthodes moins modernes. 

En fonction de ton projet, tu as la possibilité d’attirer l’attention des clients en 

accrochant des affiches dans divers lieux publics, en faisant des annonces dans les 

journaux, en participant à des expositions, etc.

 

COMMENT TROUVER DES CLIENTS SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX ?

COMMENT TROUVER DES CLIENTS DANS SON ENTOURAGE ?
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POURQUOI DONNER POUR RECEVOIR EST INDISPENSABLE ? 

Le principe de réciprocité est la base de tous les échanges lucratifs humains. En tant 

qu’entrepreneur, tu dois absolument en apprendre les rouages. La réciprocité veut 

que lorsque quelqu’un désire obtenir un bien, il doit également être prêt à se séparer 

d’un autre, au profit de la personne auprès de laquelle il s’octroie le bien qu’il 

convoite. 

À un niveau plus développé, il est possible de remplacer les biens par des services, 

ou même par une expression de gratitude. En effet, le simple fait de dire "merci" 

porte déjà intrinsèquement une certaine valeur, ce qui explique pourquoi on s’attend 

presque instinctivement à la réponse “de rien”, juste après.

Cela démontre à quel point le principe de réciprocité est gravé dans les esprits. Les 

relations les plus durables sont celles qui se basent sur ce principe et c’est pour 

cette raison que la plupart des cultures connues dans le monde ont des proverbes 

similaires au fameux dicton français “les bons comptes font les bons amis”.

Le principe de la réciprocité est particulièrement mis en avant durant les soldes, dans 

les publicités, et dans les campagnes promotionnelles qui visent à rapprocher les 

entreprises de leurs clients. En temps normal, ce principe sert essentiellement à 

convaincre les clients qu’ils ont quelque chose à gagner en achetant un produit ou 

en faisant appel à certains services. Afin d’obtenir les meilleurs résultats, voici les 

questions que tu dois te poser :

Comment faire pour que les clients sentent qu’ils obtiennent de la valeur 

en retour ?

COMMENT DONNER POUR RECEVOIR DANS LE MONDE DE L’ENTREPRENEURIAT ?
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Sois le premier à offrir la gratuité : 

En prenant l’initiative avec tes clients, tu t’assures de marquer leurs esprits. Cela dit, 

fais en sorte de maximiser l’attrait pour ton produit ou service, afin de fidéliser le plus 

de clients. Afin de te distinguer de la concurrence, tu peux proposer des cadeaux 

exclusifs, difficilement trouvables ailleurs.

Maintiens le contact avec tes clients :

Au lieu de te limiter aux rapports d’affaires avec tes clients, pense à les contacter de 

temps en temps afin d’entretenir tes relations avec eux. Cela peut se faire avec des 

appels téléphoniques pour demander des avis sur la performance de l’entreprise ou 

simplement en envoyant des SMS à tes clients pour leur souhaiter un joyeux noël ou 

une bonne nouvelle année.

Sois également le premier à offrir des cadeaux : 

Être le premier à offrir un cadeau est un gage de confiance efficace qui peut te faire 

gagner des clients pour plusieurs années. En nous basant sur le principe de 

réciprocité, tes clients auront beaucoup de mal à virer vers la concurrence, car ils 

sentiront ta générosité.

Comment puis-je communiquer aux clients les meilleures options afin qu'ils leur 

avis sur la qualité des services de mon entreprise ?

DES IDÉES LUCRATIVES QUI SE BASENT SUR LE PRINCIPE DE LA RÉCIPROCITÉ
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Toujours selon le principe de réciprocité, tu peux faire en sorte que tes cadeaux aient 

le plus d’impact sur tes clients. En effet, tu peux faire cela en t’assurant d’offrir les 

cadeaux sans attendre un quelconque intérêt financier en retour.

De cette manière, tu affectes directement la perception que les clients ont de ton 

entreprise et ces derniers seront peut-être moins exigeants lorsqu’ils feront appel à 

tes services.

Comme nous l’avons indiqué plus haut, ta présence en ligne joue un rôle 

extrêmement important dans le succès de ton entreprise. En effet, en ces temps 

modernes, il ne suffit plus de proposer les meilleurs produits et la meilleure qualité de 

service. Tu dois faire parler un maximum de gens de ton entreprise. 

Il se trouve que ton activité en ligne peut facilement faire connaître des éléments 

importants de ta compagnie (comme son logo) à un maximum de gens. Il est possible 

de renforcer ta présence en ligne en travaillant sur la qualité SEO de tes articles 

publiés et sur les différents réseaux sociaux. Dans cette partie, nous allons nous 

pencher sur les différentes options qui s’offrent à toi :

COMMENT AVOIR UNE VÉRITABLE PRÉSENCE EN LIGNE ?

Le SEO (en anglais Search Engine Optimization) est une technique qu’utilise la 

majeure partie des créateurs de contenu en ligne.

BÂTIR UNE RELATION QUI SE BASE SUR LA CONFIANCE AVEC TES CLIENTS :

RENFORCER SA PRÉSENCE EN LIGNE GRÂCE AU SEO
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Les réseaux sociaux attirent désormais un nombre massif de clients. Ces derniers 

sont constamment à la recherche des meilleurs promoteurs, qui sauront présenter 

leurs produits sous un beau jour, au plus grand nombre d’acheteurs potentiels. C’est 

pour cette raison que les influenceurs les plus populaires arrivent à générer des béné-

fices colossaux grâce au sponsoring. Naturellement, tous les réseaux sociaux ne sont 

pas conçus de la même manière. De même, tous les sponsors ne cherchent pas à 

faire connaître leurs produits à toutes les audiences.

Par exemple, il y a beaucoup plus d’opérations de sponsoring de produits de beauté 

et d’équipements sportifs sur Instagram. Cette plateforme est connue pour accueillir 

les influenceurs spécialisés dans le maquillage et la musculation. Facebook, quant à 

lui, est plus orienté vers la commercialisation de produits peu chers et qui sont dédiés 

à une utilisation quotidienne. Finalement, Youtube est sans doute le réseau social le 

plus flexible, car il attire quasiment tous les sponsors ainsi que toutes les catégories 

de clients.

Elle consiste à placer des mots-clés dans des endroits précis des publications afin 

que les moteurs de recherche (essentiellement Google) les sélectionnent en priorité 

lors de l’affichage des résultats de recherche. Bien entendu, les résultats qui sortent 

en premiers sont toujours favorisés par les utilisateurs et ils génèrent la vaste majorité 

des clics. 

RENFORCER SA PRÉSENCE EN LIGNE GRÂCE AUX RÉSEAUX SOCIAUX :

PAGE 1610 COMMANDEMENTS DU COOL CEO



COMMENT GÉRER SA TRÉSORERIE ?

La gestion de la trésorerie est un pilier vital pour toute entreprise et pour chaque 

entrepreneur. Malgré cela, peu sont ceux qui se donnent le temps d’apprendre à 

gérer leurs finances de manière indépendante. D’ailleurs, dans la majorité des cas, ce 

sont ces derniers qui parviennent à éviter les crises budgétaires. Voici quelques 

conseils à appliquer absolument dans la gestion de ta trésorerie :

Avant tout, vérifie que ton entreprise génère des gains suffisants. Cette condition est 

essentielle, car elle te permettra de placer ton projet sur une échelle de réussite 

objective. De plus, en ayant une idée sur la trésorerie, tu seras en mesure de mieux 

fixer tes prix et tes tarifs. L’idée ici consiste à maximiser les ventes rentables et à 

œuvrer dans le but d’améliorer l’efficacité générale de l’entreprise.

Certes, les prévisions des chiffres d’affaires sont rarement exactes. Cependant, elles 

permettent aux leaders et aux investisseurs d’avoir une idée sur le climat financier de 

l’entreprise. 

L’idée ici consiste à faire en sorte de réaliser plus de bénéfices le plus rapidement 

possible.

ASSURE-TOI DE LA RENTABILITÉ DE TON PROJET

EFFECTUER UNE PROJECTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES

TRAVAILLER ESSENTIELLEMENT SUR LA MAXIMISATION DU CHIFFRE D’AFFAIRES
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Cela te permettra de limiter tes dépenses davantage sur une même période de temps. 

Il est possible d’atteindre de meilleurs résultats en envoyant les factures à l’avance et 

en donnant la possibilité aux clients d’effectuer des paiements électroniques.

Afin de garder un œil sur l'ensemble de tes dépenses et de tes gains au sein de ton 

entreprise, nous te recommandons fortement d'utiliser un logiciel de comptabilité, 

dans lequel tu seras en mesure de renseigner chaque entrée et sortie d'argent. Ainsi, 

il sera plus simple pour toi d'établir un budget prévisionnel pour tes futurs 

investissements.

QUELLE SOCIÉTÉ OUVRIR LORSQUE L'ON COMMENCE ? 

QUELLES SONT LES SOLUTIONS POUR OPTIMISER TON ARGENT ?

Lorsque tu lances ton projet, il est quasiment toujours préférable de créer une société 

SARL (Société à responsabilité limitée). Comme son nom l’indique, ce type 

d’entreprise te protège en cas d’insolvabilité. Cette option est sans doute la plus 

intéressante pour toi, surtout s’il s’agit de ton premier projet. Puisque tu manques 

encore d’expérience, il vaut mieux éviter de prendre des risques inutiles. Ces 

entreprises ne se limitent pas uniquement à cet avantage. 

UTILISE DES LOGICIELS DE COMPTABILITÉ
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Alternativement, tu peux te tourner vers les coopératives, qui t’aideront à lancer une 

Société Coopérative et Participative (SCOP). Cependant, il est important de noter 

qu’il s’agit de compagnies où ce sont les associés qui sont majoritaires. De plus, dans 

ces sociétés, ce sont les salariés associés qui ont le pouvoir de placer les dirigeants 

dans l’assemblée générale.

La société SELARL (Société d’Exercice Liberal à Responsabilité Limitée) est 

également un choix intéressant à considérer. Elle présente d’innombrables 

similitudes avec le modèle SARL, mais elle est mieux adaptée au milieu libéral.

Grâce à la SELARL, tu peux bénéficier d’un niveau de protection optimal dans le 

contexte libéral. Cela s’explique par le fait que les dédommagements qui peuvent 

être exigés des associés se limitent à la valeur de leurs investissements de base.

Pour finir, au bout de plusieurs années d’activité réussies, tu peux songer au statut 

de Société Anonyme (SA). Ce modèle d’entreprise est exclusivement conseillé aux 

gros investisseurs.

En effet, avec les entreprises SARL :

Tu n’auras pas à apporter un capital minimum pour créer la compagnie

Tu n’es pas dans l’obligation de prendre plus d’un associé

Le commissaire aux comptes n’est pas nécessaire si ton chiffre d’affaires ne 

dépasse pas un certain seuil

Tu peux être majoritaire et rester affilié à la SSI (Sécurité Sociale des 

Indépendants)
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COMMENT TROUVER UN PRODUIT MARKET FIT ?

On parle de market fit lorsqu’une compagnie cherche activement des clients qui 

achètent et consomment déjà leurs produits. Ces derniers sont toujours convaincus 

de la qualité du produit en question et ils en font constamment l’éloge dans leur 

entourage. Selon l’entrepreneur Marc Andreesen (qui est aussi le développeur de ce 

concept), l’idée du market fit se résume à trouver le marché adéquat où le produit est 

garanti de satisfaire la clientèle.

Lorsque tu développes ton projet, tu dois impérativement songer au concept de 

market fit. Tu dois donc t’assurer que la demande existe bel et bien et qu’elle touche 

une bonne partie du marché. Cela te permettra de commercialiser ton produit bien 

plus facilement et d’acquérir rapidement les parts de marché nécessaires pour 

garantir une bonne rentabilité sur le long terme. De cette manière, il te sera possible 

de te pencher sur le côté stratégique du marketing de l’entreprise et de lui fixer des 

objectifs réalistes, sur la base de ton étude de market fit.

Tandis que les repères et les mesures peuvent varier grandement en fonction du 

produit et du marché auquel il est destiné, il est possible de suivre ces quelques 

points pour avoir une estimation correcte du market fit :

POURQUOI EST-IL IMPORTANT DE TROUVER UN MARKET FIT ?

COMMENT MESURER LE MARKET FIT D’UN PRODUIT ?
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Identifier la clientèle cible

Identifier les besoins des clients

Définir la valeur ajoutée du produit

Définir les standards de qualité minimums requis pour satisfaire la clientèle

Développer un produit de qualité supérieure

Effectuer les tests de produit nécessaires avant la commercialisation

Faire une estimation de la marge que vous pouvez obtenir

COMMENT AVOIR UNE BONNE IMAGE DE MARQUE ?

En tenant compte du retour des utilisateurs, fixe tes repères et mesure le market fit. 

Cela te permettra de savoir en amont si ton produit saura répondre aux attentes de 

tes clients.

Effectue des recherches en ligne sur le type de produit que tu souhaites 

fabriquer ou les services que tu comptes offrir

Rends-toi sur les différents réseaux sociaux afin d’avoir une idée plus claire sur 

les attentes de ta clientèle
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Toute image de marque a besoin de cohérence. Il est, en effet, inconcevable pour 

une marque de vêtements écologique de se mettre à vendre des vêtements qui 

contiennent des matières polluantes. C’est en préservant cette cohérence qu’une 

marque peut consolider sa position sur le marché.

Pour que ton entreprise ait une bonne image de marque, tu dois avant tout 

comprendre le fonctionnement du marché. Cela te permettra de trouver les clients 

parfaits pour tes produits et de mieux cerner tes compétiteurs. Voici les étapes les 

plus importantes dans la création d’une marque :
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Effectue un sondage dans ta région afin d’identifier les marques qu’ils utilisent en 

ce moment

Consulte les réseaux sociaux et abonne-toi aux pages et aux groupes qui vendent 

le même type de produits que ta compagnie

Accède à ton site pour avoir une expérience similaire à celle de tes clients 

lorsqu’ils cherchent à acheter tes produits

Quelle est la clientèle la plus accessible pour tes produits ?

Quels sont tes compétiteurs les plus sérieux ?

Quels sont les centres d’intérêt de la majeure partie de tes clients ?

Lorsque tu effectues tes recherches, pose-toi les questions suivantes : 

Tu connais désormais les étapes essentielles qui te permettront de lancer ton activité 

en indépendant. Il est clair que devenir entrepreneur requiert beaucoup de rigueur et 

de connaissance, et c'est la raison pour laquelle il est important de ne sauter aucune 

de ces étapes, qui seront déterminantes dans la concrétisation de ton projet.
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