
BRAND BOOK
POUR CONSTRUIRE UN BRANDING FORT



Ecrire ton brand book va te
permettre de clarifier l'identité de
ta marque :
- en externe (communication, pub)
- en interne (alignement de
l'équipe, collaboration, etc)

Rappel :
Il n'y a pas de bonnes ou de
mauvaises réponses. Tu dois
simplement être sincère,
authentique et naturelle lorsque tu
écris ton Brand Book.

Le Brand Book est un document de
quelques pages qui reste interne à
ton entreprise.

Tu peux toutefois le décliner par le
biais de ton identité visuelle
notamment ou du copywriting.

Prends le temps de remplir ce
document correctement, il te sera
vraiment d'une grande aide dans
ton business.

POURQUOI & COMMENT ÉCRIRE
TON BRAND BOOK ?

BRAND BOOK



L E  M O T  D E  L A
F O N D A T R I C E

C O M M E N T  ?

É C R I S  5  L I G N E S  :

P O U R Q U O I  ?

S T O R Y T E L L I N G  :



L E  B I G  W H Y

P O U R Q U O I  ?

R A P P E L  :  

L e  B i g  W h y  e s t  t r è s  p e r s o n n e l  &  p r o p r e  à  c h a c u n e ;
D e m a n d e  t o i  p o u r q u o i  t u  f a i s  ç a ,  p o u r q u o i  t u  e s  d a n s
c e  d o m a i n e ,  p o u r q u o i  t u  p e r s i s t e s .



L A  V I S I O N

D A N S  Q U E L  M O N D E
J E  V E U X  V I V R E  ?

D É C R I S  T A  V I S I O N
:

Q U E L  A V E N I R
J ' I M A G I N E  ?



L A  M I S S I O N

Q U E L L E  E S T  T A
P R O M E S S E  ?

T A G L I N E  ( S L O G A N ) /  P R O P O S I T I O N  D E  V A L E U R  U N I Q U E  :

Q U E L L E  E S T  T A
D I F F É R É R E N C E  ?



H I S T O R I Q U E

D E P U I S  S A  C R É A T I O N ,  M A  M A R Q U E  S E
C O N S T R U I T  S U R  . . .

I C I ,  A J O U T E  Q U E L Q U E S  C H I F F R E S  &  T É M O I G N A G E S  :



L E S  V A L E U R S

E N  A C C O R D  A V E C  M A
V I S I O N

N O T E S  :

T R A D E  O F F
V A L E U R S  O P P O S É E S



L E S  P R I N C I P E S

E N  A C C O R D  A V E C  M A
V I S I O N

N O T E S  :

T R A D E  O F F
P R I N C I P E S  O P P O S É S



L ' A V A T A R

Q U I  E S T  T O N  A V A T A R
( C L I E N T  I D É A L )  ?

N O T E S  T O U T E S  L E S  I N F O S  S U R  T O N  A V A T A R  :

M O T I V A T I O N  P O U R
F A I R E  S E S  A C H A T S  ?


