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Bienvenue dans l’arène, futur Media Buyer.

Tu as décidé de maîtriser Meta Ads ?
Parfait.

Ce guide est là pour te montrer chaque étape, sans tourner autour du pot.

On va construire ton compte publicitaire Meta Ads afin que tu sois prêt à envoyer des
campagnes qui convertissent.

Prépare-toi à découvrir comment dompter le géant des pubs en ligne.



ÉTAPE 1 :
CRÉER UN COMPTE META
BUSINESS MANAGER



Pourquoi on commence par là ?

Parce que le Business Manager, c'est comme le cockpit d'un avion.

Sans lui, t'es juste un passager.
Avec lui, tu deviens le pilote.

Étape 1 : Entre dans le cockpit

Va sur https://business.facebook.com/overview.

Si t’as déjà un compte, pas besoin de recommencer : passe à l’étape 3.

Mais si c'est ta première fois ici, clique sur "créer un compte".

Remplis les infos demandées.

https://business.facebook.com/overview


Puis valide ton compte en cliquant sur le lien dans le mail envoyé par Meta

Et là, t’es en train de poser les bases de ta machine à conversions.

Conseil d'expert :
Au début, Meta Ads te limite à 2 comptes Business Manager par profil.



Attention, si tu viens de créer ton profil Facebook, tu risques d’avoir un délai avant de
pouvoir faire ça.

Meta se méfie des nouveaux profils, un peu comme un videur de boîte surveille les
nouveaux visages.

Étape 2 : Active ton compte publicitaire

Pour accéder à ton compte de publicités et enfin jouer avec les réglages, va sur
https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns

C'est ici que tu vas orchestrer toutes tes campagnes, donc garde ce lien en favori.

Puis clique sur “Accéder aux paramètres de l’entreprise”

https://business.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns
https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns


ÉTAPE 2 :
Configurer Ton

Meta Business Manager



Maintenant, le vrai travail commence.

Créer un compte, c'était l’échauffement.

Ici, on va te montrer comment structurer ton espace de travail et attribuer les rôles
pour que tout soit sous contrôle.

Étape 1 : Ajouter lesmembres de ton équipe

Dans Meta, l’accès, c’est sacré.
Personne n’entre sans ta permission.

Clique sur “ajouter des personnes” et invite les membres de ton équipe.

C’est un peu comme organiser une soirée privée : seuls ceux qui ont une invitation
passent la porte.

Mets leur email, choisis leur niveau d’accès (contrôle total ou accès limité), et envoie
l’invitation.



Ici tu n’auras rien a choisir car tu n’as pas encore d’éléments professionnel a attribuer



Ils recevront un accès sécurisé et pourront collaborer sur les campagnes.



Exemple concret :
Si t’as un designer qui bosse sur les visuels, donne-lui un accès limité.

Pas besoin qu’il voie les détails de facturation ou les stats de conversion. Ça, c'est ton
terrain.

Maintenant clique sur les 3 petits points en face de ton profil

Puis sur “Modifier les autorisation”

Puis sur “voir les options avancées”



Cemenu permet de donner les autorisations au contrôle financier.

Donc ne le donne qu’à des personnes de confiance.

Clique sur “Gérer”, puis “enregistrer”



Cela te permettra de configurer les moyens de paiement de ton compte pub..

Étape 2 : Connecte tes Pages et Comptes Réseaux Sociaux

Va dans le menu latéral gauche, clique sur "Pages", et ajoute les pages de ton
business.



Si ta page n’apparaît pas, clique sur “ajouter” et choisis l’option qui correspond :

- Ajouter une page, si tu as déjà créé une page
- Demander l’accès partager : pour ajouter la page d’un client
- Créer une page : si tu n’as pas encore créé de page pour ton business

Puis, ajoute les personnes qui pourront utiliser cette page pour diffuser des pubs en
cliquant sur “Affecter des personnes”



Puis sélectionne le profil Facebook à qui tu veux donner les accès, et sélectionne les
autorisations que tu veux donner :

Petite parenthèse technique :
Connecter les bons comptes, ça garantit que toutes tes pubs sont diffusées depuis le
bon compte, avec les bons outils.

Pour Instagram, le processus est simple : clique sur “ajouter une compte Instagram” et
suis les mêmes étapes.

Pour WhatsApp, même processus, et hop, ton compte est opérationnel.



Section 3 : Configuration desOptions de Paiement

Les pubs, c’est ton moteur.

Et comme tout moteur, ça consomme du carburant (ton budget pub).

Avant de lancer quoi que ce soit, assure-toi que ton compte est configuré pour
facturer correctement.

Clique sur le menu "Facturation et paiements", ça va t’ouvrir une nouvelle fenêtre.

Puis clique sur “moyens de paiement”

Clique sur “ajouter”



Puis renseigne le pays d’émission de ta CB + la devise de ta CB :

Enregistre la carte bleue que tu vas utiliser commemoyen de paiement pour tes pubs.

Je te conseille de mettre une carte d’une néo-banque (Wise, Revolut, etc..) car les
banques classiques ont tendance à bloquer les paiements de Meta



Tu peux à présent fermer cette fenêtre et revenir sur la fenêtre précédente intitulée
“Paramètres”



ÉTAPE 4 :
mise en place du Pixel



Le pixel, c’est l’arme secrète.

C'est lui qui va te dire qui fait quoi sur ton site.

Il détecte, il enregistre, il observe.

Place-le sur toutes les pages où tu veux suivre l’action (page d’accueil, page produit,
page de remerciement).

Pourquoi c’est essentiel :
Imagine un commerçant qui pourrait voir chaque client, ce qu’il touche, ce qu’il hésite
à acheter.

Le pixel, c’est ça.

Un espion loyal qui t’envoie des infos cruciales pour affiner tes campagnes.

Exemple pratique :

Si tu as un e-commerce, ton pixel te dira : “Hey, quelqu’un vient d’ajouter au panier
mais n’a pas acheté”.

Grâce à ces infos, tu pourras relancer cette personne avec une pub ciblée et lui
rappeler qu’elle n’a pas finalisé sa commande.

C’est un rappel discret mais puissant.

Pour ça : clique le menu “Sources de données” puis sur “ensembles de données” puis
sur “ajouter”



Donne un nom á ton pixel

Clique sur “affecter des personnes”

Puis choisit la personne à laquelle tu veux donner accès au pixel et les autorisation
correspondantes



Puis clique sur les 3 petits points puis sur “ouvrir dans le gestionnaire d’évènement”

Ça va t’ouvrir une nouvelle fenêtre sur laquelle tu vas cliquer sur “configurer le pixel
Meta”



Clique sur “Vérifier le partenaire”

Puis vérifie si tu trouves ton CRM (le prestataire de service sur lequel tu as créé ton
site) est dans la liste :



Par exemple pour une boutique e-commerce, je pourrais cliquer sur Shopify, puis
suivre les instructions spécifiques à shopify

Si ton prestataire n’est pas dans la liste, alors clique sur “installer le code
manuellement”



Puis cliquer sur “copier le code de base”



Puis cherche sur google “comment installer le pixel meta sur [nom de son CRM]”

Par exemple : comment installer le pixel meta sur systeme.io

Et tu trouvera plein de tutoriels détaillés



Il te suffira ensuite de coller le code que l’on vient de copier aux endroit décrit dans
ces tutoriels.

Par exemple, sur systeme.io, une fois sur la page où je veux installer mon pixel pour
tracker des évènements, je clique sur “paramètres”, puis “modifier de code d’entête”



Et je colle mon code pixel :



Attention, c’est le code de base pour tracker les vues de page.

Pour tracker des évènements de conversion spécifiques, comme un achat ou un lead,
tu devras ajouter la ligne de code qui correspond à cet évènement de conversion.

Tu pourras trouver tous les codes ici :
https://web.facebook.com/business/help/402791146561655?id=1205376682832142&
_rdc=1&_rdr

Point d’attention : l’évènement se track TOUJOURS sur la page de confirmation.

Ça veut dire quoi ?

Si je veux tracker une VENTE, alors je dois mettre le pixel avec l’évènement
correspondant sur la page qui suit le paiement.

Donc sur la page de remerciement suite à l’achat.

Pourquoi ? Car seulement ceux qui achètent vont arriver sur cette page.

Si je mettais le pixel avec l’évènement “vente” sur la page de vente du produit, alors
Meta va penser que tous les gens qui arrivent sur ma page de vente sont une
conversion achat, alors qu’ils peuvent très bien visiter la page de vente sans acheter.

Même logique pour tracker des leads : je met l’évènement de conversion “prospect”
sur la page de remerciement après l’inscription à ma newsletter.

https://web.facebook.com/business/help/402791146561655?id=1205376682832142&_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/business/help/402791146561655?id=1205376682832142&_rdc=1&_rdr


Voici un exemple du code modifié avec l’ajout de l’évènement “achat” si je vend un
produit à 17 EUR:

<!-- Meta Pixel Code -->

<script>

!function(f,b,e,v,n,t,s)

{if(f.fbq)return;n=f.fbq=function(){n.callMethod?

n.callMethod.apply(n,arguments):n.queue.push(arguments)};

if(!f._fbq)f._fbq=n;n.push=n;n.loaded=!0;n.version='2.0';

n.queue=[];t=b.createElement(e);t.async=!0;

t.src=v;s=b.getElementsByTagName(e)[0];

s.parentNode.insertBefore(t,s)}(window, document,'script',

'https://connect.facebook.net/en_US/fbevents.js');

fbq('init', '1113974196949585');

fbq('track', 'PageView');

fbq('track', 'Purchase', {value: 17.00, currency: 'EUR'});

</script>

<noscript><img height="1" width="1" style="display:none"

src="https://www.facebook.com/tr?id=1113974196949585&ev=PageView&noscript=1"

/></noscript>

<!-- End Meta Pixel Code→

Si tu vends un produit avec un montant différent ou une devise différente, il te suffit
de modifier le montant et la devise directement dans le code en rentrant les
informations correspondantes.

Voici un exemple du code modifié avec l’ajout de l’évènement “prospect” (aussi
connu sous le nom de “Lead”) :



<!-- Meta Pixel Code -->

<script>

!function(f,b,e,v,n,t,s)

{if(f.fbq)return;n=f.fbq=function(){n.callMethod?

n.callMethod.apply(n,arguments):n.queue.push(arguments)};

if(!f._fbq)f._fbq=n;n.push=n;n.loaded=!0;n.version='2.0';

n.queue=[];t=b.createElement(e);t.async=!0;

t.src=v;s=b.getElementsByTagName(e)[0];

s.parentNode.insertBefore(t,s)}(window, document,'script',

'https://connect.facebook.net/en_US/fbevents.js');

fbq('init', '1113974196949585');

fbq('track', 'PageView');

fbq('track', 'Lead');

</script>

<noscript><img height="1" width="1" style="display:none"

src="https://www.facebook.com/tr?id=1113974196949585&ev=PageView&noscript=1"

/></noscript>

<!-- End Meta Pixel Code→

Tu vois, c’est tout simple, vraiment.

Faut pas s’affoler car ya le mot “code”, car c’est vraiment un truc tout con.

Ma mère de 68 ans arrive à le faire, c’est pour dire…



Une fois que ton pixel est bien installé, tu peux cliquer sur “continuer” dans ton
Gestionnaire d’évènements Meta

On active la correspondance automatique avancée

Ici, tu peux utiliser l’outil de meta pour configurer les événements de conversion sur
ton site si le code te rebute, ou pour tester si tout a été bien configuré



Maintenant passons au dernier élément…



ÉTAPE 5 : Créer ton compte
publicitaire



Dans le menu de gauche, rend-toi sur le menu “comptes” puis clique sur “comptes
publicitaires”

Ensuite clique sur le bouton bleu “Ajouter” puis sur “créer un compte publicitaire”

Indique le nom du propriétaire, puis rentre le fuseau horaire et la devise de ton choix.

Personnellement, j’habite au brésil mais je fais de la publicité en France, donc je
préfère sélectionner le fuseau de Paris pour faciliter mes analyses.



Puis clique sur “suivant”



Ici indique si ce compte va être utilisé pour promouvoir ton entreprise ou celle d’un
client.



Accepte les condition générale de Meta puis clique sur “créer un compte publicitaire”



Enfin, Meta te demandera de choisir tes options de paiement ou de rentrer une CB
sur laquelle les dépenses de ce compte pub seront facturée



Ici, tu peux cliquer sur “ajouter des informations de paiement” et entrer les
coordonnées de ta CB, comme nous l’avions déjà vu ensemble plus tôt.

Une fois le compte créé et si tu en as l’utilité, tu pourras ajouter des membres de ton
équipe sur le compte (que ce soit pour voir les résultats, ou pour manager le compte)
en cliquant sur ce bouton :

Une fois fait, tu peux revenir sur le menu “utilisateurs puis sur “personnes”, cliquer sur
les 3 petits points près de ton nom, puis sur “Affecter les éléments”



Ici, nous allons simplement vérifier que tu as bien accès à tous les éléments dont tu
auras besoin pour créer tes campagnes.

Normalement c’est déjà le cas mais c’est bien de vérifier :)

Pour cela c’est très simple : tu vas venir cliquer sur tous les éléments dans le menu de
gauche :compte pub, pages FB, comptes instagram, ensembles de données, etc…

Puis tu vas cliquer sur ton profil pour t’attribuer les éléments (colonne du milieu où ton
nom apparaît)

Puis dans la colonne de droite, tu vas scroller tout en bas et cliquer sur “contrôle total”.

Répète cette manipulation pour t’attribuer tous les éléments de la colonne de gauche



Et voilà !

Tu es maintenant fin prêt à lancer tes pubs.

Pour ça, rend toi sur l’adresse :
https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns

Puis clique sur “créer”

Lemot de la fin

Tu viens de terminer les premières étapes pour entrer dans le game dumedia buying.

Mais souviens-toi : créer une pub, ce n’est que le début.

Le succès vient avec la persévérance, l’analyse et l’ajustement constant.

Meta Ads est un outil puissant, mais c’est ta capacité à le maîtriser qui fera de toi un
Media Buyer respecté, pas juste un amateur qui teste des pubs.

Prends ce guide, applique chaque étape, et reviens à chaque fois que tu en as besoin.

Ce n’est pas juste de la théorie, c’est du concret qui te mènera à des résultats.

https://adsmanager.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns

