Magnética Lab

KIT
DESPEGUE

Para validar y construir tu primer producto digital sin
mostrar tu cara, sin audiencia previa, sin invertir un dolar.

No es tu primer kit. Pero es diferente.

Probablemente no sea tu primer kit de plantillas que descargas. Tampoco sera tu primer "pdf de
prompts gratis". Y honestamente — tampoco va a ser el ultimo. Pero hay UNA diferencia con

todo lo demas que has bajado en los ultimos meses, y te la voy a decir sin rodeos:

Este kit NO es informacién. Es . No te ensefia nada
nuevo. Te da el orden exacto y las herramientas exactas para hacer lo que

ya llevas meses queriendo hacer.




Si vienes acumulando 5, 8, 17 cursos sin terminar, tomando capturas de tips que nunca aplicas,
sintiendo que "ya casi voy a empezar" desde hace afno y medio — este kit es para ti.

Y aqui va una verdad incomoda: el problema nunca fue que te faltaba informacion. El problema
es que tienes , Sin un mapa especifico que diga "haz
esto el lunes a las 9 AM". Eso es exactamente lo que te entrega este kit.

7 dias. Cada uno con UNA tarea especifica. UNA plantilla. UN prompt probado. UN check de
validacion al final. Si lo haces tal como esta escrito — sin saltar dias, sin "mejorarlo", sin
investigar mas — al final del dia 7 tienes algo que no tenias al empezar:

Tu primer producto digital validado, con su oferta construida, su landing escrita y tu primer post de
venta listo para publicar.

No prometemos ventas — eso depende de ti y de tu nicho. Pero si prometemos que llegaras al dia 7
con un producto digital REAL que antes no existia.

e ADVERTENCIA | Este kit funciona si haces UNA cosa que probablemente NO has hecho con los otros materiales
que descargaste: aplicarlo. Eso es todo. Te vemos al final del dia 7.

Como usar este kit

No es un curso. No tienes que verlo entero. No hay videos. Es ejecucion guiada, dia a dia.

Cada dia sigue exactamente el mismo formato — la repeticién te libera de pensar "como
hago esto" y te deja HACERLO.




Una frase clara: lo que vas a salir teniendo al final del dia. Sin rodeos.

Por qué importa, qué error comun evitar y qué hace que la etapa funcione. Lectura: 3-
S min.

El esqueleto que vas a llenar. Estructura probada, no tienes que inventar nada.
Solo rellenar.

La instruccion exacta para Claude o ChatGPT, con las 6 capas técnicas que hacen que
la IA entregue resultados profesionales (no genéricos).

3 preguntas que confirman si lo tuyo es correcto antes de avanzar. Si no pasas, repites
el dia. No avanzas con base débil.

Lo que el 80% hace mal en esta etapa. Saberlo te ahorra semanas de frustracion.

Las 4 reglas para que esto funcione

1 Undia=undia

No hagas 3 dias en un sabado. Tampoco te tomes 3 dias para uno. Cada dia esta calibrado para 60-90
minutos de trabajo enfocado.

2 No saltes el orden

El dia 5 (landing) NO funciona si saltaste el dia 2 (avatar). Cada dia se construye sobre el anterior.

3 Usalos prompts EXACTOS

No los "mejores", no los "adaptes". La primera vez, copialos tal cual. Después de obtener resultado
puedes iterar.

4 Pasalos checks honestamente

Si un check te dice que tu avatar no es especifico, no te mientas. Vuelve. Trabaja 30 minutos mas.



El tiempo real de ejecucidon: 60-90 minutos por dia, 7 dias. Total: ~10 horas de trabajo
enfocado distribuidas en una semana. Menos tiempo del que ya invertiste viendo ese
curso de 40 horas que dejaste en el mdodulo 3.

Lo que necesitas para empezar

Las 4 son gratis. Sin ellas, el kit no funciona.

Acceso a Claude (claude.ai) o ChatGPT (chat.openai.com) — versién gratis sirve.

Una herramienta para escribir y guardar — Notion, Google Docs o0 un cuaderno.

60-90 minutos de tiempo enfocado al dia (6 AM o 10 PM, da igual).

Tu celular en modo no molestar durante esos minutos.
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® STACK Las 4 son gratis. Sin ellas, el kit no funciona — pero ninguna te cuesta un ddlar.

Lo que probablemente te estas preguntando

?  ¢Y sino tengo idea aun de qué vender?

Perfecto. Este kit empieza desde cero. El dia 1te ayuda a definir tu nicho con precision quirurgica —

?  ¢Ysiyatengo unaidea?

Mejor todavia. Vas a someter esa idea al filtro del dia 1y vas a salir con una versioén refinada y validada.

La idea con la que terminas el dia 1 NO es la misma con la que empiezas — y e€so es bueno.




2 ¢Y sieneldia3 me trabo?

Dale 24 horas mas. No abandones el kit. La paralisis a veces aparece a mitad del proceso. La cura es

siempre la misma: pega el prompt, llena la plantilla, ejecuta.

Una nota sobre el formato faceless

Todo este kit asume que NO necesitas mostrar tu cara para construir un negocio digital. Las
plantillas de redes, los scripts de venta y la landing estan disefadas para funcionar:

Con voz off (sin video tuyo)
Con screencast (mostrar pantalla)
Con manos en camara (opcional)

Con texto + imagenes IA (totalmente faceless)

Si quieres mostrar tu cara, también funciona — pero no es necesario. Esta es una decisién que

tomaras durante el dia 5 (landing page) y el dia 7 (post de venta).

Si cumples las 4 reglas y haces los 7 dias sin saltarte ninguno, llegas al dia
8 con algo que no tenias al empezar: un producto digital validado, una
landing escrita y un post de venta listo.

7 dias + cierre

Todo el recorrido esta desbloqueado. Empieza por el Dia 1y avanza en orden — o salta a
cualquier dia desde aqui o desde el menu lateral.

1 Define tu ) Diseia tu 3 Tu Oferta i Construye tu
[\\[Te1Te) Avatar Irresistible Producto



Tu Landin Tu Secuencia Dia de
S 2 6 7 8 En adelante

Page de Emails Lanzamiento




® ACCION - 60-90 MIN ATRAE - LANZA - VENDE
DIA
DEFINE TU

Precisién quirurgica sobre QUE vendes y POR QUE.

Salir hoy con una frase de UNA linea que conteste con precision quirurgica: a quién
ayudas, qué transformacion entregas y qué te hace diferente del resto.

Por qué esto importa mas que TODO lo demas

El error mas caro que comete el grueso de emprendedores digitales que fracasan tiene UN solo
nombre:

de los emprendedores digitales que fracasan comparten la misma causa raiz: le hablan a
todos y, por eso, no le hablan a nadie en especifico.

Suena inofensivo. Cada una de estas frases mata negocios:

"Ayudo a emprendedores a crecer."
"Soy mentora de mujeres."

"Te enseno marketing digital."

"Coach de productividad."




Tu nicho debe ser tan especifico que cuando una persona del avatar te
lea, sienta que la estas sefalando con el dedo: Si no genera
ese estremecimiento, tu nicho es demasiado ancho.

"Ayudo a coaches de bienestar de 30-45 afnos a
convertir su servicio 1:1 en un programa grupal
de 8 semanas que genera $3K USD/mes."

El nicho especifico en 3 capas

Si te falta una capa, no funciona. Si tienes las 3, vendes.

1 A QUIEN ayudas

No basta con "mujeres". Necesitas rol/profesion + edad aproximada + situacion especifica.

sIEN  "Ayudo a coaches de salud de 30-45 anos que ya tienen clientas pero no logran cobrar mas de
$200 USD por sesioén."

2 QUE transformacion entregas

No basta con "que crezcan". Necesitas punto A — punto B + tiempo + sin sacrificio.

BIEN  "Pasar de cobrar $200 por sesion a $1,500 por programa de 8 semanas, en menos de 90 dias, sin
trabajar mas horas."




3 POR QUE tu - tu mecanismo Unico

No basta con "porque sé del tema". Necesitas un sistema con hombre propio que solo tu entregas.

BIEN  "Con el Sistema de Programa Premium en 5 pasos: Empaquetar, Posicionar, Vender,
Entregar, Escalar."

Tu frase debe tener: a quién (3 atributos) + qué transformacion (medible, con tiempo) + por qué tu
(sistema con nombre). Si te falta una, vuelve. Si tienes las 3, avanzas al prompt.

Llena las 3 capas de tu nicho

® PRIMERO TU No uses la IA todavia. Hazlo tu, con tu cabeza. La IA viene después, solo como pulido. Si te trabas,
escribe la primera respuesta que se te ocurra y avanza.

1 CAPA 1 — A QUIEN AYUDO




2 CAPA 2 — TRANSFORMACION

3 CAPA 3 — POR QUE TU

Refinador de nicho

Una vez llenada la plantilla, pega este prompt con tu informacién. Te dara 3 versiones

refinadas de tu frase.




ActUa como un consultor senior en posicionamiento de marca con 15 afios de experiencia ayudando a emprendedores
latinos a definir nichos rentables. Has trabajado con mas de 200 marcas digitales en LATAM y sabes qué tipo de
especificidad convierte y cudl suena vacia.

Tu tarea: tomar la informacién que te voy a dar sobre mi nicho y devolverme 3 versiones refinadas de mi frase de
posicionamiento, ordenadas de menos a mas especifica.

Mi informaciédn:

- A quién ayudo:

- Transformacion:

- Por qué yo:

Restricciones obligatorias:

1. Cada frase debe ser de UNA sola oracion (méximo 35 palabras).

. Debe incluir las 3 capas (a quién, transformacidén medible, mecanismo Unico).

2

3. NO uses palabras vagas como "transforma", "cambia", "potencia", "empodera".

4. SI usa verbos de accién concretos como "pasar", "lograr", "generar", "convertir".
b

. La transformacidén debe ser medible (cifra, tiempo, métrica observable).
Formato de respuesta:
VERSION 1 (mas conservadora): [frasel]
VERSION 2 (balanceada): [frase]
VERSION 3 (mas audaz y especifica): [frasel

Después, identifica cudl es la mds fuerte y explica en 2-3 lineas por qué.

Empieza tu andlisis ahora.

El check del Dia 1

Sé honesta. Si una falla, vuelve a la plantilla y pulela 30 minutos mas.

Si una persona de mi avatar lee mi frase, ¢siente claramente que estoy hablando con ELLA y no
con "cualquiera"?

¢Mi transformacion es medible (cifra, tiempo o métrica) o sigo en lenguaje emocional vago?

¢Tengo un mecanismo con nombre propio (Sistema X, Método Y) o solo digo "porque sé
del tema"?
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A ERROR FATAL DEL DIA
“Es que mi audiencia es muy diversa”

El 80% de emprendedores que fallan dice esto. MENTIRA. Tu audiencia NO es diversa. Tienes UN
avatar especifico que paga, y muchos curiosos que NO van a pagar nunca.

Tu trabajo no es servir a la diversidad. Es servir a UN avatar tan bien que el resto te
quiera contratar también. La especificidad NO te hace perder mercado: te hace ganar el

mercado correcto.




() ACCI(]N + 45-60 MIN ATRAE - LANZA - VENDE
y 4
DISENA TU

La persona especifica a quien le hablas todo el tiempo.

Salir hoy con un perfil completo del avatar especifico al que le va a hablar tu producto:
con nombre, edad, dolores reales, deseos profundos, lenguaje exacto y miedos
no verbalizados.

Por qué nicho # avatar

Ayer definiste tu nicho. Hoy defines tu avatar. NO son lo mismo — y confundirlos es lo que
hace que tu copy suene "a coach hablando".

categoria UNA persona especifica con nombre, vida,
manana tipica y miedos. A ella le hablas por
su nombre.

Cuando escribes copy, cuando grabas un reel, cuando redisenas tu landing — no le hablas al
hicho. Le hablas al avatar. Por su nombre. Imaginandote donde esta tomando café cuando lee tu

mensaje.




Si tu avatar no tiene nombre, edad, mafana tipica y al menos 3 frases
textuales que diria — no es avatar. Es estadistica.

Las 6 dimensiones del avatar

Un avatar real tiene 6 dimensiones. Si te falta una, tu copy suena genérico. Si tienes las 6, tu

copy lee la mente del avatar.

1 Identidad basica

Nombre, edad exacta, donde vive y qué hace de
lunes a viernes.

3 Sus 3 dolores reales

Los especificos que la frustran cada noche — no
los geneéricos.

5 Sus 3 miedos no verbalizados

Los que NUNCA dice en voz alta y la frenan
en silencio.

Llena las 6 dimensiones de tu avatar

2 Su manana tipica

Qué hace al despertarse, qué consume en redes,
qué piensa camino al trabajo.

4 Sus 3 deseos profundos

Mas alla del dinero: validacion, autonomia,
demostrarse algo.

6 Sulenguaje literal

3 frases que diria textualmente, no parafraseadas.

Mas larga que la del Dia 1, pero esencial. Si no conoces una respuesta, métete a TikTok /

Instagram y observa cémo habla tu avatar real.



® HIPOTESIS Si no sabes una respuesta, no la dejes en blanco: escribe tu mejor hipotesis y marcala para
validarla. Un avatar imperfecto > un avatar vacio.

1 IDENTIDAD BASICA

2 MANANA TIPICA




S DOLORES - ESCRIBE 3

4 | DESEOS PROFUNDOS - ESCRIBE 3




5 MIEDOS NO VERBALIZADOS - 3

6 SU LENGUAJE - 3 FRASES

Profundizador de avatar

Después de llenar la plantilla COMPLETA, este prompt profundiza el avatar y descubre lo que
no habias notado — especialmente los miedos no verbalizados.




® ® @® prompt_dia_2 - profundizador_de_avatar

ActUa como un investigador de mercado y psicdlogo de consumo con 20 afios de experiencia analizando avatares de
compra. Has hecho cientos de entrevistas en profundidad con clientes ideales y sabes leer entre lineas qué dicen
y qué CALLAN.

Te voy a dar mi avatar inicial. Tu trabajo es:

1. Identificar los 3 miedos NO verbalizados que probablemente tiene mi avatar pero que jamas pondria en una
encuesta. Los que la frenan en silencio.

2. Identificar las 3 objeciones que mi avatar usaria para NO comprarme. Una verbalizada (la que dice) y la real
(la que estd debajo).

3. Generar 5 frases textuales que mi avatar usaria — escritas como las hablaria una persona real, con muletillas
latinoamericanas, no en lenguaje formal.

4. Identificar 3 cuentas de Instagram, 3 podcasts y 3 libros que probablemente consume mi avatar — para saber
donde estd y cdémo me posiciono.

Mi avatar inicial:

- Identidad:

- Dolores:

- Deseos:

- Miedos preliminares:
- Frases:

Restricciones:

- NO uses lenguaje genérico ("le falta confianza", "tiene sindrome del impostor"). Sé especifica.
- Las frases deben sonar a LATAM real, no a traduccién de gurU gringo.

- Identifica patrones psicoldgicos sutiles que el avatar mismo no reconoceria.

Formato de respuesta organizado en 4 secciones: MIEDOS NO VERBALIZADOS, OBJECIONES, FRASES TEXTUALES, ECOSISTEMA
DE CONSUMO.

Empieza el andlisis ahora.

e TIP Llena la plantilla COMPLETA antes de usar este prompt. La calidad de la respuesta de la IA depende 100%
de la calidad de tu input inicial.

El check del Dia 2

Marca las 3 solo si pasas honestamente. Si fallas una, vuelve a la plantilla — las estadisticas
no compran, las personas si.




Si le mostrara mi perfil a una amiga que NO conoce mi nicho, ¢podria visualizar a UNA persona
real (con nombre, manana, frases) o le sonaria a estadistica?

¢ldentifiqgué al menos 3 miedos no verbalizados que mi avatar nunca diria en voz alta? Si solo
tengo dolores verbalizados, mi copy se queda en superficie.

Si leo en voz alta mis 3 frases textuales, ¢suenan como una persona real hablando o como una
traduccioén de blog post?
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A ERROR FATAL DEL DIA
”Mi avatar es alguien parecido a mi”
Probablemente lo es — al inicio. Pero ahi esta el peligro. Cuando tu avatar es "tu versiéon mas

joven", escribes copy desde TU perspectiva actual. Pero el avatar NO esta en tu lugar — esta en
SU lugar, con SU nivel de informacién, SU lenguaje, SUS frenos.

La cura: aunque el avatar se parezca a tu yo del pasado, escribe como si fueras una persona
DISTINTA mirdndola desde fuera. Es la diferencia entre copy que conecta y copy que suena "a

coach hablando".




DIA
TU OFERTA

La férmula Grand Slam Offer de Hormozi, adaptada a tu
negocio digital.

Salir hoy con una oferta tan completa, especifica y valiosa que tu avatar la vea y
piense "seria estupida si NO compro esto". La formula que usa Alex Hormozi para
construir ofertas que generan $100M+, adaptada a tu negocio digital.

Por qué la oferta vence al producto

Una verdad que los gurus no te dicen: tu producto NO vende. Tu OFERTA vende.

entregas El paquete completo: como lo presentas, con
gué bonos, qué garantia, en qué tiempo, a
qué precio.

El mismo producto puede convertir 1% con una oferta débil 0 18% con una
oferta fuerte. Y ojo: oferta fuerte NO significa precio bajo — significa valor
percibido alto frente al precio.




Hazlo tan bueno que el cliente sienta que seria un idiota si no comprara —
Eso es una Grand Slam Offer.

La ecuacion de valor

El valor percibido de cualquier oferta se determina por 4 variables. Cada una se puede
maximizar. Si trabajas las 4, tu oferta se vuelve casi imposible de rechazar.

1 Resultado deseado

Sé HIPER especifica del resultado. "crece tu negocio". Sl "genera $3K/mes en 90 dias con tu primer
programa grupal®.

2 Probabilidad percibida

Aumenta la confianza con testimonios, casos, garantia, un sistema con nombre y métricas de
otros clientes.

3 Tiempo a resultado

Reduce el plazo. "eventualmente". Sl "14 dias", "30 dias", "90 dias". Plazos cortos = valor alto.

4 Esfuerzo y sacrificio

Reduce lo que el cliente tiene que hacer. Plantillas vs cursos. Sin mostrar cara. Sin invertir mas de X.

Done-with-you en lugar de DIY.




Resultado vago + baja probabilidad + plazo largo + mucho esfuerzo — nadie te compra, aunque
cueste $7.

Resultado especifico + alta probabilidad + plazo corto + bajo esfuerzo — te compran aunque
cueste $497.

Los 5 componentes de una Grand Slam Offer

Una oferta completa tiene exactamente 5 componentes. Si te falta uno, la oferta queda débil.

1 El producto core

Lo que ENTREGAS principalmente: curso, plantilla, programa, kit, sesién. Una sola cosa,
claramente nombrada.

2 Los bonos - 3-5 piezas que estacan valor

Items adicionales que SUMAN al core. NO compiten — complementan. Cada bono debe resolver UNA
objecidén especifica del avatar.

Bono #1 — resuelve "no tengo tiempo" — checklist rapido o automatizacion.
Bono #2 — resuelve "no sé como empezar" — guia de primeros 7 dias.

Bono #3 — resuelve "qué tal si me trabo" — soporte por email durante X dias.

3 Lagarantia

Reduce el riesgo percibido a CERO.

Minimo: garantia de devolucion en 7 dias.

Mejor: garantia condicional — si haces X y no pasa Y, te devolvemos.

Excelente: doble garantia — devolucion + algo extra de regalo si ho funciona.




4 El precio - ancla psicolégica

Muestra el valor TOTAL del paquete primero, después el precio real. Ej: La
diferencia es el "descuento percibido" aunque nunca cobraras los $694. Termina los precios en 7: $17,
$27, $97, $197, $497.

5 Laurgencia o escasez - genuina

Razon REAL para comprar HOY y no la préoxima semana. countdown timers falsos. Sl: "cupos
limitados a 30 porque doy soporte", "el precio sube el viernes a $147", "incluyo el bono X solo a las
primeras 50". Si es genuina, funciona. Si es trampa, destruye confianza.

Construye TU Grand Slam Offer

Llena los 5 componentes. Esta es la oferta que vas a refinar con la IA y llevar a tu landing del
Dia 5.

1 PRODUCTO CORE




2 BONOS - 3-5

3 GARANTIA

4 PRECIO




5 URGENCIA GENUINA

RAZON REAL PARA HOY

Constructor de Grand Slam Offer

Pega tu plantilla del Dia 2 (avatar) y la del Dia 3 inicial. La IA te entrega la oferta refinada en
una sola ronda.

® @ prompt_dia_3 - constructor_de_oferta

ActUa como Alex Hormozi cuando construye ofertas usando el método de $108M Offers. Has ayudado a 4,000+ negocios
a re-empaquetar sus productos en ofertas Grand Slam que multiplican conversion 5-10X.

Tu tarea: tomar mi oferta inicial y mejorarla aplicando los 5 componentes Hormozi (producto core, bonos
estratégicos, garantia, anclaje de precio, urgencia genuina).

Mi oferta inicial:

- Avatar:

- Producto core:

- Resultado prometido:

- Precio que estoy considerando:

Tu andlisis debe entregarme:

1. CRITICA HONESTA: ¢La oferta actual cumple las 4 variables de la ecuacidn de valor (resultado especifico, alta
probabilidad, plazo corto, bajo esfuerzo)? Identifica cudles estan débiles.

2. 4 BONOS ESTRATEGICOS: disefia 4 bonos especificos donde cada uno resuelva UNA objecién del avatar. Para cada
bono dame: nombre memorable, qué incluye en concreto, qué objecidn resuelve, valor individual estimado.

3. GARANTIA POTENTE: sugiere la mejor garantia para esta oferta. NO la genérica "7 dias devolucién". Una que
reduzca riesgo a casi cero pero que no quiebre el negocio.

4. ANCLAJE DE PRECIO: calcula el valor total real de la oferta (core + bonos). Disefia la presentacidn del precio
para maximizar el descuento percibido.

5. URGENCIA GENUINA: sugiere 3 razones reales (no falsas) por las que el avatar deberia comprar HOY y no la
préxima semana.

Restricciones:

- NO uses urgencia falsa, descuentos manipulados ni countdown timers tramposos.
- Los bonos deben SUMAR al core, no competir.
- E1 plazo de resultado debe ser realista pero ambicioso.

Empieza el andlisis ahora.




e TIP Pega tu plantilla del Dia 2 y la del Dia 3 inicial. La IA te entrega la oferta refinada en 1 sola ronda. Mientras
mejor sea tu avatar, mas quirurgicos seran los bonos.

El check del Dia 3

Marca las 3 solo si pasas honestamente. Si fallas una, vuelve a la plantilla — una oferta débil
no se arregla con trafico.

¢Mi oferta tiene los 5 componentes (core + bonos + garantia + anclaje + urgencia) o me
falta alguno?

Si yo fuera mi avatar y viera esta oferta, ¢ pensaria "seria estupida si no compro” o "mmm no
sé, voy a pensarlo"?

¢Mi precio termina en 7 y mi anclaje de valor total es por lo menos 3X mi precio real?
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A ERROR FATAL DEL DiA

Cobrar muy poco por inseguridad

El 90% de emprendedores empieza cobrando $7, $14, $19 "porque tengo que ganar confianza
primero". Gran error. A $7-19 atraes el peor cliente: el que NO valora, se queja por todo, pide
reembolso por cualquier cosa y no aplica nada porque no le costé nada.

A $27-97 atraes el cliente correcto: el que paga porque vio valor, aplica porque invirtio y

recomienda porque obtuvo resultado. La regla: empieza en $27 minimo (con anclaje a $200+). Si
nadie compra a $27, el problema NO es el precio. Es la oferta.




DIA
CONSTRUYE TU

El esqueleto modular que se arma en horas, ho semanas.

Salir hoy con la estructura completa de tu producto digital: médulos, secciones,
entregables. Listo para producir esta semana.

Por qué la mayoria se traba aqui

Llegaste al Dia 3 con éxito: ya tienes nicho, avatar y oferta. Y aqui, en el Dia 4, es donde el
grueso se traba semanas o meses.

se traba justo en este punto, escondiéndose detras de tres excusas que suenan
responsables pero son procrastinacion disfrazada.

"Es que el producto tiene que estar perfecto."

"Es que necesito grabar todos los videos antes de lanzar."

"Es que falta el modulo bonus."




Lanza al 70%. La perfeccion es Los productos
perfectos no existen — existen los que vendieron en su versién 1.0 e
iteraron a 2.0 con feedback real.

La regla del producto modular

Tu producto NO es un curso de 40 horas. Es un kit modular donde cada componente cumple
4 condiciones:

Es independiente — se puede usar solo.
Se aplica en menos de 60 minutos.
Tiene un entregable concreto al final.

Resuelve UN micro-problema especifico.

1 Microlearning gana en 2026

El aprendizaje rapido y concreto es la tendencia top de infoproductos 2026. Tu avatar NO quiere otro
curso de 80 horas. Quiere modulos de 15 minutos aplicables.

2 Te permite producir en bloques

Con modulos independientes produces 1 maédulo por dia: en 7-10 dias tienes producto completo. Con
un curso lineal te trabas en el médulo 3 y nunca terminas.

Los 4 formatos que si funcionan en 2026
Los formatos que MEJOR convierten en LATAM hispano. Elige UNO. No combines.



A Kit de plantillas

Coleccién de 20-50 plantillas (Notion, Canva, Google Docs) listas para aplicar. Sin video, sin audio. Solo
descarga, copia y aplica.

Quien sabe el QUE pero no el COMO

5-7 dias

$17 - $47

"Kit 30 plantillas Notion para coaches"

B Pack de prompts

Coleccion de 50-100 prompts profesionales con 6 capas técnicas, categorizados por uso. Listos para
pegar en Claude / ChatGPT.

Quien ya usa IA, pero superficialmente
4-6 dias
$17 - $37

"70 prompts profesionales para Instagram en espanol"

C Programa modular grabado

5-7 médulos cortos (15-25 min c¢/u) con video, plantillas y check de aplicacion. Subido a Hotmart
o Notion.

Quien aprende mejor con video
10-14 dias
$47 - $197

"Programa Lanza 5 — tu primer producto en 5 médulos"



D \Workbook PDF interactivo

Documento de 30-60 paginas con teoria corta + ejercicios + plantillas + checks. Disefado en Canva
o Notion.

Quien aprende escribiendo

5-8 dias

$17 - $47

"Workbook Despegue Faceless — 90 dias para tu primer producto"

Define tu esqueleto modular

NO empieces a producir hasta tener este esqueleto completo.

El producto v1.0 debe poder lanzarse al 70%. Recortar es tan importante como agregar — todo lo
"extra" va para la v2.0.

® RECORTA

1 DECISIONES BASICAS




2 MODULOS / SECCIONES

3 BONOS DEFINIDOS EN EL DIA 3




4 PLAZO DE PRODUCCION

Arquitecto de producto modular

Ten tu Dia 2 (avatar) y Dia 3 (oferta) en mano antes de pegarlo. Sin esos inputs, el prompt

no funciona.




® ® ® pronpt_dia_4 - arquitecto_de_producto

ActUa como un arquitecto de productos digitales con 10 afios disefiando infoproductos exitosos en LATAM. Has
trabajado con creadores que han generado 6-7 cifras vendiendo en Hotmart. Conoces la diferencia entre productos
hinchados con relleno y productos densos en valor.

Tu tarea: tomar mi promesa core y avatar, y disefar la arquitectura modular 6ptima de mi producto digital.

Mi informaciodn:

- Avatar:

- Oferta core:

- Formato elegido:
- Promesa core:

Tu output debe entregar:
1. ARQUITECTURA DE 5 MODULOS (o 5 secciones segun formato). Para cada médulo dame:

- Nombre memorable que comunique transformacioén especifica

- Entregable tangible que el cliente termina teniendo

- Tiempo realista de aplicaciéon (15-60 min)

- UN problema especifico que resuelve ese modulo

- 3 plantillas / prompts / checklists / ejercicios concretos dentro
2. ORDEN ESTRATEGICO: justifica por qué los médulos van en este orden. EL médulo 1 debe entregar QUICK WIN. El
médulo 5 debe entregar el resultado mayor.
3. RECORTES NECESARIOS: identifica qué partes de mi promesa NO deben entrar en este producto v1.0 (mejor para
v2.0). Recortar es tan importante como agregar.
4. BONOS REFINADOS: toma los bonos del Dia 3 y refinalos: nombre exacto, qué incluye operativamente, donde se
entrega.
5. PLAZO DE PRODUCCION REAL: estimado realista de cuantos dias me toma producir esto trabajando 2-3 horas al
dia. NO seas optimista falso.

Restricciones:

- Cada mddulo debe ser INDEPENDIENTE (aplicable solo).

- Microlearning: médulos cortos, no de 2 horas.

- Cero relleno motivacional, solo ejecucion.

- E1 producto v1.0 debe poder lanzarse al 70% — no perfecto.

Empieza el andlisis ahora.

e TIP Asegurate de tener tu Dia 2 (avatar) y Dia 3 (oferta) en mano antes de pegar este prompt. Sin esos inputs,
el prompt no funciona.

El check del Dia 4

Marca las 3 solo si pasas honestamente. Si fallas una, vuelve a la plantilla antes de
producir nada.



Cada moddulo, ¢es INDEPENDIENTE? Si alguien usa solo el médulo 3 sin haber visto el 1y 2,
¢le sirve?

El médulo 1, ¢entrega un quick win en menos de 60 minutos? Si el cliente termina sin sentir que
YA gano algo, va a abandonar.

¢Mi plazo de produccion es realista o es "optimismo de planificador"? Multiplicalo por 1.5 —
eso es lo que realmente vas a tomar.
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A ERROR FATAL DEL DIiA

Producir TODO antes de validar

Construir 8 modulos, 50 plantillas, 4 bonos y una landing épica — TODO antes de haber vendido
UNO. Tardas 4 meses, llegas a la venta cansada, y descubres que la primera persona que compra
te pide cambios que reescriben la mitad.

La cura: produce el modulo 1 + landing simple + emails de venta. LANZA. Vende 5-10 unidades.
Después produce los médulos 2-5 con base en el feedback de los primeros compradores. Se
llama lanzamiento progresivo: la diferencia entre quien vende este mes y quien "se prepara"

desde hace 8 meses.




® ACCION - 60-90 MIN ATRAE - LANZA - VENDE
DIA
TU LANDING

La pagina que convierte visitantes en clientes.

Salir hoy con la copia completa de tu landing page de venta. Estructura probada,
seccion por seccion, lista para pegar en cualquier constructor (Hotmart, Systeme.io,
Notion, ConvertKit, Stan Store).

Por qué tu landing probablemente no vende

La mayoria de landings de emprendedores latinos comete los mismos 4 errores fatales:

Empiezan presentandose ("Hola, soy Maria, mentora desde 2018..."). La landing NO es de ti,
es del avatar.

Llenan de adjetivos vagos ("exclusivo", "transformador", "revolucionario"). Matan credibilidad.
Esconden el precio hasta el final. Crea ansiedad y la gente cierra antes.

Tienen UN solo CTA al final. Una landing efectiva tiene 4-6 CTAs distribuidos.

Tu landing tiene 8 sequndos para captar atencién y 30 para convencer.
No es una carta de amor a tu producto. Es una
disefada para que el avatar piense: ESTO me lo hicieron

Vs

a mi.




La estructura probada de 9 secciones

Una landing efectiva tiene exactamente 9 secciones en este orden. Saltarte una rompe
la conversion.

1 El hero-los primeros 8 sequndos

Headline contundente + subheadline aclaratoria + CTA principal. Aqui decides si el avatar se queda o
cierra. Sin foto tuya, sin video. Solo texto que pegue.

2 El dolor agitado

Pintas el problema actual con las mismas palabras del avatar. Le muestras que ENTIENDES su dolor
mejor que ella. mas que para alcanzar el placer.

3 Latransformacion especifica

De punto A - punto B. Concreto, medible, con plazo. Sin promesas vagas.

4 La oferta presentada

Presentas tu producto core con su nombre + qué incluye especificamente + qué resuelve cada parte.

5 Los bonos estacados

Cada bono con nombre + qué incluye + valor estimado. Aqui construyes el valor percibido total.

6 Por qué tu - autoridad sin gurdismo

Brevemente: por qué tu mecanismo unico funciona. Resultados concretos (tuyos o de clientes). Sin

contar tu vida entera. Maximo 4-6 lineas.




7 Garantia + objeciones neutralizadas

La garantia visible (no escondida en términos pequenos). Después: — anti-
pitch que filtra y aumenta el deseo en quienes si son avatar.

8 Anclaje de precio + CTA

Valor total estimado tachado — precio real. Boton claro de compra. Urgencia genuina explicada.

9 FAQ + Gltimo CTA

5-7 preguntas frecuentes que neutralizan las ultimas objeciones. CTA final fuerte. Despedida con el
ethos de tu marca.

Copia tu landing, seccién por seccion

Rellena cada seccion reusando lo que ya construiste en los Dias 2, 3 y 4.

1 SECCION 1 - HERO




2 | SECCION 2 - DOLOR

3 | SECCION 3 - TRANSFORMACION

4 SECCION 4 - OFERTA

5 SECCION 5 - BONOS




6 SECCION 6 - POR QUE TU

7 SECCION 7 - GARANTIA

8 SECCION 8 - PRECIO + CTA

9 SECCION 9 - FAQ




Copywriter de landing page

Carga la |A con TODO el contexto de los Dias 2, 3 y 4. Sin esos inputs, el copy queda débil.




® O® ® prompt_dia_5 - copywriter_de_landing

ActUa como un copywriter senior de respuesta directa con 15 afios escribiendo landing pages para infoproductos.
Has estudiado los frameworks de Russell Brunson, Sabri Suby, Eugene Schwartz y Dan Kennedy. Has escrito landings
que han generado 7 cifras en Hotmart LATAM. Sabes diferenciar copy que vende de copy que solo "se ve bonito".

Tu tarea: tomar toda la informacidén de mi producto y escribir el copy COMPLETO de las 9 secciones de mi landing
page.

Mi informaciédn:
- Avatar:

- Oferta:

- Producto:

Tu output debe entregar las 9 secciones en orden:

SECCION 1 - HERO

- Headline (12-18 palabras, promesa especifica + plazo)

- Subheadline (15-25 palabras, para quién es)

- CTA primario (verbo + beneficio, nunca "comprar ahora")
SECCION 2 - DOLOR AGITADO

- Parrafo introductorio (3-4 lineas que abren conversaciodn)
- 3 dolores narrados con lenguaje del avatar

- Frase puente que activa urgencia

SECCION 3 - TRANSFORMACION

- Subtitulo de la seccidn

- Descripcidn del punto A -» punto B (con métrica medible)
- 3-5 micro-promesas concretas

SECCION 4 - LA OFERTA

- Nombre del producto en grande

- Lista de moédulos con qué resuelve cada uno

- 1 linea persuasiva al final

SECCION 5 - BONOS

- Cada bono con: nombre persuasivo + qué incluye + valor individual
- Suma total al final

SECCION 6 - AUTORIDAD

- 4-6 lineas SIN contar biografia completa

- Solo: mecanismo Unico + 1 resultado concreto + qué te diferencia
SECCION 7 - GARANTIA + ANTI-PITCH

- Garantia con headline grande

- "Esto NO es para ti si.." con 3 perfiles excluidos
SECCION 8 - PRECIO + CTA

- Anclaje de valor (valor total tachado vs precio real)

- Urgencia genuina explicada

- CTA final con beneficio

SECCION 9 - FAQ

- 5-7 preguntas que neutralicen objeciones del Dia 2

- Cada respuesta corta y honesta

Restricciones absolutas:

- NO uses "exclusivo", "transformador", "revolucionario", "Unico en el mercado".

- NO uses urgencia falsa.

- NO presentes con "Hola, soy ___" — al avatar no le importa quién eres al inicio.
- USA lenguaje del avatar (frases pegadas del Dia 2).

- USA verbos de accidn concretos.

- Frases cortas alternadas con mas largas para ritmo.

Empieza el copy ahora.



e TIP Carga la IA con TODO el contexto de los Dias 2, 3y 4. Después de la primera salida, pidele que mejore
secciones especificas iterando una por una.

El check del Dia b

Marca las 3 solo si pasas honestamente. Si fallas una, reescribe esa seccion antes
de publicar.

Mi headline (los primeros 8 segundos), ¢hace que mi avatar piense "ESTO me lo hicieron a mi"
0 suena genérico?

¢El precio aparece DESPUES de haber construido valor (seccién 8), o lo escondi hasta el final
por miedo?

¢Tengo entre 4 y 6 CTAs distribuidos por la landing, o solo uno al final? (Una landing efectiva
tiene CTAs cada 2-3 secciones.)
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A ERROR FATAL DEL DiA

Empezar presentandote

El error mas caro: "Hola, soy Maria, mentora certificada desde 2018, especialista en blah blah
blah...". Tu avatar acaba de llegar a tu landing. NO le importa quién eres todavia. Le importa SU
dolor. La cura: empieza con SU dolor o SU promesa. Tu autoridad va en la seccion 6, no en la 1.

ASi NO "Hola, soy Sofia, llevo 8 afos ayudando a coaches a escalar..."

Asi si  "Llevas 14 meses 'pensando en lanzar tu programa' y aun no arrancaste. Aqui esta
exactamente como salir."

Una te presenta. La otra le habla. La que le habla, vende.







DIA
TU SECUENCIA DE

El embudo evergreen que vende mientras duermes.

Salir hoy con 5 emails escritos: 1 de bienvenida + 4 de venta evergreen. La secuencia
que se activa automaticamente cuando alguien se registra a tu lista, y que vende tu
producto sin que tu estés presente.

Por qué el email es el activo mas subestimado en LATAM

Mientras todos pelean por seguidores en Instagram, los que GANAN dinero pelean por
emails. He aqui por qué:

Email tiene 5-10X mejor conversion que social media.
Eres duena de tu lista. Si Instagram te baja la cuenta manana, sigues teniendo negocio.
Email permite secuencias automatizadas que venden 24/7 sin tu presencia.

Costo de envio: practicamente cero. ROI: el mas alto del marketing digital.

de emprendedores latinos escribe emails terribles: largos, aburridos, genéricos. Como si
fueran newsletters corporativos de 2008.




Un buen email se lee en 90 sequndos, te hace pensar UNA cosa, y termina
con UNA accién. NO es un blog post. NO es un anuncio. Es una

La secuencia de 5 emails - el embudo evergreen

Se envia automaticamente cuando alguien se registra. 1 email por dia durante 5 dias. Cada
email tiene UN trabajo especifico.

1 Bienvenida + entrega del producto gratis

Entregar el lead magnet, presentarte brevemente, prometer qué viene en los proximos dias.

Inmediato (al opt-in)
100-150 palabras

"Descarga aqui tu kit"

2 Tu historia de dolor (relatable)

Contar UNA historia tuya o de un cliente que conecta con el dolor del avatar. Sin pitch directo.
Genera identificacion.

1después del opt-in

200-300 palabras

Suave, hacia un reel o post de tu IG




3 El insight que cambia todo

Ensenar UN insight que reframe el problema del avatar. Construir autoridad. Mencionar tu producto
sutilmente al final.

2 después del opt-in
250-350 palabras

Link a tu landing (primer pitch suave)

4 (Caso real con nuUumeros

Mostrar caso real (tuyo o de cliente) con métricas concretas. Prueba que tu sistema funciona.

4 después del opt-in
200-300 palabras

Link a tu landing (segundo pitch, mas directo)

5 Ultima llamada con urgencia genuina

Cerrar el ciclo de venta. Presentar el producto completo con su urgencia. CTA fuerte.

6 después del opt-in
250-400 palabras

"Quiero acceder al kit ahora"

Estructura interna de cada email

Los 5 emails siguen la misma estructura interna. Esto te libera de pensar "cémo escribir" y te
deja escribir el contenido.



Provoca curiosidad. NO mayusculas. NO emojis exagerados. Maximo 50 caracteres.

La frase que aparece bajo el asunto en la bandeja. 80-100 caracteres. Continua
el asunto.

Frase corta que captura. Pregunta provocativa, dato sorprendente, o frase del avatar.
Historia, insight o caso. Frases cortas. Espacios entre lineas. Lectura escaneable.
Frase que conecta el cuerpo con el CTA. Ej: "Si esto te resuena, mira esto:"

Una sola accion. Boton o link claro. Verbo + beneficio.

Postdata estratégica. La gente lee la PD aunque no lea el cuerpo. Pon ahi el segundo
argumento de venta.

> BORRADOR - EMAIL 1 - BIENVENIDA




S BORRADOR - EMAIL 2 - HISTORIA RELATABLE




“ BORRADOR - EMAIL 3 - INSIGHT QUE REFRAMEA




. BORRADOR - EMAIL 4 - CASO CON NUMEROS




“. BORRADOR - EMAIL 5 - ULTIMA LLAMADA

Escritor de secuencia de emails

Pega los Dias 2, 3 y 4 completos antes de usarlo. La calidad de la secuencia depende del

contexto que le pases.




® ® ® pronpt_dia_6 - escritor_de_secuencia

ActUa como un email marketer senior con 12 afios escribiendo secuencias evergreen para infoproductos. Has
estudiado a Ryan Deiss (Invisible Selling Machine), Frank Kern, Andre Chaperon (Autoresponder Madness) y Ben
Settle. Tus secuencias han generado millones en revenue porque combinan storytelling con conversion psychology.

Tu tarea: escribir mi secuencia completa de 5 emails (bienvenida + 4 de venta evergreen) que se activa cuando
alguien se registra a mi lista via mi lead magnet.

Mi informaciédn:

- Avatar:

- Mi lead magnet:

- Mi producto a vender:

- Mi historia personal corta (opcional):

Para cada uno de los 5 emails, entrégame:

EMAIL 1 (Dia O - Bienvenida + entrega):

- Asunto (<50 caracteres)

- Preview text (<100 caracteres)

- Cuerpo de 100-150 palabras con: hook + entrega del lead magnet + qué viene los prdximos dias
- CTA ("Descarga aqui")

- PD estratégica

EMAIL 2 (Dia 1 - Historia relatable):

- Asunto curioso

- Preview text

- Cuerpo de 200-300 palabras con: hook personal + historia narrada + insight implicito
- CTA suave (reel, post, no venta)

- PD

EMAIL 3 (Dia 2 - Insight que reframea):

- Asunto provocativo

- Preview text

- Cuerpo de 250-350 palabras con: hook + insight contraintuitivo + como cambia el problema
- CTA primer pitch suave a la landing

- PD con detalle del producto

EMAIL 4 (Dia 4 - Caso con numeros):

- Asunto con cifra

- Preview text

- Cuerpo de 200-300 palabras con: caso especifico + métricas concretas + como se hizo
- CTA segundo pitch directo a la landing

- PD con bono o garantia

EMAIL 5 (Dia 6 - Ultima 1llamada):

- Asunto con urgencia genuina

- Preview text

- Cuerpo de 250-400 palabras con: recordatorio del dolor + presentacién completa de la oferta + urgencia real +
CTA fuerte

- CTA principal de cierre

- PD con anti-pitch ("Si NO eres mi avatar...")

Restricciones absolutas:

- Frases cortas alternadas. Espacio entre lineas. Lectura escaneable mobile.
- Cero "Estimado/a", cero "Espero te encuentres bien".

- Lenguaje del avatar (frases del dia 2).

- Cero emojis decorativos. Maximo 1-2 funcionales.

- Cada email tiene UN solo CTA, no varios.



- Voz directa, latina, sin guruismo.

Empieza la secuencia ahora.

e TIP Pega los Dias 2, 3 y 4 completos antes de usar este prompt. La calidad de la secuencia depende del
contexto que le pases.

El check del Dia 6

Marca las 3 sélo si pasas honestamente. Si fallas una, reescribe ese email antes de cargarlo
a tu autoresponder.

¢Cada email se lee en menos de 90 segundos? Si paso ese tiempo, voy a perder al lector.

¢Cada email tiene UN solo CTA, o le meti varios links que distraen al lector?

Las primeras 2 lineas de cada email, ;enganchan o suenan a "Hola, espero estés bien"?
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A ERROR FATAL DEL DIA
Newsletters disfrazados de venta

El error que destruye conversiones: enviar emails que parecen newsletters corporativos.

Largos. Genéricos. Sin personalidad. Con 5 secciones y 7 links. Eso NO es email marketing. Es
spam educado.

La cura: cada email es UNA conversacion 1-a-1. Como si le escribieras a una amiga especifica.
UNA idea. UNA accion. UN tono humano.

PRUEBA  Léelo en voz alta. Si suena como blog post o folleto, matalo y reescribe.
1

PRUEBA ;Lo abririas tu si te llegara? Si no, no lo envies.
2







® ACCION - EL GRAN DIA ATRAE - LANZA - VENDE
Y 4
DIA DE

Tu primer post de venta y el botdn final.

Salir hoy con tu primer post de venta listo para publicar + tu lista de validacion pre-
lanzamiento marcada + tu producto OFICIALMENTE en el mercado. No "casi". No "en
preparacion”. Lanzado.

Ya hiciste lo que el 87% no hace

Si llegaste hasta aqui, ya hiciste algo que el 87% de personas que descargan kits gratis NO
hacen:

Tienes tu nicho especifico. Tu avatar real. Tu Grand Slam Offer. Tu producto modular. Tu landing
escrita. Tu secuencia de emails. Pero aqui va la verdad incomoda:

Si todo lo construido en los dias 1-6 se queda en tu Notion sin publicarse — no vale
nada.

No importa qué tan brillante sea tu avatar. No importa qué tan refinada esté tu oferta. No importa
qué tan pulida quedo tu landing.

Productos que no se lanzan = productos que no existen. Hoy es el dia de lanzamiento. NO

manana. Hoy.




Las 3 mentiras que te vas a decir hoy

Las identifico antes para vacunarte contra ellas. Cada una tiene su antidoto.

1 “Necesito una semana mas para pulir”

Falso. Lo que vas a "pulir" esta semana extra, lo va a pulir mejor el feedback de los primeros 5 clientes
reales en 48 horas.

aNTiDoTo Lanza al 70%. Ya sabes que el 30% restante lo afinas con clientes pagando.

2 “Mi audiencia es muy pequeia, no va a comprar nadie”

Falso. La regla del 1%: en una lista de 100 emails, vendes a 1-3 personas en tu primer lanzamiento. NO
necesitas 10K seguidores.

aNTinoTo Sitienes 50 emails, esperas 1-2 ventas. Eso ya es validacion. Eso ya es negocio. Eso ya es prueba.

3 ”Necesito hacer un evento de lanzamiento gigante”
Falso. Tu primer lanzamiento NO es un evento. Es una validacion. Necesitas datos, no aplausos.

ANTIDOTO Lanza con 1 post + 1secuencia de emails + 5 conversaciones por DM. Ese ES el lanzamiento.
Eventos vienen después.

Los 8 escenarios de lanzamiento

Elige el tuyo segun lo que ya tienes hoy. Los tres validan.




A Tienes lista de email (incluso pequeia)

Activa la secuencia automatizada del Dia 6 (los 5 emails).
Envia email manual de "pre-lanzamiento exclusivo" a tu lista actual antes que al publico.
Ofrece bonus extra a los primeros 10 (urgencia genuina).

Conversion esperada: 2-5% sobre lista activa.

B Tienes redes pero no lista

Publica el post de venta del Dia 7 en tu red principal.
Activa el opt-in del lead magnet primero (capturas emails).
Después de 3-5 dias, presentas la oferta core a la lista nueva.

Tiempo a primera venta: 7-14 dias desde el post inicial.

C No tienes audiencia ni lista

Empieza con tus contactos directos: WhatsApp, circulo cercano, comunidades.
Envia mensaje personalizado a 20 personas que conozcas y encajen perfil de avatar.
Ofrece version "fundadora" con descuento + acceso futuro a actualizaciones.

Objetivo realista: 1-3 ventas iniciales que validan.

El post de lanzamiento - 7 partes

Este es el post que vas a publicar HOY en tu red principal. Funciona para Instagram,
LinkedIn, Twitter/X, Facebook. Estructura modular de 7 partes.




Frase que para el dedo. Provocacién, dato o promesa. 1-2 lineas.
3-4 lineas: el problema del avatar. Lenguaje del Dia 2.

La razon por la que decidiste construir esto. Brevemente. 2-3 lineas.
Presentas el producto. Nombre + qué hace + para quién. 3-4 lineas.
Listado de modulos + bonos. Bullets. Los puntos del Dia 4.

Precio fundadora + por qué hoy. Ej: "Primeras 20 personas: $X. Después sube a $Y".

Accion especifica: "Comenta DESPEGUE y te envio link", o "Link en bio".




S BORRADOR DE TU POST

Post de lanzamiento multicanal

Escribe tu post en 3 versiones — Instagram, LinkedIn y Twitter/X — con la estructura de

7 partes.




® ® ® pronpt_dia_7 - post_de_lanzamiento

ActUa como un copywriter especializado en posts virales de lanzamiento de infoproductos en espafiol LATAM. Has
escrito posts que han generado lanzamientos exitosos en Instagram, TikTok, LinkedIn y Twitter. Sabes adaptar el
mismo mensaje al formato y tono especifico de cada red.

Tu tarea: escribir mi post de lanzamiento en 3 versiones — una para cada red principal (Instagram, LinkedIn,
Twitter/X) — usando la estructura de 7 partes.

Mi informaciédn:

- Avatar:

- Producto:

- Mi historia/giro personal (corto):
- Mi escenario:

Tu output:
VERSION 1 - INSTAGRAM (carrusel de 6-8 slides)
- Slide 1: gancho visual + texto corto

- Slide 2: contexto del problema

- Slide 3: tu giro personal

- Slide 4

- Slide 5

- Slide 6

- Slide 7: CTA con palabra clave para DM

+ Caption del post (200-300 palabras)

+ Hashtags estratégicos (5 nicho + 3 broad)

: anuncio del producto
: qué incluye (bullets)
. oferta + urgencia

VERSION 2 - LINKEDIN (post largo)

- Misma estructura 7 partes pero adaptada al tono profesional/storytelling de LinkedIn
- 600-900 palabras

- Sin hashtags excesivos (maximo 5)

- Hook que genera comentarios

VERSION 3 - TWITTER/X (hilo de 8-12 tweets)
- Cada tweet maximo 280 caracteres

- Tweet 1: hook viral

- Hilo desarrolla la estructura 7 partes

- Tweet final: CTA con link

Restricciones absolutas:

- Lenguaje del avatar (frases del dia 2)

- Cero emojis decorativos. Solo si suma informacidn

- Sin urgencia falsa

- Sin "DM para info" (poner link directo o palabra clave clara)
- Voz directa, latina, sin guruismo

Empieza la creacidén de las 3 versiones ahora.

e TIP Después de generar las 3 versiones, elige UNA red principal. NO publiques las 3 al mismo tiempo. Domina
UN canal antes de saltar a otro.




Antes de publicar

Dos bloques. Tu landing y tu post deben estar 100% antes de pulsar publicar.

Esta publicada online (Hotmart, Systeme.io, Stan Store, Notion publico).

El botén de pago funciona (probaste con tu propia tarjeta o Hotmart sandbox).

Después del pago, el cliente recibe automaticamente el producto.

La secuencia de emails esta configurada y se dispara correctamente con un opt-in de prueba.

Tiene los 7 componentes de la estructura del Dia 7.

El gancho de la primera linea funciona standalone (sin necesitar lo demas).

El CTA es UNA accion especifica, no genérico.

Tiene el link directo o la palabra clave clara para DM.
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No hay un check mas. Lo unico que falta es

Vas a sentir miedo. Es normal.
Vas a pensar "mejor manana". Mentira.

Vas a querer agregarle una cosa mas. NO.

Pulsa publicar. Ahora.




® CIERRE - POST-LANZAMIENTO ATRAE - LANZA - VENDE
4

Lo que pasa después del lanzamiento.

Si llegaste aqui, eres distinta

Ya no eres la version que descargo este kit hace 7 dias. La version de hace 7 dias llevaba meses
"pensando en lanzar", con 17 borradores en Notion sin terminar. La version de hoy ya tiene:

Un nicho especifico que te diferencia Una landing escrita
Un avatar real con nombre y vida Una secuencia de emails automatizada
Una Grand Slam Offer construida Un producto al mercado

Un producto modular real

de personas que llevan "pensando en emprender" no han logrado en aios o que tu
lograste en 7 dias.

La gran diferencia entre los que si venden y los que solo piensan en
vender, NO es que los primeros sepan mas. Es que los primeros
. Los sequndos planifican perfecto. Eternamente.




Las 5 cosas que pueden pasar después

Identifica tu escenario y sigue la ruta. Ninguno de los tres es fracaso.

1 Vendiste 1-3 unidades en los primeros dias

Esto es . La validacion. Tienes prueba en mano de que tu oferta convierte.
QUE Enfécate en sostenibilidad. Publica 2-3 veces por semana. Construye lista email. Sigue iterando con
HACER
feedback.

QUE NO Cambiar todo porque "no son suficientes ventas". 1-3 ventas es exactamente lo esperado en
lanzamiento sin audiencia.

2 \/endiste cero pero capturaste 20+ emails
Esto NO es fracaso. Es validacion parcial. Tu lead magnet funciona. Tu pitch necesita ajuste.

QUE Envia email manual a tu lista pidiendo feedback honesto: ";Qué te frend de comprar?".
HACER

QUE No  Bajar el precio en panico. El problema casi nunca es precio — es claridad de promesa.

3 \/endiste cero y capturaste menos de 10 emails
El problema es de trafico, no de oferta. Tu producto no llego a suficientes ojos del avatar correcto.

QUE Aumenta publicacién a 1 reel/dia durante 30 dias seguidos. Prueba 5 hooks distintos del Dia 2.
HACER

QUE N0 Abandonar el producto. Sin trafico no se sabe si la oferta funciona.

El loop de iteraciéon semanal

Después del lanzamiento entras en un loop semanal. NO es opcional — es el musculo que

separa a los que escalan de los que se estancan en el primer mes.




Analisis de la semana anterior. ; Cuantos leads capturé? ;Cuantas ventas? ¢;Cual reel
pegd mas? ;Qué objeciones aparecieron en los DMs?

Produccion en bloque. Graba o escribe 5-7 piezas de contenido para la semana.
Trabajar en bloque ahorra 4X tiempo vs hacer una pieza al dia.

Mejora del producto o landing. UNA mejora por semana basada en feedback. NO 5
cambios simultaneos. Cambias UNO. Mides 7 dias. Decides si funcioné.

Conversaciones con clientes/leads. DM honestos, NO ventas. ";Qué te trajo aqui?",
"¢ Qué necesitarias para decidir?". Tu gold mine de informacién.

Email a tu lista. UN email semanal: insight + caso + CTA suave. La consistencia
construye lista activa que compra.

Off (con disciplina). Descansa de verdad. La fatiga es enemiga del juicio. Lunes
vuelves con cabeza fresca.

Las 7 trampas que matan negocios

Después del lanzamiento. Conocerlas es la mitad de evitarlas.

1 Bajar el precio en panico 2 Cambiar de avatar cada 30 dias

Si no vende a $27, tampoco a $17. El problema es
claridad, no precio. Bajar precio comunica que tu
producto no vale.

Construir el 2° producto antes de
vender 50 del 1°

La excitacion de crear es adiccion. Resistela.
Vender 50 unidades del primero te da mas data

que crear 5 productos.

"Esto no funciona, voy a probar otro nicho". 6
meses asi = 0 progreso. Minimo 90 dias con UN
avatar antes de pivotar.

Compararte con creadores de 50K
seguidores

Esos llevan 3-7 anos construyendo. Comparate
con tu yo de hace 30 dias, no con el ecosistema.



Saltar a Meta Ads sin validar 6 Inconsistencia en publicacion

organicamente 5 reels una semana, 0 la siguiente. El algoritmo
Quemar $300-500 en ads sin saber qué hook penaliza. La consistencia mediocre vence a la
funciona organico = pérdida garantizada. Primero perfeccion esporadica.

organico, después amplificas el ganador.

7 No medir nada

Sin medir leads/ventas/CAC/LTV semanalmente,
operas a ciegas. Una hoja simple de Google
Sheets vale mas que una intuicién vaga.

Tus 3 opciones

1 Vuelve al dia especifico que te trabé

Re-lee la seccién. Re-haz la plantilla. Usa el prompt con MAS contexto esta vez.

2 Comparte tu dia con alguien del avatar

Encuentra UNA persona que encaje el perfil. Muéstrale tu landing. Preguntale qué le confunde, que le
frena, qué le emociona. Itera con esa info.

3 Reduce la friccion

Si llevas 3 dias intentando hacer 1 dia, la friccion es exceso de detalle. Vuelve a la plantilla. Llena el
70%. Avanza.




-
Hasta aqui llega el Kit Despegue 7

Si seqguiste el kit completo y publicaste tu primer producto — primero, gracias. De verdad. Si lo
aplicaste, probablemente tienes 2 sensaciones simultaneas: (lograste algo que no habias
logrado en anos) y (ahora quieres MAS estructura para los siguientes pasos).

Tu negocio digital ya existe. Pero esta en version 1.0. Falta:

Construir tu sistema de trafico organico que captura emails todos los dias.
Disenar tu embudo evergreen completo (no solo lead magnet — producto).
Crear tu libreria de hooks que atrae visitantes en frio.

Sistematizar produccion de contenido para no quemarte.

Activar segundo y tercer producto para escalar el ticket promedio.

Tu siguiente paso natural

Cuando estés lista para el siguiente nivel — y solo cuando estés lista — Magnética Lab tiene
el camino estructurado:

Pack Atraccion

100 hooks magnéticos categorizados por nivel de embudo. El banco completo para alimentar redes sin
guedarte sin ideas. Ideal justo después del Kit Despegue 7.

Vault Magnético

El producto core de Magnética Lab. El sistema completo: embudo evergreen, kit de plantillas Notion,
banco de prompts profesionales, frameworks de venta. Lo que el Kit Despegue 7 inicia, el Vault
lo completa.

Sistema Magnético

Programa de 4 semanas con sesiones grupales semi-asistidas. Para cuando ya validaste, vendiste tus

primeras unidades, y necesitas escalar.




® PRIMERO Aplica el Kit Despegue 7 completo. Saltar al siguiente producto SIN haber lanzado tu primero
es exactamente lo que te trajo a este kit: acumular sin aplicar. Termina lo que empezaste aqui.
Después, hablamos.

Cuando aplicaste este kit, tuviste momentos de querer cerrarlo, de pensar
“esto no es para mi”. Y aun asi, llegaste hasta aqui. Esa es la versién de ti
que importa: . La que pulsa publicar
aunque le tiemble la mano.

La pregunta no es si tu producto va a funcionar. La pregunta es: ¢vas a seguir siendo esa
version la proxima semana? Porque construir un negocio digital sostenible NO es UN sprint de 7
dias. Es 7 dias, otra vez 7 dias, otra vez, otra vez.

Te vemos por ahi.
O mejor:




