Les 5 etapes pour creer une identite
visuelle qui attire tes clientes
et te differencie de tes concurrentes




INTRODUGTION

Tu as lance ta boutique. Tu postes sur les reseaux. Mais quelque
chose cloche - ton image ne te ressemble pas vraiment, ou elle
ressemble trop a celle de tout le monde.

Le probleme ? La plupart des entrepreneuses commencent par
le logo. Ou pire, elles choisissent leurs couleurs parce
quelles les trouvent jolies.

Une identité visuelle qui attire et qui convertit, ca ne simprovise
pas. Ca se construit dans lordre.

Ce guide te donne les 5 etapes dans le bon ordre. Suis-les une par
une et a la fin, tu auras une base solide pour une image pro,
coherente, et reconnaissable. Cest parti !




.
ETAPE 1 ES5 ons



Avant de choisir une couleur ou une police, tu dois repondre a trois
questions fondamentales. Ce sont elles qui vont guider TOUS tes
choix visuels.

Pourquoi cest important ?

Si tu ne sais pas qui tu es et pour qui tu travailles, ton identite
visuelle sera floue.

Et une image floue nattire personne.

« Qui es-tu ? Quelle est ta mission ? Pourquoi tu fais ce que tu
fais ?

- Pour qui ? Décris ta cliente ideale - son age, ses habitudes, ce
guelle ressent, ce quelle veut.

« Comment tu veux quelle se sente quand elle tombe sur ta
marque ?

Complete ces phrases:
Ma marque existe pour

Ma cliente ideale s'appelle ___ ,ellea ___ ans, elle passe son
temps a

Quand elle voit ma marque, je veux qu'elle ressente

Ce qui me differencie des autres dans mon secteur c'est




CONSTRUIS
TON UNIVERS
VISUEL

ETAPE 2




CONSTRUIS TON
UNIVERS VISUEL

ETAPE

Ton moodboard, cest la carte didentite visuelle de ta marque avant méme que
tu aies crée quoi que ce soit.

Pourquoi cest important ?
Sans moodboard, tu vas te perdre dans des choix incohérents. Avec un
moodboard, chaque décision visuelle devient evidente.

Comment construire ton moodboard :
« Va sur Pinterest et crée un tableau secret
« Collecte 15 a 20 images qui representent lunivers de ta marque - des
ambiances, des textures, des couleurs, des marques qui tinspirent
« Regarde ton tableau : quelles couleurs reviennent le plus ? Quelle ambiance
se dégage ?

Les 3 questions a te poser devant ton moodboard :

> Est-ce que ¢ca me ressemble vraiment ?

> Est-ce que ma cliente idéale sy retrouve ?

> Est-ce que ca se differencie de ce que font mes concurrentes ?

“.. EXERCICE
Deéecris en 3 adjectifs lambiance de ton moodboard :

Ces 3 adjectifs sont IADN visuel de ta marque. Garde-les sous les yeux a
chaque fois que tu crées un visuel.



CHOISIS TA
PALETTE DE
COULEURS

ETAPE




La couleur est le premier eléement que ton cerveau enregistre avant méme de
lire un mot. Elle declenche une emotion instantanee chez ta cliente.

> 1 couleur principale - celle qui représente ta marque, celle qu'on associe a toi
> 1 couleur secondaire - elle complete la principale, cree le contraste

> 1 couleur neutre - blanc casse, beige, creme — elle laisse respirer tes visuels
> 1 couleur d'accent - optionnelle, pour les CTA et les elements a mettre en
avant

« Violet / Lavande - luxe accessible, feminite, creativité
Bordeaux / Marsala - premium, elégance, sophistication
Vert sauge - naturel, bien-étre, douceur

Noir + or » haut de gamme, exclusivite

Rose poudreé - douceur, feminite, lifestyle

[/

Complete ces phrases :
Ma marque existe pour
Ma cliente idéale sappelle __ ,ellea ___ ans, elle passe son temps a

Quand elle voit ma marque, je veux quelle ressente

Ce qui me differencie des autres dans mon secteur clest
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SELECTIONNE TES
TYPOGRAPHIES

ETAPE

Pourquoi cest important ?

Tes polices parlent avant meéme que tes clientes lisent le texte. Une
mauvaise typographie casse une identite visuelle méme si les
couleurs sont parfaites.

La regle du duo de polices:

> Police titre — elle doit avoir du caractere, étre reconnaissable,
incarner ta marque

> Police corps — elle doit étre lisible, sobre, agréable a lire en petite
taille

Les combinaisons qui fonctionnent :
« Serif (€legant) + Sans-serif (moderne) - le classique indemodable
 Script (manuscrit) + Sans-serif (sobre) > chaleureux et accessible
« Serif bold + Serif light > premium et raffine

A éviter absolument:
« Comic Sans, Papyrus — pas professionnelles
« Deux polices qui se ressemblent trop — pas assez de contraste
« Plus de 2 polices — ¢a crée du bruit visuel

“\. EXERCICE

Note ton duo de polices (toutes disponibles gratuitement sur Google
Fonts):
Police titre :
Police corps:
Teste-les ensemble sur Canva avant de valider.




CREE TON
LOGO

ETAPE




Pourquoi en dernier ?

Parce que ton logo doit incarner tout ce que tu as construit avant. Sans les 4
etapes precedentes, ton logo ne sera gqu'un joli dessin sans ame.

Les 4 types de logos :
> Logotype — uniquement du texte stylise (ex : le nom de ta marque en police
signature). Simple, elegant, intemporel.

> Logomark — uniguement un symbole ou une icone. Puissant mais necessite du
temps pour &tre reconnu.

> Logo combine — texte + symbole. Le plus polyvalent pour une entrepreneuse
qui se lance.

> Monogramme — initiales stylisees. Parfait pour les marques premium et
personnelles.

pars sur un logotype ou un logo combiné.
Simple a creéer sur Canva, facile a decliner sur tous tes supports.
Les formats a exporter obligatoirement :
> PNG fond transparent (pour tous tes visuels)
> JPG fond blanc (pour les impressions)
> Version claire + version foncees

@

Reponds avant de creéer ton logo.

Le type de logo que je chaisis :

Les 3 adjectif's que mon logo doit incarner : / /

Les couleurs de ma palette que jutilise dans mon logo :

La police que jutilise :




RECAPITULATIF

TA CHECKLIST IDENTITE
VISUELLE COMPLETE

Coche chaque element au fur et a mesure :

ETAPE 1 - Fondations

0 Jai defini ma mission

0 Jai déecrit ma cliente ideale

0 Jai identifie ce qui me différencie

ETAPE 2 - Univers visuel

0 Jai crée mon moodboard Pinterest

0 Jai identifie les 3 adjectifs de mon univers

0 Mon moodboard se differencie de mes concurrentes

ETAPE 3 - Couleurs

0 J'ai ma couleur principale + code hex
0 Jai ma couleur secondaire + code hex
0 Jai ma couleur neutre + code hex

ETAPE 4 - Typographies

0 Jai choisi ma police titre

0 J'ai choisi ma police corps
0 Jai teste le duo sur Canva

ETAPE 5 - Logo

0 Jai cree mon logo sur Canva

0 Jai exporté en PNG fond transparent

0 Jai ma version claire et ma version foncee



X Choisir ses couleurs parce quelles sont jolies

Les couleurs doivent parler a ta cliente, pas juste te plaire
a toi.

Y Copier lidentite visuelle dune marque qui te plait

Tu vas te fondre dans la masse au lieu de te difféerencier.
X{ Changer de couleurs ou de logo tous les 3 mois

La coherence dans le temps est ce qui creée la
reconnaissance.

Tes clientes doivent te reconnaitre au premier coup dceil.
Y Utiliser 10 couleurs différentes sur tes visuels

Plus cest simple, plus cest memorable.

X Négliger la version mobile de ton identiteé

Tes visuels seront vus a 80% sur telephone. Teste tout
sur mobile avant de publier.

X Commencer par le logo

On la dit - le logo vient en dernier. Toujours.



RESSOURGES
GRATUITES

Pour ta palette de couleurs:

> coolors.co : genérateur de palettes
harmonieuses

- colorhunt.co : palettes tendance
prétes a lemploi

Pour tes typographies :

-~ fonts.google.com : toutes gratuites
et libres de droits

> fontpairco : suggestions de duos qui
fonctionnent

Pour ton moodboard:
> pinterest.com : tableau secret
dédie a ta marque

Pour créer tonlogo et tes visuels :
> canva.com : gratuit, suffisant pour
demarrer

Pour trouver tes codes hex :

- imagecolorpickercom : extrait

les couleurs dune image



http://coolors.co/
http://colorhunt.co/
http://fonts.google.com/
http://fontpair.co/
http://pinterest.com/
http://canva.com/
http://imagecolorpicker.com/

Tu as maintenant les 5 étapes pour
construire une identite visuelle
coherente, pro, et differenciante.

Mais un guide ne remplace pas un accompagnement.

Si tu veux étre guidee étape par etape, avec des exercices
concrets, des retours personnalises sur ton travail, et repartir avec
une identite visuelle complete et validee?

LAtelier Identite Visuelle de Nesmah Studio Academy est fait pour
toi.,Tu travailles a ton rythme. Je te donne ma méthode complete.
Et tu recois un retour écrit personnalise sur ton identite visuelle
finale.

| Rejoins la liste dattente pour étre informée en priorité et
bénéficier du prix de lancement.
https:/nesmahstudiocacademy.systeme.io



https://nesmahstudioacademy.systeme.io/

	Academy
	Les 5 étapes pour créer une identité visuelle qui attire tes clientes  et te différencie de tes concurrentes

	ÉTAPE 1
	ÉTAPE 2
	ÉTAPE 3
	ÉTAPE 4
	ÉTAPE 5

