


Marketing de Afiliados

Guía 
Práctica

El Marketing de Afiliados es un motor clave de
crecimiento en el entorno digital, ofreciendo a las
marcas una estrategia escalable y basada en
rendimiento para expandir su alcance, adquirir nuevos
clientes y aumentar los ingresos. Esta guía explora su
enorme potencial, proporcionando estrategias prácticas,
estudios de caso y consejos para ayudar a los
profesionales del marketing a construir y optimizar sus
programas de afiliados.

¿Por qué el Marketing de Afiliados es
 un canal que merece tu atención?
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El Marketing de Afiliados ha revolucionado de ser solo otro canal de
Marketing digital a convertirse en un impulsor esencial del crecimiento
de las marcas. Antes considerado simplemente una fuente de tráfico
más, hoy es una estrategia independiente que fomenta la adquisición de
clientes, la retención y el aumento de ingresos.

A diferencia de los canales tradicionales que requieren inversiones
iniciales con un retorno incierto, el marketing de afiliados opera bajo un
modelo basado en rendimiento, lo que garantiza que las marcas solo
paguen por resultados medibles. Combina diversas tácticas digitales,
como marketing de contenidos, SEO, búsqueda paga y redes sociales, y
se integra con tendencias emergentes como marketing de influencers o
personalización impulsada por la AI.

Esta guía tiene como objetivo brindar una visión profunda del marketing
de afiliados, destacando su papel en el ecosistema digital moderno,
cómo las empresas pueden aprovecharlo de manera efectiva y por qué
sigue siendo una de las estrategias de adquisición más rentables.



¿Qué es el Marketing de Afiliados?
El Marketing de Afiliados es una estrategia basada en rendimiento, en la que las marcas colaboran con publishers
externos (Afiliados) que promocionan sus productos o servicios a cambio de una comisión sobre las ventas o
leads generados. Esta comisión generalmente sigue el modelo de Costo por Acción (CPA), lo que significa que los
anunciantes solo pagan cuando ocurre una acción previamente definida, como una compra, un registro o la
instalación de una aplicación. 

Las comisiones en el Marketing de Afiliados suelen determinarse bajo dos modelos principales:
Tarifa fija: Se paga un monto fijo por cada conversión (Por ejemplo, generación de leads para tarjetas de crédito.)
Reparto de ingresos:  Se paga un porcentaje del valor final de la venta al afiliado (Muy común en eCommerce).

Si bien la mayoria de los afiliados siguen generando conversiones al promocionar productos o servicios en sus propios
sitios webs o blogs, hoy existen muchas otras formas de atraer clientes. 
Email Marketing - Aplicaciones móviles - Busqueda Paga (SEM) - Remarketing y widgetd de conversión -
Promociones offline y campañas en redes sociales. 

Cualquier publisher o socio comercial que sea remunerado con base en un modelo CPA puede considerarse un afiliado.
Gracias a su flexibilidad y modelo basado en resultados, el Marketing de Afiliados es ampliamente adoptado en sectores
como moda, turismo, electrónica y finanzas.

Modelos de Pago Comunes



Ocurre una conversión

Si el usuario completa la
acción deseada (como una
compra, suscripción o
descarga), la red de afiliados
registra la venta.

Se otorga la comisión 

La marca verifica la
transacción y el afiliado recibe
el pago según el modelo de
CPA acordado. 

Generación de enlaces de
afiliados.

El anunciante (Marca)
proporciona a los afiliados
enlaces únicos con códigos de
rastreo

El cliente hace click en un enlace
de afiliado.

Cuando un usuario interactúa
con el contenido del afiliado y
hace click en el enlace, se
almacena, lo que atribuye la
posible venta al afiliado.

¿Cómo funciona el 
Marketing de Afiliados?
El éxito de un programa de afiliados depende de un rastreo y
atribución precios. La mayoría de las empresas utilizan redes de
afiliados o plataformas especializadas para gestionar sus alianzas,
monitorear el rendimiento y automatizar los pagos de comisiones. El
proceso suele seguir estos pasos.

Métodos avanzados de Rastreo
Dado el aumento de las preocupaciones sobre la privacidad y las
restricciones al uso de cookies de terceros, los programas modernos
de afiliados están adoptando soluciones más avanzadas, como:

Rastreo de primera parte- Seguimiento directo del
comportamiendo del usuario dentro del sitio web de la marca. 
Rastreo de servidor (S2S)- Un método seguro de rastrear
conversiones sin depender de cookies.
Rastreo mediante códigos promocionales- Atribución de ventas a
través de cupones únicos asignados a los afiliados, lo que permite
rastrear tanto ventas online como offline.

Al implementar estos métodos, las marcas pueden optimizar sus
programas de afiliados y garantizar una atribución precisa y justa.



Tipos de Afiliados y Fuentes de Tráfico
No todos los afiliados operan de la misma manera. Existen diferentes modelos con distintos niveles de valor, volumen y audiencia. Entender estos
modelos es clave para construir un programa para afiliados de alto rendimiento.

Afiliados de Contenido (Blogueros y Sitios de Reviews)
Sitios de contenido y reseñas publican artículos detallados, comparaciones de productos y recomendaciones. Estos afiliados se enfocan en
contenido optimizado para SEO, lo que les permite atraer tráfico orgánico y generar converiones mediante credibilidad y confianza.
 Ideal para: Tecnología, belleza y moda, SaaS, Turismo y estilo de vida.
Sitios de Cupones & Descuentos
Estos sitios atraen a consumidores sencibles al precio, que buscan códigos promocionales y ofertas exclusivas. Son particularmente efectivos
durante temporadas de alto volumen, como el Buen Fin o Black Friday.
 Ideal para: eCommerce, servicios de suscripción y paquetes de viajes.
Programas de Cashback & Fidelización
Plataformas de cashback y programas de fidelización recompensan a los usuarios con un porcentaje de reembolso sobre sus compras, lo que
incentiva la recompra y la retención de clientes.
 Ideal para: Retail, electrónica, servicios financieros y supermercados.
Influencers & Afiliados de Redes Sociales
Influencers utilizan plataformas como Instagram, Tik Tok y Youtube para promocionar marcas mediante contenido auténtico, códigos de
descuentos personalizados, demostraciones de productos y enlaces de afiliados.
 Ideal para: Moda, belleza fitness y estilo de vida
Afiliados de Email Marketing & Búsqueda Paga
Algunos afiliados se especializan en campañas de email marketing y anuncios pagos para dirigir tráfico a los sitios de los anunciantes. Sin
embargo, es fundamental establecer directrices claras para garantizar el cumplimiento de las políticas de los motores de búsqueda y evitar
competencia desleal en pujas de palabras clave.



 Ideal para: Finanzas, suscripciones y procutos B2B
Afiliados Mobile & Canales Emergentes
Con el crecimiento del m-commerce, los afiliados están utilizando estrategias como promociones en apps, remarketing y
publicidad in-app para generar conversiones. También, las marcas están explorando contenido basado en AI y optimización
para búsqueda por voz.
Ideal para: Aplicaciones móviles, videojuegos y modelos de suscripción.

Por qué las Marcas deben invertir en Marketing de Afiliados
El Marketing de afiliados no es solo otro canal de Marketing: Es una estrategia escalable, rentable y de bajo riesgo que
impulsa ingresos incrementables. Descubre por qué las marcas deben apostar por esta estrategia:

Retorno de inversión (ROI)
basado en resultados.

Solo pagas por conversiones
reales, lo que hace que el
marketing de afiliados sea una
opción accesible y eficiente
para la adquisición de clientes.

Diversificación de fuentes de
tráfico.

Llega a nuevas audiencias a
través de una combinación de
socios, incluidos creadores de
contenido, programas de
fidelidad e influencers.

Flexibilidad y Escalabilidad

Ajusta fácilmente las tasas de
comisión, optimiza
asociaciones y expande tu
presencia global con riesgos
mínimos.

Integración con otros canales

El marketing de afiliados
complementa estrategias de
SEO, redes sociales y
marketing de influencers,
fortaleciendo tu estrategia
digital.



Al comprender los diferentes modelos de afiliados y establecer asociaciones estratégicas, las marcas pueden desarrollar un
programa de afiliados de alto rendimiento que impulse un crecimiento sostenible.

Aprovechando Todas las etapas del embudo con afiliación.
El Marketing de Afiliados desempeña un papel clave en cada fase del embudo de conversión, desde el reconocimiento de
marca hasta la conversión y la fidelización. Para maximizar su impacto, los anunciantes deben utilizar diferentes modelos de
afiliación estratégicamente.

       Descubrimiento y Reconocimiento de marca
Las marcas aprovechan los programas de afiliados para su visibilidad en múltiples plataformas, tanto en desktop como en
mobile. Sitios de contenido, influencers digitales y consumidores en la fase de descubrimiento. 
El Marketing de Afiliados se asemeja al marketing de boca en boca, donde los consumidores preguntan: “¿Dónde compraste
ese producto?”

Para las marcas que buscan escalar de manera eficiente, el Marketing
de Afiliados no es solo otro canal: es un motor de alto rendimiento que
les permite adquirir clientes de forma efectiva y a gran escala. Al
asociarse con los publisher adecuados y adoptar estrategias basadas
en datos, las empresas pueden ampliar su alcance, atraer clientes de
alto valor e impulsar un crecimiento sostenible de ingresos.



 Conversión y compra
Los consumidores suelen investigar productos antes de buscar descuentos o incentivos. Un programa de afiliados bien
estructurado combina diferentes fuentes de tráfico, garantizando soporte a la conversión en el momento clave.
En mercados como Brasil y México, los sitios de cupones y ofertas juegan un papel fundamental al brindar el incentivo final
que lleva a los consumidores a concretar la compra.

 Fidelización y compromiso continuo.
Los anunciantes pueden fortalecer la lealtad del cliente a través de programas de cashback, recompensas y afiliación de
fidelidad.
Además de ofrecer productos y servicios de alta calidad, las marcas deben incentivar la interacción continua, premiando a
los clientes recurrentes y fomentando su compromiso a largo plazo

Estrategias clave para el Éxito en Marketing de Afiliados
Eligiendo la solución correcta para tu negocio.
El Marketing de Afiliados es un modelo altamente flexible, adecuado tanto para PYMEs (Pequeñas y Medianas Empresas)
como para grandes marcas (Enterprise). Su versatilidad permite que empresas de todos los tamaños aprovechen este canal
de manera eficiente. Elegir el enfoque adecuado es clave:
Grandes marcas (Enterprise) Suelen beneficiarse más de programas de afiliados gestionados, que cuentan con gerentes
de cuenta dedicados para optimizar asociaciones e impulsar un crecimiento estratégico.
Las PYMEs Pueden encontrar más útil el uso de plataformas de afiliados basadas en SaaS, que ofrecen una solución fácil de
implementar, escalable y accesible, permitiendo una gestión eficiente de socios.
Diversificando tu estrategia de afiliados
Un programa de afiliados bien estructurado minimiza riesgos al equilibrar distintos tipos de campañas según los objetivos
de la marca 



Campañas de reconocimiento

Campañas de ventas

Campañas de generación de leads

Pago por clic (PPC) para aumentar la visibilidad de la marca.

Pay-per-sale (PPS), pago por venta para impulsar transacciones.

Pago por lead (PPL) para construir bases de datos de clientes.

Además, experimentar con diferentes tipos de afiliados mejora el rendimiento del programa:

Bloggers y
creadores de
contenido

Sitios de
cupones y
cashback

Programas
de fidelidad.

Influencers en
redes
sociales.

Sitios de
comparación
y reseñas de
productos.



Criterior para afiliados

Plazos de notificación

Rastreo en dispositivos móviles y apps

Definir que tipos de afiliados se alinean con los objetivos de la marca.
Establecer reglas para PPC, email marketing, redes sociales y promociones con cupones.

Brindar suficiente tiempo a los afiliados para adaptarse a cambios en términos, tasas de comisión y políticas, garantizando
alineación con la duración de cookies del programa.

Con el crecimiento del tráfico móvil, el seguimiento debe implementarse en todas las plataformas, incluyendo aplicaciones
iOS y Android.

Definiendo reglas claras
Para garantizar la eficiencia del programa, los anunciantes deben establecer desde el inicio las pautas bien definidas

Lanzando campañas Híbridas
El Marketing de Afiliados ha evolucionado significativamente, pasando de un modelo centrado en grandes plataformas a un
ecosistema donde los creadores de contenido desempeñan un papel clave dentro de las redes sociales restrictivas como
instagram, Pinteres, Tik Tok y Telegram. Muchas de estas plataformas limitan o incluso prohíben el uso de enlaces externos ,
lo que dificulta que los afiliados generen tráfico mediante los métodos tradicionales.
Para superar estas restricciones, los códigos promocionales han surgido como una solución altamente estratégica para los
anunciantes que buscan conectar de manera efectiva con esta nueva generación de publishers. A diferencia de las
campañas tradicionales basadas en enlaces rastreables, los códigos promocionales son puramente textuales, lo que permite



Rastreo en dispositivos móviles y apps

su uso en plataformas que restringen el uso de enlaces.
Esto abre un abanico de nuevas oportunidades, permitiendo que marcas y creadores de contenido colaboren de forma más
integrada y alcancen audiencias que antes eran inaccesibles 

Las campañas con códigos promocionales ofrecen a las marcas una forma altamente efectiva de: 

Expandir su
alcance,
aprovechando
la influencia
orgánica de los
creadores de
contenido.

Aumentar las
ventas,
brindando
incentivos
exclusivos para
audiencias
compartidas

Diversificar sus
estrategias de
afiliados,
asegurando
presencia en
múltiples
canales.

Al utilizar el modelo Híbrido de campañas, que combina estratégicamente enlaces de afiliados y códigos promocionales, las
marcas pueden desarrollar estrategias versátiles y de alto impacto, maximizando conversiones e interacción en un número
aún mayor de publishers y plataformas digitales. 
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Mejores prácticas para anunciantes

1- Comisión Estructurada
Las tasas de comisión juegan un papel clave en la motivación de los afiliados. Comisiones demasiado bajas pueden limitar la
exposición, mientras que pagos competitivos atraen afiliados de alta calidad y aumentan las ventas incrementales. Para
garantizar un programa eficiente, los anunciantes deben:

Ofrecer incentivos basados en el desempeño.
Ajustar las comisiones según el tipo de afiliado (Fuente de tráfico).
Implementar aumentos estratégicos en períodos de alta demanda para maximizar los resultados.

2- Estrategia Continua (Always-on)
El Marketing de Afiliados debe ser un esfuerzo constante y no solo de campañas temporales. Los afiliados invierten tiempo
en la creación de contenido, por lo que es más probable que promocionen marcas que ofrecen oportunidades de ingresos
consistentes a largo plazo.

Mantener un presupuesto flexible basado en el ROI garantiza un rendimiento continuo, sin limitaciones artificiales de
gasto.

3- Decisiones basadas en datos
El acceso a datos en tiempo real y análisis detallados permite que afiliados y anunciantes optimicen continuamente sus
estrategias. Para ello, las marcas deben:

Proporcionar información sobre los productos más vendidos.
Analizar el rendimiento por dispositivo, códigos promocionales y materiales creativos.
Garantizar un seguimiento preciso para evitar discrepan.
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4- Comunicación clara y consistente.
Los afiliados necesitan directrices claras sobre las propuestas de valor únicas (USPs), lanzamientos de productos y estrategias
promocionales para maximizar el impacto de sus campañas.
Sin embargo, un exceso de mensajes promocionales puede provocar desinterés en la audiencia.

5- Validación Transparente y Puntual
La validación de ventas debe realizarse dentro del periodo establecido en el programa, asegurando que los afiliados reciban sus
pagos de manera justa y a tiempo. Esto fortalece la confianza y mantiene el compromiso de los socios a largo plazo. Las marcas
deben:

Adoptar prácticas eficaces de prevención de fraude.
Implementar procesos de desduplicación claros y transparentes. 
Garantizar validaciones rápidas para facilitar pagos dentro de los plazos estipulados.

6- Soporte Creativo para Promociones 
Aunque los banners no son la principal herramienta de conversión para los afiliados, pueden ser un recurso estratégico para
campañas estacionales y promociones especiales.

Las marcas deben proporcionar formatos de anuncios estándar y asegurar fácil acceso a materiales creativos.

7- Alianzas estratégicas con afiliados
Cada tipo de afiliado requiere un soporte específico para obtener los mejores resultados:

 Afiliados de cupones – Códigos promocionales exclusivos y ofertas dirigidas.
Afiliados de contenido – Materiales de alta calidad y recursos para Storytelling.
Sitios de comparación de precios – Feeds de productos actualizados y optimizados.
Sitios de cashback y programas de fidelización – Incentivos bien estructurados.
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8- Expansión más allá de las ventas.
Los afiliados pueden aportar valor en otros objetivos estratégicos de la marca, más allá de la conversión directa:

Captación de Leads y registros en Newlestters.
Descargas de aplicaciones móviles y engagement en plataformas digitales.
Aumento del ticket promedio mediante estrategias de upselling y cross-selling.

9- Prevención de Fraudes y compliance.
Para evitar fraudes y prácticas abusivas, los afiliados deben seguir estrictas reglas de cumplimiento. Los anunciantes, por su parte
, deben:

Monitorizar la actividad de los afiliados con herramientas avanzadas.
Evitar estructuras de comisión vulnerables a explotación, como pagos elevados por acciones de bajo valor.
Establecer reglas claras para la participación en subastas de anuncios pagos y evitar la competencia desleal con la propia
marca.

10- Optimización continua.
El éxito en el marketing de afiliados requiere un proceso continuo de análisis y ajustes. Para seguir siendo competitivo, el
anunciante debe:

Revisar regularmente la contribución de cada afiliado.
Explorar nuevas oportunidades de colaboración.
Ajustar las estructuras de comisión para mantener la competitividad en el mercado.
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Al adoptar estas prácticas, las marcas pueden desarrollar programas de afiliados altamente escalables, sostenibles
y orientados a la conversión.

Para una gestión profesional y soporte estratégico en la optimización del programa de afiliados, redes
especializadas ofrecen soluciones y experiencia para ayudar a anunciantes y socios a alcanzar mejores resultados.

Marketing de Afiliados en la práctica: Un caso de Éxito.
Marca

eCommerce de moda de gran tamaño.

Aumentar las ventas, atraer nuevos usuarios y expandir el reconocimiento de marca.

Implementación de campañas híbridas, combinando diversas fuentes de tráfico de afiliados.
Creación de estructuras de comisión escalonadas, incentivando a afiliados de alto rendimiento.
Expansión a plataformas de cashback, atrayendo consumidores enfocados en descuentos y ofertas.

Desafío

Solución

Resultados

Aumento del 32% en el tráfico del sitio web.
Crecimiento del 23.5% en ventas en solo tres meses.
12% de los ingresos totales ahora generados por afiliados.
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El Futuro del Marketing de Afiliados
El Marketing de Afiliados sigue evolucionando, impulsado por nuevas tecnologías, cambios en el comportamiento del consumidor
y avances en el Marketing Digital. Para seguir siendo competitivas, las marcas deben adaptarse a las siguientes tendencias clave:

Optimización y Automatización con la AI
La Inteligencia Artificial (AI) y el aprendizaje automático están transformando el Marketing de Afiliados. Las marcas pueden
aprovechar la AI para:

Identificar y reclutar afiliados de alto rendimiento de manera más eficiente.
Optimizar estructuras de comisión con base de datos de rendimiento en tiempo real.
Automatizar recomendaciones personalizadas, aumentando las tasas de conversión.

A medida que la AI mejora la segmentación y el seguimiento del rendimiento, las marcas obtendrán insights más profundos sobre
sus audiencias y podrán optimizar continuamente sus estrategias de afiliados.

Hiperpersonalización y Marketing Basado en Datos
Los consumidores esperan experiencias personalizadas, y el Marketing de Afiliados no es la excepción. Con acceso a datos de
primera mano e insights impulsados por la AI, las marcas pueden:

Crear contenido personalizado para afiliados basado en el comportamiento de la navegación de los usuarios.
Segmentar audiencias con mayor precisión para maximizar el engagement.
Aumentar las tasas de conversión con ofertas dinámicas y contextuales.

Las marcas que priorizan la personalización y la relevancia construyen relaciones más sólidas con sus audiencias lo que se
traduce en un mayor ingreso generado por afiliados.
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El Crecimiento Imparable del Comercio Móvil (M-Commerce)
El comercio móvil sigue creciendo rápidamente, con consumidores cada vez más propensos a descubrir productos,
comparar precios y comprar a través de sus smartphones. Algunas tendencias claves en el Marketing de Afiliados para
Mobile incluyen:

Rastreo y atribución mobile-first, midiendo instalaciones de apps, compras in-app y conversiones entre dispositivos.
Ascenso de los super apps y wallets digitales, que integran promociones de afiliados dentro de sus ecosistemas de
pago. 
Marketing basado en ubicación, utilizando ofertas geolocalizadas y notificaciones push para atraer clientes a tiendas
físicas.

Con el acelerado crecimiento de las compras desde dispositivos móviles, optimizar estrategias de afiliados para mobile ya
no es opcional, sino esencial.

Marketing de Afiliados en la Intersección entre Online y Offline (O2O)
Las fronteras entre el comercio digital y físico están cada vez más difusas. Las marcas están utilizando el Marketing de
Afiliados para conectar ambos mundos a través de:

Card-linked offers: Ofertas vinculadas a tarjetas que recompensan a los usuarios por compras en tiendas físicas.
Alertas de ofertas geolocalizadas, enviadas a través de apps móviles.
Cupones digitales & QRcodes, que los consumidores pueden canjear en tiendas físicas.

Marketing de Afiliados como solución ante el bloqueo de anuncios.
Con el aumento del uso de bloqueadores de anuncios y la fatiga de los consumidores frente a la publicidad tradicional, el
marketing de afiliados se posiciona como una alternativa más amigable. Sus principales ventajas incluyen: 



Al centrarse en la autenticidad y la experiencia del usuario, el marketing de afiliados seguirá creciendo incluso en un ecosistema digital con más
restricciones publicitarias.

Publicidad Nativa
Los afiliados integran
recomendaciones de

productos de forma orgánica
en su contenido,

aumentando engagement

Marketing basado en
conenido.
Blogs, videos de reseñas y
redes sociales evitan
restricciones de ad-blockers.

Publicidad basada en
rendimiento.
A diferencia de los banners
invasivos, los enlaces de
afiliados aportan valor real,
conectando a los usuarios
con productos relevantes.

Glosario
Afiliado o Publisher: Tercero que promueve ofertas y gana comisiones.
Anunciante o Marca: Empresa que colabora con afiliados para promocionar productos o servicios.
Comisión: Pago que recibe un afiliado por cada conversión generada.
Cookie: Archivo que almacena la actividad del usuario para rastrear su comportamiento.
CPA (Costo por Acción): Modelo de pago en el que el afiliado recibe una comisión por acciones específicas.
Estructura de comisión: Reglas que determinan cómo se remunera a los afiliados, definiendo los eventos comisionables y sus condiciones.
Fuente de tráfico: Canal a través del cual el afiliado dirige el tráfico al sitio del anunciante (SEO, SEM, redes sociales, email marketing, blogs,
cupones, etc.).
Enlace de rastreo: URL única que permite monitorear el rendimiento de las campañas de afiliados.
Marketing de Afiliados: Estrategia basadas en resultados, donde las empresas pagan a afiliados por acciones exitosas.
Modelo de afiliados: Tipos de colaboración, como pago por venta (PPS), pago por lead (PPL) y pago por click (PPC).
Landing Page: Página a la que se dirige a los usuarios tras hacer click en un enlace de afiliado.
ROI (Retorno sobre la Inversión): Relación entre ingresos generados e inversión en marketing de afiliados.
Tasa de conversión: Porcentaje de usuarios que completan una acción deseada.
Unique Selling Proposition (USP) - Propuesta de valor única: Beneficios o características exclusivas que diferencian a un producto o servicio.



Conclusión
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osEl Marketing de Afiliados sigue siendo uno de los canales más poderosos y escalables, proporcionando soluciones

adaptables tanto para grandes empresas (Enterprise) como para PYMEs.
Grandes marcas – Se benefician de programas gestionados con análisis de datos avanzados y optimización estratégica
de afiliaciones.
PYMEs – Pueden aprovechar plataformas de afiliados basadas en SaaS, asegurando automatización y escalabilidad con
inversiones accesibles.
A medida que el sector avanza, los modelos híbridos de afiliados, combinando múltiples tipos de publishers, siguen
impulsando el éxito al maximizar el alcance y el engagement. Además, la tecnología de rastreo avanzando servidor a
servidor (S2S) ha mejorado la precisión en la atribución de ventas, permitiendo a las marcas medir resultados con mayor
eficacia en un ecosistema digital centrado en la privacidad.
Al adoptar la optimización con IA, estrategias mobile-first y soluciones O2O, las marcas pueden desbloquear nuevas
oportunidades de crecimiento y preparar sus programas de afiliados para el futuro.
El Marketing de afiliados no es solo un canal, es un motor de crecimiento. Ya sea para adquisición de nuevos clientes,
expansión global de la marca o maximización de la eficiencia en marketing, el momento para invertir en afiliados nunca
ha sido mejor.
Las marcas que adoptan esta estrategia no solo se mantienen competitivas, sino que lideran el futuro del comercio
digital.


