JOUR 1 —
DEMARRAGE STRATEGIQUE

OBJECTIF : POSER LES BASES

[ ] Définir UNE cible précise
[ ] Ecrire ta promesse claire

[ ] Créer ton offre simple (résultat + prix)

[ ] Optimiser ta bio

D Ecrire ton script Reel (15 sec)
t FORMULECLE: “Jaide _a_en_ "~

A LA FIN DU JOUR 1:
[/ Offre préte
[/ Reel prét
[/ Bio optimisée
|
|
i OBJECTIF :

3 conversations dés demain.

OBJECTIF :
3 conversations dés demain.
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JOUR 2 —
LANCEMENT DOUX

OBJECTIF : DECLENCHER DES DM ng

[] Publier 1 Reel (15 sec)
' [] CTA clair : “DM START”

 [] Faire 3 stories + 1 sondage

[ ] 10 commentaires ciblés

[] 5 DM doux (sans vendre)

SCRIPT REEL :

“ Tu postes mais tu ne vends pas ?

Tu as juste besoin d’un plan clair + des DM.
DM START +
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OBJECTIF :

1 a 3 conversations aujourd’hui.

'[ : OBJECTIF :
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: ii 1 a 3 conversations ajuourd’hui. oy /




JOUR 3 — MINI PLAN

—

~ OBJECTIF : EDUQUER + AVANCER EN DM

[] Publier carrousel “Mini Plan en 3 étapes”
(] CTA clair : “DM PLAN

[] 3 stories avec question box

[v1 Relancer 5 conversations

(V] Identifier le blocage réel

. STRUCTURE CARROUSEL :
1 offre claire
1 contenu / jour
1 CTA + conversations

SUECEREETREES

(V] REGLE : Les ventes viennent des DM.
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& JOUR 3 - MINI PLAN

&
OBJECTIF : EDUQUER + AVANCER EN DM ‘?ﬁ’h _
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JOUR 4 —
CONFIANCE & POSITIONNEMENT-vD

OBJECTIF : RASSURER + GUIDER VERS LA DECISION

[ ] Publier 1 Reel “Erreur fréquente”
] CTA clair : “DM START”

[/] 3 stories proximité
[ Expliquer 'offre en DM
[¥] Identifier les objections

l\;f‘ RAPPEL : Les ventes viennent des conversations.

-2 OBJECTIF :

, Les ventes viennent des conversations.

1 intention d’achat aujourd’hui.
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JOUR 5— PREUVE & CLARTE&

OBJECTIF : LEVER LES DOUTES

[ ] Publier carrousel FAQ
[/] Répondre aux objections
- [/] 3 stories avec question box

[/] Relancer les conversations chaudes

[/] Clarifier ce que la personne recoit

- * RAPPEL : Les ventes viennent des conversations.

B

- OBJECTIF : Les ventes viennent des conversations.

2. JOUR 5 — PREUVE & CLARTE

OB JECTIF : LEVER LES DOUTES

(/] Publier carrousel FAQ

[] Répondre aux objections

(] 3 stories avec question box
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JOUR 6 — RARETE DOUCE

OB JECTIF : AIDER A PASSER A L’ACTION

[ ] Publier 1 Reel “Places limitées”
(] Annoncer le nombre de places

(/] 3 stories rappel

(] Relancer les conversations

[v] Proposer le lien en DM

 RAPPEL : Clarté > pression.

‘s OBJECTIF : AIDER A PASSER A L’ACTION

[ ] Publier 1 Reel “Places limitées”

[/] Annoncer le nombre de places

(V] 3 stories rappel

[/l Relancer les conversations

- [] Proposer le lien en DM

OBJECTIF : 1 a 2 ventes aujourd’hui.
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JOUR 7 — CLOTURE & ANALYSE (@)

OB JECTIF : FINALISER + APPRENDRE

| [ ] Publier 1 Reel “Dernier jour”
(/] 3 stories avec compte a rebours
[/] Relancer les conversations hésitantes
[/] Fermer officiellement les inscriptions
(Y1 Analyser les résultats de la semaine
; 1 . RAPPEL : La clarté crée la confiance.
A R e
5, " OBJECTIF : 1 a 2 ventes finales.
' “:?::‘ == T E R S i
#r JOUR 7 — CLOTURE & ANALYSE
OBJECTIF : FINALISER + APPRENDRE o
(V] Publier 1 Reel “Dernier jour” I
[/] 3 stories avec compte a rebours
[/1 Fermer officiellement les inscriptions
Ceemera . - & = S s Y
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Les ventes viennent des J
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