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Introduction — Pourquoi ce livre

existe (et pourquoi maintenant)

Note — Les termes anglais utilisés dans ce livre (BSR, ACoS, keywords,
CTR...) sont volontaires : ce sont les mots du métier, ceux que tu
retrouveras sur Amazon et dans les formations spécialisées. Un
glossaire est disponible en Annexes.

Il existe des milliers de livres publiés sur Amazon KDP qui ne se
vendent a personne. Pas parce qu'ils sont mauvais. Pas parce que
personne ne cherche leur sujet. Mais parce que leurs auteurs ne
savaient pas ce qu'ils faisaient — et personne ne le leur a dit
franchement.

Ce livre est une tentative de corriger ca.

Le cimetiere des auteurs KDP

Si tu cherches sur YouTube ou dans les groupes Facebook dédiés a
KDP, tu vas trouver beaucoup de témoignages enthousiastes : "J'ai
publié mon premier livre en 2 semaines", "KDP m'a permis de
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quitter mon emploi", "5 000€ de revenus passifs ce mois-ci".

Ce que tu vas trouver beaucoup moins, ce sont les histoires de
I'autre c6té. Les auteurs qui ont publié 1, 2, 3 livres et qui n'ont pas
vendu 50 exemplaires au total. Les gens qui ont passé 3 mois a
rédiger un livre sur leur passion — la cuisine végane, les voyages
en van, la méditation — et qui regardent leur tableau de bord KDP
chaque semaine avec une confusion de plus en plus profonde.

Ces auteurs-la existent. Ils sont majoritaires. Et ils ont tous fait la
méme erreur : ils ont confondu "publier un livre" avec "construire
un business de publication".



Ce n'est pas la méme chose. Et la différence entre les deux, c'est
précisément ce que ce livre va t'expliquer.

Il y a aussi une deuxiéme catégorie d'auteurs en difficulté — ceux
qui ont de l'expérience mais qui stagnent. Ils ont 2, 3, parfois 5
livres en ligne. Quelques ventes régulieres, un ACoS (coft
publicitaire des ventes) qu'ils n'arrivent pas a dompter, une fiche
qu'ils retouchent sans résultat. Ils connaissent le vocabulaire, ils
ont regardé des dizaines de vidéos, mais ils tournent en rond
autour de 200 a 400€ par mois depuis trop longtemps. Ce livre
s'adresse aussi a eux — avec des encadrés spécifiques aux endroits
exacts ou leur blocage se situe le plus souvent.

Ce que ce livre n'est PAS

Ce livre n'est pas un guide pour écrire le roman de ta vie.

Ce n'est pas un manuel sur I'art d'étre auteur, sur la quéte du style
littéraire ou sur comment trouver l'inspiration.

Ce n'est pas non plus un recueil de conseils généraux du type
"choisissez un sujet qui vous passionne" ou "la régularité est la clé
du succes". Ce genre de conseils est partout. Ils ne font pas vendre
de livres.

Ce livre est un systeme. Un systéme pour identifier ce que le
marché veut acheter, créer un produit qui répond a cette demande,
le rendre visible sur Amazon, et construire autour de lui un
écosystéme qui génere des revenus dans la durée. C'est une
approche de publisher — pas d'auteur.

La nuance est importante. Un auteur écrit parce qu'il a quelque
chose a dire. Un publisher crée parce qu'il y a quelque chose que
des gens cherchent a lire. Les deux peuvent coexister — et les
meilleurs publishers sont souvent d'excellents auteurs. Mais



I'ordre des priorités n'est pas le méme. Ici, le marché vient en
premier.

La vérité sur les "30 jours"

Le titre de ce livre promet 30 jours. Il faut étre honnéte sur ce que
ca signifie — et sur ce que ca ne signifie pas.

30 jours, c'est le délai réaliste pour publier ton premier livre ou
pour relancer un titre qui stagne. C'est le temps nécessaire pour
passer de zéro a un livre en ligne, avec une fiche optimisée, une
couverture professionnelle et tes premieres campagnes
publicitaires actives.

Ce que 30 jours ne peut pas faire : batir un business a 1
000€/mois de revenus récurrents. Ca, ca prend 3 a 6 mois —
parfois plus, selon ta niche, la qualité de ton exécution et la taille
de ton catalogue.

Les gens qui te promettent 2 000€ dés le premier mois en
travaillant 2 heures par semaine te mentent. Pas parce que KDP ne
peut pas générer ces chiffres — il le peut. Mais parce que ces
résultats supposent un catalogue de plusieurs titres, une liste
email active, des campagnes optimisées et une niche bien choisie.
Tout ¢a se construit. Ca ne s'installe pas en un week-end.

Ce livre te donne la méthode pour construire ca correctement — a
partir de maintenant, et pour les 6 prochains mois. Et si d'ici 6
mois tu n'as pas encore atteint les 1 000€/mois, ce n'est pas que la
méthode ne fonctionne pas. C'est que quelque chose dans
I'exécution mérite d'étre diagnostiqué. Le Chapitre 9 contient
justement cet audit — 7 points de controle pour identifier
précisément ou le systeme déraille.



Comment utiliser ce livre selon ton profil

Tu n'as encore rien publié :

Lis ce livre dans I'ordre. Chaque partie s'appuie sur la précédente.
Les Chapitres 1 a 5 posent les fondations (mindset de publisher,
niche, regles KDP, outils IA). Les Chapitres 6 a 8 couvrent la
création. Les Chapitres 9 et 10, la vente sur Amazon. Les Chapitres
11 a 14, la construction d'un écosystéeme durable. L'Annexe C te
donne un planning jour par jour pour tes 30 premiers jours.

Tu as déja un ou plusieurs livres publiés mais les ventes ne
décollent pas :

Va directement au Chapitre 9 (la fiche qui convertit) et au Chapitre
10 (Amazon Ads). Dans 80% des cas, le probléme vient de la — pas
du contenu. Une fois le diagnostic fait, reviens aux chapitres qui
traitent ton probleme spécifique. Les encadrés "Spécial
Intermédiaire" dans les Chapitres 2, 6 et 9 ont été écrits pour toi.

Dans les deux cas : applique. Ne souligne pas, ne prends pas de
notes sur des fiches que tu ne reliras jamais. Lis un chapitre, pose
le livre, fais l'action correspondante. C'est le seul mode d'emploi
qui fonctionne.

La promesse

Ce livre ne te garantit pas le succes. Personne de sérieux ne peut te
le garantir — les marchés évoluent, la concurrence s'intensifie, et
une partie du résultat dépend de facteurs hors de ton controle.

Ce qu'il te garantit, c'est un systeme complet. Pas des conseils
éparpillés collectés sur une dizaine de blogs contradictoires. Pas
une méthode qui fonctionnait en 2019 et qu'on recycle sans mise a
jour. Un systeme qui integre les regles Amazon de 2026 (réforme
des royalties de juin 2025, déclaration IA obligatoire, fin du Mobi,
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Virtual Voice en francais), les outils actuels, et des données réelles
issues de catalogues qui fonctionnent aujourd'hui.

Tu as entre les mains tout ce dont tu as besoin pour publier
intelligemment.

Une derniére chose avant de commencer. Ce livre a été rédigé avec
I'aide de 1'TA — et c'est volontaire. Pas pour aller vite, mais pour
démontrer en pratique exactement ce que le Chapitre 4 t'enseigne
: comment intégrer 1'TA comme assistant de rédaction sans perdre
la voix, la précision et la valeur que seul un auteur humain peut
apporter. Si tu lis ce livre et que tu ne sens pas la différence avec
un texte 100% humain — c'est que la méthode fonctionne.

La suite, c'est toi.



Chapitre 1 — Penser publisher, pas

auteur

La plupart des auteurs KDP commettent une erreur avant méme
d'écrire leur premier mot. IlIs se trompent de casquette. Et cette
erreur-1a, aucune couverture parfaite ni aucune campagne de pub
ne pourra la compenser.

Note de lecture : si tu viens de lire l'introduction de ce livre, tu as
déja vu cette distinction auteur/publisher esquissée. Ce chapitre t'en
donne les mécanismes concrets et les données qui expliquent
pourquoi ¢ca change tout.

La mauvaise casquette : pourquoi la plupart des

auteurs KDP échouent

Tu connais slirement cette image : quelqu'un qui publie son
premier livre sur Amazon, attend fébrilement les ventes, puis
constate au bout de quelques semaines que rien ne se passe. Ou
pire : quelques ventes par-ci par-la, puis le silence. Ce scénario,
des milliers d'auteurs le vivent chaque mois.

Les données sont sans appel. Selon I'enquéte 2025 de Written
Word Media, menée aupres de plus de 1 300 auteurs
indépendants, 44 % déclarent gagner 100 $ ou moins par mois
avec leurs livres. Coté France, 1'enquéte de Jupiter Phaeton aupres
de 183 auteurs francophones en 2025 révele que seulement 18,6 %
d'entre eux vivent réellement de leur plume.

Ce n'est pas un probleme de talent. Ce n'est pas non plus un
probleme de travail ou de chance. C'est un probleme de logique.

L'auteur pense a son livre. Le publisher pense a son catalogue.
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L'auteur se demande : "Est-ce que ce texte est bon ?" Le publisher
se demande : "Est-ce que ce marché est porteur, est-ce que ma
fiche convertit, et est-ce que cette acquisition me cotite moins que
ce qu'elle me rapporte ?"

Ce sont deux fagons d'habiter le méme espace — Amazon KDP —
avec des résultats radicalement différents.

La différence concréte entre auteur et publisher —

changer de logique

Voila ce que ca donne en pratique :

L'auteur choisit son sujet parce qu'il lui tient a coeur. Il écrit son
livre, le publie quand il est satisfait, fixe un prix qui lui semble
"juste", et espére que les bonnes personnes le trouveront. Quand
les ventes ne décollent pas, il suppose que son livre n'est pas assez
bon et en commence un autre.

Le publisher choisit son sujet parce que le marché le demande.
Avant d'écrire la premiere ligne, il a validé la niche, analysé la
concurrence, estimé sa marge. Sa couverture est congue comme
une page de vente en miniature. Il teste, mesure, itére. Si quelque
chose ne fonctionne pas, il identifie exactement quoi et le corrige.

La différence ne tient pas a un talent mystérieux ni a des milliers
d'euros de budget. Elle tient a une unité d'optimisation différente.

Chiffres clés sur la corrélation catalogue/revenus :

1 a 3 livres publiés : 80 % des auteurs gagnent moins de 100
$/mois

25 livres ou plus : la médiane monte a ~3 000 $/mois, et 40 %
dépassent 5 000 $/mois
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Jupiter Phaeton, auteure francophone de fiction urbaine : 60+
livres en 4 ans, 300 000 exemplaires, 750 000 € de royalties,
revenus mensuels entre 9 000 € et 25 000 €.

Les 3 piliers du systeme KDP rentable

Pilier 1 — Le contenu

Pas le contenu que tu veux écrire. Le contenu que le marché
demande. Un livre KDP rentable est calibré sur une intention de
recherche réelle. Différence : "la communication" (trop large) vs
"comment convaincre en moins de 5 minutes dans un entretien
professionnel” (probleme précis, promesse testable).

Pilier 2 — La visibilité

La visibilité sur Amazon est algorithmique : mots-clés backend,
catégories, fiche produit, couverture, historique de ventes. La fiche
Amazon est une page de vente, pas une vitrine.

Pilier 3 — L'écosystéme

Construire une audience qui t'appartient (liste email, site, trafic
externe). Amazon récompense le trafic externe — pilier développé
au Chapitre 12.

Exercice — Ton audit de départ

Score chaque dimension de 0 a 5 (0 = inexistant, 3 = opérationnel,
5 = expert/scalable).

TON AUDIT DE DEPART — 4 dimensions (total sur 100)

Compétences — Poids : 35 points
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Ecriture : Est-ce que je termine ce que je commence ? Ai-je analysé
10 livres de ma niche ?

Correction/Edition : Ai-je une vraie passe de relecture ? Est-ce que
je prévisualise dans Kindle ?

Couverture/Design : Ma couverture respecte-t-elle les codes
visuels du genre ? Lisible en miniature ?

Copy/Fiche produit : Suis-je capable d'écrire une description qui
donne envie d'acheter ?

Ressources — Poids : 20 points
Temps : Combien d'heures réalistes par semaine sur 12 semaines ?

Budget : Qualité produit (couverture, correction) ? Acquisition
(publicité) ?

Outils : Logiciel de mise en page, outil keywords, outil email
marketing ?

Potentiel de niche — Poids : 25 points

Demande : Mes mots-clés existent-ils dans la barre de recherche
Amazon ?

Concurrence : Y a-t-il des failles exploitables dans les top résultats
?

Présence en ligne — Poids : 20 points

Site et email : Page auteur, site ou liste email pour capter les
lecteurs ?

Actifs Amazon : Author Central configuré, contenu A+ ?
Interprétation du score total (/100) :

0-40 : Fondations a construire. Priorité aux compétences et a la
niche.
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41-65 : Base existante. Consolider les 1-2 criteres les plus faibles.

66-80 : Opérationnel. Levier de croissance = visibilité ou
écosysteme.

81-100 : Tu penses déja publisher.

Ne cherche pas a tout perfectionner avant de
démarrer. Ce qui compte, c'est de savoir ou tu en es
pour investir ton énergie au bon endroit. Un publisher
ne cherche pas la perfection — il cherche le bon levier,
au bon moment.

La suite de ce livre est construite pour que tu puisses, chapitre
apres chapitre, renforcer chacun de ces piliers. Mais avant de créer
quoi que ce soit, il reste une question fondamentale : sur quel

marché vas-tu jouer ? C'est précisément ce que le Chapitre 2 va
t'aider a trancher.
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Chapitre 2 — Trouver, valider une

niche et identifier ses keywords

Tu peux écrire le meilleur livre du monde. Si personne ne le
cherche, personne ne l'achétera. C'est brutal, mais c'est la vérité
que la plupart des auteurs découvrent trop tard — apres des
semaines de travail et des dizaines d'euros dépensés en couverture
et en mise en page. La bonne nouvelle ? Il existe une méthode
pour savoir, avant d'écrire la premiere ligne, si ton livre a des
chances réelles de trouver ses lecteurs. C'est ce qu'on appelle la
validation de niche.

La regle d'or que personne ne veut entendre

Sur KDP, on ne crée pas ce qu'on aime. On crée ce que le marché
demande.

Ca ne veut pas dire que ton sujet de prédilection n'a pas sa place.
Ca veut dire que deux livres sur des sujets similaires peuvent
générer des résultats radicalement différents selon la facon dont
ils se positionnent sur Amazon. L'auteur qui publie "Journal de
développement personnel” risque de se noyer dans des milliers de
résultats. Celui qui publie "Agenda TDAH adultes — 12 semaines
de routines structurées" touche une niche précise, avec une
audience qui cherche exactement ce qu'il propose.

La différence entre les deux ? Une heure de recherche en amont.

Le publisher (rappelle-toi, c'est toi maintenant) pense avant
d'écrire. Il part du marché, identifie les angles rentables, puis crée.
L'auteur classique fait l'inverse — et c'est pourquoi il stagne.
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Les 3 criteres d'une niche valide

Pour qu'une niche soit exploitable sur KDP, elle doit réunir trois
conditions simultanément. Une seule manquante, et le projet est
compromis.

1. La demande existe

Des gens cherchent activement ce type de livre sur Amazon. On
mesure ¢a avec le BSR — le Best Seller Rank, ou rang de best-
seller. Plus le BSR est bas, plus le livre se vend. Un BSR de 5 000
signifie plusieurs ventes par jour. Un BSR de 300 000, quelques
ventes par semaine. Un BSR de 800 000 ? Quasi rien.

La regle a retenir : si au moins 2 livres parmi les 10 premiers
résultats affichent un BSR inférieur a 50 000, la demande est
réelle. Si tous les BSR dépassent 300 000, la niche est trop petite
ou en déclin.

2. La concurrence est gérable

Une niche avec 10 000 résultats Amazon et des concurrents qui
cumulent 500 avis chacun, c'est un marché verrouillé. Tu peux y
entrer, mais ca te cotitera du temps et de 1'argent en publicité que
tu n'as peut-étre pas encore.

Le signal favorable : les livres de la premiére page ont en moyenne
moins de 50 avis. Ca signifie que le marché est actif mais que les
acteurs en place ne sont pas encore des références établies. Tu as
une fenétre d'entrée.

3. La marge est viable

On oublie souvent ce point. Une niche peut avoir de la demande et
peu de concurrence — et étre quand méme un piege si les prix
pratiqués sont trop bas. Un livre papier vendu 7,99€ sur
Amazon.fr laisse une royalty d'environ 1,50€ apres frais
d'impression. Sur 100 ventes par mois, ca fait 150€.
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Vise un prix moyen > 9,99€ pour le paperback (idéalement 12,99€
a 14,99€ pour des livres pratiques). En dessous, la marge devient
anecdotique. Pour 1'ebook, le seuil psychologique est a 4,99€ ou
6,99€, avec 70% de royalties.

Comment trouver les opportunités : Publisher Rocket
et KDSpy

Deux outils font référence pour cette étape. Ils ne font pas la
méme chose, mais ils se complétent parfaitement.

Publisher Rocket est un logiciel desktop (~199$, achat unique) qui
t'affiche, pour n'importe quel mot-clé, le volume de recherche
mensuel estimé, le score de compétition sur 100, et les revenus
moyens générés par les top 10. Tu entres "journal de gratitude", tu
vois en 30 secondes si le marché est actif ou saturé.

Outil recommandé — Publisher Rocket

L'outil de référence pour la recherche de niches et de mots-clés
KDP. 1l sert a la fois a valider ta niche ET a préparer tes keywords
backend.

kdptools.fr/publisher-rocket

KDSpy est une extension Chrome (~80€, achat unique) qui
s'installe directement dans ton navigateur. Tu fais ta recherche sur
Amazon, tu cliques sur l'icone KDSpy, et tu vois instantanément
un tableau avec BSR, ventes mensuelles estimées, revenus estimés
et nombre d'avis pour chaque livre de la premiere page. Son
systeme de "boules" colorées est particuliérement lisible : 2 boules
vertes minimum = niche accessible. 1 boule rouge = danger.

Outil recommandé — KDSpy
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Parfait pour une validation rapide directement sur Amazon. Idéal
en complément de Publisher Rocket pour confirmer les chiffres.

kdptools.fr/kdspy

Si tu veux aller encore plus loin, BookBeam (22€/mois) est
spécialisé KDP et tire ses données directement d'Amazon.fr, ce qui
le rend particulierement fiable pour le marché francophone.

Outil recommandé — BookBeam

Le meilleur outil pour analyser Amazon.fr spécifiquement. Niche
finder, keyword research, tracker BSR — tout en un.

kdptools.fr/bookbeam

Les keywords dés la niche : Publisher Rocket sert aux

deux

Voici une subtilité que beaucoup de guides ratent : la recherche de
niche et la recherche de mots-clés ne sont pas deux étapes
séparées. Le méme outil, le méme processus, te donnent les deux.

Quand tu cherches "agenda TDAH adultes" dans Publisher Rocket
pour valider ta niche, tu identifies déja les termes que tu utiliseras
dans tes 7 champs de keywords backend. C'est une économie de
temps considérable — et surtout, ¢a garantit que tes keywords
backend correspondent réellement a ce que les gens cherchent sur
Amazon.

La distinction a avoir en téte :

Keywords de niche = les termes que tu analyses pour valider la
demande. Ce sont des expressions larges qui décrivent ton
concept.

Keywords backend = les 7 champs cachés dans ta fiche KDP,
essentiels pour l'algorithme Amazon. Ils doivent couvrir des
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variantes, synonymes et expressions plus spécifiques que ton titre
n'a pas pu inclure.

En pratique : si ta niche validée est "agenda TDAH adultes", ton
titre contiendra ce terme, et tes keywords backend couvriront des
variantes comme "organisation journaliére trouble attention",
"routine structurée adulte TDAH", "planner hyperfocus", etc. On
détaille la stratégie compléte des keywords backend dans le
Chapitre 9, mais commence a les noter des maintenant.

Le test de validation en 30 minutes

Tu n'as pas besoin de passer des jours a analyser. Voici le
protocole exact, applicable dés aujourd'hui.

Minutes 0—5 : génére tes mots-clés graine

Prends ton idée de livre et décline-la en 5 a 10 expressions
précises. Pense comme un lecteur qui cherche sur Amazon, pas
comme un auteur qui décrit son ceuvre. "Développement
personnel” ne cherche personne. "Exercices de confiance en soi
pour introvertis" — ca, c'est ce qu'un lecteur tape.

Minutes 5-10 : teste sur Amazon en mode incognito

Ouvre Amazon.fr en navigation privée (pour éviter les résultats
personnalisés) et tape tes mots-clés un par un. Observe
I'autocomplétion — les suggestions d'Amazon sont basées sur les
vraies recherches des utilisateurs. "Journal de gratitude pour..." —
Amazon  complete  automatiquement avec  "femmes",

"non

"adolescents", "couple" — ce sont des niches réelles.
Minutes 10—20 : analyse les concurrents avec KDSpy

Lance KDSpy sur les résultats de ta recherche. Pour chaque niche
candidate, note : BSR des 3 premiers, nombre d'avis moyen du top
5, prix moyen. Si tu vois au moins 2 boules vertes et 0 boule rouge
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— tu continues. Si tu vois une boule rouge — tu passes a l'idée
suivante.

Minutes 20—28 : cherche les gaps

Lis les avis 1 et 2% des 3 meilleurs livres de ta niche. Ces avis
sont une mine d'or. "J'aurais aimé plus d'exemples pratiques”, "le
livre est trop théorique", "pas adapté aux débutants" — ce sont tes
axes de différenciation.

Minutes 28—30 : décision Go / No-Go

Passe ta niche au tamis de la checklist.

Checklist de validation : Go / No-Go

Voici les criteres a vérifier avant de valider définitivement ta niche

BSR : au moins 2 livres sur les 10 premiers résultats avec un
BSR < 50 000 sur Amazon.fr

Volume : minimum 3 000 recherches mensuelles estimées sur
Publisher Rocket ou Helium 10

Avis : moins de 50 avis en moyenne sur le top 5 (concurrence

accessible)

Prix : prix moyen des concurrents > 9,99€ (marge viable)

Saturation : moins de 1 000 résultats Amazon pour le mot-clé
principal

Tendance : stable ou croissante sur Google Trends France sur
12 mois

Gap identifié : au moins un angle différenciant détecté dans les

avis négatifs des concurrents

KDSpy : 0 boule rouge sur la premiere page de résultats
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Si tu coches au moins 6 criteres sur 8 — GO. Tu peux commencer
a concevoir ton livre.

Si tu en coches moins de 5 — NO-GO. Affine 'angle, change de
niche ou explore un sous-segment.

Ne briile pas cette étape. Le temps passé ici te sauvera des
semaines perdues plus tard.

Spécial Intermédiaire — Ta niche stagne ? Voici

comment diagnostiquer

Tu as déja un livre publié mais les ventes plafonnent a 0—5 par
mois ? Avant de tout réécrire, pose-toi cette question : est-ce le
marché ou ma fiche qui est le probleme ?

Test rapide : lance une campagne Amazon Ads minimaliste (2—
3€/jour, exact match sur tes mots-clés principaux) pendant 2
semaines.

Si tu as des impressions mais pas de clics — c'est ta couverture ou
ton titre. Les gens voient ton livre et passent leur chemin.

Si tu as des clics mais pas d'achats — c'est ta fiche (description,
avis, Look Inside). Les gens cliquent mais ne convertissent pas.

Si tu n'as quasi aucune impression — c'est un probleme de
positionnement. Tes keywords ne correspondent pas a ce que les
gens cherchent, ou ta niche est trop petite.

Dans les deux premiers cas, la niche est probablement bonne —
c'est l'exécution qui péche. On y revient en détail dans les
Chapitres 9 et 10. Ne touche pas au contenu du livre avant d'avoir
optimisé ta fiche. C'est la regle d'or de l'intermédiaire qui stagne.
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La niche est validée ? Parfait. Maintenant il faut
t'assurer que tu peux y jouer sans te faire disqualifier.
Compte KDP, régles a respecter, fiscalité, marques
déposées — ce n'est pas la partie la plus excitante,
mais c'est celle qui peut te colter cher si tu la sautes.

C'est I'objet du prochain chapitre.
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Chapitre 3 — Les regles du jeu :

compte, conformité et fiscalité

Un auteur KDP a contacté le support Amazon un lundi matin. Son
compte était suspendu depuis 72 heures. 4 livres publiés. 3 mois
de travail. Il avait simplement voulu aider sa femme a démarrer
son propre compte KDP — depuis la méme box internet, avec un
virement depuis le méme compte bancaire. Amazon a vu deux
comptes liés. Les deux ont été fermés le méme jour.

C'est ca, les regles du jeu KDP. Elles ne sont pas méchantes, mais
elles sont strictes — et elles ne préviennent pas avant d'agir. Ce
chapitre, c'est le mode d'emploi que tu aurais voulu avoir avant de
te lancer.

La régle absolue : un compte, une personne (ou entité)

Amazon KDP applique une politique de compte unique. Un seul
compte par personne physique, ou par entité légale. C'est non
négociable.

Ce que ca signifie concrétement : si tu as déja eu un compte KDP
par le passé — méme fermé, méme oublié — tu ne peux pas en
créer un nouveau. Tu dois le réactiver.

Ce qu'Amazon surveille pour détecter les comptes liés :

L'adresse IP — si deux comptes se connectent depuis la méme
connexion internet (ta box, un café, un VPN partagé), Amazon
peut les flaguer.

Le compte bancaire IBAN — deux comptes avec le méme IBAN
pour recevoir les royalties, c'est une alerte automatique.
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L'adresse email et postale

Les métadonnées de publication — titres similaires, mémes
keywords, méme style de couverture entre deux comptes

Le cas le plus courant qui tourne mal : aider un proche (conjoint,
ami, frere) a créer son compte KDP depuis chez soi. Méme si les
intentions sont légitimes, Amazon ne fait pas la distinction. La
solution : que chaque personne crée et gere son compte depuis sa
propre connexion, avec son propre IBAN.

Si tu veux gérer plusieurs catalogues légalement, la bonne
approche est de créer une entité légale distincte (société) avec son
propre compte bancaire professionnel — et de la connecter depuis
une IP différente.

Que faire si ton compte est suspendu ?

Ne crée surtout pas un nouveau compte pour contourner — ca
aggrave la situation. Contacte le support KDP via le formulaire
dédié, explique la situation calmement, fournis les justificatifs
demandés. Les suspensions pour IP partagée sont souvent levées
en 5 a 10 jours si tu peux prouver l'indépendance des deux
activités.

Marques déposées : vérifier avant de publier

Avant de finaliser le titre de ton livre, une vérification s'impose.
Un titre qui reprend une marque déposée peut déclencher une
procédure de retrait — et dans les cas graves, des poursuites
judiciaires.

Deux bases de données gratuites a consulter systématiquement :

tmdn.org — la base de 1'Office de I'Union Européenne pour la
Propriété Intellectuelle. Elle couvre France, Allemagne, Espagne et
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27 autres pays. Tu y cherches un terme, tu vois si c'est déposé et
dans quelle classe de produits.

USPTO (tmsearch.uspto.gov) — la base américaine. Indispensable
si tu publies en anglais ou si tu envisages de vendre sur
Amazon.com.

La démarche pratique : tape le titre exact, puis les mots-clés
principaux séparément. Si un résultat apparait dans la classe 16
(papier, livres, imprimés) ou la classe 41 (services éducatifs,
édition), c'est un signal d'alerte.

Pour tes propres titres, tu peux envisager de déposer une marque
via I'INPI (Institut National de la Propriété Industrielle) a partir
de 190 € pour 10 ans en France — particulierement pertinent si tu
construis une série ou une marque éditoriale durable.

Le piege du mass publishing : la qualité avant la

guantité

Depuis 2023, Amazon KDP a durci ses regles contre le mass
publishing — la pratique qui consiste a inonder la plateforme avec
des dizaines ou centaines de livres générés a la chaine, souvent par
IA, avec peu ou pas de valeur ajoutée.

Concrétement, la limite est de 3 nouvelles publications par jour
par compte. Au-dela, le compte est automatiquement mis en
attente de révision.

Mais la vraie sanction, ce n'est pas la limite par jour. C'est
I'algorithme. Un catalogue rempli de livres a 0 vente et 0 avis
envoie un signal négatif a I'ensemble du compte. Amazon dégrade
la visibilité des bons livres d'un auteur dont les autres titres ne se
vendent pas.
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La regle d'or : vaut mieux 5 livres qui vendent que 50 livres qui
stagnent. Chaque titre publié doit avoir une raison d'étre — une
niche validée, une couverture professionnelle, une fiche optimisée.

1. Attention aux services "clé en main" qui promettent 20 ou 50
livres publiés en un mois via IA. Amazon sait reconnaitre le
contenu généré en masse. Les comptes qui publient du
contenu sans valeur ajoutée se retrouvent en review — et
parfois fermés définitivement sans possibilité de récupérer les
royalties en attente.

Le questionnaire fiscal KDP : passer de 30 % a 0 % de
retenue

C'est I'une des étapes les plus sous-estimées par les auteurs
francophones — et pourtant I'une des plus rentables.

Par défaut, Amazon KDP applique une retenue a la source de 30 %
sur toutes les royalties générées par des ventes sur Amazon.com
(USA). Concretement : si tu gagnes 1 000 $ de royalties
américaines, Amazon t'en reverse 700 $.

Mais grace a la convention fiscale France-USA signée en 1994 (et
son protocole de 2009), tu peux réduire cette retenue a 0 % pour
les droits d'auteur. Il suffit de remplir correctement le formulaire
fiscal dans ton compte KDP.

La procédure, étape par étape :

Dans ton compte KDP, va dans Compte — Informations fiscales
Lance le questionnaire fiscal (Tax Interview)

Sélectionne : entité étrangere, résidence en France

Compléete le formulaire W-8BEN (personne physique) ou W-
8BEN-E (société)
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Renseigne ton TIN (Tax Identification Number) — pour un
Francais, c'est ton numéro fiscal francais a 13 chiffres, que tu
trouves sur ta déclaration de revenus ou sur impots.gouv.fr

1. Les 3 erreurs qui font échouer le formulaire :

Laisser vide la case "Foreign TIN" — Amazon exige un numéro
d'identification fiscale étranger. Sans lui, la réduction a 0 % n'est
pas accordée.

Cocher la mauvaise case d'entité — bien choisir "Individual" si tu
publies en nom propre, pas "Corporation”

Date d'expiration — le W-8BEN expire tous les 3 ans. A mettre en
calendrier pour renouveler avant l'expiration, sinon Amazon
repasse automatiquement a 30 %.

Vérification rapide : une fois le formulaire soumis et validé,
retourne dans "Informations fiscales". Le taux de retenue affiché
doit étre 0 % pour les royalties USA. Si tu vois encore 30 %, le
formulaire n'a pas été accepté — recommence ou contacte le
support.

Ton statut juridique : ce qui change concrétement
Tu publies sur KDP et tes livres commencent & se vendre. A partir
de combien tu dois déclarer ? Et comment ?

La réponse courte : dés le premier euro encaissé, tu as
théoriquement 1'obligation de déclarer une activité.

3 options pour les auteurs francais :

Option 1 — La micro-entreprise (auto-entrepreneur)

C'est le statut le plus simple pour démarrer. Tu le crées en 10
minutes sur autoentrepreneur.urssaf.fr. Tu déclares tes royalties
KDP comme BNC (Bénéfices Non Commerciaux) avec le code APE
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9003B "Autre création artistique". Tu paies 25,6 % de cotisations
sociales sur tes royalties nettes depuis le 1er janvier 2026.
Avantage : zéro comptabilité complexe, TVA non applicable.
Plafond : 77 700 €/an en BNC.

Option 2 — Le statut d'artiste-auteur (URSSAF Limousin)

Disponible depuis 2021 pour les auteurs auto-édités. Tu
t'immatricules directement comme artiste-auteur sans créer de
micro-entreprise. Avantage notable : exonération de la CFE
(Cotisation Fonciére des Entreprises) a vie. Régime fiscal : BNC
avec abattement de 34 % (micro-BNC) ou déclaration controlée si
tu as beaucoup de dépenses.

Option 3 — La société (EURL, SARL, SASU)

Pertinent quand tes revenus KDP dépassent 77 000 €/an, ou si tu
veux coupler KDP a d'autres activités (formation, coaching) sous
une méme structure. Nécessite un expert-comptable.

Pour démarrer : commence par la micro-entreprise BNC. Simple,
rapide, adaptable.

[ ] Compte unique : je n'ai qu'un seul compte KDP, créé

depuis ma propre connexion, avec mon IBAN personnel

[ ] Vérification marques : j'ai vérifié mon titre sur tmdn.org (UE)
et USPTO (USA)

[ ] Rythme de publication : je ne publie pas plus de 3 titres par jour
[ ] Formulaire fiscal : j'ai rempli le W-8BEN avec mon TIN
francais — retenue a 0 %

[ ] Statut juridique : j'ai créé ma micro-entreprise (ou statut
artiste-auteur) pour déclarer mes royalties
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[ ] Calendrier W-8BEN : j'ai noté la date de renouvellement dans 3
ans

Les régles, c'est fait. Maintenant, attaquons ce pour
quoi tu es vraiment la : I'lA au service de ta création.
Dans les deux prochains chapitres, tu vas découvrir
comment produire 3 fois plus vite sans sacrifier la
qualité — et surtout, comment rester du bon coté des
régles Amazon tout en tirant le maximum des outils
disponibles en 2026.
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Chapitre 4 — ChatGPT & Claude : créer

3x plus vite

L'TA ne va pas te remplacer. Mais quelqu'un qui sait 1'utiliser
correctement va te dépasser — a moins que ce quelqu'un, ce soit
toi.

Voila pourquoi ce chapitre arrive avant que tu n'écrives une seule
ligne de ton livre. Avant de parler de niche, de couverture ou de
mots-clés backend, tu dois comprendre les outils que tu vas
utiliser tout au long du processus. Parce qu'un publisher qui
maitrise 1'TA ne travaille pas plus vite — il travaille différemment.
Et cette différence change tout.

Ce que I'lA peut faire pour toi (et ce qu'elle ne fera
jamais)

Commencons par dissiper un mythe : non, tu ne vas pas taper
"écris-moi un livre sur le keto" et publier le résultat le lendemain
en empochant des royalties passives. Ce type de contenu existe

déja sur Amazon par dizaines de milliers. Il est pénalisé, ignoré
par l'algorithme, et retourné par les acheteurs.

L'IA est un outil d'amplification. Elle amplifie ce que tu apportes :
ta vision, ta structure, ton angle, ta connaissance du lecteur cible.
Sans c¢a, elle produit du remplissage poli.

Ce que I'IA fait bien :
Générer un premier plan de livre en quelques minutes

Rédiger un brouillon de chapitre que tu vas affiner
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Ecrire des variantes de description Amazon jusqu'a ce que 1'une
accroche

Reformuler un passage qui "sonne faux"

Suggérer des exemples concrets quand tu seches
Vérifier la cohérence d'une progression logique
Identifier les angles que tu n'as pas vus

Ce que 1'TA ne remplacera pas :

Ton jugement sur ce que veut vraiment ton lecteur cible
Ta capacité a sentir si un chapitre tient la route ou pas
La décision de publier ou non (c'est toi qui signes)

La relecture humaine qui fait la différence entre un livre correct et
un livre qui donne envie de revenir

La bonne posture, c'est celle d'un directeur artistique : tu donnes
les consignes, tu évalues le résultat, tu corriges le tir. L'IA exécute.
Toi, tu décides.

La régle que tu ne peux pas ignorer : Al-Generated vs
Al-Assisted

i. POINT CRITIQUE — lis ¢a avant de publier quoi que ce soit.

Amazon KDP a renforcé sa politique sur le contenu IA en 2025-
2026. Il ne s'agit pas d'une rumeur ni d'une zone grise — il y a une
case a cocher dans l'interface KDP, et cette case existe pour une
raison.

La distinction officielle
Contenu AlI-Generated (a déclarer obligatoirement) : C'est du

contenu dont le texte, les images ou les traductions ont été
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produits par une IA. Méme si tu as fait des modifications
substantielles apres coup, le contenu reste classé "Al-generated" si
une IA I'a initialement créé.

Contenu Al-Assisted (aucune déclaration requise) : Tu as utilisé
I'TA comme assistant — correction grammaticale, brainstorming,
suggestions de reformulation, génération d'idées — mais c'est toi
qui as rédigé le contenu final.

La regle simple : si I'TA a produit les mots, les images ou les
traductions finaux — tu déclares. Si tu as utilisé 1'TA comme un
outil et écrit toi-méme — pas besoin.

Comment déclarer concrétement

Lors de la publication (ou lors d'une republication), une section
"Contenu généré par IA" apparait dans l'onglet "Contenu" de ton
interface KDP. Tu coches la case correspondante. La déclaration
ne modifie pas tes royalties, ton prix, ni ta visibilité aux yeux des
acheteurs — Amazon collecte ces informations en interne et ne les
affiche pas sur la fiche produit.

Pourquoi c'est critique

Ne pas déclarer du contenu Al-generated, c'est jouer a la roulette
russe. Amazon a significativement renforcé sa détection
automatique et les revues humaines. Les conséquences en cas de
manquement : suppression du livre sans préavis, retenue des
royalties en cours, suspension du compte.

Un compte KDP suspendu, c'est un business a zéro en une
journée.

La déclaration correcte ne te colite rien. L'absence de déclaration
peut tout te cofiter.
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ChatGPT vs Claude : lequel choisir pour KDP ?

La question revient dans tous les forums, tous les groupes
Facebook, tous les Discord d'auteurs. La réponse honnéte : les
deux fonctionnent, mais pas de la méme facon.

ChatGPT a tendance a prendre des initiatives. Face a un prompt
vague, il comble les lacunes a sa maniere — parfois de facon
créative et inattendue, parfois en s'éloignant de ce que tu voulais.
Il est excellent pour le brainstorming ouvert et la génération
d'idées en rafale.

Claude suit les consignes a la lettre. Si ton prompt est précis,
Claude livre du résultat précis. Il gere trés bien la non-fiction
structurée — guides pratiques, tutoriels étape par étape, méthodes
— et produit des textes plus cohérents sur de longues séquences.
Le consensus des auteurs KDP en 2026 : pour écrire un livre
pratique, Claude écrit mieux.

En pratique ? Les deux outils utilisent les mémes principes de
prompting. Teste les deux sur le méme prompt et garde celui dont
le résultat t'oblige le moins a tout réécrire.

Les 5 prompts essentiels pour ton systeme KDP

Un prompt mal construit produit du texte générique. Un prompt
bien construit produit un draft utilisable en 20 minutes. Voici les 5
prompts que tu vas utiliser tout au long du processus.

Prompt 1 — Recherche de niche

Analyse le marché Amazon KDP pour la niche [X]. Identifie les 5
sous-niches les plus prometteuses selon : la demande (volume de
recherche estimé), la concurrence (BSR moyen des top 20), et la
marge potentielle (prix x royalties estimées). Présente les résultats
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sous forme de tableau avec une recommandation go/no-go pour
chaque sous-niche.

Prompt 2 — Plan de livre

Tu es un expert en [theme du livre] et en autoédition KDP. Crée un
sommaire détaillé pour un guide pratique de [X] chapitres sur
[sujet]. La cible est [profil lecteur]. La progression doit étre
logique : de la théorie a la pratique. Chaque chapitre = 1 titre
accrocheur + 4-5 bullet points du contenu prévu.

Prompt 3 — Rédaction d'un chapitre

Tu es un ghostwriter expert en livres pratiques KDP. Rédige le
chapitre [X] intitulé '[Titre]' pour un livre sur [sujet] destiné a
[profil lecteur]. Ton : [direct/bienveillant/expert]. Structure :
accroche percutante — contenu principal en sections — exemple
concret — encadré pratique — transition vers le chapitre suivant.

Longueur cible : [X] mots.
Prompt 4 — Description Amazon (structure AIDA)

Rédige une description Amazon de 400 mots pour un livre intitulé
'[Titre]' dans la niche [X]. Utilise la structure AIDA (Attention —
Intérét — Désir — Action). Integre naturellement ces mots-clés :
[liste]. Termine par un call-to-action fort. La description doit
convertir, pas juste décrire.

Prompt 5 — Révision et amélioration

Voici un extrait de mon chapitre [numéro] : [texte]. Améliore ce
texte en : (1) rendant l'accroche plus percutante, (2) supprimant
les phrases creuses, (3) ajoutant un exemple concret la ou c'est
pertinent, (4) vérifiant la cohérence du ton avec [description du
ton]. Signale tout ce que tu as modifié et pourquoi.

34



Construire ton systeme de prompts personnalisé

Un prompt générique donne du résultat générique. Un prompt
calibré sur ton livre, ta niche et ton lecteur cible donne quelque
chose d'utilisable.

Le framework T.C.E.P.F.T. structure chaque bon prompt KDP en 6
éléments :

Tache — ce que tu veux que 1'IA produise exactement

Contexte — infos sur le livre, 1a niche, le lecteur cible

Exemple — un exemple de style ou de résultat attendu (crucial)
Persona — le role que 1'TA doit jouer ("Tu es un expert en...")
Format — structure souhaitée (liste, paragraphes, markdown...)
Ton — style d'écriture (direct, bienveillant, pédagogique...)

Plus tu remplis d'éléments, meilleur est le résultat. Un prompt
avec les 6 éléments prend 3 minutes a écrire et produit un draft 3 a
4 fois plus utilisable qu'un prompt en une ligne.

L'erreur la plus courante : demander trop de choses dans un seul
prompt. Découpe. Un prompt, une tache. Tu iras plus vite.

Le vrai levier : l'itération. Rarement on obtient un résultat parfait
au premier prompt. La méthode : tu obtiens un premier jet, tu
identifies ce qui ne va pas, tu demandes a I'TA d'ajuster ce point
précis. En 3 a 4 échanges, tu as quelque chose de solide.

Les 3 types de prompting — chacun a son moment

Le Rabbit Hole prompting (exploration) : tu pars d'une idée large
et tu creuses. Idéal en phase de recherche.

Le Brainstorming prompting (idéation) : tu donnes un contexte
riche et tu demandes a I'TA de générer des options. Plus tu donnes
de contexte, meilleure est la réponse.
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L'Automation prompting (production) : tu prends une tache que
tu maitrises déja et tu la convertis en prompt réutilisable. C'est le
plus puissant des trois.

La regle d'or : tu ne peux pas automatiser ce que tu ne sais pas
articuler.

Le contenu A+ généré par IA : le levier 2026

Le contenu A+ enrichit la fiche produit de ton livre avec des
visuels, des textes structurés et des modules interactifs. Amazon
mesure une hausse du taux de conversion de +8% en moyenne
avec le contenu A+ correctement mis en place.

Prérequis pour les auteurs KDP : aucune marque déposée,
aucun Brand Registry. Il suffit que ton livre soit publié sur KDP et
lié a ton compte Author Central. Le A+ standard est accessible a
tous les auto-éditeurs. (Note : le Brand Registry n'est requis que
pour les vendeurs de produits physiques FBA — ce n'est pas ton
cas en tant qu'auteur KDP.)

La nouveauté 2026 : certains modules A+ affichent un badge "Al
Ready". En renseignant simplement ton ASIN, I'TA peut peupler
automatiquement le texte et les images a partir de ta fiche
existante. Disponible en anglais sur Amazon.com.

Acces : KDP — onglet Marketing — A+ Content Manager.

€ A noter : Bonne nouvelle coté accessibilité : dans le A+
Content Manager, les textes alternatifs (alt texts) des images sont
automatiquement remplis par Amazon. Tu n'as pas besoin d'y
ajouter manuellement des mots-clés — Amazon se charge de cette
étape. Concentre-toi uniquement sur la qualité visuelle de tes
images et la pertinence de tes textes de module.
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C'est un investissement permanent — contrairement aux Amazon
Ads qui achétent du trafic temporaire. L'effet flywheel : meilleures
conversions — plus de ventes — meilleurs avis — meilleur ranking
organique.

Exercice pratique — Ton premier prompt de rédaction

Objectif : construire un prompt T.C.E.P.F.T. pour le premier
chapitre de ton livre, tester le résultat, et identifier les ajustements
nécessaires.

Etape 1 — Remplis le template

Prends le Prompt 3 (rédaction d'un chapitre) et compléte chaque
variable : chapitre visé, sujet du livre, profil lecteur, ton souhaité,
longueur cible.

Etape 2 — Lance le prompt et lis le résultat

Ne modifie rien encore. Lis en entier. Note ce qui fonctionne, ce
qui sonne faux, ce qui manque.

Etape 3 — Lance le Prompt 5 (révision)

Colle 'extrait qui te dérange dans le Prompt de révision. Si ca
s'améliore, tu as trouvé ton flux de travail.

Etape 4 — Sauvegarde ton prompt

Copie-colle la version finale dans un document "Mes prompts
KDP". Ce sera ta base pour les prochains chapitres.

La premiére fois, ce processus prend 30 a 45 minutes. La dixieme
fois, tu le boucles en 10.
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Le prochain chapitre, on passe aux couvertures. Parce
gu'un bon livre avec une mauvaise couverture ne se
vend pas — et qu'en 2026, créer une couverture
professionnelle sans designer ni budget est

parfaitement a ta portée.
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Chapitre 5 — IA visuelle : couvertures

pro sans designer

Une couverture, c'est cinq secondes. C'est le temps qu'a ton livre
pour convaincre un acheteur de cliquer plut6t que de scroller. Pas
le contenu, pas les avis, pas la description — la couverture. Elle
filtre avant tout le reste.

C'est la premiere chose que le lecteur voit sur Amazon. Sur mobile,
elle fait environ 80 pixels de large. A cette taille, la plupart des
couvertures faites a la va-vite deviennent illisibles, génériques ou
pire — invisibles dans la masse. Une bonne couverture, c'est une
promesse visuelle. Elle doit dire au lecteur en une fraction de
seconde : "Ce livre est pour toi."

Bonne nouvelle : en 2026, créer une couverture professionnelle
sans designer ni budget est devenu parfaitement accessible. La
mauvaise : il y a encore des pieges a éviter, notamment sur les
droits d'auteur et les exigences techniques de KDP. Ce chapitre te
donne le workflow complet, de zéro a 1'upload.

Les outils en présence — et lequel choisir

Quatre outils dominent le marché pour la génération d'images de
couverture.

Midjourney (v7) est, sans discussion, 1'outil qui produit les images
les plus impressionnantes. L'interface se passe via Discord
(commandes /imagine) ou directement sur le site midjourney.com
depuis la v7. Compter a partir de $10/mois (plan Basic) pour les
droits commerciaux. Attention : les utilisateurs gratuits n'ont
aucun droit commercial sur leurs images.
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DALL-E 3 existe en version gratuite via Bing Image Creator et en
version intégrée dans ChatGPT Plus ($20/mois). OpenAl est
explicite dans ses conditions : tu possedes les outputs et peux les
utiliser pour tout usage commercial 1égal. L'avantage majeur par
rapport a Midjourney : le prompt en langage naturel est beaucoup
plus précis. L'inconvénient majeur pour le print : la résolution
native est de 1 024 x 1 024 px — un upscaling systématique est
indispensable avant tout export print.

Adobe Firefly se distingue sur un point crucial : il est entrainé
uniquement sur des images Adobe Stock licenciées et du domaine
public. Les plans payants incluent une indemnisation légale. La
qualité est en dessous de Midjourney, mais c'est 'option la plus
sécurisée légalement. Il est intégré directement dans Canva et
dans Photoshop.

Canva IA (Magic Media) utilise sa propre technologie et Adobe
Firefly selon les modules. Son grand avantage : tu géneres l'image
et tu fais la mise en page dans le méme outil, sans aller-retour
entre plusieurs applications. Idéal si tu débutes.

Quel outil selon ton profil ?

Tu débutes, tu veux aller vite et tout faire au méme endroit —
Canva IA (Magic Media). Tu géneres et tu mises en page dans le
méme outil. Gratuit pour commencer.

Tu veux la meilleure qualité visuelle, tu publies dans des genres
visuels — Midjourney. Plan Basic a $10/mois. Nécessite un peu
d'apprentissage du prompting.

Tu veux sécuriser 1également chaque couverture, tu publies a fort
volume — Adobe Firefly (via Adobe Express a 9,99$/mois ou
Canva Premium). Entrainé sur sources licenciées, indemnisation
incluse.
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Tu veux tout faire depuis ChatGPT — DALL-E 3 (intégré dans
ChatGPT Plus). Pratique, mais upscaling obligatoire pour le
paperback.

Tu es intermédiaire et tu veux le meilleur rapport qualité/prix —
Midjourney Basic + Canva gratuit pour la mise en page. Ce combo
couvre 95% des cas.

Droits d'auteur et IA visuelle : la situation réelle en
2026

Ce que tu peux faire : utiliser des images générées par IA comme
couvertures de livres commerciaux, dans les conditions fixées par
I'outil utilisé. Avec un plan Midjourney payant, DALL-E ou Firefly,
tu as le droit de vendre des livres avec ces couvertures. C'est
parfaitement légal.

Ce que tu ne peux pas revendiquer : le copyright sur une image
purement générée par IA. En France, le Code de la propriété
intellectuelle exige que 1'ceuvre porte "l'empreinte de la
personnalité de I'auteur” — une IA ne remplit pas ce critére.

La nuance importante : si tu retravailles l'image — tu la
composites avec d'autres éléments, tu intégres dans une mise en
page originale avec typographie — ta contribution humaine peut
étre protégée.

La déclaration KDP : comme pour le texte, si ta couverture est Al-
generated, tu dois le déclarer sur KDP. L'absence de déclaration
peut entrainer une suspension de compte si Amazon le détecte lors
d'un audit.

La regle d'or pratique : modifie chaque image IA avant publication
— en ajoutant au minimum la typographie dans Canva. Ca
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améliore le résultat visuel, renforce ta position légale, et c'est de
toute facon indispensable pour une couverture professionnelle.

Les dimensions exactes a connaitre avant de

commencer

Couverture ebook :
Format : JPEG ou TIFF

Dimensions recommandées : 2 560 x 1 600 px (ratio 1,6:1,
portrait)

Minimum accepté : 1 000 x 625 px — mais ne descends jamais
aussi bas

Résolution : 72 DPI (affichage écran, pas besoin de plus)
Couverture paperback (full wrap) :

Format : PDF

Résolution : 300 DPI obligatoire

Dimensions : variables selon le format du livre et le nombre de
pages — utilise le KDP Cover Calculator (kdp.amazon.com/cover-
calculator) pour obtenir les dimensions exactes

Bleed : 3,2 mm (0,125 pouce) sur tous les bords — sans ce débord,
des bords blancs apparaissent a I'impression

Epaisseur du dos : 0,002252 pouce x nombre de pages (papier
blanc) ou 0,0025 pouce x nombre de pages (papier créme)

i. Rappel critique : aucun outil IA ne génere nativement des
images a 300 DPI dans ces dimensions. L'upscaling est
toujours nécessaire avant l'export print, quel que soit 1'outil
utilisé.
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Le workflow complet : de l'idée a la couverture

publiable en 2 heures

Etape 1 — Analyser les codes visuels de ta niche (20 minutes)

Avant de toucher a Midjourney, ouvre Amazon et cherche les 10
livres best-sellers de ta niche. Regarde leurs couvertures comme si
tu étudiais un marché, pas comme si tu regardais de l'art. Note les
couleurs dominantes, le style visuel, la hiérarchie typographique et
les éléments récurrents.

Ta couverture doit d'abord respecter ces codes avant d'étre
originale. Un lecteur de développement personnel reconnait au
premier coup d'ceil les couvertures de son rayon. Si la tienne jure
avec ce code visuel, il ne cliquera pas. Le genre avant l'originalité.
Toujours.

Etape 2 — Générer I'image avec Midjourney (30 minutes)

Structure de base d'un prompt Midjourney pour couverture KDP :

/imagine [description de la scene principale] [style visuel]
[ambiance / lumiére] [mots-clés techniques] --ar 2:3 --v 77

Exemple pour un guide pratique sur la productivité :

/imagine minimalist book cover background, single hourglass with
golden sand, dark navy gradient background, soft studio lighting,
premium commercial photography style, no text, clean
composition --ar 2:3 --v 7 --stylize 600

Quelques régles pour obtenir de bons résultats :
Toujours spécifier --ar 2:3 pour le ratio portrait de couverture

Ajouter no text — Midjourney génere parfois des lettres illisibles
par défaut
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--stylize controdle le niveau d'interprétation artistique (250 = fidéle
au prompt, 1000 = tres créatif). Pour des couvertures non-fiction,
reste entre 400 et 700.

Génere 4 a 6 variantes minimum et sélectionne celle qui colle le
mieux aux codes de ta niche — pas celle qui te plait le plus
personnellement

Etape 3 — Upscaler pour le paperback (15 minutes)

L'image native de Midjourney V7 peut suffire pour un ebook, mais
est insuffisante pour une couverture paperback a 300 DPI sans
upscaling. DALL-E 3 génére en 1 024 x 1 024 px — encore plus
insuffisant. Aucun outil IA n'est exempt de cette étape pour le
print.

Outils d'upscaling recommandés : Upscale natif Midjourney
("Upscale Subtle" ou "Upscale Creative"), Upscayl (gratuit,
desktop), Topaz Gigapixel Al (payant, référence professionnelle).

Etape 4 — Mise en page dans Canva (35 minutes)

Crée un nouveau projet aux dimensions exactes de ta couverture
(issues du Calculator KDP). Importe ton image Midjourney
upscalée comme fond en pleine page. Ajoute le titre, sous-titre et
nom d'auteur avec les outils typographiques Canva.

Regles typographiques a respecter :

Ton titre doit étre lisible sur une miniature de 200 pixels de large
— c'est ainsi que 80% des acheteurs voient ton livre sur Amazon
mobile.

Pour la police : bold sans empattement (Montserrat Bold, Inter
Bold, Barlow Condensed) pour les guides pratiques. Serif élégant
pour les livres de business premium ou de développement
personnel.
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Pour la hiérarchie : 3 éléments maximum — titre (le plus grand),
sous-titre (deux fois plus petit), nom d'auteur (discret, en bas).

Etape 5 — Export et vérification finale (10 minutes)

Pour 1'ebook : Export JPEG, dimensions 2 560 x 1 600 px, qualité
maximale.

Pour le paperback : Export PDF — dans Canva, choisis "PDF
Print" et coche "Inclure les marques de coupe et les fonds perdus".
C'est ce parametre qui integre correctement le bleed requis par
KDP. Sans lui, le PDF sera refusé ou imprimé avec des bords
blancs.

Les 5 erreurs qui font rater une couverture IA

Erreur 1 — Ignorer les codes visuels du genre. Une couverture de
guide de productivité qui ressemble a une affiche de film d'horreur
ne se vend pas, méme si l'image est techniquement superbe.
Analyse d'abord, génére ensuite.

Erreur 2 — Laisser Midjourney générer du texte. Midjourney V7
peut tenter d'écrire des lettres sur l'image — elles sont
systématiquement tordues, illisibles. La régle est absolue : toute la
typographie vient de Canva, jamais de l'outil IA. Ajoute no text
dans chaque prompt.

Erreur 3 — Ne pas tester la miniature. La majorité des ventes
Amazon se font sur mobile. Le thumbnail de ton livre fait environ
80 px de large sur un écran de smartphone. Teste
systématiquement avant d'exporter.

Erreur 4 — Oublier le bleed pour le paperback. Un PDF de
couverture sans les 3,2 mm de bleed requis génére des bords
blancs visibles a I'impression. Toujours cocher "Inclure les fonds
perdus" dans Canva a l'export.

45



Erreur 5 — Utiliser une résolution insuffisante pour le paperback.
Une couverture ebook en 72 DPI uploadée pour un paperback
donne un résultat flou a I'impression. Les deux formats ont des
exigences différentes et incompatibles.

Le chapitre suivant aborde la rédaction d'un livre qui
convertit — parce qu'une belle couverture fait cliquer,
mais c'est le contenu qui fait acheter, lire, et

recommander.
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Chapitre 6 — Rédiger un livre qui

convertit

Il existe deux types de livres sur Amazon. Ceux qui dorment dans
les recoins du catalogue avec un BSR a six chiffres, et ceux qui
tournent. La différence n'est presque jamais la qualité de
I'écriture. C'est la structure.

Un livre KDP qui convertit n'est pas un livre littéraire. Ce n'est pas
non plus un cours magistral. C'est un outil — concu pour que le
lecteur avance, comprenne, applique, et laisse un bon avis parce
qu'il a obtenu ce qu'il était venu chercher. Ce chapitre te donne la
mécanique exacte.

Ce que le lecteur KDP veut vraiment

Avant de parler de structure, il faut comprendre avec qui tu parles.
Le lecteur de non-fiction sur Amazon n'est pas la pour le plaisir de
la lecture. Il est la pour résoudre un probleme ou acquérir une
compétence. Sa motivation principale : l'apprentissage et la
transformation, pas le divertissement.

Ce lecteur est prudent. Avant d'acheter, il consulte le Look Inside
dans 60 a 70% des cas. Il parcourt ta table des matieres, il lit les
premiéres lignes, il cherche la preuve que ton livre lui donnera ce
que la couverture lui a promis.

Ce lecteur est aussi impatient. Il lit souvent sur écran — téléphone,
tablette, liseuse. Si tes paragraphes sont denses, tes chapitres sans
repéres visuels et ta structure floue, il décroche. Pas parce que ton
contenu est mauvais — parce qu'il est fatiguant a suivre.
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La bonne nouvelle : ces obstacles sont entiérement sous ton
controle.

La structure d'un livre KDP qui se vend

Un livre KDP non-fiction performant suit une logique précise. Une
analyse des 50 meilleures ventes KDP non-fiction 2024-2026
montre que les guides pratiques les mieux notés (note moyenne
4,5/5) ont en commun trois caractéristiques structurelles : un
hook fort des le premier chapitre, un ratio théorie/pratique autour
de 45/55, et au moins 2 exemples concrets par chapitre.

La logique a retenir est simple : un chapitre = une idée. Pas deux,
pas une idée et demie. Une. Le lecteur qui termine un chapitre doit
pouvoir le résumer en une phrase.

La longueur optimale se situe entre 2 000 et 5 000 mots par
chapitre, soit 8 a 20 minutes de lecture a vitesse adulte normale.
L'essentiel : tes chapitres doivent étre réguliers en longueur. Un
lecteur qui alterne entre un chapitre de 800 mots et un de 5 000
mots ressent une incohérence qui dégrade sa perception du livre.

Le template de chapitre qui fonctionne

1. L'accroche (Hook)

Le premier paragraphe de chaque chapitre a un seul objectif :
donner au lecteur une raison irrésistible de continuer. Les
accroches qui fonctionnent : une anecdote personnelle ou client
qui illustre le probléeme du chapitre, une statistique surprenante,
une question directe qui touche 1a ot ca fait mal.

Ce qui ne fonctionne pas : les généralités ("Dans notre monde en
constante évolution..."), les définitions du dictionnaire, les longues
introductions philosophiques.
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2. La these du chapitre

Apres 'accroche, le lecteur doit savoir exactement ce qu'il va
apprendre — et ce qu'il saura faire a la fin. Pas implicitement :
explicitement.

3. Le développement

C'est le corps du chapitre. Il suit une logique linéaire : probleme —
analyse — solution, ou concept — explication — illustration.
L'alternance théorie/pratique est clé. Le ratio optimal pour les
guides pratiques : 45% de contenu conceptuel, 55% d'exemples,
cas concrets et conseils actionnables.

4. L'encadré pratique

A l'intérieur du développement ou en fin de section, un exercice,
une checklist, un template ou un conseil directement applicable
transforme un chapitre instructif en chapitre utile. C'est ce qui
distingue les livres qui ont des avis "ca m'a vraiment aidé" de ceux
qui ont des avis "bien écrit mais inutilisable".

5. La conclusion + transition

Chaque chapitre se termine par un rappel de 1'enseignement clé —
une phrase, deux au maximum. Puis une transition courte vers le
chapitre suivant, qui crée un mini-clifthanger.

Le Look Inside : ta premiére page de vente

60 a 70% des acheteurs sérieux sur Amazon consultent la
prévisualisation avant d'acheter. Ils ne lisent pas — ils scannent.
Ils cherchent trois choses en quelques secondes : est-ce que ce
livre s'adresse a moi, est-ce qu'il est sérieux, est-ce qu'il tient ses
promesses ?
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Les premiéres pages doivent répondre oui aux trois. Concrétement
: pas de longues dédicaces ni de pages de copyright en ouverture.
Ta table des matieres doit étre lisible et donner envie — des titres
de chapitres explicites qui promettent une valeur concrete, pas
"Chapitre 1 — Introduction". Et surtout, les premieres lignes de
ton premier chapitre sont visibles dans le Look Inside.

Un bon Look Inside se termine sur un clifthanger : la portion
prévisualisée doit s'arréter sur une question ouverte ou une
promesse non encore tenue.

Rédiger vite sans sacrifier la qualité

L'outline-first est la plus efficace pour les guides pratiques. Tu
construis un plan détaillé — chapitres, sections, idées clés,
exemples prévus — avant d'écrire une ligne de contenu. La
rédaction devient alors de I'assemblage.

Le brain dump + révision convient mieux aux auteurs qui pensent
en vrac. Tu déverses tout ce que tu sais sur un sujet sans te
censurer, puis tu structures et réécris.

La dictée vocale est sous-utilisée. A vitesse conversationnelle
normale, tu produis environ 150 mots par minute — deux a trois
fois plus vite qu'en tapant.

La méthode itérative avec béta-lecteurs est la plus lente mais
produit la meilleure qualité. Tu rédiges un chapitre, tu le soumets
a un ou deux lecteurs cibles, tu integres leurs retours avant de
passer au suivant.

L'IA comme assistant, pas comme auteur

L'TA accélere chaque étape de la rédaction quand elle est utilisée
correctement. Elle détruit la qualité quand elle 1'est mal.
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Utilisations légitimes et efficaces : générer un plan détaillé a partir
de tes idées vrac, développer un premier jet de section que tu
réécris ensuite, trouver des formulations alternatives pour un
passage qui ne sonne pas juste, brainstormer des exemples
concrets.

Ce que I'TA ne fait pas bien : trouver des insights originaux,
respecter les nuances factuelles d'un domaine spécialisé,
maintenir ta voix sur la durée. Une réécriture humaine de 40 a
60% est nécessaire pour obtenir un résultat publiable.

La regle pratique : utilise I'TA pour la structure et l'organisation,
écris toi-méme les anecdotes, les exemples issus de ton expérience,
et les conclusions.

Les 5 erreurs de contenu qui tuent les avis

Erreurs factuelles non vérifiées. C'est le risque principal quand on
utilise 1'TA sans fact-check systématique. Chaque chiffre, chaque
affirmation vérifiable doit étre contr6lé avant publication.

Structure confuse ou chapitres mal ordonnés. Un plan solide en
amont évite ce probléeme presque entierement.

Promesses marketing non tenues. La couverture et la description
sont des promesses. Si le contenu ne les tient pas, le lecteur se sent
trompé — et le dit.

Qualité éditoriale médiocre. Fautes d'orthographe, mise en page
incohérente, formatage cassé sur liseuse. Ce type d'avis est évitable
a 100% avec une relecture sérieuse et un test sur Kindle Previewer
avant upload.

Contenu trop générique. C'est 1'avis qui arrive quand le contenu
est entierement généré par IA sans expertise personnelle ajoutée.
Tes exemples réels, tes erreurs vécues, tes observations de terrain
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— ce niveau de spécificité est ce qui sépare un livre a 4,7/5 d'un
livre a 3,2/5.

Checklist avant de rédiger chaque chapitre :

v L'idée principale du chapitre tient en une phrase — laquelle ?

V' Quelle accroche vais-je utiliser ? (anecdote / statistique /
question / cas concret)

v Quel est le ratio théorie/pratique prévu ? (viser 45/55 pour un
guide pratique)

v Quels exemples concrets vais-je intégrer ? (au moins 2 par
chapitre)

v Quel encadré pratique termine ce chapitre ? (exercice / checklist
/ template)

v Les données chiffrées que j'utilise ont-elles été vérifiées ?

v Comment est-ce que je relie ce chapitre au suivant ?

Spécial Intermédiaire — Ton livre est publié mais ne

vend pas ?

Avant de tout réécrire, lis d'abord les Parties 4 et 5 de ce livre. Un
contenu de qualité mal positionné sur Amazon ne se vend pas —
mais ce n'est pas un probléme de contenu, c'est un probléme de
fiche et de visibilité. La réécriture est rarement la premiere
réponse. Un audit de ta fiche produit, de tes keywords backend et
de tes catégories 1'est presque toujours.
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La matiere premiére est la. Le chapitre suivant
s'attaque a ce qui transforme un bon manuscrit en livre
publiable : le formatage — ces quelques heures de mise
en page qui décident si ton texte s'affiche comme
prévu sur la liseuse de ton lecteur, ou comme un

brouillon mal ficelé.
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Chapitre 7 — Formater et préparer son

manuscrit

Tu as un bon contenu. Bien structuré, bien écrit, avec des
exemples qui tiennent la route. Et pourtant, si tu l'uploades tel
quel sur KDP sans avoir compris ce que le formatage fait — ou
défait — tu peux voir ton livre s'afficher cassé sur une liseuse, tes
paragraphes compressés, tes images pixelisées, tes polices
remplacées par le font par défaut d'’Amazon. Le lecteur qui ouvre
ca croit a une erreur. Il ferme. Il laisse un avis 2 étoiles en
mentionnant "la mise en page catastrophique".

Ce chapitre te donne ce qu'il faut savoir pour que ¢a n'arrive pas.

Ebook et paperback : deux formats, deux logiques

Le premier réflexe des auteurs qui démarrent est de traiter 1'ebook
et le paperback comme deux versions du méme fichier. C'est 1a que
les ennuis commencent.

Un ebook est reflowable — il s'adapte. La police grossit si le lecteur
le décide, I'écran change, les marges bougent. Ton livre n'a pas de
"page fixe" : il a du contenu qui s'étire ou se compresse selon
I'appareil. Ce qui compte dans un ebook, c'est la hiérarchie du
texte (titres, corps, citations), pas la position précise des éléments
sur la page.

Un paperback, c'est l'inverse : tout est fixe. La taille du livre (le
trim size), les marges, la taille de police, la position des images —
tout est gravé dans le PDF avant upload. Une erreur de marge de 2
millimetres peut faire couper du texte a I'impression. Une image a
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72 DPI qui passe inapercue sur écran devient floue et pixelisée sur
papier.

Résultat pratique : ne jamais essayer de créer les deux versions a
partir du méme fichier brut sans adaptation. Certains outils
comme Atticus ou Vellum gerent les deux avec le méme source,
mais ils font les ajustements en coulisse. Si tu travailles en Word,
tu auras deux fichiers distincts a préparer — et deux flux de
vérification.

Choisir son outil selon son profil

Il existe cinq outils principaux pour formater un livre KDP. Aucun
n'est universel. Le bon choix dépend de ton systéme, de ton
budget, et du volume que tu prévois de publier.

Kindle Create est gratuit et officie. Amazon le propose
directement sur sa plateforme. Tu importes ton fichier Word, tu
appliques un theme, et tu exportes en KPF — le format natif
Kindle. C'est la solution la plus rapide pour un ebook simple. La
limite : Kindle Create ne géneére pas de PDF pour le paperback, et
ses options de personnalisation sont restreintes. Pour un premier
livre, c'est largement suffisant.

Atticus est payant (~147 € en one-time) et fonctionne sur
Windows et Mac. C'est 1'outil tout-en-un recommandé pour les
auteurs qui veulent gérer ebook et paperback sans apprendre
InDesign. L'interface est claire, les thémes professionnels, et

I'export couvre tous les formats nécessaires.

Vellum est le préféré des auteurs Mac. Légerement plus cher (~199
a 249 €), il produit le rendu le plus propre des trois. Ses
ornements typographiques et la prévisualisation multi-appareils
en temps réel en font 1'outil de référence des qu'on monte en

gamme. Le défaut : Mac uniquement, sans exception.
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Microsoft Word peut fonctionner pour le paperback si tu utilises
les templates officiels KDP — disponibles gratuitement sur leur
site dans les bonnes dimensions. Pour I'ebook, le résultat est
beaucoup moins fiable : les fonts s'embarquent mal, les listes se
comportent de facon imprévisible. Word est un bon outil de
rédaction, pas un outil de formatage ebook.

InDesign s'adresse aux auteurs avec un background graphique ou
aux livres a mise en page complexe. Pour la grande majorité des
guides pratiques KDP, c'est clairement excessif.

Marges, polices, espaces : ce qui rend un livre lisible

Le formatage invisible est le meilleur formatage. Quand le lecteur
remarque ta mise en page, c'est rarement un compliment.

Pour le paperback, le trim size le plus utilisé pour les guides
pratiques est le 6"x9". Les marges minimales imposées par KDP :
0,25" a l'extérieur, et une gouttiére intérieure qui varie selon le
nombre de pages — entre 0,375" pour les livres de moins de 150

pages et 0,875" pour les livres dépassant 700 pages.

Pour la police du corps de texte, une serif lisible en corps 11 ou 12
points — Garamond, Georgia, Times New Roman — est la norme
de la non-fiction imprimée. L'interligne est entre 1,2 et 1,5 fois la
taille de police.

Pour I'ebook, les regles changent. La police est relative — la liseuse
I'ajuste a la demande du lecteur. Ce que tu controles, c'est la
hiérarchie : titres en H1/H2/H3, corps de texte en paragraph style,
citations en blockquote. Utilise le retrait de premiere ligne OU un
espacement entre paragraphes, jamais les deux en méme temps.

Les images ebook : PNG ou JPG, largeur maximum 650 pixels,
résolution 72 DPI. Sur papier : 300 DPI minimum, insérer a taille
réelle sans redimensionnement apres insertion.
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Frontmatter et backmatter : les pages que personne ne

lit (mais qui vendent)

Le frontmatter regroupe tout ce qui précede le premier chapitre :
page de titre, page de copyright, table des matieres, préface ou
introduction. Le backmatter regroupe tout ce qui vient apres :
remerciements, biographie, catalogue d'autres livres, et — le plus
stratégique — ta page de capture.

Pour I'ebook, la regle d'or est la minimalisation du frontmatter. Le
Start Reading Location (SRL) — I'endroit o Amazon ouvre le livre
par défaut — doit étre fixé au Chapitre 1, pas a la page de titre.

Le backmatter est 1'endroit ou tu récuperes ce que le livre a
construit. L'ordre optimal : une demande d'avis honnéte et
chaleureuse, puis la présentation de ton prochain livre, puis ta
biographie courte, puis ta page de capture avec ton lead magnet.

La page de capture est le vrai levier de croissance a long terme.
Elle fonctionne simplement : tu proposes quelque chose d'utile et
exclusif — wun chapitre bonus, un template, un guide
complémentaire — en échange de 1'adresse email du lecteur.

I. Reégle KDP importante : Les liens directs vers des
formulaires de collecte d'emails sont interdits dans les
ebooks KDP. La solution : lier vers ton site personnel, qui
contient lui-méme le formulaire. Les QR codes dans les
paperbacks ne sont pas soumis a cette restriction.

La fin du format MOBI : ce que tu dois savoir

Amazon a officiellement supprimé le support du format MOBI en
mars 2025. Les nouvelles publications ne peuvent plus étre
uploadées en MOBI.
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Le remplacement officiel est EPUB (pour les ebooks) ou KPF
(produit par Kindle Create). Le flux correct en 2026 : rédiger en
Word, formater dans Atticus/Vellum/Kindle Create, exporter en
EPUB ou KPF, uploader sur KDP.

Kindle Previewer est 1'outil de vérification indispensable avant
tout upload. Gratuit, disponible sur Windows et Mac, il simule le
rendu de ton ebook sur les principaux appareils : Kindle
Paperwhite, Fire, iPad, iPhone, Samsung Galaxy.

Checklist de formatage avant upload sur KDP :

v Ebook — Fichier exporté en EPUB ou KPF (pas MOBI)

v Ebook — Prévisualisé dans Kindle Previewer sur au moins 3
appareils différents

v Ebook — SRL (Start Reading Location) fixé au Chapitre 1

v Ebook — Frontmatter minimaliste, backmatter avec page de
capture + QR code

v Paperback — Trim size défini et cohérent avec le PDF (ex:
6"x9")

v Paperback — Marges respectées selon le nombre de pages
(gouttiere correcte)

v Paperback — Images a 300 DPI minimum, insérées a taille

réelle
v Les deux — Numérotation des pages correcte et séquentielle

v Les deux — Aucun texte placeholder résiduel
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Un manuscrit bien formaté est invisible — c'est
exactement ce que tu veux. Maintenant que ton
contenu est prét et ta mise en page propre, il reste a
construire la vitrine qui va le vendre : la couverture et

la fiche produit. C'est I'objet du chapitre suivant.
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Chapitre 8 — Couverture, publication

et premiers avis

Ton contenu est rédigé. Ton manuscrit est formaté. Et 1a, une
pensée te traverse : est-ce que ma couverture est vraiment bonne ?
C'est LA question que tout auteur KDP se pose au mauvais
moment — une fois le livre quasi prét a l'upload. Ce chapitre te
donne les outils pour y répondre avant de cliquer sur "Publier",
pas apres avoir récolté des avis 2 étoiles sur la mise en page.

Valider ta couverture avant publication

Le workflow complet pour créer ta couverture avec les outils TA
(Midjourney, DALL-E 3, Adobe Firefly, Canva) est détaillé dans le
Chapitre 5 — IA visuelle : couvertures pro sans designer. Si tu n'as
pas encore appliqué ce processus, reviens-y avant de continuer ici.

Ce chapitre se concentre sur la validation. Tu as une couverture —
les 3 regles ci-dessous te permettent de confirmer qu'elle est
vraiment KDP-ready avant de cliquer sur "Publier".

1. Déclaration IA obligatoire : si le visuel principal de ta
couverture est généré par IA, Amazon exige que tu coches la
case "Al-generated content" lors de 1'upload. Ce n'est pas une
option — c'est une régle introduite en 2025, et la non-
déclaration peut entrainer la suppression du livre.

Les 3 regles d'or KDP

Regle 1 — Lisibilité en miniature.
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Zoom arriere sur ta couverture jusqu'a 80 pixels de large. Ton titre
est-il encore lisible ? L'image transmet-elle encore son message ?
Les détails fins, les sous-titres trop longs, les typographies trop
légeres disparaissent en miniature. La grande majorité des
acheteurs voient ta couverture sur mobile en parcourant les
résultats de recherche. C'est 1a que tout se joue.

Test concret : tape le nom de ta niche dans l'app Amazon sur ton
téléphone, et regarde si ta couverture tient la comparaison avec les
résultats qui s'affichent. Si elle se perd dans la page, elle a un
probleme.

Régle 2 — Codes visuels du genre.

Chaque catégorie de non-fiction a ses conventions visuelles. Les
livres business et entrepreneuriat : fonds sombres, palettes
restreintes (noir + or, bleu marine + blanc), typographies bold et
percutantes. Les guides pratiques tech : fond clair, icones
graphiques, typographie sans-serif propre. Les livres de
développement personnel : photos humaines, couleurs chaudes,
ambiance chaleureuse.

Violer ces codes sans raison est risqué. Le lecteur qui cherche un
guide KDP s'attend a voir certains signaux. Si ta couverture
ressemble a un roman fantasy, il clique ailleurs.

Régle 3 — Cohérence de niche.

Si tu prévois de publier plusieurs livres dans la méme niche, tes
couvertures doivent former une famille. Méme palette de couleurs,
méme famille typographique, méme style illustratif. Les auteurs
qui ont un catalogue visuel cohérent bénéficient d'un effet cross-
sell : un lecteur qui voit ton deuxiéme livre reconnait
immédiatement ta "marque" et fait davantage confiance.
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Remplir sa fiche KDP initiale

Avant d'uploader, tu dois remplir la fiche KDP — et les choix faits
a ce stade ne sont pas tous définitifs.

Le titre et le sous-titre sont fixés une fois publiés — les modifier
nécessite une demande a Amazon et un nouveau processus de
validation. Prends le temps de les valider en amont avec les
techniques du chapitre 9.

Le prix de départ. Pour un premier livre dans une niche
compétitive, deux options s'affrontent : lancer a 0,99€ pour
maximiser le volume et déclencher I'algorithme, ou lancer
directement a 2,99€ pour rester dans la zone royalties 70% et ne
pas dévaluer le livre. La stratégie recommandée pour un
lancement avec une ARC Team : partir a 0,99€ les 5-7 premiers
jours pour concentrer les ventes, puis remonter a 2,99€.

Les territoires de vente. Sauf raison spécifique, coche "Tous les
territoires" — Amazon gere les droits de diffusion par pays
automatiquement.

Les catégories provisoires. KDP te permet de choisir 2 catégories
lors de la publication initiale. La regle de base pour le lancement :
choisir des catégories de niche ou ta vélocité de vente peut te
hisser dans le top 20 rapidement, pour obtenir le badge "Hot New
Release".

Les premieres 48h : le protocole de lancement

L'algorithme Amazon observe ta vélocité de vente sur des fenétres
courtes. Un livre qui vend 50 exemplaires en 48h remonte bien
plus vite qu'un livre qui vend 50 exemplaires sur un mois.

J-7 a J-1 : la préparation. Prépare tous tes assets de
communication (visuels, email de lancement, posts pour tes
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groupes/réseaux). Vérifie une derniéere fois ta fiche : la description
est-elle bien en AIDA ? Le "Look Inside" affiche-t-il le Chapitre 1,
pas la page de copyright ?

Jo : le jour de la publication. Upload et publication (prévois 24-
72h de validation Amazon). Dés que le livre est "live" : email de
lancement a toute ta liste, posts sur tous tes canaux actifs, message
a tes ARC readers : "C'est live, tu peux maintenant laisser ton

n

avis .

J1-J7 : maintenir la pression. Un lancement n'est pas un
événement, c'est une semaine. Publie du contenu autour du livre
tous les 2-3 jours. Les avis qui arrivent générent de la social proof,
qui génere des conversions, qui génere du rang.

¢ A surveiller : le BSR (Best Sellers Rank) global et par
catégorie. Un BSR qui descend (le chiffre diminue) = les
ventes sont présentes. Si ton BSR stagne a 500 000+ apres
72h, c'est un signal que les ventes ne décollent pas.

Constituer son ARC Team avant la publication

L'ARC Team (Advance Reader Copies) est le levier le plus efficace
pour ne pas partir de zéro le jour de ta publication. L'objectif :
avoir 10 a 30 avis honnétes disponibles dés le Jour 1.

Comment recruter tes ARC readers : si tu as une liste email,
commence la. Les abonnés qui ont déja montré de l'intérét pour
ton contenu sont les ARC readers les plus fiables. Si tu n'as pas
encore de liste, les plateformes dédiées font le travail : BookSirens
et BookSprout mettent en relation les auteurs et des lecteurs
spécialisés ARC.
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Le timing est critique. Envoyer la copie 2-3 semaines avant la
publication. Rappeler gentiment 48-72h avant le Jour 0. Ne jamais
relancer plus de 2 fois.

La conversion réelle en avis est autour de 20-40%. Pour viser 15
avis au lancement, recrute 40-60 ARC readers.

Encadré pratique — Checklist ARC Team :
[ ] Email de recrutement envoyé 3-4 semaines avant la publication

[ ] Copie du livre distribuée via BookFunnel ou lien de
téléchargement direct

[ ] Date de publication communiquée aux ARC readers

[ ] Premier rappel envoyé 72h avant le Jour o

[ ] Second rappel le Jour o : "C'est live, tu peux laisser ton avis
maintenant”

[ ] Maximum 2 relances — jamais plus

Ce qu'Amazon autorise et interdit — la ligne exacte

Ce qui est autorisé : donner des copies gratuites en échange d'un
avis honnéte. Demander a ta liste email de laisser un avis s'ils ont
aimé le livre. Répondre aux avis (positifs comme négatifs) de facon
professionnelle.

Ce qui est interdit — et sanctionné : offrir une compensation
(argent, produit, service) en échange d'un avis positif. Acheter des
avis sur Fiverr ou les réseaux sociaux. Organiser des groupes de
"swap d'avis" entre auteurs.

Comment Amazon détecte en 2026 : l'algorithme surveille les
adresses IP, l'historique des comptes revieweurs, les patterns
temporels (10 avis 5 étoiles en 24h = drapeau rouge), et les
similitudes de formulations entre plusieurs avis.
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La couverture attire. La fiche convainc. Les avis
rassurent. Tu as maintenant les trois piliers du
lancement. Ce qui reste a optimiser, c'est
I'infrastructure qui fait que tout ¢a se traduit en ventes
durables — c'est I'objet du chapitre suivant : la fiche
produit compleéte, les keywords backend, et le pricing

de long terme.
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Chapitre 9 — La fiche qui convertit :
keywords backend, catégories et

pricing

Tu peux avoir le meilleur livre de ta niche. Si ta fiche est mal
configurée, Amazon ne le montrera a personne. Et ceux qui
tombent dessus par hasard ne l'achéteront pas. La fiche produit,
c'est ton commercial sur Amazon — il travaille 24h/24, sans
salaire, mais seulement si tu lui as donné les bons arguments.

Comment fonctionne I'algorithme A10

Commencons par effacer une idée recue : Amazon n'a jamais
officiellement lancé un "A10". Ce terme est utilisé par la
communauté KDP pour désigner 1'évolution profonde de
I'algorithme A9, reconstruit autour de 1'IA et de la recherche
contextuelle.

Sous l'ancienne logique A9, le principe était simple et brutal : plus
tu vendais vite, plus tu remontais dans les résultats. La publicité
boostait directement le rang organique.

Sous 1'A10 actuel, cette mécanique est toujours présente — mais
elle a été complexifiée. L'algorithme observe désormais la
croissance organique soutenue sur 4 semaines plutot que les pics
ponctuels. Il mesure le taux de conversion de ta fiche. Il pondere le
trafic externe — les visiteurs que tu ameénes depuis ta newsletter,
tes réseaux ou un blog représentent aujourd'hui environ 10 a 15%
du score de ranking.
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La conséquence pratique est directe : la publicité amplifie, elle ne
corrige plus. Un livre avec une fiche mal optimisée et beaucoup de
pub va générer un pic de ventes qui retombe dés que le budget
s'arréte. Un livre avec une fiche bien construite et peu de pub va
monter progressivement et tenir son rang.

Keywords backend : les 7 champs qui font ta visibilité

invisible
Les keywords backend sont le levier le plus sous-utilisé de KDP.
350 caracteres que personne ne voit sauf I'algorithme — et que la

plupart des auteurs remplissent a la va-vite ou laissent
partiellement vides.

La structure : 7 champs de 50 caractéres chacun. Séparateur :
I'espace. Pas de virgules — elles gaspillent un caractere a chaque
utilisation. Remplir les 7 champs est non-négociable.

La regle la plus ignorée : Amazon indexe déja chaque mot présent
dans ton titre, ton sous-titre, ta description, ton nom d'auteur et le
nom de ton éditeur. Répéter ces mots dans les backend keywords
est un gaspillage pur. Chaque champ doit introduire des mots
nouveaux.

Exemple concret pour un guide KDP :

Champ 1 : autoédition amazon revenus passifs débutant
Champ 2 : publier ebook kindle gagner argent en ligne
Champ 3 : business auteur indépendant formation 2026
Champ 4 : kdp select royalties optimisation fiche
Champ 5 : vendre livre amazon sans audience liste

Champ 6 : marketing auteur ads description keywords
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Champ 7 : publication indépendante guide francophone

Les keywords de longue traine sont tes meilleurs alliés. Une
requéte courte comme "amazon kdp" est disputée par des milliers
de livres. Une requéte de 5-6 mots comme "comment publier
premier livre amazon sans budget" a dix fois moins de
concurrence et une intention d'achat bien plus forte.

Les 7 piéges classiques a éviter :

Mettre son nom d'auteur (automatiquement indexé)
Répéter les mots du titre ou de la description
Utiliser des virgules (gaspillage de caractéres)
Laisser des champs vides

Cibler des noms de marques ou d'auteurs concurrents (risque de
suspension)

Mettre des termes sans rapport avec le livre

Ne jamais mettre a jour les keywords apres publication

Sélectionner les 2 catégories qui maximisent ton BSR

réel

Le réflexe naturel : choisir les catégories les plus larges et les plus
populaires. C'est I'erreur. Dans une catégorie généraliste avec 500
000 livres, ton livre a 3 ventes/jour est invisible. Dans une
catégorie de niche avec 5 000 livres, ces mémes 3 ventes/jour

peuvent te placer dans le top 50.

La logique du BSR cible : dans chaque catégorie qui t'intéresse,
regarde le BSR du livre en position #100. Ce chiffre te donne une
indication de la vélocité de vente nécessaire pour étre visible.

Méthode de sélection en 3 temps :
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Lister 10-15 catégories Amazon qui correspondent a ton sujet
Regarder le BSR du #100 dans chaque catégorie

Sélectionner les 2 ou ta vélocité de ventes réelle (ou estimée au
lancement) peut t'amener dans le top 50

Evite les "ghost categories” — des catégories qui n'apparaissent
plus dans les résultats de recherche Amazon méme si le livre y est
classé. Comment les détecter : cherche ta catégorie directement
dans Amazon ; si elle ne ressort pas comme filtre actif, elle est
morte.

8 Spécial Intermédiaire — Ta fiche est en ligne depuis 3 mois ?
Voici l'audit express en 7 points :

Titre : contient-il ton keyword principal ? Est-il lisible comme une

phrase, pas comme une liste de mots ?

Sous-titre : contient-il un keyword secondaire différent du titre ?

Description : les 2-3 premiéres lignes accrochent-elles vraiment ?
(Teste-les sur mobile)

Backend keywords : les 7 champs sont-ils remplis ? Aucun mot ne
duplique le titre ou la description ?

Catégories : es-tu dans le top 100 d'au moins une de tes 2
catégories ? Sinon, elles sont trop compétitives pour ton niveau de
ventes actuel.

Prix : es-tu au-dessus des seuils royalties (9,99 $ USD pour le
paperback) ? Si non, tu perds de l'argent sur chaque vente
imprimée.

Look Inside : affiche-t-il du contenu réel deés les premiéres pages,

ou la page de copyright en premier ?

Si tu réponds "non" ou "je sais pas" a plus de 3 points — la fiche
est le probléme, pas le livre.
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Description AIDA : les 3 premieéres lignes qui font tout

Sur mobile — ot se fait la majorité des achats Amazon — seules les
2-3 premieres lignes de ta description sont visibles avant "Voir
plus". C'est ta seule chance de faire cliquer l'acheteur pour lire la
suite.

La structure AIDA adaptée au KDP :

A — Attention. Une question provocatrice, une affirmation bold,
ou un signal de genre immédiat.

Mauvais : "Ce livre est un guide complet sur la publication KDP..."

Bon : "90% des auteurs KDP publient, attendent, et abandonnent.
Les 10% qui durent ne sont pas plus talentueux — ils ont un
systeme."

I — Intérét. Le probleme du lecteur, rendu tangible.

D — Désir. La transformation concréte et spécifique que le livre va
apporter.

A — Action. Une seule phrase, directe : "Clique sur Acheter
maintenant et commencons."

Le formatage HTML dans KDP : Amazon autorise les balises <b>,
<em> et <br> dans le champ description. Utilise le gras pour les

éléments clés, les sauts de ligne pour aérer, et des tirets ou des *
pour simuler des bullet points.

Le Look Inside : levier de conversion ignoré

Le Look Inside est l'apercu automatique qu'Amazon génére a
partir des premiéres pages de ton livre. C'est la que 1'acheteur
hésitant va vérifier si le contenu est a la hauteur.
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La solution est simple : réorganise ton front matter. La structure
optimale pour la conversion :

Page de titre (obligatoire, 1 page)
Introduction percutante OU début du Chapitre 1 immédiatement
Table des matieres (apres le contenu, pas avant)

Page de copyright (tout a la fin du front matter)

Pricing et réforme des royalties de juin 2025
Le 10 juin 2025, Amazon a modifié les taux de royalties pour les
livres imprimés sous un certain seuil de prix.

Pour les ebooks Kindle : rien ne change. Le taux reste a 70% entre
2,09 € et 9,99 €, et a 35% en dehors de cette fourchette.

Pour les paperbacks et hardcovers : si ton prix liste est inférieur au
seuil, ton taux de royalties passe de 60% a 50%. Si ton prix est au-
dessus du seuil, tu maintiens les 60%.

Les seuils par marché :

USA : 9,99 $ (livres < 9,08 $ — 50% / livres > 9,99 $ — 60%)
UK: 6,99 £

Stratégie de pricing recommandée 2026 :

Ebook : 3,99 € a 6,99 € en régime de croisiere (70% de royalties)

Ebook lancement : 0,99 € les 5-7 premiers jours pour déclencher
la vélocité

Paperback : 9,09 € minimum pour maintenir le taux 60%,
idéalement 11,99 € 4 14,99 €

Hardcover : 19,99 € a 24,99 € pour un positionnement premium
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Test A/B de ta fiche : itérer sans tout casser

Amazon ne propose pas de test A/B natif pour les fiches KDP. La
seule méthode disponible est manuelle — et elle a une regle
absolue : modifier un seul élément a la fois.

L'ordre d'optimisation recommandé (du plus impactant au moins
impactant) :

Couverture — impact le plus fort sur le taux de clics
Description — impact fort sur la conversion

Prix — impact direct sur la décision d'achat

Catégories — impact sur la visibilité organique
Backend keywords — impact progressif sur l'indexation

Entre chaque modification : attendre 3-4 semaines minimum
avant d'évaluer. Tiens un journal des modifications.

Ta fiche n'est pas un formulaire a remplir une fois pour
toutes — c'est un actif vivant a affiner dans le temps.
Avec une fiche bien construite, tu as posé les
fondations. L'étape suivante : faire en sorte que les
gens qui arrivent dessus achétent — et que
I'algorithme les y ameéne. C'est le role des Amazon Ads

et de la preuve sociale, qui font I'objet du chapitre 10.
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Chapitre 10 — Amazon Ads + Social
Proof : accélérer sans briler son
budget

La publicité, c'est un accélérateur, pas une solution. Si ton livre ne
convertit pas, les Ads vont juste te faire briiler ton argent plus vite.
Si ton livre convertit, les Ads vont multiplier ce qui fonctionne
déja.

Ce chapitre, c'est la suite logique des deux précédents. Tu as une
fiche optimisée (Ch.9), tu as des avis récoltés grace a ton ARC
Team (Ch.8). Maintenant, tu vas mettre le turbo —
intelligemment.

La regle de base : la pub amplifie, elle ne corrige pas

C'est le premier principe a graver dans ta téte avant d'ouvrir ta
console Amazon Ads.

Les Amazon Ads fonctionnent en envoyant plus de trafic vers ta
fiche produit. Si ta couverture est hors-genre, si ta description ne
donne pas envie, si tu n'as aucun avis ou trois étoiles pénibles — tu
vas payer pour que des gens viennent se heurter a un mur.

La regle concrete : si ton livre n'a pas encore atteint 15 avis avec
une note d'au moins 4,2 étoiles, concentre-toi d'abord sur ca.
Lance une campagne test a 2-3€/jour pour générer quelques
ventes et nourrir le BSR, mais ne mets pas de budget sérieux avant
d'avoir cette base sociale.
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Les 3 types de campagnes KDP Ads

Sponsored Products — le coeur de ta stratégie

Les Sponsored Products (SP) sont les annonces CPC qui
apparaissent dans les résultats de recherche Amazon et sur les
pages de détail d'autres livres. C'est le format de base, le plus
utilisé, et celui qui génere la grande majorité des ventes pour les
auteurs autoédités.

Concrétement : quand un lecteur tape "roman policier cozy
mystery" sur Amazon, ton livre peut apparaitre dans les premiers
résultats avec un petit badge "Sponsorisé". Tu ne paies que si il
clique.

Sponsored Brands — la marque auteur

Les Sponsored Brands permettent de créer des banniéres en haut
des résultats de recherche, qui renvoient vers ta page auteur ou
une sélection de tes titres. Ce format a été ouvert en 2025 aux
auteurs a titre unique. Les Sponsored Brands avec image
personnalisée génerent en moyenne un CTR 48% plus élevé sur
mobile que les formats standards.

Sponsored Display — le reciblage

Les Sponsored Display sont des annonces d'affichage
comportementales : elles ciblent les lecteurs qui ont déja visité ta
fiche (ou des fiches similaires), sur Amazon ET hors Amazon. Le
Sponsored Display devient intéressant une fois que tes Sponsored
Products convertissent correctement.

Structurer ta premiére campagne a moins de 5€/jour

La stratégie recommandée en 2026 est un entonnoir en trois
temps : Discover — Harvest — Scale.
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La structure en 3 campagnes (standard 2026) :

Campagne 1 : SP automatique — 2 a 3€/jour. Laisse tourner 2 a 4
semaines. Objectif : récolter des données. Exporte régulierement
le Search Term Report.

Campagne 2 : SP manuelle mots-clés — 1 a 2€/jour. 20 a 40 mots-
clés gagnants issus du rapport auto, en exact ou phrase match.
Priorise la longue traine.

Campagne 3 : SP manuelle ciblage produit — 1€/jour. 10 a 20
ASIN de livres concurrents dans ta niche.

Budget total : 4 a 6€/jour pour les trois campagnes combinées.

Lire ses métriques : ce qui compte vraiment

CTR — Le Click-Through Rate. Moyenne Amazon : 0,3 a 0,4%.
CTR trés bas = mauvais ciblage ou couverture peu attractive.

CVR — Le taux de conversion. Moyenne Amazon toutes catégories
: 9,5 a10,5%. Pour les livres peu connus : 3 a 5%.

ACoS — Advertising Cost of Sales. ACoS = dépenses publicitaires /
ventes attribuées x 100. Moyenne Amazon 2025-2026 : ~30%.

Calcule ton propre breakeven ACoS :

Ebook a 9,99€ en royalties 70% — royalties 6,09€ — breakeven
ACoS = 70%

Broché a 14,09€ — royalties apres impression = 4,50€ —
breakeven ACoS = 30%

TaCoS — Total Advertising Cost of Sales. TaCoS = dépenses
publicitaires / CA total (ventes Ads + ventes organiques) x 100.
Sain : entre 8 et 20%.
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Quand couper, quand scaler — la regle des 30 jours

N'évalue pas tes mots-clés et tes campagnes avant au moins 30
jours. Le protocole mensuel :

Ouvre ton Search Term Report sur les 30 derniers jours
Trie par dépenses (du plus élevé au plus faible)
Couper : toute cible sans aucun clic sur 30 jours

Mettre en négatif : tout terme qui représente plus de 40% du
budget sans vente sur 14 a 30 jours

Baisser progressivement l'enchére sur les cibles qui vendent mais
avec un ACoS trop élevé

Monter I'enchére sur les cibles sous le breakeven ACoS

Social Proof 2.0 : I'arme secréte sur ta fiche

Les chiffres qui changent tout :

Le premier avis génere en moyenne +108% de trafic et +65% de
CVR par rapport a une fiche sans avis

Passer de 1 a 50 avis double a nouveau les ventes

Les fiches avec 51+ avis convertissent 2 a 3 fois mieux que les
fiches avec moins de 10 avis

Une fiche a 4,3 étoiles ou plus convertit 68% mieux qu'une fiche a
4,2 ou moins

Social Proof 2.0 en 2026 — 3 couches :

On-page classique : avis texte + notes + Q&R. Vise 30 a 50 avis
avec note > 4,3 le plus vite possible.
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Preuve riche : vidéos produit et Influencer Videos. Les vidéos
shoppables d'influenceurs sur ta fiche génerent en moyenne 2,4x
plus de conversions que les fiches sans contenu vidéo.

Preuve off-site : le trafic externe que tu envoies vers Amazon est
détecté par l'algorithme A10 comme un signal de demande
externe.

La corrélation avis / ACoS : la boucle vertueuse

Ton ARC Team (Ch.8) t'a permis d'avoir 20-30 avis deés le
lancement, avec une note autour de 4,5 étoiles.

Ces avis améliorent le taux de conversion de ta fiche.

Ton taux de conversion plus élevé fait baisser ton ACoS
mécaniquement.

Ton ACoS plus bas libere de la marge pour augmenter
progressivement ton budget publicitaire.

Un budget plus élevé génere plus de ventes, ce qui améliore ton
BSR.

Un meilleur BSR te donne de la visibilité organique, ce qui génere
des ventes supplémentaires gratuites.

Plus de ventes = plus d'avis organiques = meilleur taux de
conversion = ACoS encore plus bas.

C'est cette boucle vertueuse que tu cherches a enclencher. Il faut
compter 60 a 90 jours de travail régulier.

Récapitulatif : ton systeme Ads en 5 étapes

Pré-requis : fiche optimisée (Ch.9) + minimum 15-20 avis avec
note > 4,2. Sans c¢a, pas de budget sérieux.
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Structure de départ : 3 campagnes Sponsored Products (auto +
manuelle mots-clés + manuelle produit) a 4-6€/jour total.

Evaluation mensuelle : protocole 30 jours — couper les mots-clés
qui ne convertissent pas, réduire les encheres trop élevées, scaler
progressivement les winners.

Métriques prioritaires : ACoS (vs ton breakeven) + TaCoS
(indicateur stratégique) + KENP Read (rentabilité réelle en KU).

Social Proof 2.0 : nourrir la boucle vertueuse avec des avis frais,
des Influencer Videos si possible, et du trafic externe qui renforce
ton signal A1o0.
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Chapitre 11 — Ton site web + ton lead
magnet : sortir de la dépendance

Amazon

Amazon t'a tout donné : une vitrine mondiale, un
moteur de découverte, un systeme de paiement. Et
c'est exactement pour ¢a que tu ne peux pas te

contenter d'Amazon.

Le jour ou ton compte est suspendu — et selon les données
recueillies sur les forums KDP, c'est le cas pour environ 1 auteur
sur 6 a un moment ou un autre — tu te retrouves avec zéro revenu,
zéro acces a tes lecteurs, zéro levier.

Pourquoi Amazon seul, c'est construire sur du sable

Imagine que tu passes 6 mois a publier 5 livres, a optimiser tes
fiches, a lancer des campagnes Ads. Tu commences a générer
800€/mois de revenus passifs. Un matin, tu recois un email :
"Your account has been suspended pending review." Pas de raison
précise. Pas de délai annoncé.

La procédure de réintégration (le Plan of Action ou POA) existe,
mais elle prend en moyenne 2 a 6 semaines, sans garantie de
succes.

La lecon n'est pas de quitter Amazon. Amazon reste le canal de
vente numéro un pour les auteurs autoédités francophones. La
lecon, c'est de ne jamais en dépendre a 100%.
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L'équation change drastiquement quand tu as une liste email.
Selon les données 2025 des plateformes d'email marketing
spécialisées auteurs, les revenus générés par une liste email bien
segmentée représentent en moyenne x20 par abonné comparés a
un visiteur organique Amazon.

Ce dont tu as besoin : la structure minimale viable

La bonne nouvelle, c'est que tu n'as pas besoin d'un site a 3 000€
ni d'une équipe marketing. Tu as besoin de 3 éléments.

1. Une page d'accueil claire. Une seule page qui dit : qui tu es, quel
probleme tu résous pour ton lecteur, et pourquoi il devrait
s'abonner a ta liste.

2. Une page de capture (opt-in). C'est la page ou le visiteur laisse
son email en échange de ton lead magnet. Les meilleures pages de
capture auteurs convertissent entre 20% et 40% des visiteurs.

3. Une séquence email de bienvenue. 5 emails automatiques
envoyés apres l'inscription. C'est la que se joue la relation.

Le lead magnet : I'appat qui fait tout
Un lead magnet, c'est un contenu gratuit que tu offres en échange
de I'adresse email de ton lecteur.

La regle d'or du lead magnet : il doit étre spécifique, actionnable et
immédiatement utile. "Recevez ma newsletter" n'est pas un lead
magnet. "Télécharge le template Excel de suivi de royalties KDP
(prérempli avec les formules)" en est un.

Les types de lead magnets qui fonctionnent pour les auteurs KDP :
Le chapitre bonus / contenu exclusif — Taux de conversion

typique : 25 a 35% sur page dédiée.
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Le mini-guide pratique PDF — Un PDF de 5 a 15 pages qui résout
un probléme ultra-précis. Taux de conversion : 20 a 40%.

Le template ou checklist — Trées fort sur la niche
pratique/business. Taux de conversion : 30 a 50%.

La liste de ressources — Simple a produire, forte valeur percue.
Taux de conversion : 15 a 25%.

Le critere de choix : "Mon lecteur idéal peut-il utiliser ce lead
magnet dans les 24h qui suivent son téléchargement ?"

Le circuit complet : de I'acheteur Amazon a I'abonné

Deux endroits stratégiques dans chaque livre publié : la page de
copyright/dédicace (les 5 premiéres pages) et la derniére page
avant les annexes. Les lecteurs qui finissent un livre sont tes
meilleurs prospects.

Les QR codes : dans la version papier de ton livre, un QR code qui
renvoie directement vers ta page de capture. Le taux de scan varie
entre 3% et 8% des lecteurs paperback.

Le Contenu A+ (Contenu Enrichi) : disponible pour tous les
auteurs KDP depuis 2021-2022, il te permet d'inclure des
éléments visuels enrichis directement dans ta fiche produit. Tu
peux y intégrer une mention de ton lead magnet et une URL de ta
page de capture. C'est I'un des seuls endroits sur Amazon ou tu
peux diriger du trafic vers l'extérieur sans violer les conditions
d'utilisation.

Les outils : que choisir selon ton niveau

Si tu pars de zéro et tu veux tester rapidement (budget : 0€/mois)
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Payhip (payhip.com) : plateforme de vente directe qui permet
aussi de créer une page de capture. Plan gratuit disponible avec
commission de 5% sur les ventes.

MailerLite (mailerlite.com) : email marketing en francais, plan
gratuit jusqu'a 1 000 abonnés, automatisations incluses. C'est
I'outil recommandé pour les débutants en 2026.

Si tu veux une solution plus professionnelle (budget : 10 a
30€/mois) :

Kit (anciennement ConvertKit) : la référence pour les créateurs de
contenu et auteurs. Intégration native avec BookFunnel,
segmentation puissante.

BookFunnel (bookfunnel.com) : indispensable pour la distribution
des ebooks lead magnets. Plan Mid-List a 20$/mois pour les
auteurs actifs.

Recommandation : commence avec Payhip + MailerLite. C'est
gratuit, c'est fonctionnel.

Mini-plan d'action : ton site en 30 jours

Semaine 1 : Définis ton lead magnet (type + sujet). Crée le
document (PDF, checklist ou template). Ouvre un compte
MailerLite et Payhip.

Semaine 2 : Configure ta page de capture sur Payhip. Rédige tes 5
emails de bienvenue dans MailerLite. Teste 1'intégration Payhip —
MailerLite.

Semaine 3 : Ajoute le CTA dans ton livre (backmatter +
frontmatter). Si ton livre est déja publié, télécharge un fichier mis
a jour sur KDP.

82



Semaine 4 : Crée ta page d'accueil minimale. Ajoute le Contenu A+
sur ta fiche KDP avec mention du lead magnet.

4 semaines. Un lead magnet. Une liste qui commence a pousser. Et
Amazon qui devient un canal parmi d'autres — le plus gros, mais
plus le seul.
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Chapitre 12 — Emailing + trafic

externe : I'audience qui t'appartient

Il y a une vérité que personne ne te dit quand tu publies ton
premier livre sur Amazon : tes lecteurs ne t'appartiennent pas.
Amazon les connait. Toi, non.

Ce chapitre, c'est la correction de cette asymétrie. L'email d'abord,
parce que c'est le seul canal ou tu controles tout. Les réseaux
ensuite, parce qu'il existe des facons intelligentes d'en tirer du
trafic sans y passer ta vie.

La séquence email de bienvenue : le modéle en 5

emails

Les données sont sans appel : les emails de bienvenue affichent un
taux d'ouverture moyen de 68 a 83%, contre 43% pour une
newsletter classique. Leur CTR atteint 17 a 27%, contre 2% en
moyenne toutes campagnes confondues.

Email 1 — Bienvenue + livraison du bonus (Jo) : lien bonus en
haut, présentation en 2-3 phrases, cadre des attentes. Objet :
"Voici ton [nom du bonus]"

Email 2 — Ton histoire (J+2) : déclic, transformation vécue,
micro-CTA relationnel ("réponds a cet email"). Objet : "Comment
je suis passé de [A] a [B]"

Email 3 — Le quick win (J+4) : conseil applicable en 15 min,
exercice simple, framework en 3 étapes. Objet : "10 minutes pour
améliorer [bénéfice]"
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Email 4 — La preuve sociale (J+7) : avis Amazon retranscrits,
témoignages, histoire de transformation. Objectif : rassurer, pas
vendre.

Email 5 — Le soft pitch (J+10) : présentation catalogue logique

(livre d'entrée — avancé — ressources), 1 seul livre mis en avant.

Extension en 7 emails : email de segmentation (J+14) avec 3 liens
cliquables — transfert auto vers groupes MailerLite ou tags Kit
selon profil.

Transformer tes lecteurs Amazon en abonnés fideles

Amazon ne donne jamais les emails des acheteurs. Circuit : achat
du livre — CTA dans le livre — page de capture — séquence
bienvenue.

2 emplacements CTA dans le livre : 5 premieres pages (avant-
propos/copyright) + derniére page avant annexes. Pour le
paperback : QR code — 3-8% de scans parmi les lecteurs.

Quel canal de trafic externe pour quel profil

Régle : 1 plateforme principale adaptée au profil + éventuellement
1 secondaire en contenu recyclé. Systéme de 30 min/jour.

Pinterest — Le moteur evergreen. Profil idéal : non-fiction
pédagogique (dev perso, productivité, finances, bien-€tre,
business, DIY). Durée de vie d'un pin : 6 mois a 2 ans. Stratégie :
batch de 20-40 pins/semaine (Canva) + 5-10 min/jour.

YouTube — L'autorité longue durée. Profil idéal : auteurs experts,
coachs, formateurs, B2B. Stratégie : 1 vidéo longue (8-15 min)
toutes les 2-4 semaines + 3-7 Shorts/semaine.
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TikTok / BookTok — Le déclencheur de pics. Chiffres 2024 : 59
millions de ventes de livres aux USA via BookTok. Format qui
convertit : démonstration du livre en action (pas argumentaire de
vente).

Le Brand Referral Bonus et Amazon Attribution

Amazon Attribution : outil de tracking gratuit pour TOUS les
auteurs KDP. Liens trackés par canal. Acces
advertising.amazon.com — Measurement & Reporting — Amazon
Attribution.

Amazon Associates (Club Partenaires) : accessible a tous. ~4,5%
de commission sur livres physiques, fenétre 24h. A activer si tu as
un site/YouTube/newsletter.

Les 3 erreurs classiques du trafic externe

Vouloir étre partout — 1 plateforme principale maitrisée vaut 5
gérées a moitié

Parler "de" son livre au lieu de démontrer ses résultats — chaque

contenu = valeur standalone + CTA

Envoyer tout le trafic directement vers Amazon — faire transiter
une partie par la page de capture pour construire la liste

Routine 30 min/jour : 10 min métriques + réponses commentaires
/ 20 min création ou publication d'1 contenu / 1x/semaine session
batch 60-90 min.
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Chapitre 13 — Optimiser, multiplier les

formats et internationaliser

Tu as publié. Tu as tes premiers lecteurs. Tu as peut-étre méme tes
premiéres ventes. Et 13, tu regardes ton tableau de bord KDP en te
posant LA question : comment est-ce qu'on passe de "ca tourne un
peu" a "ca tourne vraiment" ?

Ce chapitre, c'est le passage du mode lancement au mode scaling.
On va parler de trois leviers distincts qui, combinés, peuvent
transformer un seul livre en plusieurs sources de revenus — sans
repartir de zéro a chaque fois.

Les métriques qui comptent vraiment — et celles qui

flattent I'ego

Avant d'optimiser quoi que ce soit, il faut savoir ce qu'on mesure.
Les métriques qui pilotent vraiment ton business :

Le taux de conversion (Unit Session Percentage) — C'est le ratio
entre le nombre de personnes qui atterrissent sur ta fiche et le
nombre qui achetent. Sur Amazon, la moyenne toutes catégories
se situe entre 10 et 20%. Si tu es durablement sous 8-10% sur un
ebook standard, la fiche est le probleme — pas le marché.

KENP Read — Si tes livres sont dans Kindle Unlimited, le nombre
de pages lues est un signal direct d'engagement.

L'ACoS ajusté KENP — Ton cott publicitaire réel, ce n'est pas juste
le ratio dépenses/ventes directes. Si tes lecteurs sont en KU, les
pages lues générées par tes campagnes Ads sont aussi des revenus.
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La vélocité des ventes — Combien d'exemplaires tu vends par jour,
par semaine, par mois.

Les métriques qui flattent 1'ego :

Le BSR est un indicateur de momentum, pas un objectif en soi. Les
impressions publicitaires sans clics ni conversions, c'est de la
visibilité théorique.

Optimiser une fiche qui stagne — dans le bon ordre

L'erreur classique : une fiche stagne, et I'auteur réécrit en urgence
toute sa description. Il y a un ordre logique. Amazon fonctionne
comme un entonnoir : visibilitt — clic — conversion. On
n'optimise pas le bas de 1'entonnoir si le haut est cassé.

Etape 1 — Diagnostique avant tout :

Mes impressions sont-elles faibles ? Si Amazon montre peu ton
livre, le probléeme est en amont : keywords mal ciblés, mauvaises
catégories, pas assez d'avis.

Mon CTR est-il faible (< 0,3%) ? Le coupable n'est presque jamais
la description — c'est la couverture, le titre, ou le prix dans les
résultats de recherche.

Mon taux de conversion est-il faible (< 8-10%) ? La, oui, c'est un
probleme de fiche : description, A+ Content, avis, ou prix sur la
page produit.

Etape 2 — Intervenir dans I'ordre :

1. La couverture. Des optimisations de couverture peuvent faire
passer un taux de conversion de 10-12% a plus de 20%.
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2. Le titre et le sous-titre. Des tests A/B ont montré qu'ajouter un
terme de niche précis dans le titre peut augmenter la conversion
de 18%.

3. La description et le Contenu A+. L'ajout d'un A+ Content
entraine en moyenne +5,6 points de taux de conversion.

4. Le prix. Seulement apres avoir sécurisé la valeur percue via la
couverture et la description.

5. Les keywords backend. 500 bytes maximum. Chaque mot une
seule fois. Mets a jour tous les 3-6 mois.

6. Les catégories. Depuis juin 2023, tu ne peux choisir que 3
catégories dans KDP. Choisis celles ou ton BSR réel te placerait
dans le Top 100.

7. Les Ads. En dernier. La pub amplifie ce qui fonctionne déja —
elle ne corrige pas une fiche cassée.

Décliner un livre en 4 revenus — 1 effort, 4 produits

C'est I'un des leviers les plus sous-exploités par les auteurs KDP
francophones. Tu as écrit un livre. Ce contenu peut générer des
revenus sous quatre formats différents, sans le réécrire.

Les royalties par format (apres la réforme de juin 2025) :
Ebook Kindle : 70% du prix entre 2,99 € et 9,99 €.

Paperback : depuis juin 2025, deux paliers existent. Au-dessus de
9,99 USD : 60% du prix moins les cofits d'impression. En dessous
: 50%.

Exemple concret : un livre a 8,99 € avec un cotit d'impression de
2,15 €

Avant juin 2025 : (8,99 - 2,15) x 60% = 4,10 € de royalty
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Apres juin 2025 : (8,99 - 2,15) x 50% = 3,42 € de royalty
Perte : -0,68 € par exemplaire, soit -16,5% de marge

Si ton paperback est sous le seuil, monte a 9,99 € ou accepte la
baisse.

1. Action urgente : Si tu as un titre papier publié avant
juin 2025 dont le prix est inférieur a 9,99 $ (ou 1'équivalent
selon le marché), tu perds -16,5% de marge sur chaque
exemplaire vendu depuis cette date. Va dans ton KDP
Bookshelf maintenant et vérifie tes prix.

¢ A relier avec le Chapitre 9 : Le pricing est
directement lié a la valeur percue de ton livre. Si tu montes a
9,99 €, vérifie d'abord que ta description, ta couverture et tes
avis soutiennent ce prix — l'audit en 7 points du Chapitre 9

est ton point de départ.

Relié (hardcover) : méme formule que le paperback, mais cofits
d'impression plus élevés. Il cible les acheteurs "premium", les
cadeaux, les collectionneurs. Peu d'auteurs KDP francophones
proposent le hardcover : c'est un différenciateur.

Audio via Virtual Voice : 40% de royalty, prix entre 3,99 $ et 14,99
$, création totalement gratuite.

Virtual Voice KDP en frangais — comment ¢a marche :

Depuis le 12 aofit 2025, le francais est disponible dans la beta
Virtual Voice. C'est une voix de synthese IA générée directement
depuis ton ebook Kindle.

Le workflow complet :
Vérifier 1'éligibilité (le lien doit apparaitre sur ton Bookshelf)

Choisir la langue (Francais)
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Parcourir les 80+ voix disponibles, écouter les échantillons

Ajuster les prononciations problématiques (noms propres,
acronymes)

Fixer le prix entre 3,99 $ et 14,99 $

Publier — disponible en 24-48h

La stratégie de déploiement par phases :

Phase 1 (Mois 1) : Ebook + Paperback simultanément.

Phase 2 (Mois 2-3) : Hardcover et Virtual Voice des que le livre a
trouvé son rythme.

Phase 3 (Mois 4+) : Audio professionnel si les chiffres le justifient.
Un livre qui fait 50+ ventes par mois mérite d'envisager un
narrateur humain via ACX (40% de royalty en exclusif) ou
Findaway/INaudio (80% de royalty avec distribution multi-
plateformes).

Logique de catalogue — des livres qui se vendent
mutuellement
Un seul livre, c'est un actif. Un catalogue, c'est une machine. Les

données sont sans appel : les auteurs indépendants qui gagnent
plus de 20 000 $/an ont en moyenne 20 livres.

Quand un lecteur achéte ton livre 1, Amazon lui montre ton livre 2

N

dans "les clients ayant acheté ceci ont aussi acheté". Quand ton
livre 2 est vendu, ca renforce la fiche du livre 1.

Quelques regles concretes :

La cohérence de la série : couvertures au méme style graphique,
titres qui font clairement partie d'une famille.
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Le backmatter stratégique : a la fin de chaque livre, une page qui
pointe vers le suivant — avec un lien direct ou un QR code.

Le pricing escalier : 1'ebook comme entrée accessible, le paperback
comme standard, le relié comme premium, I'audio comme option
"gain de temps".

Internationaliser — le vrai levier de scaling ignoré par
95% des auteurs francophones

Le marché francophone, c'est notre terrain de jeu naturel. Et c'est
aussi une boite relativement petite.

Marché | Taille relative | Part Amazon

France (référence) | x 1| ~20%

Allemagne | x 1,5 | ~40%

Anglophones (US/UK/AU/CA) | x5 | ~80%

Si tu vends 100 livres par mois en francais, la méme fiche traduite
en anglais — bien positionnée — peut potentiellement générer 500
ventes supplémentaires dans un marché 5 fois plus grand.

Pourquoi I'anglais en premier, 1'allemand en deuxiéme :
L'anglais, c'est le marché le plus grand.

L'allemand : 4éme marché mondial du livre (€11,5 milliards en
2025), colts de publicité Amazon.de environ 2 fois moins chers
qu'aux Etats-Unis, moins de concurrence KDP en allemand qu'en
anglais sur des niches business et non-fiction.

Kindle Translate — la limite critique a connaitre :

Amazon a lancé Kindle Translate en beta en novembre 2025. En
avril 2026, Kindle Translate ne supporte que I'anglais « espagnol,
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et l'allemand — anglais. Le francais n'est pas supporté. Pour
I'instant, pas d'autre choix que le workflow manuel.

Le workflow traduction IA + relecture humaine :

Etape 1 — Draft IA. DeepL est l'outil de référence pour les paires
européennes — ~89% de précision.

Etape 2 — Glossaire bilingue. Avant de lancer la traduction, crée
un fichier avec les termes clés de ton livre.

Etape 3 — Relecture native. C'est non négociable.

La recommandation pragmatique : draft DeepL + relecture native.
Pour un livre de 30 000 mots, budget relecture ~400-700 €. ROI
positif des 50-70 ventes supplémentaires a 9,99 $.

Quand écrire le prochain livre — et lequel

Deux critéres simples :

Le marché, pas l'envie. Retourne dans Publisher Rocket. Dans la
niche ou ton premier livre fonctionne, quelles sont les requétes
connexes qui ont du volume et peu de concurrence ? C'est ton
deuxiéme livre.

La logique de série. Si ton premier livre répond a une question, ton
deuxiéme répond a la question d'apres dans la progression
naturelle du lecteur.
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Le scaling, c'est une addition de petits leviers, pas un
grand soir. Optimiser ta fiche dans le bon ordre. Activer
les formats supplémentaires dés que c'est possible.
Construire un catalogue cohérent. Et quand un livre
prouve sa valeur en frangais, lui offrir I'anglais et

I'allemand.

Le livre qui change tout, c'est souvent le deuxieme.
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Chapitre 14 — Automatiser, monétiser

en profondeur et penser exit

Il y a deux facons de gérer un catalogue KDP. La premiére : courir
aprés chaque livre, gérer chaque campagne a la main, répondre a
chaque alerte de vente, et passer ses nuits a rafraichir son tableau
de bord. La deuxiéme : construire un systéme qui tourne sans toi
— ou presque. Ce chapitre est consacré a la deuxieme facon.

Mais automatiser n'est pas la finalité. C'est le moyen. La finalité,
c'est de comprendre ce que vaut vraiment chaque lecteur que tu
conquiers, de transformer tes livres en porte d'entrée vers des
revenus bien plus importants, et — si tu le veux — de préparer la
revente de ce que tu as bati. Parce que oui : ton compte KDP est un
actif. Et les actifs, ca se valorise.

Ce qui peut (et doit) étre automatisé

Automatiser ne signifie pas tout déléguer a une IA et disparaitre.
Ca signifie identifier les taches répétitives a faible valeur ajoutée et
les sortir de ton agenda.

Le suivi des performances. Connecter Publisher Champ (37 320
auteurs actifs, 24 plateformes supportées, 4,7/5) ou ScribeCount a
ton compte KDP te donne une vue consolidée de tous tes revenus
en un seul tableau de bord. Tu passes de 45 minutes de
compilation manuelle a 3 minutes de lecture chaque matin.

La gestion des Amazon Ads. La regle des 30 jours (couper une
campagne si I'ACoS dépasse 70% et qu'il n'y a pas eu de vente sur
2 semaines, scaler si I'ACoS est sous 30% et le CTR positif) peut
étre confiée a des outils spécialisés. En février 2026, Amazon a
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ouvert en béta le Amazon Ads MCP Server : une interface en
langage naturel qui permet de lancer et d'ajuster des campagnes
via des requétes textuelles.

La veille concurrentielle. Publisher Rocket permet de suivre
automatiquement les évolutions de BSR de tes concurrents directs
et de détecter les nouveaux entrants sur ta niche.

La mise a jour de catalogue et le reformatage. Atticus (~147, achat
unique) ou Vellum (~249.99, macOS uniquement) permettent de
maintenir des templates de formatage réutilisables.

L'emailing. MailerLite et Kit, anciennement ConvertKit,
permettent tous les deux de construire des séquences
automatisées de bienvenue, de nurturing et de promotion.

Ce qu'il ne faut PAS automatiser. La création de contenu de fond.
La relation directe avec tes lecteurs les plus engagés. Les décisions
stratégiques. Et la relecture humaine de tout ce que 1'TA produit.

i. A retenir : Un systéme automatisé mal calibré peut
briler ton budget pub en silence pendant 3 semaines. Mets
toujours en place un plafond de dépense quotidien et une
alerte email si le TACoS dépasse un seuil défini.

Le concept LTV (valeur vie client) : le calcul qui change

tout

La question n'est pas : "Combien gagne mon livre ?"
La question est : "Combien vaut un lecteur qui achéte mon livre ?"
La LTV (valeur vie client) se calcule ainsi :

LTV = marge sur le livre + X (taux de conversion vers chaque offre
x valeur de cette offre)
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Prenons un exemple concret. Tiago Forte, auteur de Building a
Second Brain, a documenté les données de son écosysteme : la
LTV moyenne de ses lecteurs était de 720€. Son taux de
conversion du livre vers ses formations : 1,05% — soit environ 1
lecteur sur 96 qui achéte le livre finit par acheter une formation. A
I'échelle de ses 120 000 lecteurs, ca représente 1 260 clients
formation.

Ce que ca signifie concretement pour toi : méme si ton catalogue
KDP génere 500€/mois de royalties, la valeur réelle de chaque
lecteur que tu captes dans ta liste email peut étre 10 a 50 fois
supérieure a la marge sur son achat livre — si tu as quelque chose
a lui proposer derriére.

Le livre comme outil, pas comme produit
C'est le changement de paradigme le plus important de ce
chapitre.

Un livre KDP vendu 9,99€ avec une marge de 4€ reste un produit
de grande diffusion a faible marge. Mais un livre KDP vendu 9,99€
qui est la porte d'entrée d'un funnel vers une formation a 297€, un
coaching a 1 200€, ou un programme annuel a 500€ — ca, c'est un
outil de prospection qui se paie lui-méme.

Le funnel classique fonctionne ainsi :
Le livre — il attire, il qualifie, il crée de la confiance.
Le lead magnet — intégré dans le livre. Il capte 1'email.

La séquence email — elle nourrit la relation, elle démontre la
valeur.

L'offre principale — formation en ligne, programme de coaching,
masterclass.
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La nuance importante : le livre doit étre excellent. Un mauvais
livre génére des mauvais avis, une mauvaise réputation, et des
abonnés décus qui ne convertissent pas.

Gérer 5, 10, 20 livres sans s'épuiser

A partir de 5 livres dans ton catalogue, la gestion manuelle devient
un probleme.

Le systeme de revue mensuelle. Consacre 2 heures en début de
mois a l'audit de ton catalogue. Pour chaque titre : BSR moyen du
mois, ACoS moyen, revenus nets, taux de KENP si applicable.
Classe tes livres en 3 catégories : en croissance (ne touche pas
trop), stables (optimisation marginale), en déclin (intervention ou
abandon).

Les SOP (procédures opérationnelles standard). Documente
chaque processus récurrent : comment tu formules une nouvelle
campagne, comment tu updates une description, comment tu
changes une couverture.

La regle du 20/80 (en sens inverse). Dans un catalogue de 10
livres, 2 ou 3 génerent souvent 70 a 80% des revenus. Identifie-les.
Protege-les. Optimise-les en priorité.

Outil pratique : Crée une feuille de calcul simple avec une ligne par
livre et ces colonnes : titre, date de publication, BSR moyen (M-1),

revenus nets (M-1), ACoS moyen (M-1), statut (croissance / stable
/ déclin), prochaine action.

Exit Strategy : ton compte KDP est un actif vendable

& Horizon réaliste : Construire un catalogue vendable
prend 18 a 36 mois. Ne vends jamais dans la panique —
vends dans la force. Un acheteur sérieux paie entre 20x et
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36x le profit mensuel net. Sur un catalogue a 1 500 €/mois
net : entre 30 000 € et 54 000 €. Prépare l'exit 12 a 18 mois a
I'avance.

Voila une information que 95% des auteurs KDP ignorent : un
compte KDP avec un catalogue rentable est un actif numérique qui
se vend. Les plateformes de revente de business en ligne — Empire
Flippers, Quiet Light, FE International — ont des sections dédiées
aux catalogues de publishing. Les données réelles d'avril 2026
d'Empire Flippers montrent des multiples entre 16x et 36x le
profit mensuel net pour des catalogues KDP bien documentés.

Ce que les acheteurs regardent :

La diversité des revenus. Un catalogue ou les revenus proviennent
de 8 livres différents sur 3 niches est moins risqué.

La cohérence des performances. 18 mois de profits stables ou en
croissance valent beaucoup mieux que 3 mois de pics suivis de
creux.

La documentation. Tes SOP, tes processus de création, tes acces
aux outils — tout doit étre documenté et transférable.

L'indépendance de la plateforme. Un catalogue qui a aussi une
liste email, un site web, un compte Instagram actif est valorisé
plus haut qu'un catalogue 100% dépendant d'Amazon.

A ne pas faire : vendre dans la panique (chute de revenus,
lassitude) plutot que dans la force (croissance stable). Si tu
envisages une revente, prépare-la 12 a 18 mois a l'avance.

Ton plan de 90 jours pour atteindre 1 000€/mois passifs

Mois 1 — Poser les bases du systéme :

Ton catalogue a au moins 1 titre publié et 1 en cours.
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Tes campagnes Amazon Ads tournent sur les 3 types (auto, mots-
clés larges, mots-clés exacts).

Ton lead magnet est en place et ta landing page est live.
Ta séquence de bienvenue en 5 emails est active.

Tu as installé Publisher Champ ou ScribeCount pour centraliser
tes données.

Mois 2 — Optimiser et accélérer :

Audit de tes campagnes : coupe les keywords qui dépensent sans
convertir depuis 4 semaines.

A/B test de ta description : teste une nouvelle accroche sur ton
meilleur titre.

Publie le 2éme livre dans la méme niche ou dans une niche
complémentaire.

Mois 3 — Multiplier et penser systéme :

Décline le 1er livre : ebook + paperback + si possible relié. 1 effort,
3 sources de revenus.

Si tu as une liste email de 200+ abonnés et un taux d'ouverture >
30%, teste une offre backend simple.

Crée ton premier SOP : comment tu relances une fiche qui stagne.

Objectif de fin de mois 3 : entre 400 et 800€/mois de revenus
récurrents.

La régle de patience que personne ne dit. Le mois 1 est souvent
décevant. Le mois 3 est frustrant. Le mois 6 est le moment ou la
plupart des auteurs qui ont tenu commencent a voir quelque chose
ressembler a de la traction.
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C'est la que s'arréte la mécanique. Le systéeme, tu l'as.
Les outils, tu les as. Les chiffres qui prouvent que ¢a
fonctionne, tu les as. Ce qui reste, c'est de commencer

— et de continuer quand c'est difficile.

La conclusion t'attend.
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Conclusion — Maintenant, tu n'as plus

d'excuses

Tu viens de lire un livre sur la construction d'un business KDP. Ca,
c'est la bonne nouvelle.

La mauvaise : lire un livre ne change rien. Agir, si.

Et c'est 1a que se sépare les 10% qui vont effectivement publier de
leur premier livre dans les 90 prochains jours, des 90% qui vont
refermer cet ebook, hocher la téte, et reprendre leur vie
exactement la ou ils l'avaient laissée.

Cette conclusion est courte. Parce que tu n'as plus besoin de
théorie — tu en as eu largement. Ce dont tu as besoin maintenant,
c'est d'une prochaine action concreéte.

Le systeme en 6 étapes — le récap que tu peux coller

au mur

1. Trouve une niche validée par le marché (Chapitres 2
et 3)

Pas une passion. Un probléeme que des gens cherchent activement
a résoudre — et qui est sous-servi sur Amazon. Publisher Rocket te
donne les données. Le marché te donne la réponse.

2. Maitrise tes outils avant de créer (Chapitres 4 et 5)

L'TA accélere. Elle ne remplace pas le jugement. Construis ton
systeme de prompts, apprends a intégrer ta propre expertise dans
la rédaction assistée, et soigne ta couverture comme si c'était la
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seule chose que les gens allaient voir — parce que c'est souvent le
cas.

3. Crée un contenu qui mérite d'étre lu (Chapitres 6, 7
et 8)

Un livre KDP qui vend n'est pas forcément un chef-d'ceuvre
littéraire. Mais il résout un probleme réel, il est bien structuré,
bien formaté, et il ne décoit pas le lecteur qui I'a acheté sur la foi
de sa description.

4. Optimise ta fiche jusqu'a ce qu'elle convertisse
(Chapitre 9)

Keywords backend, catégories, description AIDA, "Look Inside" —
chaque élément compte. Une bonne fiche fait le travail de vente
pendant que tu dors.

5. Accélere avec les Amazon Ads — mais pas avant d'avoir une base
solide (Chapitre 10)

La pub amplifie ce qui existe. Elle ne corrige pas une mauvaise
fiche, une couverture faible, ou un contenu moyen. Lance tes
premiéres campagnes une fois que tu as au moins 5 avis positifs et
une description que tu as testée.

6. Construis un écosystéme hors Amazon (Chapitres 11
a 14)

Site web, lead magnet, liste email, trafic externe, backend. Amazon
est ta vitrine — pas ta maison.

Le pieége du "je continue a me former"

Il y a une version de toi qui va finir ce livre et se dire : "OK, c'est
clair. Mais je vais quand méme regarder quelques vidéos YouTube
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sur KDP, lire deux ou trois autres livres sur le sujet, rejoindre un
groupe Facebook pour voir ce que font les autres, et ensuite je me
lance."

C'est le piege le plus courant. Et le plus coliteux — pas en argent,
en temps.

Il y a un mot pour c¢a : la procrastination habillée en productivité.
Elle est particulierement vicieuse parce qu'elle se justifie
facilement. "Je ne perds pas mon temps, je me forme." Si. Tu
perds ton temps. Parce que la formation que tu n'as pas encore,
c'est celle du terrain — et aucun livre ne peut te la donner a ta
place.

Ta prochaine étape — selon ton profil

Tu n'as encore rien publié : Ouvre KDP (kdp.amazon.com) dans
les 24 heures qui suivent. Pas pour publier — pour créer ton
compte et I'explorer pendant 20 minutes. L'inertie se brise par des
actions minuscules, pas par des résolutions massives.

Ensuite : choisis une niche avec Publisher Rocket. Valide en 30
minutes. Lance la rédaction du plan dans les 7 jours. Publie dans
les 45 jours.

Tu as déja un ou plusieurs livres publiés mais les ventes stagnent :
Commence par l'audit de ta fiche (Chapitre 9, section "Spécial
Intermédiaire"). La plupart des livres qui stagnent ont un
probleme de fiche, pas de contenu.

Si la fiche est solide, regarde tes campagnes Amazon Ads. Et si tu
n'as pas encore de liste email : c'est le chantier numéro un.

Une derniere chose

KDP n'est pas un raccourci vers la richesse passive. Ce concept
n'existe pas vraiment — derriere chaque "revenu passif", il y a une
phase active qui a souvent pris des mois ou des années.
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Ce que KDP offre, c'est quelque chose de plus précis et de plus réel
: la possibilité de créer un actif une fois et d'étre rémunéré
plusieurs fois. Un livre bien positionné peut générer des royalties
pendant 5 ou 10 ans avec une maintenance minimale. Ca, c'est
vrai. C'est documenté. Et c'est accessible a quelqu'un qui a les
méthodes.

Tu as les méthodes.

Le reste, c'est ton affaire.
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Remerciements

Merci d'avoir lu ce livre jusqu'au bout.

Ce n'est pas anodin. Beaucoup commencent, peu terminent — et
encore moins passent a l'action. Si tu es arrivé ici, tu fais partie de
ceux qui prennent leur avenir en main. C'est exactement |'état
d'esprit qu'il faut pour réussir sur Amazon KDP.

Mereci pour ta confiance. Ce livre est le condensé de ce que j'aurais
voulu avoir au départ — sans les détours, sans les erreurs inutiles.
J'espére qu'il t'a donné envie d'agir.

La connaissance sans l'action ne vaut rien. Tu as les méthodes. Il
ne mangque plus qu'une chose : commencer.

A treés vite,

— Madjid
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A propos de I'auteur

Madjid est spécialiste de 1'auto-édition sur Amazon KDP et des
stratégies de revenus en ligne. Sa mission : te donner les méthodes
concrétes pour publier ton premier livre, te positionner sur
Amazon et construire un business durable — méme si tu pars de
zéro.

A travers ses contenus et ses formations, il aide des auteurs
débutants a transformer leurs idées en revenus réels, sans jargon
et sans perdre de temps sur ce qui ne compte pas.

Ce livre, c'est le point de départ. La suite t'appartient. Retrouve les
ressources, outils et stratégies sur :

www.kdptools.fr
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Un dernier mot avant de partir

Tu as maintenant une méthode complete entre les mains. Pas de
théorie creuse — des étapes concréetes, dans 1'ordre, applicables
des aujourd'hui.

La différence entre ceux qui réussissent sur Amazon et les autres,
ce n'est pas le talent. C'est le passage a l'action.
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Bonus Gratuit — Votre Cadeau de

Lecteur

10 Niches KDP les plus prometteuses 2026—2027

Un guide PDF gratuit : concurrence, revenus estimés et angle
différenciateur pour chaque niche — pour choisir ta prochaine idée
de livre en moins d’une heure.

[

Sur tablette ou mobile : scannez le QR code ci-dessus.

Sur Kindle ou ordinateur : copiez ce lien dans votre
navigateur :

bonus.kdptools.fr/niches

Acces gratuit, réservé aux lecteurs de KDP en 30 jours.
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Annexes

Annexe A — Glossaire KDP (25 termes clés)

ACoS (cotit publicitaire des ventes) — Advertising Cost of Sales.
Ratio entre tes dépenses publicitaires Amazon Ads et les revenus
générés par ces mémes publicités. Formule : dépenses pub =+
revenus pub x 100. Un ACoS de 30% signifie que tu dépenses 30€
de pub pour générer 100€ de ventes. En dessous de 30% :
rentable. Au-dela de 50% sur une longue période : a restructurer.
Benchmark 2025-2026 : 1'ACoS moyen sur Amazon toutes
catégories livres est d'environ 30% — utilise ce chiffre comme
référence de départ, non comme objectif absolu.

ASIN (identifiant produit Amazon) — Amazon Standard
Identification Number. Code alphanumérique unique (10
caractéres, commence par "B") attribué par Amazon a chaque
produit listé sur sa plateforme. Chaque format de ton livre (ebook,
paperback, relié) a un ASIN distinct.

ARC Team (équipe de lecteurs avancés) — Advance Review Copy
Team. Groupe de lecteurs sélectionnés qui recoivent ton livre
gratuitement avant publication officielle, en échange d'un avis
honnéte déposé des le lancement.

Backend (arriere-plan commercial) — Dans le contexte KDP,
désigne 1'ensemble des offres et revenus générés apres la vente du
livre : formations, coaching, programmes, acceés a une
communauté privée.

BSR (classement des ventes) — Best Sellers Rank. Indicateur
Amazon qui classe chaque livre par rapport aux autres titres
vendus dans la méme catégorie. Plus le chiffre est bas, plus le livre
se vend.
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CPC (cofit par clic) — Cost Per Click. Montant que tu paies a
Amazon chaque fois qu'un acheteur clique sur ton annonce
publicitaire.

CTA (appel a l'action) — Call To Action. Instruction claire donnée
au lecteur pour qu'il effectue une action précise.

CTR (taux de clics) — Click-Through Rate. Pourcentage de
personnes qui cliquent sur ton annonce par rapport au nombre
total de personnes qui l'ont vue. Un CTR supérieur a 0,3% est
considéré comme bon sur Amazon Ads pour les livres.

Frontend (vitrine d'acquisition) — Dans le contexte du publishing
en ligne, désigne le premier point de contact avec le lecteur —
généralement le livre lui-méme ou sa fiche Amazon.

Funnel (entonnoir de vente) — Parcours progressif qu'un prospect
suit depuis sa premiére découverte de ton contenu jusqu'a l'achat
d'une offre. En KDP : livre — lead magnet — liste email — offre
backend.

KDP Select — Programme d'exclusivité Amazon : en t'inscrivant,
tu t'engages a ne pas vendre ton ebook sur d'autres plateformes
pendant 90 jours. En contrepartie, tu accédes a Kindle Unlimited
(KU) et aux KENP, a des promotions gratuites (KDP Free Days) et
aux Kindle Countdown Deals.

KENP (pages lues en Kindle Unlimited) — Kindle Edition
Normalized Pages. Systeme de mesure des pages lues par les
abonnés Kindle Unlimited. Amazon te rémunere a la page lue
(environ 0,004 a 0,005€ par page).

Keywords backend (mots-clés en arriére-plan) — Champ de
recherche interne a remplir lors de la publication sur KDP : 7
champs de 50 caracteres chacun, invisibles pour 1'acheteur mais
indexés par l'algorithme Amazon.
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Landing page (page d'atterrissage) — Page web unique, concue
pour convertir un visiteur en abonné ou en acheteur.

Lead magnet (aimant a prospects) — Contenu gratuit offert en
échange d'une adresse email.

LTV (valeur vie client) — Life Time Value. Revenu total généré par
un client tout au long de sa relation avec toi — livre + toutes les
offres ultérieures.

Niche — Segment de marché spécifique caractérisé par une
audience identifiée, un probleme précis, et une demande
mesurable.

ROI (retour sur investissement) — Return On Investment. Mesure
de la rentabilité d'une dépense. Formule : (gains — cotits) + cofits x
100.

SDE (bénéfice discrétionnaire du vendeur) — Seller's
Discretionary Earnings. Indicateur financier standard utilisé lors
de la valorisation d'un business en ligne.

SOP (procédure opérationnelle standard) — Standard Operating
Procedure. Document qui décrit étape par étape comment
accomplir une tache récurrente dans ton business KDP.

TACoS (colit publicitaire total des ventes) — Total Advertising
Cost of Sales. Contrairement a I'ACoS qui ne mesure que les ventes
directement attribuées aux pubs, le TACoS prend en compte
I'ensemble de tes revenus KDP (pub + organique). Formule :
dépenses pub + revenus totaux x 100.

Thumbnail (vignette) — Miniature de ta couverture telle qu'elle
apparait dans les résultats de recherche Amazon, sur mobile
notamment.

USP (argument de vente unique) — Unique Selling Proposition. Ce
qui différencie ton livre de tous les autres sur le méme sujet.
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Virtual Voice KDP — Outil Amazon (disponible en francais depuis
le 12 aofit 2025 en beta) qui permet de créer automatiquement une
version audio de ton livre via une voix IA. Le fichier audio généré
est distribué sur les plateformes audio partenaires d'Amazon.
Aucun cotit de production.

Vélocité des ventes — Rythme auquel un livre se vend sur une
période donnée. La vélocité est le principal moteur du BSR et de la
visibilité dans les carrousels de recommandation Amazon.

Annexe B — Ressources et outils recommandés (2026)

Recherche de niche et mots-clés :

Publisher Rocket — L'outil de référence pour identifier les niches
rentables, analyser les keywords, espionner les concurrents et
valider les catégories. Achat unique. Indispensable des le premier
livre.

KDP Spy — Extension Chrome pour analyser les fiches Amazon
directement depuis les résultats de recherche.

Rédaction et IA :

Claude (Anthropic) — Meilleure IA pour la structuration de livre,
la rédaction longue, la révision stylistique et la génération de
descriptions Amazon. Disponible sur claude.ai. Plan Pro
recommandé pour les projets de livre complets.

ChatGPT (OpenAI) — Solide pour la génération d'idées, les
variations de titres, les prompts de recherche et les premieres
ébauches de chapitres. Complémentaire a Claude sur certaines
taches.

Formatage et mise en page :
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Atticus — $147, achat unique, Windows et macOS. Outil tout-en-
un : rédaction + formatage ebook + formatage paperback.

Vellum — $249.99, macOS uniquement. La référence pour les
sorties ebook soignées.

Kindle Create — Gratuit, proposé directement par Amazon. Idéal
pour les formats simples.

Couverture :

Canva Pro — ~13€/mois. Templates de couvertures KDP
optimisés, export aux bonnes dimensions.

Midjourney — A partir de $10/mois. Génération d'images IA pour
les visuels de couverture.

Fiverr / Reedsy — Si tu veux déléguer la couverture a un designer
professionnel. Budget : 50 a 300€.

Publicité et suivi :

Amazon Ads (KDP Ads) — Intégré a ton tableau de bord KDP.
Point de départ obligatoire.

Publisher Champ — Tableau de bord unifié pour suivre tes revenus
sur 24 plateformes.

ScribeCount — Alternative a Publisher Champ pour le suivi multi-
plateforme.

Email et liste :

MailerLite — Plan gratuit jusqu'a 1 000 abonnés. Recommandé
pour démarrer.

Kit (anciennement ConvertKit) — A envisager quand tu as une
stratégie backend structurée.

Distribution du lead magnet :
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BookFunnel — Plan Mid-List a 20$/mois. Gere la livraison de tes
ebooks gratuits.

Revente de catalogue :

Empire Flippers — La plus grande marketplace de revente de
business en ligne. Multiples documentés entre 16x et 36x le profit
mensuel net (données avril 2026).

Quiet Light — Spécialisé dans les business d'auteurs et créateurs
de contenu.

Annexe C — Template de planning 30 jours

Ce planning s'adresse a celui qui part de zéro. Si tu as déja un livre
publié, adapte en commencant a la Semaine 3.

Semaine 1 — Fondations (Jours 1 a 7)

Jour 1 — Crée ton compte KDP sur kdp.amazon.com. Explore le
tableau de bord 20 minutes. Installe I'extension KDP Spy.

Jour 2 — Recherche de niche avec Publisher Rocket. Liste 5 niches
candidates. Applique les 3 criteres de validation (demande,
concurrence, marge).

Jour 3 — Valide ta niche finale. Identifie les 20 keywords
principaux. Analyse les 3 bestsellers de ta niche : couverture,
description, avis.

Jour 4 — Crée ton compte Claude ou ChatGPT si ce n'est pas fait.
Lance la génération du plan de ton livre : titre, sous-titre,
sommaire en 10 a 15 chapitres.

Jour 5 — Valide le plan. Rédige le brief auteur : ton, profil lecteur
cible, angle différenciant.
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Jour 6 — Rédige les chapitres 1 et 2 (avec IA assistée). Objectif : 2
000 mots.

Jour 7 — Relecture des chapitres 1 et 2. Ajustement du ton si
nécessaire.

Semaine 2 — Rédaction (Jours 8 a 14)

Jours 8 a 10 — Rédaction des chapitres 3 a 8. Rythme : 2 000 a 3
000 mots par jour avec IA assistée.

Jour 11 — Rédaction des chapitres 9 a 12.

Jour 12 — Introduction, conclusion, annexes ou ressources

complémentaires.
Jour 13 — Premiere relecture globale.

Jour 14 — Relecture finale. Le manuscrit est prét pour le
formatage.

Semaine 3 — Préparation du lancement (Jours 15 a 21)
Jour 15 — Formatage ebook avec Atticus ou Vellum. Vérification
du fichier sur Kindle Previewer.

Jour 16 — Formatage paperback. Génération du gabarit KDP selon
le nombre de pages.

Jour 17 — Création de la couverture ebook avec Canva +
Midjourney.
Jour 18 — Création de la couverture paperback.

Jour 19 — Rédaction de la description Amazon (structure AIDA).
Sélection des 7 keywords backend et des 2 catégories.

Jour 20 — Soumission du livre sur KDP. Correction des
éventuelles erreurs de formatage.
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Jour 21 — Mise en place du lead magnet et de la landing page.
Création du compte MailerLite et de la séquence de bienvenue en
5 emails.

Semaine 4 — Lancement (Jours 22 a 30)

Jour 22 — Publication officielle. Annonce a ton réseau (LinkedIn,
réseaux sociaux, email personnel).

Jour 23 — Envoi du livre a ton ARC Team si tu en as constitué une.

Jour 24 — Lancement de la premiére campagne Amazon Ads
(campagne auto, budget 3 a 5€/jour). Ne touche a rien pendant 7
jours.

Jour 25 — Création de 3 contenus pour Pinterest ou TikTok Book.

Jour 26 — Vérification du Brand Referral Bonus dans le tableau de
bord Amazon Associates.

Jour 27 — Premiers résultats de la campagne Ads. Note 1'ACoS et
le CTR sans intervenir — il est trop tot.

Jour 28 — Analyse des premiers avis.

Jour 29 — Si tu as 3 avis ou plus : active le Contenu A+ dans le
tableau de bord KDP.

Jour 30 — Bilan : BSR moyen, revenus semaine 1, nombre
d'abonnés email capturés, ACoS des campagnes.

Rappel : Ce planning est un cadre, pas un contrat. Si tu
prends 45 jours au lieu de 30, c'est tres bien. Ce qui

compte, c'est de finir — pas de finir vite.
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