Etude de cas
Caviste independant

Structuration strategique d'un territoire local sur une
période déterminée

Cas réel anonymisé
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ETUDE DE CAS

Situation initiale

Uncavistes'installedansunevillede taille moyenne.

Emplacement correct. Produits Son activité existe physiquement.
qualitatifs. Réseau local naissant. Numeériquement, elle n'existe pas :
Mais en ligne : rien. Aucun site. * Aucun site internet

Aucune fiche Google réellement * Aucune fiche Google travaillée
optimisée. Aucune présence structurée * Aucun signal territorial clair

dans I'écosysteme local.
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ETUDE DE CAS

Ce qui bloquait vraiment

Il nemanquait pas de clients.

Il manquait d’existence numerique.

IDans son secteur, la décision se joue souvent dans l'instant :

"Caviste autour de moi”

“Bon vin Vichy"

“"Cadeau bouteille Allier”

S'il n'apparait pas a ce moment précis, il n‘'entre méme pas

dans la conversation.

Le probléme n'était pas le produit. C'était I'invisibilité locale.

Derriere cette invisibilite, trois realites

concretes :
ABSENCE

L'absence sur les
requétes locales
stratégiques. Lorsqu’un
habitant cherchait
“caviste + ville", il
n'apparaissait pas.

[l était hors du radar
décisionnel.

STRUCTURE

Aucun signal territorial
structuré

Google ne recevait
aucune information
claire reliant l'activité au
territoire. Pas d'ancrage,
pas de cohérence, pas
de répétition.

AUTORITE

Une autorité locale
inexistante en ligne
Aucune inscription dans
I'écosysteme numérique
local. Aucun indice
permettant au moteur
d'identifier ce commerce
comme un acteur établi.
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ETUDE DE CAS

Lecture strategique

Visibilité, Cohérence, Autorité locale
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Visibilité

Aucune présence optimisée sur
Google.Aucun ancrage territorial clair
dans les sighaux envoyeés au moteur.

Cohérence

Nom, description, positionnement :
flous ou inexistants. Aucune structure
qui permet a Google de comprendre
son activité.

Autorité locale

Aucune inscription dans I'écosystéeme
local numérique. Pas de citations. Pas
de maillage territorial.

Le commerce existait.
Le territoire numérique ne le
reconnaissait pas.
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ETUDE DE CAS

Mise en place

Le travailn'a pasconsisteé a “créer de la visibilité".

Il a consisté a structurer une présence.
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1. Création et structuration compleéete
de la fiche Google Business
* Positionnement clarifié
* Description optimisée avec ancrage
local précis
* Catégories stratégiques définies
* Services rédigés pour capter
I'intention locale
Un call stratégique a permis d'aligner le
discours avec la réalité terrain.

2. Construction de I'empreinte
territoriale
* Inscription sur des annuaires locaux
ciblés
* Cohérence NAP (Nom, Adresse,
Téléphone)

Uniformisation des informations
Google doit recevoir des sighaux clairs,
répétés, cohérents.

3. Structuration sémantique locale
* Intégration d'expressions
géolocalisées pertinentes
* Renforcement du champ lexical du
vin et du consell
* Ancrage progressif dans les
requétes locales naturelles

Le but n'était pas d'en faire “le premier”.

Le but était d'en faire un acteur
reconnu du territoire.
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ETUDE DE CAS - CAVISTE

Ce qui a changeé

Avant Aprés

* Invisible sur les recherches locales ¢ Apparition sur les requétes locales clés

¢ Dépendance totale au passage physique * Demandes spontanées via la fiche Google
* Aucun flux régulier issu du numérique ¢ Appels et itinéraires en hausse

* Installation progressive d'une notoriété locale digitale

Le commerce n'a pas changé. La perception numérique, si.

Transformation



ETUDE DE CAS

Ce que revele ce cas

Uncommercelocalnemanquepasforcement de

clients.

Il manque souvent :
* d'une structure lisible
* d'un ancrage territorial clair
* d'une cohérence dans les signaux
envoyés a Google

Le SEO local n'est pas une course.
C'’est une construction.

On ne cherche pas a dominer un
territoire. On cherche a y exister
clairement. Lorsqu'un moteur
comprend votre réle local,

il commence a vous proposer.
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Contactez-moi

www.sousleregarddinari.fr
quenting88@sousleregarddinari.fr
06-58-57-26-16

Ce que vous venez de lire n'est pas une performance
exceptionnelle.

C'est le résultat d'une structuration réfléchie.

Une activité locale solide mérite d'étre visible la ou les
décisions se prennent.

Si votre entreprise existe physiquement

mais reste floue numériquement, il est peut-étre temps de
structurer son empreinte.



