Etude de cas

Boutique specialisee e-liquide

Clarification stratégique d’'un positionnement local flou

Cas réel anonymiseé
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ETUDE DE CAS

Contexte

Une boutique spécialisée dans la vente d’e-liquides
et accessoires.

Commerce physique existant. La boutique existait.
Concurrence géographiquement Son rdle local, non.
éloignée.

Pas de site internet

Fiche Google non optimisée
Positionnement flou
Concurrence indirecte diffuse

Clientele locale potentielle réelle.
Mais en ligne :
e aucun site internet,

» une fiche Google peu travaillée,
e un positionnement impreécis.
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ETUDE DE CAS

Ce qui bloquait vraiment

Le commerce était identifiable.

L’intention locale, introuvable.

Le probleme n’était pas la concurrence.

C'était 'ambiguité.

Google ne propose pas ce qu’il ne comprend pas clairement.

Derriere cette invisibilite, trois blocages

majeurs :

POSITION

Un positionnement
sémantique imprécis
La description ne
permettait pas a Google
de comprendre la
spécialisation réelle.
Trop générique. Pas
assez ciblée.

ANCRAGE

Aucun ancrage
territorial clair

Les expressions locales
pertinentes n'étaient pas
structurées. La boutique
n'était pas associée
naturellement a sa ville.

ABSENCE

Une absence
d’'écosystéme local
numérique

Aucune inscription
cohérente dans les
annuaires locaux.
Aucune répétition de
signaux territoriaux.
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Lecture strategique

Clarté, Ancrage territorial, Autorité locale

Trois axes ont été définis.

Clarte
Définir précisément le positionnement
et la spécialisation.

Ancrage territorial
Associer naturellement la boutique a sa
zone géographique.

Autorité locale
Envoyer des signaux cohérents et
répétés pour stabiliser la présence.

Avant d’augmenter la visibilité, il fallait
clarifier l'identité.
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ETUDE DE CAS

Mise en place

Le travail n'a pas consisté a “faire plus”.

Il a consisté a rendre la boutique lisible.

Refonte compléte de la fiche Google Renforcement du champ lexical local
Business » Intégration d’expressions naturelles
» Description stratégique ancrée liges a la ville
localement e Structuration des contenus pour
e Structuration des services capter les intentions locales
» Catégories optimisées
e Clarification du positionnement Le but n‘était pas de sur-optimiser.
(spécialisation e-liquides, conseil, Le but était de stabiliser.
proximité)

Construction de I'empreinte locale
e Inscription sur des annuaires locaux
ciblés
e Harmonisation des informations
clés
e Cohérence NAP stricte
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ETUDE DE CAS - CAVISTE

Ce qui a change

Avant Apres

e Présence irréguliere e Meilleure compréhension par Google

e Positionnement flou e Apparition plus cohérente sur les requétes locales
e Peu d'interactions via la fiche e Augmentation des demandes d'itinéraires

e Stabilisation progressive de la visibilité

La boutigue n'a pas changé de produits.Elle a clarifié son role.

Transformation
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Ce que révele ce cas

Un commerce peut sembler visible et pourtant rester
peu visible dans les recherches locales.

Dans ce cas, la boutique existait déja. Lorsqu’un moteur comprend
Mais son positionnement était trop flou précisément:

pour étre identifié clairement. e ce que vous faites

Le SEO local ne consiste pas a “étre 13" e ou vous le faites

Il consiste a étre compris. e et pour qui

il commence a vous associer plus
Ce cas montre une chose simple : naturellement aux recherches locales.
La clarté précede la visibilité.
La structure précede la stabilité




Contactez-moi

www.sousleregarddinari.fr
guenting88@sousleregarddinari.fr
06-58-57-26-16

La visibilité locale n'est pas une question de volume.
C’est une question de précision.

Lorsqu’'un commerce clarifie son positionnement territorial,
il cesse d'étre une option floue.
Il devient une évidence locale.



