[bookmark: Xfbcc47914227d9b8fa29954e75938c283958076]🎯 FICHE PRATIQUE — RÉUSSIR SA CAMPAGNE DE CROWDFUNDING
Cette fiche a pour objectif de vous guider pas à pas pour concevoir, lancer et réussir une campagne de financement participatif efficace, crédible et alignée avec vos valeurs.

[bookmark: clarifier-le-pourquoi-avant-le-combien]1️⃣ CLARIFIER LE POURQUOI AVANT LE COMBIEN
Avant de parler d’argent, vous devez être capable de répondre clairement à ces questions :
🟡 Pourquoi ce projet mérite-t-il d’exister ?
🟡 Quel problème concret résout-il ?
🟡 Pour qui est-il vraiment utile ?
👉 Une campagne qui fonctionne est avant tout une histoire à laquelle on a envie de contribuer, pas un simple appel aux dons.
📝 Astuce : formulez votre projet en une phrase simple, compréhensible par un enfant de 10 ans.
🦉 Le Rappel du Zurki : Un amateur de Crowdfunding n’est pas à comparer à un amateur de bons tuyaux/offres pas chères. Il ne recherche pas le rabais. Il recherche l’utilité de sa participation. Les contreparties peuvent, mais ne doivent pas forcément représenter des « Pack Rabais ». C’est pas le but, ne faites pas un « 3 pour 2 » ou « 50% sur »… Il y a un storytelling à composer pour faire envie de prendre tel ou tel Contrepartie.

[bookmark: définir-un-objectif-financier-réaliste]2️⃣ DÉFINIR UN OBJECTIF FINANCIER RÉALISTE
Un bon objectif est : - 🎯 Justifié (lié à des postes précis) - 🎯 Atteignable (pas surévalué) - 🎯 Lisible pour le contributeur
[bookmark: décomposez-votre-objectif]Décomposez votre objectif :
· Développement / production
· Communication / marketing
· Logistique / livraison
· Frais de plateforme
· Marge de sécurité
🛑 Attention : un objectif trop élevé fait peur, un objectif trop bas manque de crédibilité.

[bookmark: choisir-le-bon-type-de-crowdfunding]3️⃣ CHOISIR LE BON TYPE DE CROWDFUNDING
Selon votre projet, choisissez le modèle adapté :
· 💝 Don avec ou sans contrepartie (projets créatifs, solidaires)
· 🛍 Prévente (produit ou service à livrer)
· 📈 Investissement (prise de participation, obligations)
👉 Le public doit comprendre immédiatement ce qu’il donne… et ce qu’il reçoit.

[bookmark: construire-des-contreparties-attractives]4️⃣ CONSTRUIRE DES CONTREPARTIES ATTRACTIVES
Les contreparties sont le moteur émotionnel de votre campagne.
Bonnes pratiques : - 🎁 Offrir plusieurs niveaux (petits → premium) - 🎁 Valoriser l’exclusivité (édition limitée, accès VIP) - 🎁 Créer du lien humain (rencontre, remerciement personnalisé)
📝 Astuce : évitez les contreparties compliquées à produire ou à expédier, ou coûteuses, car elles grignoteraient simplement les fonds recherchés.

[bookmark: X04fba769c38c8a177563d7c0fd3a6757a9c7695]5️⃣ PRÉPARER LA COMMUNICATION AVANT LE LANCEMENT
⏳ 70 % du succès se joue AVANT le jour J.
À préparer en amont : - Une liste de contacts chauds (amis, clients, partenaires) - Un calendrier de communication (emails, réseaux sociaux) - Des visuels et messages prêts à l’avance
🎯 Objectif clé : atteindre 30 à 40 % de l’objectif dans les premiers jours.

[bookmark: créer-une-page-de-campagne-convaincante]6️⃣ CRÉER UNE PAGE DE CAMPAGNE CONVAINCANTE
Votre page doit contenir :
1. 🧠 Une accroche claire et inspirante
1. 📖 Votre histoire (authentique, incarnée)
1. 🎯 Le projet expliqué simplement
1. 💰 L’utilisation précise des fonds
1. 🎁 Les contreparties
1. 🤝 Des preuves de crédibilité (parcours, partenaires, chiffres)
🛑 Évitez le jargon, parlez humain, vrai, concret.

[bookmark: animer-la-campagne-pendant-la-durée]7️⃣ ANIMER LA CAMPAGNE PENDANT LA DURÉE
Une campagne vivante est une campagne qui rassure.
À faire régulièrement : - Donner des nouvelles - Partager les avancées - Remercier publiquement - Créer des mini-objectifs
📢 Rappelez souvent : Pourquoi ce projet existe et à quoi il sert.

[bookmark: soigner-laprès-campagne]8️⃣ SOIGNER L’APRÈS-CAMPAGNE
La relation ne s’arrête pas à la collecte.
Après la campagne : - Remerciez personnellement - Communiquez sur l’avancement - Respectez vos engagements - Transformez les contributeurs en ambassadeurs
💡 Une campagne réussie, c’est aussi une communauté qui dure.

[bookmark: check-list-express]✅ CHECK-LIST EXPRESS
☐ Objectif clair et justifié
☐ Histoire forte et sincère
☐ Contreparties simples et désirables
☐ Communication préparée en amont
☐ Animation régulière
☐ Suivi post-campagne sérieux

[bookmark: à-retenir]🎁 À RETENIR
👉 Le crowdfunding n’est pas qu’un financement.
👉 C’est un test de marché, un outil de communication et un accélérateur de communauté.
Réussi avec cœur, clarté et engagement, il peut devenir un véritable tremplin pour votre projet.
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