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20 Prompts pour une
strategie SEO parfaite
(et gratuite)

Phase 1: Compréhension Fine de
l'Audience et du Marche Cible

1. Profil Persona Opeérationnel: "Construis
un profil de 'Buyer Persona' principal
pour [Nom du Produit/Service
Specifique], ciblant le segment [Segment
Client Specifique] dans le marché
[Marché Geographique/Langue].
Structure la reponse en tableau incluant:
Démographie Clé, Objectifs Principaux
(lLies a notre offre), Defis/Points de
Douleur Majeurs (que notre offre résout),
Canaux d'Information Préféres (blogs,
forums, réseaux sociaux spéecifiques ou ils
recherchent activement des solutions),
Termes de Recherche Initiaux Probables
qgu'ils utiliseraient, et Criteres de Decision
Cles pour choisir une solution comme la
notre."



2. Cartographie du Parcours de Recherche:
"Pour le persona défini, cartographie son
parcours de recherche typique pour
[Résoudre Probleme X lié a notre offre].
ldentifie les types de questions posees et les
iIntentions de recherche (Informationnelle,
Investigation Commerciale, Transactionnelle)
a chague etape (Prise de conscience,
Consideération, Decision). Associe des
exemples de mots-clés probables a chaque
etape.

3. Génération de Mots-Clés Strategiques : "En
partant des 'seed keywords' [liste de 3-5 mots-
clés principaux], utilise [Outil SEO Prefere, ex:
SEMrush, Ahrefs, Google Keyword Planner]
pour genérer un univers semantique pertinent.
Focus sur : a) Mots-clés de longue traine (>4
mots) avec intention claire, b) Mots-cles sous
forme de questions (‘Comment’, 'Pourquol,
'Quel est'), c) Mots-clés 'vs' ou comparatifs, d)
Mots-cles locaux si pertinent [Spécifier la
localite].”



4. Matrice de Priorisation Mots-Clés : "Evalue
les 50 mots-cles les plus prometteurs de la
liste précédente. Cree une matrice de
priorisation basée sur: a) Volume de
recherche mensuel (précis ou fourchette), b)
Score de difficulté (KD - [Source Outil]), c)
Potentiel business (alignement avec nos
offres cles), d) Intention de recherche
(classifiee). Attribue un score de priorite
global (1-5) a chaque mot-clé.

5. Architecture par Clusters Thématiques :
"Organise les mots-cles priorises en clusters
thematigues sémantiguement cohérents
(minimum 5 clusters). Pour chaque cluster,
definis : a) Le mot-clé 'pilier' principal, b) Les
mots-clés 'satellites' secondaires, c)
L'intention de recherche dominante du
cluster, d) Le type de contenu idéal pour
cibler ce cluster (ex: page pilier, article de
blog détaille, comparatif). "



Phase 2 : Analyse Concurrentielle
Actionnable

1. Identification et Profilage Concurrents SEO
: "ldentifie les 3-5 concurrents qui se classent
le plus freguemment dans le Top 10 de Google
[Marche Specifique] pour nos clusters de
mots-clés prioritaires. Pour chacun, fournis : a)
URL principale, b) Estimation du trafic
organigue mensuel ([Source Outil]), c) Autorite
de Domaine (DA/DR - [Source Outil]), d) Leur
proposition de valeur principale apparente.”

2. Analyse Tactique du Contenu Concurrent:
"Pour les 3 principaux concurrents et pour
[Cluster Thématique Prioritaire Spéecifiquel,
analyse leurs 2-3 pages les mieux classees.

ldentifie : a) Format et structure du contenu,
b) Angle d'attaque / Arguments cles, c)
Utilisation d'eléments multimedias (videos,
infographies), d) Présence de 'Call-to-Actions'
(CTA), e) Lacunes ou points faibles
exploitables dans leur contenu.”



3. Audit des Backlinks Concurrents
(Opportuniteés) : "Pour les 3
concurrents SEO directs identifies
([Concurrent 1 URL], [Concurrent 2
URL], [Concurrent 3 URL]), analyse
leur profil de backlinks via [Outil SEO
Preferé]. Identifie spécifiquement : a)
Top 10 domaines référents
replicables (haute autoritée ET
pertinence thématique), b) Leurs
'Linkable Assets' (contenus generant
le plus de liens de qualite), c)
Modeles de liens communs (ex:
beaucoup de liens depuis des
ressources 'best of', des
Interviews...), d) Sites qui lient vers 2
ou 3 de ces concurrents mais pas
Vers nous."



Phase 3 : Stratégie de Contenu Ciblée et
Optimisation On-Page Précise

1. Calendrier Editorial Orienté SEO : "Développe
un calendrier editorial trimestriel baseé sur les
clusters thématiqgues et les opportunités de
'‘content gap'. Pour chague contenu planifie
(minimum 8 pieces), specifie : a) Cluster
thematique cible, b) Mot-clé principal + 2-3
secondaires, c) Format proposé (article, guide,
video...), d) Persona cible, e) Intention de
recherche visee, f) KPIl de succes principal (ex:
position moyenne, trafic organique, leads
generes). "

2. Blueprint d'Optimisation On-Page : "Crée un
'‘blueprint’ (modele detaillé) d'optimisation on-
page pour un [Type de Contenu Spécifique, ex:
article de blog standard]. Liste tous les elements a
optimiser avec des instructions precises : Balise
Title (structure, longueur, mots-cles), Méta-
description (incitation au clic, longueur), URL
(structure, mots-clés), Structure Hn (H1 unique,
H2/H3 logiques avec mots-clés sémantiques),
Densité et placement des mots-clés (naturel, LSI),
Maillage interne (vers/depuis pages
piliers/pertinentes), Optimisation Images (nom
fichier, alt text descriptif), Données Structurees
(Schema.org pertinent).”




3. Audit de Contenu Existant et Plan
d'Action : "Effectue un audit rapide de
notre contenu existant [Section du site ou
liste d'URLs]. Identifie les 10 pages avec le
plus de potentiel d'amélioration SEO (ex:
contenu obsolete, faible classement pour
des mots-cles importants, faible
engagement). Pour chaque page, propose
une action specifigue : Mettre a jour,
Consolider (fusionner avec une autre
page), Réoptimiser On-Page, ou
Supprimer/Rediriger (si plus pertinent)."

4. Intégration E-E-A-T Pratique : "Liste des
actions concretes et verifiables pour
ameliorer les signaux E-E-A-T sur notre
site [Votre Site Web] dans le contexte de
[Votre Niche]. Exemples : Mettre en avant
les auteurs et leurs qualifications, obtenir
des certifications/labels reconnus, citer
des sources faisant autorite, recueillir et
afficher des avis clients authentiques,
corriger rapidement les erreurs
factuelles.



Phase 4 : SEO Technique Cible

1. Checklist d'Audit Technique Priorisée:
"Génere une checklist d'audit SEO
technique priorisée par impact potentiel
sur le classement et l'experience utilisateur.
Focus sur : Indexabilité (erreurs
d'exploration, sitemap XML soumis et a
jour, gestion des redirections), Performance
(scores Core Web Vitals sur mobile/desktop
via PageSpeed Insights), Mobile-
Friendliness (test Google), Sécurite (HTTPS
et absence de contenu mixte), Donnees
Structurees (validation et pertinence),
ldentification et correction des liens
Internes brises."

2. Optimisation Stratégique du Maillage
Interne : "ldentifie nos 5 'pages piliers’
(contenus les plus importants/strategiques).
Propose un plan pour renforcer leur autorite
via le maillage interne : a) Identifier les pages
existantes pertinentes qui devraient pointer
vers elles, b) Définir les textes d'ancre
optimisés a utiliser, c) Assurer qgue ces pages
piliers redistribuent aussi le 'jus' vers des
pages satellites pertinentes.”



Phase 5 : Stratégie de Link Building Ciblée et
Outreach Efficace

1. Prospection Qualifiee pour Backlinks : "En
utilisant les données concurrentielles (prompt
8) et une recherche via [Opérateurs de
recherche Google avancés OU Outil SEQ],
genere une liste de 20 prospects de backlinks
hautement qualifies pour notre niche [Votre
Niche]. Pour chaque prospect, fournis : URL du
site, Raison spécifigue de la pertinence (ex: a
lie a un concurrent sur sujet X, a une page
ressource surY, accepte les articles invites Z)."

2. Sélection et Planification Tactiques de Liens:
"Choisis les 2 tactiques de link building les plus
adaptees a notre [Type de Site/Ressources] et a
notre niche [Votre Niche], basées sur ['analyse
concurrentielle et nos capacités. Pour chaque
tactique choisie, décris le processus etape par
etape pour la mettre en ceuvre efficacement.”



3. Template Email - Guest Post
Persuasif : "Rédige un template
d'email pour proposer un article
Invite, personnalisable en [champs
variables]. Structure : a) Objet
accrocheur et personnalise, b)
Introduction mentionnant la
personnalisation (point c du prompt
17), c) Présentation breve de notre
expertise, d) Proposition de 2-3 titres
d'articles specifiguement adaptes a
leur audience et lighe editoriale, e)
Mise en avant du bénéfice mutuel
(contenu de qualité pour eux,
visibilité pour nous), f) Appel a
l'action clair.”

4. Template Email - Obtention de
Lien Contextuel : "Rédige un
template d'email concis et direct
pour : a) Suggerer 'ajout de notre
ressource



Systeme de Suivi et Reporting
Link Building : "Mets en place un
systeme de sulvi (ex: Google
Sheets ou outil CRM) pour la
campagne de link building.
Definis les colonnes cles : Site
Prospect, Contact, Date du ler
Email, Date de Sulvi, Statut
(Contacte, Réepondu,
Negociation, Lien Obtenu,
Refusé), URL du Lien Obtenu,
Metrique d'Autorite du Domaine
Réferent. Decris comment
mesurer le ROI de cette
campagne (ex: suivi du trafic
referent vers les pages liées,
amelioration des classements)."



Voila Buildyourimpire!

TU AS TOUS LES CLES
EN MAIN CLIQUE ICI

tu veux aller plus loin?
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