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Website erstellen - für Menschen, Google & KI  
Das klare System für eine erfolgreiche Homepage 
Positionierung, Marken-DNA, Navigation, Nutzerführung, Texte und Bildsprache. 

 
Das klare System, das SEO, Marketing, UX, Content und KI verbindet – 

für Websites, die wirken. 

 

 

 
Menschen entscheiden heute anders.  

Google denkt anders. KI versteht anders.  
 

Websites müssen klarer, strukturierter und verständlicher sein als je zuvor.  
Nur wer Menschen, Google und KI gleichzeitig erreicht, 

 wird sichtbar und wirksam.  
 

Dieses Buch zeigt Ihnen, wie Sie Homepages entwickeln,  
die genau das schafft – klar, verständlich und sofort umsetzbar. 



Vorwort – Die neue Ära der Klarheit 

 

Wir stehen an einem Wendepunkt der digitalen Kommunikation. Websites sind heute 
weit mehr als digitale Schaufenster. Sie sind Systeme, die gleichzeitig von Menschen, 
von Google und von künstlicher Intelligenz verstanden werden müssen. 

Seit 2023 hat sich die Art, wie Inhalte gefunden, interpretiert und weitergegeben 
werden, grundlegend verändert. Suchmaschinen entwickeln sich zu 
Antwortmaschinen. KI-Modelle wie ChatGPT, Gemini, Claude oder Perplexity 
analysieren Websites nicht nur – sie verarbeiten, bewerten und zitieren sie. Damit 
beginnt eine neue Epoche, in der Klarheit, Struktur und Verständlichkeit über 
Sichtbarkeit entscheiden. 

In dieser neuen Realität ist es entscheidend zu verstehen, dass Google und KI zwar 
beide mit Sprache arbeiten, aber auf völlig unterschiedliche Weise. Google liest wie 
ein Ingenieur: präzise, strukturiert, regelbasiert. Es sucht nach klaren Begriffen, 
eindeutigen Signalen und sauberer Architektur. KI hingegen liest wie ein Philosoph: 
Sie erkennt Muster, Bedeutungen, Zusammenhänge und wiederkehrende Motive. 
Und Menschen lesen mit Intuition – sie spüren, ob etwas klar, vertrauenswürdig und 
mühelos verständlich ist. 

Google und KI sind deshalb keine Synonyme, sondern zwei Systeme mit eigenen 
Regeln, eigenen Anforderungen und eigenen Wegen, Bedeutung zu erkennen. Eine 
Website, die für alle drei funktioniert, braucht Struktur für Google, Muster für KI und 
Klarheit für Menschen. Genau deshalb unterscheidet dieses Buch bewusst zwischen 
Google und KI – weil sie unterschiedliche Perspektiven haben, aber gemeinsam 
darüber entscheiden, ob Ihre Website verstanden wird. 

In dieser neuen Realität gewinnen Websites, die eindeutig formuliert und logisch 
aufgebaut sind. Sie werden häufiger empfohlen, besser eingeordnet und 
zuverlässiger weitergegeben – von Menschen ebenso wie von Google und 
KI-Systemen. Webseiten, die diese Klarheit nicht bieten, verlieren an Bedeutung, 
selbst wenn sie technisch sauber umgesetzt sind. Nicht, weil sie schlecht wären, 
sondern weil sie nicht für die Anforderungen dieser neuen Ära entwickelt wurden. 

Dieses Buch zeigt Ihnen, wie Sie Ihre Website so gestalten, dass sie in dieser 
veränderten Welt bestehen kann. Sie erfahren, wie Positionierung, sprachliche 
Identität, Navigation, Nutzerführung, Texte und Bildsprache zusammenwirken, um 
eine Website zu schaffen, die Orientierung gibt, Vertrauen aufbaut, die richtigen 
Menschen anzieht – und Google wie KI genau die Klarheit liefert, die sie brauchen, 
um Ihre Inhalte zuverlässig einzuordnen und weiterzuempfehlen. 



Und am Ende dieses Buches erwartet Sie etwas Besonderes: die All-in-One-Checkliste. 
Sie bündelt alle zentralen Erfolgshebel in einer einzigen Übersicht – klar, präzise und 
sofort umsetzbar. Sie zeigt Ihnen für jeden Bereich genau den einen Punkt, der den 
größten Unterschied macht. Wenn Sie nur diese Checkliste lesen und anwenden, 
aktivieren Sie die stärksten Hebel für Klarheit, Sichtbarkeit und Wirkung – ohne das 
gesamte Buch durcharbeiten zu müssen. Sie ist die komprimierteste, wirksamste und 
klarste Zusammenfassung dieses Systems. Ein Werkzeug, das Sie immer wieder zur 
Hand nehmen können. 

Das Besondere an diesem Buch ist seine Umsetzbarkeit. Sie brauchen keine 
Vorkenntnisse, keine technischen Fähigkeiten und keine Erfahrung im Schreiben. Über 
20 präzise Prompts und viele praxisnahe Checklisten führen Sie Schritt für Schritt 
durch den Prozess und ermöglichen Ergebnisse, die früher Wochen gedauert hätten. 
Sie helfen Ihnen, Ihre Positionierung zu schärfen, Ihre Marken-DNA sichtbar zu 
machen, Ihre Navigation zu strukturieren, Ihre Texte verständlich zu formulieren und 
Ihre Bildsprache klar auszurichten – unabhängig von Branche, Unternehmensgröße 
oder Ausgangspunkt. 

Dieses Buch ist kein Werkzeugkasten. Es ist ein System. Ein System, das Websites 
transformiert, Klarheit erzeugt und Wirkung entfaltet. Ein System, das Sie in die Lage 
versetzt, Websites zu entwickeln, die zu den stärksten zehn Prozent ihrer Branche 
gehören können – weil sie Orientierung geben, Vertrauen schaffen und 
Entscheidungen erleichtern. Websites, die zeigen, wer Sie wirklich sind. 

Wenn Sie eine Website erstellen möchten, die Menschen überzeugt, Google versteht 
und KI korrekt weitergibt – klar erklärt, praxisnah und mit sofort anwendbaren 
Schritten – dann wird dieses Buch für Sie zu einem entscheidenden Werkzeug 
werden. 

Ich wünsche Ihnen eine Website, die wirkt.  
Eine Website, die trägt.  
Eine Website, die zeigt, wer Sie wirklich sind. 

Alles Gute für Sie -  
Regina Hattenberger 
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Websites für Menschen, Google und KI 
 

Eine Website ist ein Kommunikationsraum, der drei unterschiedliche 
Wahrnehmungssysteme gleichzeitig bedienen muss: Menschen, Google und KI. Jedes 
dieser Systeme „liest“, bewertet und interpretiert Websites auf seine eigene Weise – 
und erst wenn alle drei abgeholt werden, entfaltet eine Website ihre volle Wirkung. 

Menschen nehmen Websites vor allem emotional und intuitiv wahr. Sie entscheiden 
in Sekundenbruchteilen, ob etwas vertraut wirkt, ob es klar ist, ob es sie anspricht. 
Menschen registrieren nicht zuerst einzelne Worte, sondern Stimmung, Struktur, 
Blickführung, Atmosphäre. Eine Website wirkt für sie wie ein Raum: einladend oder 
abweisend, klar oder verwirrend, professionell oder beliebig. Menschen folgen 
Mustern, Gesichtern, Linien, Erwartungen – und sie bleiben nur, wenn sie sich sicher 
und verstanden fühlen. 

Google erfasst Websites strukturell. Google „sieht“ keine Emotionen, sondern Signale: 
Überschriften, Hierarchien, Dateinamen, Alt-Texte, interne Verlinkungen, semantische 
Nähe. Für Google ist eine Website ein System aus Datenpunkten, das eingeordnet, 
bewertet und sortiert werden muss. Google entscheidet nicht, ob etwas „schön“ ist – 
sondern ob es verständlich, logisch aufgebaut und relevant ist. Struktur ist für Google 
das, was Atmosphäre für Menschen ist: der erste Filter. 

KI-Modelle analysieren Websites bedeutungsorientiert. Sie arbeiten nicht mit 
Gefühlen, sondern mit Wahrscheinlichkeiten und Mustern in Sprache und Struktur. 
Moderne KI kann Signale erkennen, die für Menschen emotional wirken, und Muster, 
die Google strukturell erfasst – und diese Informationen semantisch verknüpfen. Sie 
analysiert Websites auf mehreren Ebenen gleichzeitig: strukturell wie ein System, 
semantisch wie ein Interpretationswerkzeug und in Bezug auf Wirkung, indem sie 
typische Reaktionen und Bedeutungen aus Trainingsdaten ableitet. KI erkennt Muster, 
Branchen, Beziehungen, wiederkehrende Botschaften und typische Konstellationen. 
Sie nutzt Websites nicht nur zur Einordnung, sondern auch als Grundlage, um 
Antworten zu formulieren und Inhalte weiterzuverarbeiten – ein neuer Schritt in der 
digitalen Kommunikation. 

Diese drei Systeme zusammen bestimmen, wie eine Website wirkt, verstanden wird 
und weitergetragen wird. Menschen entscheiden, ob sie bleiben. Google entscheidet, 
ob sie gefunden wird. KI entscheidet mit, wie sie interpretiert, in Antworten 
eingebunden und in digitalen Kontexten weiterverwendet wird. 



Wer Websites erstellt, muss deshalb nicht nur schreiben – sondern übersetzen. In eine 
Sprache, die Menschen berührt. In eine Struktur, die Google eindeutig erkennen kann. 
In eine Klarheit, die KI so verarbeitet, dass Inhalte korrekt eingeordnet und 
weitergegeben werden. 

Dieses Buch zeigt Ihnen, wie das gelingt: wie Sie Websites erstellen und optimieren, 
die emotional wirken, strukturell überzeugen und semantisch eindeutig sind. 
Websites, die Menschen führen, die Google als qualitativ hochwertig beurteilt und die 
KI-Systeme zuverlässig interpretieren können. Websites, die nicht nur sichtbar sind, 
sondern Bedeutung transportieren. Websites, die nicht nur funktionieren, sondern 
wirken. 



Was jede Website stärkt – bevor Inhalte entstehen 
Klarheit zuerst: Das Fundament, auf dem jede starke Website entsteht 

 

Eine Website funktioniert nur dann zuverlässig, wenn sie verständlich aufgebaut ist. 
Bevor Texte entstehen oder Bilder ausgewählt werden, braucht es Klarheit darüber, 
wie Inhalte geordnet, benannt und strukturiert sein müssen, damit Menschen, Google 
und KI sie sofort klar einordnen können. Genau an diesem Punkt entscheidet sich, ob 
eine Website Orientierung gibt – oder Unsicherheit erzeugt. 

Dieses Buch beginnt deshalb nicht bei Design oder Technik, sondern bei den 
Grundlagen, die jede starke Website tragen: einer klaren Positionierung, einem 
Begriffssystem, das Stabilität schafft, einer Navigation, die führt, einer Nutzerführung, 
die Sicherheit gibt, und Inhalten, die verständlich formuliert und sinnvoll aufgebaut 
sind. Diese Elemente bestimmen, wie eine Website wahrgenommen wird – und ob sie 
wirkt. 

Sie lernen in diesem Buch, wie Sie diese Grundlagen Schritt für Schritt entwickeln. Sie 
erfahren, wie Sie Klarheit schaffen, bevor Sie Inhalte schreiben, und wie Sie eine 
Struktur aufbauen, die Menschen leitet und Google- und KI-Systemen eindeutige 
Signale gibt. Das Ziel ist nicht, eine „schöne“ Website zu gestalten, sondern eine 
Website, die verstanden wird – sofort, zuverlässig und von allen drei Zielgruppen. 

Wenn diese Grundlagen stimmen, entsteht ein Firmenauftritt, der zeigt, wer Sie sind, 
was Sie anbieten und warum Sie eine gute Wahl sind. Und wenn eine Website klar 
aufgebaut ist, entsteht ein Effekt, den man nicht aussprechen muss: Menschen spüren 
schnell, dass sie bei einem professionellen Anbieter gelandet sind, Google erkennt die 
Struktur als vertrauenswürdig, und KI-Systeme können die Inhalte als relevant und 
nutzbar einordnen. Diese Wirkung entsteht nicht durch Behauptungen, sondern 
durch Klarheit – durch nachvollziehbare Struktur, eindeutige Sprache und sichtbare 
Beweise. 

Genau diese Klarheit führt dazu, dass Menschen schneller Vertrauen fassen, Google 
bessere Positionen vergibt und KI-Systeme Sie häufiger berücksichtigen, wenn Nutzer 
nach Lösungen fragen. Das ist der eigentliche Gewinn: eine Website, die 
Entscheidungen erleichtert – emotional für Menschen, strukturell für Google und 
semantisch für KI. 

Wer eine Website baut, legt die Spuren, denen alle drei folgen. Und wenn diese 
Spuren klar sind, führen sie zuverlässig zu mehr Sichtbarkeit, mehr Vertrauen und 
mehr Aufträgen. 



Das System einer klaren Website 
Die acht Bausteine, die bestimmen, wie Verständlichkeit, Struktur und Sichtbarkeit 
entstehen 

 

Bevor wir in die einzelnen Kapitel einsteigen, lohnt sich ein Blick auf das System, das 
diesem Buch zugrunde liegt. Eine Website entsteht nicht aus einzelnen Elementen, 
die nacheinander zufällig abgearbeitet werden, sondern aus einer klaren Reihenfolge, 
in der jeder Schritt auf dem vorherigen aufbaut. Genau diese Reihenfolge entscheidet 
darüber, wie verständlich, vertrauenswürdig und wirksam eine Website wird. 

Viele beginnen intuitiv an verschiedenen Stellen: beim Design, bei ersten Texten, bei 
gesetzlichen Seiten oder bei der Startseite. Das ist nachvollziehbar – und es zeigt, wie 
viel Engagement und Herzblut in jeder Website steckt. Doch ohne eine klare Struktur 
ist es schwer, den roten Faden zu halten. Entscheidungen fühlen sich dann oft 
unsicher an, und es entsteht das Gefühl, dass etwas fehlt, ohne genau benennen zu 
können, was es ist. 

Dieses Buch geht einen anderen Weg. Es führt Sie Schritt für Schritt durch die 
Reihenfolge, die jede starke Website braucht – von der Positionierung über die 
Marken-DNA bis hin zu Navigation, Nutzerführung, Texten, Bildern und den Signalen, 
die Google und KI benötigen. Diese Struktur entlastet, weil sie Orientierung gibt. Sie 
schafft Gewissheit, weil jeder Schritt auf dem vorherigen aufbaut. Und sie ermöglicht 
Konzentration, weil Sie sich immer auf das Wesentliche fokussieren können. 

Wenn Sie diese Reihenfolge kennen, wird die Orientierung in diesem Buch leichter 
und das Umsetzen klarer. Sie beginnen mit dem, was den größten Unterschied macht, 
und nutzen die Erkenntnisse daraus für alles, was folgt. Genau deshalb steht dieses 
System am Anfang: Es zeigt, wie die Bausteine zusammenhängen – und warum sie in 
dieser Reihenfolge wirken. 

Nehmen Sie sich einen Moment Zeit, um die nachfolgende Systemlandkarte zu 
betrachten. Sie ist der Rahmen, in dem alle folgenden Kapitel stehen. Und sie ist der 
Startpunkt für eine Website, die verstanden wird – von Menschen, von Google und 
von KI. 

 



Ihre Systemlandkarte 
Ihr Navigationssystem für Klarheit, Struktur und digitale Sichtbarkeit 

 

Diese acht Bausteine zeigen Ihnen, wie eine Website entsteht, die verständlich 
aufgebaut ist, klar wirkt und von Menschen, Google und KI zuverlässig eingeordnet 
werden kann. 

→ Positionierung → Wofür stehen Sie?  
Die Entscheidung, die festlegt, welchen Platz Sie im Kopf der Menschen einnehmen 
und welche Bedeutung Google und KI Ihren Inhalten zuordnen. 

→ Marken-DNA → Wer sind Sie als Marke?  
Die Haltung, das Versprechen und die Persönlichkeit, die bestimmen, wie Ihre Marke 
klingt und welche Erwartungen sie weckt. 

→ Begriffssystem → Welche Sprache macht das sichtbar?  
Die bewusst gewählten Begriffe, die Ihre Leistungen benennen, Inhalte ordnen und 
eine Sprache schaffen, die Menschen leitet, Google klare Themen zeigt und KI stabile 
Muster erkennen lässt. 

→ Navigation → Wie wird diese Sprache strukturiert?  
Die Ordnung, die zeigt, welche Inhalte wichtig sind und wie Menschen und Systeme 
sich auf Ihrer Website orientieren. 

→ Nutzerführung → Wie wird diese Struktur geführt?  
Die Logik, die Menschen leitet, Entscheidungen erleichtert und klare nächste Schritte 
sichtbar macht. 

→ Texte → Wie wird diese Sprache formuliert?  
Die Formulierungen, die erklären, was Sie tun, warum es relevant ist und wie Ihre 
Leistung wirkt – verständlich, präzise und nachvollziehbar. 

→ Bilder → Wie wird diese Sprache visuell?  
Die Bildsprache, die zeigt, was Worte beschreiben, und die Bedeutung Ihrer Inhalte 
sichtbar macht. 

→ SEO / KI-SEO → Wie wird diese Sprache maschinenlesbar?  
Die Signale, die Google und KI benötigen, um Ihre Inhalte korrekt einzuordnen, 
weiterzugeben und sichtbar zu machen. 



Mit diesem Überblick haben Sie das System vor Augen, das wir in den kommenden 
Kapiteln Schritt für Schritt entwickeln. Jeder Baustein trägt einen Teil zur Klarheit bei – 
und alle zusammen ergeben eine Website, die Orientierung gibt, Vertrauen schafft 
und sichtbar wird. 

Wir beginnen dort, wo jede starke Website beginnt: bei der Positionierung. Sie ist das 
Fundament, auf dem alles Weitere aufbaut. Wenn klar ist, wofür Sie stehen, wird jeder 
weitere Schritt leichter, verständlicher und wirkungsvoller. Lassen Sie uns deshalb mit 
Klarheit und Struktur in das erste Kapitel starten. 


