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Der neue Weg zu Websites, die sichtbar, verstandlich und verkaufsstark sind -
fir Menschen, Google & KI-Systeme. Ohne Technik. Ohne Vorwissen. Automatisch.



Vorwort — Klarheit, die verkauft

Die Art, wie Websites wirken, hat sich in den letzten Jahren grundlegend verandert.
Menschen lesen anders, Suchmaschinen bewerten anders, KI-Systeme interpretieren
anders. Eine Website muss heute mehr leisten als Geschwindigkeit, Keywords und ein
ansprechendes Design. Sie muss verstandlich sein, klar fiihren und eindeutige
Bedeutungen vermitteln — fir Menschen, flir Google und fir KI-Systeme.

Der starkste Nutzen dieses Praxisleitfadens liegt darin, dass Sie lhre Website von
Grund auf aufbauen und gezielt weiterflihren — Schritt fur Schritt, klar strukturiert und
so gestaltet, dass sie sichtbar, vertrauensstark und verkaufsorientiert wirkt. Sie lernen
einen Weg kennen, der Websites nachvollziehbar macht, ohne Technik, ohne
Vorwissen, und mit einem System, das sich direkt auf Ihr Unternehmen Ubertragen
|asst.

In den vergangenen Jahren haben sich drei Entwicklungen besonders deutlich
gezeigt:

1. Menschen lesen Websites anders. Sie Uberfliegen Inhalte, suchen
Orientierungspunkte und entscheiden in Sekunden, ob etwas relevant ist. Texte
mussen klar fiihren, visuelle Elemente miissen Bedeutung tragen, und die Struktur
muss Entscheidungen erleichtern.

2. Google bewertet Websites anders. Keywords allein reichen nicht mehr.
Entscheidend sind heute: klare Zusammenhange, eindeutige Bedeutungen,
verstandliche Struktur, konsistente Flihrung, und Inhalte, die Expertise, Erfahrung und
Vertrauenswirdigkeit zeigen. Google erkennt Muster, bewertet Qualitat und
bevorzugt Websites, die Orientierung bieten.

3. KI-Systeme interpretieren Websites anders. Sie lesen nicht nur Worter, sondern
Beziehungen, Logik und Struktur. Eine Website muss fir Kl eindeutig sein — damit
Inhalte korrekt verstanden, weiterverarbeitet und in Antworten integriert werden
kdnnen. Das gelingt nur, wenn Texte klar formuliert, strukturiert und semantisch
sauber aufgebaut sind.

Aber was bedeutet das fir Sie? Eine Website, die diese Anforderungen erfiillt,

e wird besser gefunden,

e wird leichter verstanden,

e baut schneller Vertrauen auf,

e unterstltzt Entscheidungen,

e und zeigt klar, wofir Ihr Unternehmen steht.



Sie arbeitet flr Sie — nicht nur technisch, sondern kommunikativ.

Dieses Buch zeigt Ihnen, wie Sie diese Grundlagen entwickeln und starken. Es fihrt
durch die tber 20 Erfolgshebel, die dariiber entscheiden, ob eine Website
Orientierung schafft, Vertrauen aufbaut und Menschen sicher durch Inhalte fihrt.
Jeder Hebel erflllt eine eigene Aufgabe und macht sichtbar, wie Struktur wirkt, wie
Sprache Bedeutung tragt und wie Inhalte Entscheidungen unterstiitzen.

Damit Sie nicht nur verstehen, was wichtig ist, sondern auch erkennen, wo Sie selbst
stehen, enthalt dieses Buch ein Werkzeug, das bereits nach dem ersten Teil eine
prazise Standortbestimmung ermdglicht: eine Analyse lhrer Startseite, die Sie mit
einem einzigen Prompt durchfiihren kdnnen. Sie fligen den Text Ihrer Startseite ein —
und erhalten eine klare, nachvollziehbare Auswertung. Die Startseite ist fir viele
Besucher der erste Kontaktpunkt und damit der starkste Hebel fir Wirkung. Genau
dort beginnt Entwicklung.

Beispiele aus drei Unternehmensarten zeigen typische Situationen, wahrend
KI-Prompts das Wissen direkt auf Ihr Unternehmen Ubertragen. So entsteht ein
System aus Verstehen, Anwenden und Verbessern — unabhangig von Branche oder
UnternehmensgroBe.

Jedes Kapitel folgt einem klaren Aufbau: konzentrierter Fachinput, prazise
Checklisten, konkrete Arbeitsaufgaben und Prompts, die Sie sofort einsetzen kdnnen.
So entsteht ein Leitfaden, der Orientierung gibt, Entscheidungen erleichtert und die
Grundlage fiir eine Website schafft, die fiir Sie arbeitet — heute und in Zukunft.

Vielleicht entdecken Sie beim Lesen Stellen, die Ihnen vertraut sind — oder solche, die
neue Perspektiven erdffnen. Beides ist wertvoll. Denn jede Einsicht bringt Sie naher zu
einer Website, die nicht nur informiert, sondern fiihrt, die nicht nur zeigt, was Sie tun,
sondern auch splrbar macht, wofir Sie stehen.

In diesem Sinne wiinsche ich IThnen Klarheit beim Gestalten, Sicherheit beim
Entscheiden und Wirkung beim Umsetzen. Und eine Website, die deutlich zeigt, was
lhr Unternehmen besonders macht.

Mit den besten Winschen fir Sie,
Regina Hattenberger
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