SPRZEDAWAJ JAK SZALONY
- PAKIET PROMPTOW Al

WSTEP

Ten Prompt Pack powstat po to, zeby poméc Ci szybciej tworzy¢
lepsze teksty, strategie, reklamy, sekcje landing page'y i
elementy lejka sprzedazowego oparte na psychologii konwersii.

Prompty w tym produkcie prowadzg Cie przez najwazniejsze
obszary sprzedazy online: btedy poznawcze, zaufanie, pilnosc,
CTA, personalizacje, design, storytelling, reklamy, lejki
sprzedazowe i optymalizacje. Kazda kategoria zostata
przygotowana tak, zeby pomoc Ci pracowac nad konkretnym
problemem, zamiast wpisywac losowe komendy i liczy¢ na
przypadkowy wynik.

Kazdy prompt ma trzy poziomy zaawansowania: podstawowy,
sredniozaawansowany i zaawansowany. Dzieki temu mozesz
zaczgc prosto, a pozniej rozwija¢ ten sam temat gtebiej. Poziom
poczatkujgcy pomoze Ci szybko stworzy¢ podstawowg wersje
tekstu lub pomystu. Poziom sredniozaawansowany daje wiecej
struktury, kontekstu i elementow perswazyjnych. Poziom
Zaawansowany pozwala pracowac strategicznie nad catym
fragmentem strony, kampanii albo lejka.

Najwieksza sita tego Prompt Packa tkwi w tym, ze nie musisz



zaczynac od pustej kartki. Masz gotowe kierunki, ktére mozesz
wklei¢ do Al, uzupetni¢ wtasnym kontekstem i od razu pracowac
nad konkretnym elementem swojego biznesu. Mozesz uzyc¢ ich
do tworzenia nagtdéwkow, CTA, reklam, sekcji sprzedazowych,
historii marki, opinii klientow, uktadow landing page'y, strategii
lejka i testéw A/B.

Pamietaj jednak, ze prompt to dopiero poczatek pracy. Najlepsze
efekty pojawig sie wtedy, gdy dodasz wtasny kontekst: kto jest
Twoim klientem, co sprzedajesz, jaki problem rozwigzujesz, na
jakim etapie lejka jestes i jaki efekt chcesz osiggnhac. Im
doktadniej opiszesz sytuacje, tym lepszg odpowiedz otrzymasz.

Traktuj ten produkt jak praktyczne narzedzie do budowania
lepszej komunikacji sprzedazowej. Wybieraj prompty zgodnie z
tym, czego aktualnie potrzebujesz. Jesli poprawiasz landing
page, zacznij od propozycji wartosci, CTA, social proof i
psychologii strony. Jesli tworzysz kampanie reklamowg, przejdz
do reklam, hookdéw i emocjonalnych komunikatéw. Jesli budujesz
caty lejek, uzyj promptow zwigzanych ze strategig, mapowaniem
Sciezki klienta i optymalizacjg drop-offow.

Ten Prompt Pack ma pomaoc Ci mysle¢ bardziej strategicznie. Nie
chodzi tylko o wygenerowanie tekstu. Chodzi o zrozumienie,
dlaczego dany komunikat moze dziatac, jakie emocje uruchamia,
jaki opor zmniejsza i w ktérym miejscu lejka powinien zostac
uzyty.

Uzywaj go regularnie. Testuj rézne wersje. Poréwnuj wyniki.
Zapisuj najlepsze odpowiedzi. Z czasem zbudujesz wtasng
biblioteke skutecznych komunikatéw, insightéw i mechanizmow,



ktore mozesz wykorzystywacé w kolejnych kampaniach,
produktach i ofertach.

Zacznij od kategorii, ktéra najbardziej pasuje do Twojego
obecnego problemu. Wybierz prompt, dodaj kontekst i pracuj z
odpowiedzig, az bedzie gotowa do wdrozenia.



BLEDY POZNAWCZE W MARKETINGU

1. Wykorzystaj efekt zakotwiczenia, zeby zmieni¢ postrzegang
wartosc¢

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera, ktory tworzy prosty opis produktu
dla oferty ze sredniej potki cenowej. Wykorzystaj efekt
zakotwiczenia, pokazujgc najpierw drozszg wersje oferty, zeby
gtowny produkt wydawat sie korzystniejszym wyborem.
Zachowaj przyjazny, sprzedazowy ton i napisz krotkg sekcje,
ktorg mozna umiesci¢ nad tabelg cenowa.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

»TWOrzysz strone cenowgq z trzema pakietami dla ustugi cyfrowej.
Twoim celem jest sprawic, zeby srodkowy pakiet wydawat sie
najbardziej rozsgdnym i wartosciowym wyborem. Wykorzystaj
efekt zakotwiczenia, zeby wptyng¢ na sposob postrzegania ceny
i wartosci. Uwzglednij nazwy pakietdéw, ceny, liste funkcji oraz
krotkie teksty wspierajgce decyzje uzytkownika. Napisz catg
sekcje cenowg tak, jak miataby wyglgda¢ na nowoczesnym
landing page'u.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji, ktory projektuje petny
proces sprzedazy dla drogiego programu coachingowego. Twoim
celem jest wykorzystanie efektu zakotwiczenia na réznych
etapach $ciezki klienta, zeby zwiekszy¢ postrzegang wartosc
gtéwnej oferty za 997 dolaréw. Przygotuj strategie obejmujgca
trzy punkty kontaktu:

tabele poréwnawczg w sekwencji mailowej,
tabele z trzema pakietami na landing page'u,
subtelne komunikaty na stronie checkoutu.



Dla kazdego elementu napisz gotowy tekst oraz krétko wyjasnij,
jak wzmacnia zakotwiczenie i kieruje uzytkownika w strone
gtéwnej oferty.”

2. Wykorzystaj strach przed stratg, zeby zwiekszyé gotowos¢
do dziatania

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotkg sekcje promocyjng
dla limitowanego pakietu produktow, ktérego oferta konczy sie za
kilka dni. Wykorzystaj zasade awersji do straty i pokaz, co
uzytkownik moze przegapic, jesli odtozy decyzje. Zachowaj
naturalny, uczciwy i przyjazny ton. Tekst ma mie¢ maksymalnie
100 stow.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera tworzgcego sekcje landing page'a
dla limitowanego pakietu produktéw dostepnego tylko do
okreslonego terminu. Wykorzystaj awersje do straty, zeby
pokazac korzysci z dziatania teraz oraz konkretne konsekwencje
czekania. Przygotuj mocny nagtéwek, podtytut oraz 3-4 punkty,
ktore pokazujg, co uzytkownik moze straci¢, np. bonusy, nizszg
ceng, dostep albo miejsce w obecnej edycji. Tekst ma byc¢ pilny,
ale uczciwy i nienachalny.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersiji. Przygotuj kompletng sekcje
sprzedazowg dla limitowanego pakietu produktéw, ktérego oferta
konczy sie za kilka dni. Wykorzystaj awersje do straty w sposob
strategiczny: najpierw pokaz wartos$¢ pakietu, nastepnie wyjasnij,



co uzytkownik traci przez odktadanie decyzji, a na koncu dodaj
jasne CTA. Uwzglednij nagtéwek, podtytut, krétki blok tekstu, 4
punkty wzmacniajgce pilno$¢ oraz CTA. Na koncu krétko
wyjasnij, jak kazdy element wykorzystuje awersje do straty bez
sztucznej presji.”

3. Wykorzystaj efekt zakotwiczenia w pozycjonowaniu oferty

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotki opis sekcji cenowej
dla kursu online, wykorzystujgc efekt zakotwiczenia. Najpierw
pokaz drozszg wersje VIP, a nastgpnie przedstaw gtdwng oferte
jako bardziej dostepny i rozsgdny wybor. Zachowaj prosty,
naturalny ton i zmies¢ tekst w maksymalnie 80 stowach.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera tworzgcego sekcje cenowg dla
kursu online. Wykorzystaj efekt zakotwiczenia, zeby zwiekszyc¢
postrzegang wartos¢ gtéwnej oferty. Przygotuj uktad z trzema
wariantami: wersjg podstawowg, gtdwng ofertg oraz drozszg
wersjg VIP. Uwzglednij nazwy pakietow, ceny, krotkie opisy i
mikrocopy, ktére pomaga uzytkownikowi zobaczyc¢ gtowng oferte
jako najlepszy wybor.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Zaprojektuj petng sekcje
cenowg dla kursu online, wykorzystujgc efekt zakotwiczenia w
modelu 3 pakietow. Twoim celem jest zwiekszy¢ atrakcyjnosc
gtéwnej oferty przez odpowiednie ustawienie wersji podstawowej
i drozszej wersji VIP. Przygotuj nazwy pakietow, ceny, liste
elementéw w kazdym pakiecie, rekomendacje ukfadu
wizualnego, teksty przy CTA oraz krétkie wyjasnienie, jak kazdy



pakiet wptywa na postrzeganie wartosci pozostatych.”

BUDOWANIE ZAUFANIA | WIARYGODNOSCI

1. Stworz transparentny tekst strony gtdwnej, ktory buduje
zaufanie

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotki akapit na strone
gtdwng matej firmy ustugowej, ktory buduje zaufanie od
pierwszych sekund. Uwzglednij krétkie przedstawienie
zatozyciela, prostg misje firmy oraz jeden element obnizajgcy
ryzyko, np. jasne warunki wspotpracy, brak ukrytych kosztéw
albo gwarancje satysfakcji. Tekst ma mie¢ maksymalnie 60 stow i
brzmie¢ naturalnie.”

(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera tworzgcego hero section na strone
gtowng matej firmy ustugowej. Celem tekstu jest szybkie
zbudowanie zaufania u osoby, ktora widzi marke pierwszy raz.
Przygotuj nagtowek, krétki akapit o misji firmy oraz 2-3 elementy
zaufania, takie jak doswiadczenie, gwarancja, opinie klientéw
albo jasny proces wspotpracy. Uzyj prostego, pewnego i
ludzkiego jezyka.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji i copywritera. Przygotuj
petng sekcje above-the-fold na strong gtdwng matej firmy
ustugowej dziatajgcej na konkurencyjnym rynku. Tekst ma od
razu budowac¢ wiarygodnosc¢ i zmniejsza¢ sceptycyzm
uzytkownika. Uwzglednij mocny nagtéwek, podtytut, krotka
historie zatozyciela, 2-3 konkretne sygnaty zaufania, krotki



fragment opinii klienta oraz CTA. Na koncu wyjasnij, ktére
elementy budujg autorytet, transparentnosc i poczucie
bezpieczenstwa."”

2. Wykorzystaj testimonials i spoteczny dowod stusznosci

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotkg, jednozdaniowg
opinie klienta dla programu online, ktéra brzmi prawdziwie i
konkretnie. Opinia ma pokazywac matg, pozytywng zmiane po
skorzystaniu z programu. Dodaj imig klienta i miasto."”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera tworzgcego sekcje opinii na landing
page programu online. Przygotuj 3 krétkie testimonials, ktore
pokazujg rézne typy wartosci: konkretny rezultat, emocjonalng
ulge oraz wiekszg pewnosc po wdrozeniu materiatu. Kazda opinia
ma miec imie klienta, krotki kontekst i jasny efekt. Zadbaj o format
tatwy do szybkiego skanowania.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Zaprojektuj petng sekcje
testimonials dla premium programu online. Uwzglednij trzy
rodzaje spotecznego dowodu: emocjonalny, transformacyjny i
liczbowy. Przygotuj gotowe teksty 3 opinii, rekomendowany
uktad sekcji, kolejnosc prezentacji opinii oraz krotkie wskazéwki,
gdzie umiescic te sekcje na landing page'u. Dodaj tez zalecenia,
kiedy uzywac petnego imienia i zdjecia klienta, a kiedy wystarczy
czesciowo anonimowa opinia."”

3. Napisz autentyczng strone ,,0 nas”, ktora buduje wigz



@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotki, 2-zdaniowy opis ‘O
nas' dla matej marki online prowadzonej przez jednego
zatozyciela. Uwzglednij misje, prosty kontekst powstania marki i
ciepty, naturalny ton."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera piszgcego sekcje ‘O nas' dla matej
marki online. Napisz tekst o dtugosci 100-150 stow. Uwzglednij
krotkg historie powstania marki, problem, ktory marka pomaga
rozwigzac, oraz jeden element budujgcy zaufanie, np.
doswiadczenie, liczbe klientéw, opinie albo jasng obietnice
jakosci. Ton ma by¢ rozmowny, szczery i profesjonalny.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role conversion copywritera. Napisz petng strone 'O
nas' dla rozwijajgcej sie marki online, ktéra chce budowac
wieksze zaufanie i silniejszg wiez z odbiorcami. Wykorzystaj
storytelling: pokaz historie zatozyciela, powdd powstania marki,
wartosci, misje oraz sposoéb, w jaki marka pomaga klientom.
Dodaj elementy zwiekszajgce wiarygodnosc, takie jak
transparentnosé¢, empatia, doswiadczenie i jasny cel dziatania.
Tekst ma mie¢ 300-400 stéw i brzmie¢ naturalnie, konkretnie
oraz ludzko.”

WDRAZANIE ZASADY NIEDOSTEPNOSCI |
PINLOSCI

1. Dodawanie efekty pilnosci na strone sprzedazowa

@ Prompt dla poczatkujacych:



+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotkg linijke tekstu na
strone sprzedazowg programu coachingowego, ktora dodaje
pilnos¢ w uczciwy sposdb. Uzyj prostego komunikatu o
ograniczonym czasie lub liczbie miejsc. Tekst ma miec¢
maksymalnie 10 stéw."”

(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera tworzgcego krétkg sekcje na strone
sprzedazowg programu coachingowego z ograniczong liczbg
miejsc. Napisz akapit, ktory wyjasnia, dlaczego warto dotgczyc¢
teraz i skad wynika ograniczenie dostepnosci. Zachowaj ciepty,
pomochy i spokojny ton. Tekst ma brzmie¢ pilnie, ale uczciwie."”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role conversion copywritera. Napisz petny blok
pilnosci na strone sprzedazowa limitowanego programu
coachingowego. Wykorzystaj ograniczenie czasowe i ilosciowe,
np. konczace sie zapisy oraz limit miejsc wynikajacy z
indywidualnej pracy z uczestnikami. Przygotuj 3-4 zdania, ktére
budujg pilnos¢, wyjasniajg powdd ograniczenia i prowadzg
uzytkownika do decyzji. Zachowaj spokojny, pewny i etyczny
ton."”

2. Stworz komunikat do licznika czasu

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz jedno krotkie zdanie, ktore
mozna umiescic¢ obok licznika czasu na landing page'u
limitowanej premiery produktu cyfrowego. Komunikat ma jasno
pokazywac, ze oferta konczy sie w okreslonym terminie."”
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(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wociel sie w role copywritera tworzgcego blok CTA z licznikiem
czasu dla limitowanej premiery produktu cyfrowego. Napisz
krotki tekst do 50 stow, ktory pokazuje, ile czasu zostato, co
uzytkownik moze zyskac, jesli zadziata teraz, oraz co moze
stracic, jesli bedzie czekac zbyt dtugo. Dodaj jasne CTA."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersiji. Przygotuj petng sekcje z
licznikiem czasu dla limitowanej premiery produktu cyfrowego.
Wykorzystaj FOMO, awersje do straty i jasng komunikacje
wartosci. Uwzglednij nagtowek, krétki tekst gtowny, komunikat
przy liczniku, mikrocopy obok CTA oraz gtowne CTA. Na koncu
wyjasnij, jak ta sekcja buduje pilnos¢ bez przesadnej presji.”

3. Pokaz efekt niedostepnosci w mailu sprzedazowym

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz krotki temat maila dla
produktu, ktérego dostepnosc prawie sie konczy. Uzyj prostego
jezyka i podkresl ograniczong liczbe dostepnych sztuk. Temat ma
mie¢ maksymalnie 7 stow."”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera piszgcego krétki mail
przypominajgcy o produkcie, ktérego dostepnosc¢ prawie sie
konczy. Napisz 3-4 zdania. Uwzglednij liczbe pozostatych sztuk,
dla kogo produkt jest najlepszy oraz jedno jasne CTA
prowadzgce do zakupu.”
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@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera dla marki online. Napisz petny mail
promocyjny o dtugosci 150-200 stéw, ktérego celem jest
zwiekszenie sprzedazy produktu z ograniczong dostepnoscia.
Wyjasnij, skad wynika niedostepnos$¢, np. limitowana produkcja,
reczne przygotowanie produktu albo ograniczona liczba
pakietow. Uwzglednij pozostatg dostepnosc, krotki kontekst,
uczciwg pilnos¢ i mocne CTA na koncu.”

PSYCHOLOGICZNA STRONA TWOJEJ STRONY

1. Przepisz strone gtidwng z wykorzystaniem zasad psychologii

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Spojrz na strone gtdwng wybranej
marki i przepisz jej nagtéwek oraz podtytut tak, zeby byty bardziej
emocjonalne, jasne i nastawione na konwersje. Wykorzystaj
prosty mechanizm psychologiczny, np. ciekawos¢, konkretng
korzys$¢ albo szybkie pokazanie problemu klienta.”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Przepisz gorng
sekcje strony gtdwnej wybranej marki, uwzgledniajgc nagtowek,
podtytut i gtdbwne CTA. Wykorzystaj zasady psychologii
sprzedazy, takie jak spoteczny dowdd stusznosci, kontrast
wartosci albo awersja do straty. Skup sie na jasnosci przekazu,
emocjonalnym potgczeniu z odbiorcg i jednej konkretnej akcji,
ktorg uzytkownik ma wykonac."

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role stratega konwers;ji, ktéry analizuje strone
gtowng klienta. Przepisz petng sekcje hero, propozycje wartosci,
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gtéwne CTA oraz pierwszy element widoczny po przewinieciu
strony. Wykorzystaj psychologiczne frameworki, takie jak Fogg
Behavior Model, efekt pierwszenstwa i rezonans emocjonalny.
Dodaj rekomendacje dotyczgce uktadu strony, grafiki, przycisku i
elementéw zaufania. Tekst ma by¢ przekonujacy, naturalny i
dopasowany do sceptycznego uzytkownika, ktory widzi marke
pierwszy raz."

2. Popraw tresc i potozenie CTA

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz 3 rozne wersje przycisku
CTA dla landing page’'a, ktore brzmig lepiej niz ogolne "Wyslij’
albo '‘Kup teraz'. Uzyj prostego, motywujgcego i naturalnego
jezyka. Kazda wersja ma jasno pokazywac, co uzytkownik
otrzyma po kliknieciu."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

~Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Przepisz sekcje
CTA na landing page'u, uzywajgc jasnego, nastawionego na
korzysc i aktywnego jezyka. Sekcja ma odpowiadac na pytanie
uzytkownika: ‘Dlaczego warto klikngc¢?'. Przygotuj krotki tekst nad
przyciskiem, 2-3 wersje samego CTA oraz krotkie mikrocopy pod
przyciskiem, ktore zmniejsza ryzyko lub wzmacnia wartosc.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Zaprojektuj petng strategie
CTA dla landing page'a, obejmujgcg tresc przyciskow, ich
potozenie, tekst wokdt CTA oraz wskazéwki wizualne, ktore
Kierujg uwage uzytkownika. Wykorzystaj zaangazowanie i
konsekwencjg, redukcje tarcia oraz wizualne zakotwiczenie.
Przygotuj 3 warianty do testu A/B i wyjasnij, jaki mechanizm
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psychologiczny stoi za kazdym z nich.”

3. Wykorzystaj hierarchie wizualng, zeby prowadzi¢ uwage
uzytkownika

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role projektanta landing page'a. Przygotuj krotkg
liste elementdw, ktére powinny pojawic sie jako pierwsze, drugie i
trzecie na prostej stronie sprzedazowej. Celem jest szybkie
skierowanie uwagi uzytkownika na najwazniejszy komunikat,
gtowng korzysc i CTA."

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role UX copywritera i projektanta struktury landing
page'a. Przygotuj prosty outline wireframe’u dla strony produktu,
wykorzystujgc zasady hierarchii wizualnej. Uwzglednij kolejnos¢
sekcji: hero, propozycja wartosci, dowody zaufania, korzysci,
oferta i CTA. Przy kazdej sekcji krotko wyjasnij, dlaczego
znajduje sie w tym miejscu i jak prowadzi uwage uzytkownika."”

@ Prompt zaawansowany:

~Wciel sie w role stratega UX i konwersji. Przeanalizuj landing
page SaaS z niskim zaangazowaniem i zaproponuj nowa
strukture uktadu strony. Wykorzystaj diagram Gutenberga,
wzorzec czytania F-pattern oraz zasady Gestalt, takie jak
bliskos¢, kontrast i grupowanie elementdéw. Opisz, jak kazda
sekcja ma prowadzi¢ wzrok uzytkownika, zmniejszac
przecigzenie informacyjne i zwiekszac¢ szanse na klikniecie CTA.
Przygotuj plan wystarczajgco konkretny, zeby designer mégt na
jego podstawie przebudowac strone.”
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PERSONALIZACJA DOSWIADCZENIA
UZYTKOWNIKA

1. Dopasuj tres¢ do zachowania uzytkownika

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz dwa krotkie komunikaty
powitalne na strone internetowaq: jeden dla nowych
uzytkownikéw, a drugi dla osob, ktére wracajg na strone.
Zachowaj kroétki, przyjazny i naturalny ton. Kazdy komunikat ma
od razu pasowac do sytuacji uzytkownika."

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Przygotuj dwie
wersje komunikatu na strone gtowna: jedng dla uzytkownikéw,
ktorzy wczesniej odwiedzili strong z ceng, oraz drugg dla
uzytkownikow, ktorzy jeszcze tego nie zrobili. Wykorzystaj
wczesniejsze zachowanie uzytkownika, zeby komunikat byt
bardziej trafny, konkretny i nastawiony na konwersjeg.”

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role stratega personalizacji i konwersji. Zaprojektuj 3
wersje sekcji hero na stronie gtdwnej na podstawie
wczesniejszych dziatan uzytkownika:

1. uzytkownik oglgdat konkretny produkt,

2. uzytkownik dodat produkt do koszyka, ale nie kupit,

3. uzytkownik kliknat sekcje z opiniami klientow.
Dla kazdej wersji przygotuj nagtowek, podtytut i CTA. Nastepnie
krotko wyjasnij, dlaczego dany komunikat, ton i CTA pasujg do
motywacji uzytkownika w tej sytuac;ji.”

2. Segmentuj uzytkownikow wedtug intencji i etapu lejka
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@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Napisz dwie wersje krotkiego
wstepu do newslettera: jedng dla subskrybentow, ktorzy jeszcze
nic nie kupili, oraz drugg dla klientéw, ktérzy juz wczesniej
dokonali zakupu. Kazda wersja ma by¢ dopasowana do poziomu
relacji z odbiorca.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera tworzgcego landing page dla oferty
darmowego okresu probnego. Przygotuj dwie wersje tekstu:
jedng dla 0sdb, ktore dopiero poznajg te kategorie produktu, oraz
drugg dla osob, ktére aktywnie porownujg rozne rozwigzania. W
kazdej wersji skup sie na innych obawach, pytaniach i powodach,
ktore mogg wptywac na decyzje uzytkownika.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Zaprojektuj dynamiczny
system landing page’a, ktory dopasowuje tekst, strukture i CTA
do etapu lejka: gora lejka, srodek lejka i dot lejka. Dla kazdego
etapu napisz petng sekcje hero oraz krétki tekst wspierajgcy
decyzje uzytkownika. Uwzglednij psychologie uzytkownika,
typowe obiekcje i elementy budujgce zaufanie. Na koncu
wyjasnij, jak takie dopasowanie moze zwiekszy¢ zaangazowanie i
konwersje.”

3. Personalizuj rekomendacje produktow i ofert
@ Prompt dla poczatkujacych:
+Wciel sie w role copywritera e-commerce. Napisz krotki

komunikat rekomendujgcy produkt na podstawie ostatnio
oglgdanych produktéw uzytkownika. Komunikat ma pojawic sie
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pod rekomendacjg i ma brzmie¢ pomocnie, naturalnie oraz
konkretnie."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera e-commerce. Przygotu;j
spersonalizowang sekcje oferty dla uzytkownikéw, ktorzy
wczesniej porzucili koszyk. Napisz nagtowek, krétki tekst gtowny
i CTA. Wykorzystaj emocjonalny powroét do zainteresowania
produktem oraz delikatng pilnosc, zeby zacheci¢ uzytkownika do
dokonczenia zakupu.”

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role stratega personalizacji dla marki e-commerce.
Przygotuj 3 wersje komunikatu rekomendujgcego produkty lub
pakiety dla réznych segmentdéw odbiorcéw:

1. nowych uzytkownikow,

2. 0s6b szukajgcych okazji cenowych,

3. lojalnych klientow powracajgcych.
Dla kazdego segmentu napisz nagtowek, krotki opis
rekomendacji i CTA. Dopasuj komunikat psychologicznie do
motywacji danej grupy. Jesli ma to sens, wykorzystaj sygnaty
zaufania, awersje do straty albo poczucie przynaleznosci.”

MIERZENIE | OPTYMALIZACJA

1. Przeanalizuj skutecznos$¢ psychologiczng strony
sprzedazowej

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role specjalisty od konwersji. Przeanalizuj te strone
sprzedazowgq i wskaz 3 konkretne sposoby, jak mozna zwiekszyc¢
jej perswazyjnosc, wykorzystujgc zaufanie, spoteczny dowod
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stusznosci albo pilnos¢. Przy kazdej sugestii hapisz krétko, jaki
problem rozwigzuje i jak moze wptyngc na decyzje uzytkownika."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wociel sie w role specjalisty CRO. Przeanalizuj strone
sprzedazowg, na ktorej zastosowano kilka mechanizméw
psychologicznych, takich jak FOMO, social proof, personalizacja i
CTA oparte na wartosci. Na podstawie danych, takich jak bounce
rate, czas na stronie i scroll depth, ocen, ktére elementy mogag
dziata¢ dobrze, a ktore ostabiajg decyzje uzytkownika. Wskaz 2-
3 najwazniejsze obszary do poprawy.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role eksperta od optymalizacji konwers;ji.
Przeprowadz szczegotowy audyt psychologiczny lejka
sprzedazowego obejmujgcego strone gtowng, strone produktu i
checkout. Wykorzystaj dane takie jak CTR, heatmapy, drop-offy,
scroll depth i wspotczynnik porzucen. Wskaz miejsca, w ktérych
stabnie motywacja uzytkownika, rosnie opor albo pojawia sie brak
zaufania. Zaproponuj konkretne poprawki oparte na btedach
poznawczych, wyzwalaczach emocjonalnych i ekonomii
behawioralnej.”

2. Testuj strategie psychologiczne metoda A/B

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Przygotuj 2 wersje
sekcji CTA na landing page'u: jedng opartg na pilnosci, a drugg
opartg na ciekawosci. Napisz tekst przycisku oraz jedno kroétkie
zdanie wspierajgce dla kazdej wersji. Zaproponuj prosty test A/B,
ktory pokaze, ktora wersja lepiej zacheca do kliknigcia.”
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(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role specjalisty CRO. Przygotuj test A/B dla sekcji
CTA na landing page'u. Wersja A ma wykorzystywac awersje do
straty, a wersja B ma pokazywac pozytywny rezultat po
kliknieciu. Napisz nagtowek, krotki tekst wspierajgcy i CTA dla
kazdej wersiji. Okresl, ktore metryki trzeba analizowac, zeby
wybra¢ zwycieski wariant.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Zaprojektuj test A/B/C dla
sekcji CTA na landing page'u, wykorzystujgc trzy rézne podejscia
psychologiczne:

A. spoteczny dowdd stusznosci,

B. personalizacje,

C. niedostepnosc.

Dla kazdej wersji napisz nagtowek, tekst wspierajgcy i CTA.
Nastepnie okresl gtowne KPI: wspdétczynnik konwersji, kliknigcia
w CTA, czas do podjecia dziatania i completion rate formularza.
Wyjasnij, jak interpretowac¢ wyniki i jak rozpoznac, ktora wersja
najlepiej trafia w motywacje uzytkownika."

3. Ocen dtugoterminowy wptyw psychologiczny na klienta

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role marketera odpowiedzialnego za doswiadczenie
klienta. Napisz krétki mail z ankietg po zakupie, w ktorym pytasz
uzytkownika, jak strona wptyneta na jego zaufanie, czy oferta
byta jasna i co pomogto mu podjg¢ decyzje. Ton ma by¢ prosty,
uprzejmy i naturalny.”

(O Prompt $redniozaawansowany:
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+Wociel sie w role specjalisty customer experience. Przygotuj
prosty framework do mierzenia emocji i zaufania klientéw po
kontakcie z markg. Uwzglednij NPS, ankiete po zakupie i analize
wiadomosci od klientéw. Dodaj 3 konkretne pytania, ktére
pomogg sprawdzi¢ poziom zaufania, satysfakcji i dopasowania
komunikacji do oczekiwan uzytkownika.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega customer experience i konwersiji.
Zaprojektuj plan dtugoterminowego badania, ktore pokazuje, jak
zaufanie, motywacja i gotowos$¢ do zakupu zmieniajg sie na
roznych etapach sciezki klienta. Uwzglednij dane ilosciowe i
jakosciowe: wywiady z klientami, retencje, ankiety, session
replays, analize wiadomosci i zachowanie po zakupie. Wyjasnij,
jak wykorzysta¢ zebrane wnioski do poprawy komunikacji, oferty
i mechanizmdw psychologicznych w kazdym etapie lejka.”

DESIGN | EFEKT WIZUALNY

1. Popraw emocjonalny odbidr strony

@ Prompt dla poczatkujacych:

Wciel sie w role UX designera. Przeanalizuj strone gtdwng marki
online i wskaz 3 konkretne sposoby, jak poprawic jej emocjonalny
odbidr za pomocg koloréw, zdjec¢, uktadu strony albo wigkszej
ilosci przestrzeni. Skup sie na tym, zeby strona szybciegj
budowata zaufanie i zachecata uzytkownika do dalszego
czytania.”

(O Prompt sredniozaawansowany:
+Wociel sie w role UX designera i specjalisty od konwersji. Na
podstawie opisu lub screena landing page'a ocen, jakg emocje
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obecnie wywotuje strona: spokoj, pilnosc, ekscytacje, chaos,
zaufanie albo dystans. Nastepnie zaproponuj konkretne poprawki
w kolorystyce, zdjeciach, przestrzeni, typografii i uktadzie sekcji,
zeby emocjonalny ton strony lepiej pasowat do celu marki.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role konsultanta UX dla marki premium. Przeprowadz
audyt emocjonalnego designu strony internetowej i wskaz
miejsca, w ktérych warstwa wizualna ostabia zaufanie, wartosc
albo poczucie jakosci. Nastepnie zaproponuj nowg strategie
wizualng opartg na psychologii designu, hierarchii wizualnej,
zasadach prowadzenia wzroku oraz rownowadze migedzy
napieciem a poczuciem ulgi. Przy kazdej rekomendacji wyjasnij,
jaki efekt emocjonalny ma wywotac¢ u uzytkownika."”

2. Wykorzystaj hierarchie wizualng, zeby kierowa¢ uwage

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role projektanta landing page'a. Przeanalizuj prostg
strone produktu i zaproponuj, jak przestawi¢ elementy, zeby
gtéwne CTA byto bardziej widoczne. Uwzglednij kolejnosc
nagtowka, korzysci, grafiki produktu i przycisku."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role UX designera. Ocen hierarchig wizualng strony
produktu i sprawdz, czy uzytkownik prawdopodobnie zauwazy
elementy w dobrej kolejnosci: nagtowek, gtdbwng korzysg,
dowody zaufania i CTA. Zaproponuj 3 konkretne poprawki, ktére
zwiekszg czytelnos¢, utatwig skanowanie strony i mocniegj
skierujg uwage na akcje."”
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@ Prompt zaawansowany:

+Wociel sie w role stratega UX i konwersji. Przebuduj strukture
landing page’a produktu tak, zeby swiadomie prowadzita uwage
uzytkownika od emocjonalnego hooka do finalnego CTA.
Wykorzystaj wzorzec F-pattern oraz diagram Gutenberga. Opisz
kolejnosc¢ sekcji, potozenie najwazniejszych elementdéw, miejsce
CTA, rozmieszczenie dowodow zaufania i sposdb prowadzenia
wzroku. Uzasadnij kazdg decyzje na podstawie psychologii
zachowania uzytkownika."

3. Dopasuj identyfikacje wizualng do psychologii marki

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role brand designera. Zaproponuj 2-3 kolory, typy
fontow i style zdjec dla marki, ktéra chce wyglgda¢ nowoczesnie,
przyjaznie i wiarygodnie. Krotko wyjasnij, jakie odczucie ma
budowac kazdy element.”

(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role brand designera. Przygotuj prosty przewodnik
wizualny dla marki, ktéra chce budowac autorytet, jakosc
premium i spokojng pewnosc. Uwzglednij palete koloréw,
typografig, styl zdjec, ikony i ogdlny klimat strony. Wyjasnij, jak
kazdy element wspiera psychologiczny odbiér marki.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega marki i desighu emocjonalnego.
Zaprojektuj nowg identyfikacje wizualng dla produktu uzywanego
przez osoby przecigzone, zestresowane albo niepewne decyzji.
Przygotuj system koloréw, typografie, styl Ul, kierunek zdjec,
SposOb uzycia przestrzeni i ton wizualny strony. Wyjasnij, jak
kazdy wybor wspiera klarownos¢, komfort, poczucie
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bezpieczenstwa i gotowos¢ uzytkownika do podjecia decyzji.”

COPYWRITING | STORYTELLING

1. Napisz nagtéowki, ktore trafiajg w emocje odbiorcy

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Stworz 5 wers;ji
nagtowka na landing page kursu online dla solopreneurow, ktérzy
chcg rozwijac biznes bez wypalenia. Skup sie na emocjach takich
jak ulga, kontrola, spokdj i wieksza pewnos¢ dziatania. Nagtowki
majg byc proste, naturalne i fatwe do zrozumienia dla
poczagtkujgcej osoby.”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Napisz 5
emocjonalnych nagtowkow dla kursu online, ktéry pomaga
solopreneurom rozwija¢ biznes bez chaosu, przecigzenia i
wypalenia. Kazdy nagtéwek ma wykorzystywac inny emocjonalny
kierunek: ulge, frustracje, nadzieje, kontrole albo wiekszg
pewnosc siebie. Przy kazdym nagtowku dodaj krotkie
wyjasnienie, dlaczego moze zadziata¢ na odbiorce.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role senior conversion copywritera. Przygotuj 5
mocnych nagtowkow dla premium programu online skierowanego
do solopreneurdéw, ktdrzy pracujg duzo, ale nadal czujg brak
kontroli nad wzrostem biznesu. Wykorzystaj napiecie
emocjonalne miedzy obecng frustracjg a obiecang zmiang. W
nagtéwkach zastosuj elementy psychologii sprzedazy, takie jak
awersja do straty, aspiracja, konkretna obietnica i spoteczny
dowaod stusznosci. Przy kazdej wersji wyjasnij, jaki mechanizm
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emocjonalny i psychologiczny zostat uzyty.”

2. Przepisz tekst sprzedazowy z wykorzystaniem psychologii
konwersji

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Przepisz ten krétki fragment tekstu
sprzedazowego dla kursu online dla solopreneurow. Usun
ogolniki, wzmocnij gtdbwng korzysc i spraw, zeby tekst brzmiat
bardziej konkretnie, naturalnie oraz przekonujgco. Zachowaj
prosty jezyk dla poczatkujgcego odbiorcy.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Przepisz gtowny
blok tekstu na landing page kursu online dla solopreneurow,
ktorzy chcg rozwijac biznes bez wypalenia. Uzyj formuty PAS:
Problem, Pogtebienie problemu, Rozwigzanie. Uwzglednij jedng
silng emocje, np. frustracje, ulge albo pragnienie wiekszej
kontroli. Przygotuj nagtowek, krotki akapiti CTA."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role senior conversion copywritera. Przepisz gtowng
sekcje sprzedazowg landing page'a dla premium kursu online dla
solopreneurdw, ktorzy chcg rozwijac biznes bez chaosu i
wypalenia. Uwzglednij nagtowek, body copy, CTA oraz krotkie
mikrocopy pod przyciskiem. Wykorzystaj konkret, kontrast
wartosci, future pacing, redukcje ryzyka i emocjonalne pokazanie
efektu. Na koncu dodaj krétkie copy notes, w ktorych wyjasnisz,
jak kazdy element wspiera konwersje."”

3. Odpowiedz na obiekcje klienta za pomocg copy
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@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wociel sie w role copywritera. Wypisz 3 najczestsze obiekcje,
ktore moze miec solopreneur przed zakupem kursu online o
rozwijaniu biznesu bez wypalenia. Do kazdej obiekcji napisz
jedno krotkie zdanie, ktére odpowiada na nig jasho, spokojnie i
pozytywnie."”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera konwersyjnego. Napisz sekcje
odpowiadajgcg na obiekcje dla landing page’'a kursu online dla
solopreneurdw. Skup sie na trzech watpliwosciach: ‘nie mam
czasu’, ‘probowatem juz wczesniej i nie zadziatato’, 'nie wiem,
czy to jest dla mnie'. Przy kazdej obiekcji napisz krotkg
odpowiedz, ktéra buduje zaufanie, pokazuje wartos¢ i zmniejsza
ryzyko decyzji."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role top-tier conversion copywritera. Stworz petng
sekcje FAQ / Obiekcje dla premium kursu online dla
solopreneurdw, ktérzy chcg rozwijac biznes bez przecigzenia.
Odpowiedz na gtebsze obawy klienta: strach przed
zmarnowaniem pieniedzy, brak zaufania, wczesniejsze nieudane
préby, brak czasu i niepewnosc¢ co do witasnego poziomu. W
odpowiedziach wykorzystaj spoteczny dowod stusznosci,
odwrdcenie ryzyka, konkretne wyjasnienie procesu i empatyczny
ton. Na koncu dodaj krotkie uzasadnienie, jak kazda odpowiedz
zmniejsza opor przed zakupem.”
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STRATEGIA LEJKA SPRZEDAZOWEGO I
MAPOWANIA SCIEZKI KLIENTA

1. Zaprojektuj lejek sprzedazowy oparty nha psychologii

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role stratega lejkow sprzedazowych. Zaprojektu;j
prosty 3-etapowy lejek dla programu online za 297 dolaréw
skierowanego do przecigzonych przedsiebiorcéw. Uwzglednij
etapy: Swiadomosc¢, rozwazanie i decyzja. Dla kazdego etapu
napisz, jaki komunikat lub typ tresci powinien sie pojawic¢, zeby
spokojnie prowadzi¢ zimnego odbiorce w strone zakupu.”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role stratega lejkow sprzedazowych. Stworz 5-
etapowy lejek konwersji dla programu online za 297 dolarow
skierowanego do przecigzonych przedsiebiorcéw. Uwzglednij
etapy: TOFU, MOFU i BOFU oraz rozbij je na konkretne punkty
kontaktu z uzytkownikiem. Dla kazdego etapu okresl intencje
uzytkownika, emocje, ktérg trzeba zaadresowac, typ tresci lub
oferty oraz psychologiczne uzasadnienie danego kroku."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role strategicznego architekta lejkow
sprzedazowych. Zaprojektuj petny lejek sprzedazowy oparty na
psychologii dla programu online za 297 dolaréw skierowanego do
przecigzonych przedsiebiorcow. Rozbij Sciezke na etapy:
Swiadomosc¢, zaangazowanie, budowanie zaufania, konwersja i
lojalnosc. Dla kazdego etapu okresl najlepszy typ tresci, gtbwne
CTA, mechanizm budujgcy zaufanie oraz emocjonalny
motywator. Uzasadnij kazdy element zasadami psychologii
zachowania, takimi jak zaangazowanie i konsekwencja, autorytet,
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spoteczny dowdd stusznosci albo FOMO. Przedstaw lejek jako
praktyczng mape sciezki klienta krok po kroku.”

2. Zoptymalizuj miejsca, w ktérych uzytkownicy odpadajg z
lejka

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role specjalisty od konwersji. Uzytkownicy odpadajg
z lejka przed przejsciem do checkoutu programu online za 297
dolaréw. Zaproponuj 3 proste sposoby, jak poprawi¢ przeptyw
lejka, zmniejszyC opor i utrzymac zaangazowanie uzytkownika
przed zakupem.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role specjalisty CRO. W lejku sprzedazowym
programu online za 297 dolaréw uzytkownicy najczesciej
odpadajg na stronie cenowej. Zaproponuj 2-3 rozwigzania oparte
na psychologii konwersji, ktore zmniejszg tarcie i zwiekszg
postrzegang wartosc¢ oferty. Uwzglednij mechanizmy takie jak
zakotwiczenie ceny, uproszczenie wyboru, testimonials,
gwarancja albo jasne poréwnanie wartosci.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji analizujgcego tarcie w lejku
sprzedazowym programu online za 297 dolaréw. Przeanalizuj
etapy od zapisu na lead magnet, przez strone sprzedazowg,
strone cenowg, checkout i follow-up po porzuceniu koszyka. Na
kazdym etapie wskaz 3 potencjalne bariery psychologiczne,
ktore mogg zatrzymywac uzytkownika. Do kazdej bariery
zaproponuj konkretng interwencje, np. zmniejszenie obcigzenia
poznawczego, dodanie dowodu spotecznego, zmiange ramowania
oferty, uzycie pilnosci albo redukcje ryzyka. Dodaj tez propozycje
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testu A/B dla kazdej najwazniejszej poprawki.”

3. Dopasuj tres¢ lejka do emocjonalnego etapu uzytkownika

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera i stratega lejka. Zaprojektuj prostg
Sciezke tresci dla kursu samorozwojowego. Dopasuj 3 typy tresci
do etapow lejka: wpis edukacyjny na goérze lejka, poréwnanie lub
case study w srodku lejka oraz ograniczong czasowo oferte na
dole lejka. Przy kazdym etapie napisz jedno zdanie wyjasniajgce,
dlaczego dana tres¢ pasuje do emocji uzytkownika."

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role stratega lejka sprzedazowego. Zaprojektuj mini
lejek dla kampanii webinarowej promujgcej kurs samorozwojowy.
Opisz, jak komunikacja powinna zmieniac¢ sie emocjonalnie od
ciekawosci, przez zaufanie, az do pilnosci. Dla kazdego etapu
zaproponuj gtowny wyzwalacz emocjonalny, typ tresci oraz
najlepsze CTA."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Zbuduj sekwencjeg tresci dla
lejka sprzedazowego kursu samorozwojowego, ktdra odpowiada
emocjonalnej sciezce uzytkownika: od chaosu, przez jasnosc,
nadzieje i pewnos¢, az do gotowosci do dziatania. Dla kazdego z
5 etapow okresl gtowne pytanie uzytkownika, jego stan
psychologiczny, najlepszy format tresci oraz idealne CTA.
Wyjasnij, jak komunikat zmienia sie na kazdym etapie, zeby
naturalnie prowadzi¢ uzytkownika do decyzji."
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TARGETOWANIE EMOCJONALNE &
DOPASOWANIE KOMUNIKATU

1. Znajdz i wykorzystaj gtdwne emocje odbiorcy

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera marketingowego. Wskaz 3 emocje,
ktore warto wykorzystaé przy promocji programu fithess
coachingowego dla zapracowanych profesjonalistéw w wieku
30-45 lat. Przy kazdej emocji krotko wyjasnij, dlaczego moze
wptywac na decyzje o zakupie."”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role brand copywritera. Tworze komunikacje dla
programu fitness coachingowego skierowanego do
zapracowanych profesjonalistow, ktérzy chcg zadbac o sylwetke,
energie i zdrowie mimo napietego grafiku. Wskaz 3 gtowne
emocje, ktére warto uruchomi¢ w komunikaciji, np. ulgg, dume,
frustracje albo pragnienie kontroli. Nastepnie pokaz, jak subtelnie
wykorzystac je w nagtéwkach i CTA."”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role eksperta od copywritingu konwersyjnego i
targetowania emocjonalnego. Tworze oferte premium fithess
coachingu dla zapracowanych profesjonalistéw w wieku 30-45
lat. Zidentyfikuj 5 najmocniejszych emocjonalnych motywatorow
tej grupy. Dla kazdego motywatora przygotuj 2 wersje nagtowka i
podtytutu na landing page. Wykorzystaj techniki takie jak
wizualizacja przysztej wersji siebie, strach przed dalszym
zaniedbaniem zdrowia, potrzeba wiekszej kontroli i spoteczna
walidacja. Komunikacja ma brzmiec¢ naturalnie, dojrzale i
autentycznie.”
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2. Buduj wiez przez storytelling

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role brand copywritera. Przygotuj prostg strukture
historii zatozyciela dla aplikacji wellness stworzonej z myslg o
osobach przemeczonych i zestresowanych. Struktura ma pomaéc
pokazac problem, osobisty moment przetomu, powdd stworzenia
produktu i misje marki."”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role brand copywritera. Napisz krotka historie
zatozyciela aplikacji wellness, ktdra powstata po osobistym
doswiadczeniu wypalenia i chronicznego stresu. Tekst ma byc¢
emocjonalny, szczery i wiarygodny. Pokaz, z jakim problemem
mierzyt sie zatozyciel, co zrozumiat po drodze i dlaczego
stworzyt produkt. Zakoncz krotkim zdaniem opartym na misji
marki."”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role eksperta od storytellingu marki. Stworz 4-
czesciowg historie zatozyciela bootstrappowanej aplikaciji
wellness dla 0séb zmagajgcych sie ze stresem, przecigzeniem i
spadkiem energii. Wykorzystaj klasyczng strukture opowiesci:
punkt startowy, konflikt, przetom i misja. Dodaj emocjonalne
elementy, takie jak szczero$¢, zmiana, wspdlne wartosci i
poczucie zrozumienia odbiorcy. Celem historii jest zbudowanie
zaufania i zachecenie uzytkownika do wyprobowania aplikacji.”

3. Twérz emocjonalne reklamy i CTA

@ Prompt dla poczatkujacych:
+Wciel sie w role copywritera reklamowego. Przygotuj 5
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przyktadow CTA dla aplikacji wellness dla kobiet w wieku 25-40
lat. CTA majg brzmiec bardziej emocjonalnie i konkretnie niz
standardowe komunikaty typu ‘Pobierz’ albo ‘Zacznij'. Skup sie
na emocjach takich jak spokdj, ulga, balans i odzyskanie kontroli.”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role performance copywritera. Napisz 3 emocjonalne
nagtéwki reklam na Facebooka dla aplikacji wellness dla kobiet w
wieku 25-40 lat, ktére czujg przecigzenie, stres i brak balansu.
Kazdy nagtdwek ma wykorzystywac inng emocje: ulge, nadzieje
albo potrzebe zatrzymania sie. Dodaj krotkie wyjasnienie,
dlaczego dana emocja moze przycigghgc¢ uwage odbiorcy.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role performance ad copywritera. Przygotuj 5
wariantéw reklamy na Facebooka dla aplikacji wellness dla kobiet
w wieku 25-40 lat. Kazdy wariant ma zawierac¢ nagtowek, krotki
tekst reklamy i CTA. Wykorzystaj emocjonalne motywatory, takie
jak strach przed wypaleniem, potrzeba balansu, che¢ odzyskania
spokoju i nadzieja na realng zmiane. Reklamy majg brzmiec
osobowo, empatycznie i naturalnie.”

WZORCE KONWERSJI

1. Zaprojektuj sciezke klienta opartg na wyzwalaczach
behawioralnych

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role stratega konwersji. Wskaz 5 wyzwalaczy
behawioralnych, ktére mogg zwiekszy¢ konwersje na landing
page'u aplikacji produktywnosciowej B2C. Przy kazdym
wyzwalaczu krétko wyjasnij, jak wptywa na decyzje uzytkownika i
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gdzie warto go umiescic¢ na stronie.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role stratega lejkow sprzedazowych. Projektuje
$ciezke uzytkownika dla aplikacji produktywnosciowej B2C z 7-
dniowym darmowym okresem prébnym. Podziel $ciezke na 3
etapy: swiadomosc¢, rozwazanie i konwersja. Dla kazdego etapu
zaproponuj 3 wyzwalacze behawioralne, ktére pomogag
poprowadzi¢ uzytkownika w strone rozpoczecia triala lub
przejscia na ptatny plan. Przy kazdym wyzwalaczu dodaj kroétki
przyktad copy albo elementu UX."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega psychologii behawioralnej. Zaprojektuj
petng sciezke klienta dla aplikacji produktywnosciowej B2C,
wykorzystujgc wyzwalacze behawioralne i naturalne wzorce
podejmowania decyzji. Podziel lejek na etapy: Swiadomosc,
zainteresowanie, dziatanie i retencja. Dla kazdego etapu
zaproponuj 3 konkretne wyzwalacze, takie jak pattern interrupt,
mikrozaangazowanie, awersja do straty, spoteczny dowod
stusznosci albo budowanie momentum. Pokaz, jak wdrozyc¢ je w
copy, onboardingu w aplikacji, mailach i landing page'u. Dodaj
krétkie przyktady komunikatow dla kazdego etapu.”

2. Wykorzystaj hudges i mikrointerakcje, zeby prowadzié
uzytkownika do dziatania

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role UX copywritera. Zaproponuj 3 proste
komunikaty typu ‘nastepny krok' na strone gtdwng aplikacji
produktywnosciowej. Celem jest zachecenie uzytkownika do
wiekszego zaangazowania, np. rozpoczecia triala, rozwigzania
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krotkiego quizu albo sprawdzenia funkcji. Kazdy komunikat ma
by¢ krotki, jasny i naturalny.”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role UX behavior designera. Przygotuj 5 przyktadow
mikrointerakcji lub nudges dla strony aplikacji
produktywnosciowej, ktére pomagajg przeprowadzic
uzytkownika od przeglgdania do dziatania. Uwzglednij elementy
takie jak pasek postepu, tooltip, inteligentne CTA, komunikat po
wykonaniu pierwszego kroku albo rekomendacje nastepnej akcji.
Przy kazdym przyktadzie wyjasnij, jaki opor uzytkownika
zmniejsza."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role UX behavior designera. Strona aplikacji
produktywnosciowej ma duzy ruch, ale niskg konwersje na
darmowy trial. Zaproponuj 7 zaawansowanych technik UX
opartych na zachowaniu uzytkownika, ktére mogg poprowadzic
odwiedzajgcych w strone konwersji. Skup sie na redukcji tarcia,
samodzielnej identyfikacji uzytkownika, budowaniu momentum i
uproszczeniu decyzji. Przy kazdej technice podaj przyktad
wdrozenia w interfejsie lub copy oraz wyjasnij, jaki mechanizm
psychologiczny za nig stoi.”

3. Testuj i optymalizuj wzorce konwersji na stronie cenowej

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role specjalisty CRO. Zaproponuj prosty sposéb
sprawdzenia, ktéry element strony cenowej aplikacji
produktywnosciowej najmochniej wptywa na decyzje uzytkownika.
Uwzglednij obserwacje kliknie¢, scroll depth albo porownanie
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dwoch wersji jednej sekciji.”

(O Prompt $redniozaawansowany:

+Wciel sie w role specjalisty CRO. Przygotuj 3 praktyczne
pomysty na testy A/B strony cenowej aplikacji
produktywnosciowej. Kazdy test ma sprawdzac inny wyzwalacz
behawioralny, np. potozenie CTA, kolejnos¢ testimonials, baner
pilnosci, wyrdznienie najpopularniejszego planu albo
uproszczenie porownania pakietow. Przy kazdym tescie napisz,
jaka hipoteze sprawdza i jaki wynik nalezy mierzyc."”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role stratega optymalizacji konwersji. Chce
przetestowac wyzwalacze behawioralne na stronie cenowej
aplikacji produktywnosciowej. Przygotuj plan testu
wielowariantowego z 3 wersjami:

A. wersja oparta na efekcie wabika i zakotwiczeniu ceny,

B. wersja oparta na sygnhatach zaufania i redukcji ryzyka,

C. wersja oparta na niedostepnosci lub pilnosci.

Dla kazdej wersji przygotuj uktad sekcji, przyktadowe copy, CTA
oraz wyjasnienie, jakie zachowanie uzytkownika ma zostac¢
wzmocnione. Okresl KPI, ktore trzeba monitorowac: klikniecia w
CTA, wybor planu, rozpoczecie triala, przejscie do checkoutu i
finalng konwersje.”

PSCHOLOGIA REKLAM & COPY KTORE
ZWIEKSZA KLIKALNOSC

1. Stwdrz emocjonalne hooki do reklam

@ Prompt dla poczatkujacych:
+Wciel sie w role copywritera reklamowego. Przygotuj 5 prostych
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emocjonalnych hookdéw do reklam na Facebooka lub Instagrama
dla kursu online. Hooki majg zatrzymywac uwage, budzic¢
ciekawos¢ i zachecac do klikniecia. Skup sie na emocjach takich
jak frustracja, pragnienie zmiany, ulga, ambicja i strach przed
zostaniem w miejscu.”

(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role performance copywritera. Promuje kurs online i
potrzebuje 3 kierunkéw emocjonalnych do reklam: strach,
pragnienie i spoteczny dowodd stusznosci. Dla kazdego kierunku
przygotuj 3 przyktadowe nagtowki reklamowe oraz krétko
wyjasnij, dlaczego dany hook moze zwiekszy¢ kliknigcia."

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role direct response copywritera. Przygotuj 5
frameworkow emocjonalnego hooka do ptatnych reklam kursu
online na Facebooku, YouTube i Google. Kazdy framework ma
wykorzystywac inny mechanizm: strach przed utratg okazji,
aspiracje, tozsamos¢, pilnosc albo frustracje z obecnej sytuacii.
Dla kazdego frameworka podaj:

1. zasade psychologiczng,

2. przyktadowy nagtowek,

3. emocje, ktérg uruchamia,

4. wskazdéwke, jak dopasowac go do tonu marki.”

2. Stworz kreatywne katy reklamowe, ktore zatrzymujag
scrollowanie

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role kreatywnego stratega reklamowego. Podaj 5
prostych wskazowek, jak stworzy¢ reklame na Facebooka dla
suplementu wspierajgcego sen, ktora zatrzymuje uwage podczas
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scrollowania. Skup sie na pierwszym zdaniu, obrazie, kontrascie,
ciekawosci i emocji uzytkownika."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role kreatywnego stratega. Przygotuj 3 unikalne katy
wizualne lub copywriterskie do reklamy suplementu
wspierajgcego sen. Nie ograniczaj sie do ogélnego komunikatu o
‘lepszym $nie'. Kazdy koncept ma byc¢ ciekawy, konkretny i
oparty na realnej frustracji osoby, ktora budzi sie zmeczona albo
ma problem z wyciszeniem wieczorem.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role creative strategist dla marki suplementu
wspierajgcego sen. Przygotuj 5 koncepcji reklam, ktére
wykorzystujg kontrast, zaskoczenie albo pattern interrupt, zeby
zatrzymac¢ uwage uzytkownika. Kazda koncepcja ma zawierac:
— nagtéwek,

— sugestie wizualng,

— emocjeg, ktérg ma uruchomic,

— krotkie wyjasnienie, dlaczego dziata psychologicznie.”

3. Zoptymalizuj komunikat reklamowy pod wyzszy CTR

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role performance copywritera. Podaj 3 proste
sposoby na poprawe CTR nagtéwka reklamy aplikacji
produktywnosciowej. Skup sie na jasnej korzysci, emocji
uzytkownika i wigkszej konkretnosci komunikatu."

(O Prompt $redniozaawansowany:
+Wciel sie w role copywritera reklamowego. Oto obecny tekst
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reklamy aplikacji produktywnosciowej: ‘Masz problem z
produktywnoscig? Nasza aplikacja pomaga zrobic¢ wiecej.’
Przygotuj 3 mochiejsze, bardziej emocjonalne wersje tego
komunikatu, ktore mogg zwiekszy¢ klikniecia. Kazda wersja ma
by¢ krotsza, konkretniejsza i bardziej nastawiona na realny
problem uzytkownika.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera reklamowego nastawionego na
konwersje. Przepisz ponizszy tekst reklamy aplikacji
produktywnosciowej na 3 rozne warianty, z ktérych kazdy
wykorzystuje inng zasade psychologiczng: FOMO, spoteczny
dowdd stusznosci i awersje do straty.

Oryginalny tekst: ‘Masz problem z produktywnoscig? Wyprdbuj
naszg nowgq aplikacje.’

Dla kazdego wariantu przygotuj:

— nagtoéwek,

— podtytut,

— krotkie wyjasnienie mechanizmu psychologicznego, ktory zostat
uzyty.”

PERSWAZYJNY STORYTELLING

1. Historia powstania marki

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role brand copywritera. Pomdz mi napisac krétka
historie powstania marki z branzy wellness. Tekst ma wyjasniac,
dlaczego zatozyciel stworzyt biznes, jaki problem zauwazyt i
komu chce pomagac. Zachowaj prosty, naturalny i emocjonalny
ton.”
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(O Prompt $sredniozaawansowany:
+Wciel sie w role brand copywritera. Napisz 3-czesciowg historig
powstania marki wellness, uzywajgc struktury:

1. Problem, z ktérym mierzyt sie zatozyciel,

2. Moment przetomu,

3. Misja, ktérg marka realizuje teraz.
Historia ma by¢ relatable, emocjonalna i konkretna. Pokaz, co
byto Zrodtem frustracji, co zmienito sposdb myslenia zatozyciela i
jak ta zmiana doprowadzita do stworzenia marki."”

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role stratega marki i storytellingu. Napisz founder
story dla marki wellness, ktorej celem jest budowanie zaufania i
zachecenie odbiorcy do blizszego poznania oferty. Historia ma
zawierac:
1. wewnetrzng frustracje lub problem, ktéry doprowadzit do
przetomu,
2. moment odkrycia,
3. decyzje o stworzeniu biznesu,
4. jasne pokazanie, w czym marka pomaga teraz innym
ludziom.
Tekst ma mie¢ emocjonalne napiecie, szczerosc i motywujgce
zakonczenie, ktére zaprasza odbiorce do wspdlnej drogi z
marka.”

2. Historie transformacji klientow

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera. Przygotuj prosty szablon historii
sukcesu klienta dla produktu fitness. Szablon ma pomdéc zamienic
doswiadczenie klienta w krotki testimonial. Uwzglednij punkt
startowy, problem, moment uzycia produktu i efekt po zmianie.”
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(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role storytelling copywritera. Przygotuj format historii
transformacji klienta dla produktu fithess i hapisz jeden przyktad.
Historia ma pokazywac sytuacje przed, zmiane po wdrozeniu
produktu oraz emocjonalng réznice, ktérg odczut klient. Zadbaj o
naturalny, ludzki ton.”

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role storytelling coacha. Napisz 3 perswazyjne case
studies klientéw dla produktu fitness. Kazda historia ma przejsc¢
przez ten sam emocjonalny fuk:

1. zycie przed zmiang,

2. problem fizyczny i emocjonalny,

3. odkrycie produktu,

4. moment przetomu,

5. transformacja wewnetrzna i zewnetrzna.
Historie majg brzmiec¢ prawdziwie, konkretnie i ludzko. Unikaj
przesadnego tonu sprzedazowego. Skup sie na realnej zmianie
Klienta."

3. Framework Podrozy Bohatera

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role storytelling copywritera. Wyjasnij prostym
jezykiem, czym jest Podroz Bohatera i jak mozna wykorzystac jg
w opowiesci o produkcie cyfrowym, ktéry pomaga ludziom
budowac biznes online. Podaj krotki przyktad struktury takiej
historii."”
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(O Prompt sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role copywritera sprzedazowego. Pokaz, jak uzy¢
frameworku Podrézy Bohatera do opisania transformaciji, ktorg
daje produkt cyfrowy pomagajgcy budowac biznes online.
Przygotuj przyktad historii, ktéra pokazuje punkt startowy klienta,
wyzwanie, moment odkrycia produktu, wdrozenie i rezultat.”

@ Prompt zaawansowany:
+Wciel sie w role copywritera VSL. Napisz 7-czesciowy flow
historii do video sales letter dla produktu cyfrowego, ktéry
pomaga ludziom budowac biznes online. Uzyj struktury Podrézy
Bohatera:

1. zwykty Swiat,
. Wyzwanie,
. wezwanie do dziatania,
. przeszkody i momenty zwatpienia,
punkt przetomowy,
. ZwWyciestwo,
. przekazanie rozwigzania innym.
Hlstorla ma by¢ emocjonalna, dynamiczna i dopasowana do
osoby, ktora chce zbudowac wiasny biznes online, ale czuje
chaos, brak kierunku albo wczesniejsze rozczarowanie.”

NOUAWN

TWORZENIE REKLAM, KTORE KONWERTUJA

1. Struktura: Hook - Problem - Rozwigzanie - CTA

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera reklamowego. Napisz krotkg
reklame na Facebooka dla kursu online o budowaniu lejkow
sprzedazowych. Uzyj struktury: mocny hook, problem odbiorcy,
przedstawienie kursu jako rozwigzania i jasne CTA. Tekst ma by¢
prosty, konkretny i nastawiony na osobe, ktéra chce lepigj

40



sprzedawac online.”

(O Prompt $redniozaawansowany:
+Wciel sie w role performance copywritera. Stwérz 3 warianty
reklamy dla kursu online o budowaniu lejkéw sprzedazowych.
Kazdy wariant ma uzywac struktury Hook - Problem -
Rozwigzanie - CTA, ale innego tonu emocjonalnego:

1. pilnego,

2. wzmacniajgcego,

3. relatable, czyli bliskiego codziennej frustracji odbiorcy.
Kazda reklama ma jasno pokazywac, dlaczego brak dobrego
lejka utrudnia sprzedaz i jak kurs pomaga to uporzgdkowac."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role high-converting copywritera. Napisz 3 dtuzsze
captiony reklamowe na Instagram dla kursu online o budowaniu
lejkdw sprzedazowych. Kazdy caption ma uzywac innego
psychologicznego hooka: awersji do straty, ciekawosci albo
tozsamosci. Opisz problem odbiorcy konkretnie, pokaz kurs jako
droge do wiekszej kontroli nad sprzedazg i zakoncz naturalnym
CTA. Tekst ma brzmiec¢ ludzko, nowoczesnie i sprzedazowo, bez
przesadnej presji.”

2. Reklama oparta najpierw na emocji

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera reklamowego. Napisz krotki
nagtowek i opis reklamy Google dla aplikacji mental wellness.
Skup sie na tym, jak uzytkownik chce sie poczuc po jej uzyciu:
spokojniej, I1zej i z wiekszym poczuciem kontroli. Komunikat ma
by¢ prosty i empatyczny.”
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(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role performance copywritera. Przygotuj 3 nagtowki
reklamowe dla aplikacji mental wellness. Jeden nagtéwek ma
uruchamiac ulge, drugi nadziejg, a trzeci potrzebe zatrzymania
sie przed dalszym przecigzeniem. Kazdy nagtowek ma byc
emocjonalny, ale nadal oparty na konkretnej korzysci dla
uzytkownika."

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role brand storytellera. Napisz 3 captiony reklamowe
na Facebooka dla aplikacji mental wellness. Kazdy caption ma
zaczynac sie od gtebokiej emocjonalnej prawdy zwigzanej ze
stresem, wypaleniem albo samotnoscig. Nastepnie pokaz
zrozumienie sytuacji uzytkownika i przedstaw aplikacje jako
spokojne, dostgpne wsparcie. Zakoncz miekkim CTA, ktore
pasuje do emocji reklamy."

3. Testowanie roznych katéw reklamowych

@ Prompt dla poczatkujacych:

+Wciel sie w role copywritera reklamowego. Napisz 3 rézne katy
reklamowe dla narzedzia Al do produktywnosci. Jeden ma
skupia¢ sie na oszczednosci czasu, drugi na wiekszym poczuciu
kontroli, a trzeci na lepszych wynikach w pracy. Kazdy wariant
ma zawiera¢ nagtowek, krotki tekst reklamy i CTA."”

(O Prompt $sredniozaawansowany:

+Wciel sie w role performance copywritera. Stworz 4 katy
reklamowe dla narzedzia Al do produktywnosci. Jeden ma
wykorzystywa¢ FOMO, drugi ma brzmie¢ wzmacniajgco, trzeci
ma pokazywac transformacje pracy uzytkownika, a czwarty ma
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opierac sie na spotecznym dowodzie stusznosci. Kazdy wariant
ma zawiera¢ nagtowek oraz 2-3 linijki tekstu gtéwnego.”

@ Prompt zaawansowany:

+Wciel sie w role senior ad strategist. Stwérz 5 wariantéw reklamy
dla narzedzia Al do produktywnosci. Kazdy wariant ma bazowac
na innym mechanizmie psychologicznym: zakotwiczeniu,
niedostepnosci, tozsamosci, fatwosci uzycia albo statusie. Dla
kazdej reklamy przygotuj mocny hook, tekst skupiony na korzysci
i CTA dopasowane do wybranego mechanizmu. Ton ma by¢
ludzki, nowoczesny i taki, ktory zatrzymuje uwage podczas
scrollowania.”

STRATEGIA WDROZENIA

1. Wybierz to, co teraz ma najwieksze znaczenie
Nie prébuj przerabia¢ wszystkiego naraz. Przejrzyj wszystkie
kategorie i wybierz te prompty, ktore pasujg do Twojej obecnej
sytuaciji. Jesli wtasnie tworzysz nowy produkt, zacznij od
propozycji wartosci, oferty i strony sprzedazowej. Jesli masz
ruch, ale brakuje sprzedazy, skup sie na CTA, social proof,
obiekcjach i strukturze lejka.
Najlepsze efekty daje koncentracja. Jeden dobrze uzyty prompt,
ktory poprawi kluczowy element sprzedazy, moze by¢ wiecej
wart niz przypadkowe przerobienie catego pakietu bez
konkretnego celu.

2. Dodaj konkretny kontekst przed uzyciem promptu

Al moze dac¢ bardzo dobre odpowiedzi, ale potrzebuje informacji.
Zanim uzyjesz promptu, poswiec kilka minut na przygotowanie
kontekstu. Opisz, dla kogo jest oferta, co sprzedajesz, jaki
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problem rozwigzujesz i gdzie ten element pojawia sie w Twoim
lejku.
Dobry kontekst moze wyglgdac tak:

. kim jest Twoja grupa docelowa,

. Co dokfadnie sprzedajesz,

. jaki problem klienta rozwigzujesz,

. Na jakim etapie lejka chcesz uzyc tekstu,

. jaki ton komunikacji chcesz utrzymac.
Traktuj Al jak stratega, ktorego trzeba dobrze briefowad. Im
lepszy brief, tym lepszy wynik.

3. Pracuj z Al jak w rozmowie
Pierwsza odpowiedz rzadko jest najlepszg wersjg. Uzyj jej jako
punktu startowego. Popros o uproszczenie, skrocenie,
wzmochienie emocji, zmiane tonu albo przygotowanie kilku
alternatywnych wersiji.
Mozesz dopytywac:

. .Napisz to bardziej bezposrednio.”

. ,Dodaj wiecej konkretu."”

. ,Usun ogdlniki."

. ,Przygotuj 3 mocniejsze wersje."”

. ,Dopasujto bardziej do poczatkujgcego klienta.”
Wiasnie tak powstajg najlepsze efekty. Nie przez jednorazowe
wygenerowanie tekstu, ale przez dopracowanie go krok po
kroku.

4. Wyciagnij najlepsze pomysty i zamien je w dziatanie

Po uzyciu promptu nie kopiuj wszystkiego automatycznie.
Przeczytaj odpowiedz i wybierz najwazniejsze elementy. Zobacz,
ktory nagtowek ma najwiekszg site, ktory argument najlepiej trafia
w problem klienta i ktora wersja CTA brzmi najbardziej naturalnie.
Nastepnie zamien te pomysty w konkretne dziatania. Przepisz
sekcje strony. Dodaj nowy blok z opiniami. Przygotuj wariant
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reklamy. Stworz test A/B. Wdrozenie jest wazniejsze niz sama
odpowiedz.

5. Testuj, mierz i poprawiaj

Kazdy pomyst trzeba sprawdzi¢ w praktyce. Nawet dobry tekst
moze dziata¢ inaczej w zaleznosci od odbiorcy, produktu, ceny i
etapu lejka. Dlatego testuj nagtéwki, CTA, kolejnos¢ sekcji,
argumenty, formularze i komunikaty sprzedazowe.

Patrz na dane. Sprawdzaj klikniecia, konwersje, czas na stronie,
scroll depth, porzucone koszyki i odpowiedzi uzytkownikow.
Dane pokazg Ci, co zostawi¢, co poprawic i co usungc.

6. Zachowaj ludzkie i uczciwe podejscie

W tym prompt packu pracujesz z psychologig sprzedazy, wiec
uzywaj jej odpowiedzialnie. Celem jest lepsze zrozumienie
klienta, zmniejszenie jego watpliwosci i pokazanie wartosci oferty
W jasny sposob.

Kazdy mechanizm powinien pomagac¢ uzytkownikowi podjgc
lepszg decyzje. Jesli dana technika brzmi jak sztuczka albo
przesadna presja, przerob jg. Dobre komunikaty budujg zaufanie i
wzmacniajg relacje z klientem.

7. Zapisuj najwazniejsze wnioski

Podczas pracy z promptami zaczniesz odkrywac wazne rzeczy o
swoich klientach. Zobaczysz, jakie majg obiekcje, czego sie bojg,
co ich motywuje, jakie argumenty dziatajg i jakie komunikaty
brzmig dla nich najbardziej naturalnie.

Zapisuj te wnioski w jednym miejscu. Z czasem zbudujesz wtasng
baze wiedzy o odbiorcach. Taka baza pomoze Ci szybciej
tworzyc¢ reklamy, landing page'e, maile, oferty i kolejne produkty.
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8. Wigcz zespot w proces

Jesli pracujesz z zespotem, wykorzystaj ten prompt pack takze z
innymi osobami. Copywriter moze dopracowac¢ komunikaty.
Designher moze wykorzysta¢ wnioski przy uktadzie strony. Osoba
od reklam moze stworzy¢ nowe katy komunikacji. Customer
support moze podpowiedzied, jakie obiekcje pojawiajg sie
najczescie;.

Im wiecej oséb rozumie psychologie klienta, tym bardziej spojne
staje sie cate doswiadczenie marki.

9. Wracaj do promptéw regularnie

Ten prompt pack bedzie przydatny na roznych etapach rozwoju
biznesu. Inne prompty przydadzg Ci sie podczas tworzenia
oferty, inne przy poprawie strony, inne przy kampanii
reklamowej, a inne przy optymalizacji lejka po sprzedazy.

Warto wracac¢ do niego po kazdej wiekszej kampanii, premierze
produktu, zmianie oferty albo spadku wynikow. Czasem prompt,
ktory wczesniej wydawat sie mniej wazny, pozniej moze
rozwigzac bardzo konkretny problem.

Prompty majg najwiekszg wartosc¢ wtedy, gdy prowadzg do
dziatania. Wybierz najwazniejszy problem, dodaj konkretny
kontekst, pracuj z odpowiedzig krok po kroku i zamieniaj
najlepsze pomysty w realne zmiany.

Testuj, mierz i poprawiaj. Zachowaj ciekawos$¢, uczciwosc i
koncentracje na odbiorcy. Ten prompt pack ma pomaoc Ci nie
tylko generowac teksty, ale przede wszystkim lepiej myslec¢ o
sprzedazy, strategii, psychologii klienta i konwersii.
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