


“Pourquoi un site web est
indispensable en 2025 ?”

“Est-ce que ça coûte cher ? 
Est-ce difficile à créer et à gérer ?”

“Quel type de site 
correspond à mon activité ?”

“Instagram suffit largement
pour mon business.”

“Un site web, c’est trop cher 
et trop compliqué à gérer.”

“De toute façon, les gens ne
vont plus sur les sites, ils
scrollent sur TikTok.”

“Faut-il vraiment un site web
quand on est déjà sur Instagram
ou TikTok ?”



Vous pensez que c’est vrai ?

Pourtant, les marques qui réussissent aujourd’hui ont
toutes un point commun : une présence digitale solide et
maîtrisée.

Que vous soyez entrepreneur, coach, freelance,
commerçant, artisan ou créateur, avoir un site web n’est
plus une option, c’est une nécessité absolue.

Un site bien conçu, c’est bien plus qu’une vitrine. C’est un
commercial disponible 24h/24, une preuve de crédibilité et
un outil puissant pour attirer et convertir vos clients.

Mais alors, comment créer un site qui soit beau, efficace et
visible sur Google, sans se prendre la tête ?

C’est là que ce guide intervient. 



Ce que vous allez apprendre dans ce guide :

Les bases d’un site web réussi (pour éviter de partir dans
la mauvaise direction).
Les étapes de conception (de l’idée au site en ligne, sans
stress).
Les clés du SEO et de l’optimisation (pour qu’on vous
trouve sur Google).
Les stratégies pour attirer du trafic et convertir vos
visiteurs en clients.

Accessible à tous, ce guide vous donne toutes les clés pour
comprendre, concevoir et optimiser un site web impactant,
que vous partiez de zéro ou que vous souhaitiez améliorer
l’existant.

À la fin, vous saurez exactement quoi faire pour créer un site
web qui cartonne.

Prêt à maîtriser votre présence digitale ?  C’est parti !



CONSTRUIRE SON SITE PAS À PAS

LES BASES D’UN SITE WEB RÉUSSI

Les différents types de sites web –
Quel format est fait pour moi ?

Les éléments incontournables d’un
bon site – Qu’est-ce qui fait la
différence ?

Les différents types de sites web –
Quel format est fait pour moi ?

Définir son objectif et son audience
– Qui votre site est censé
convaincre ?

Choisir la bonne plateforme –
WordPress, Shopify, Wix… Que
choisir ?

Structurer son site efficacement –
Comment rendre la navigation
intuitive ?



FAIRE VIVRE SON SITE & GÉNÉRER
DU TRAFIC

CONCLUSION :  CE QU’IL FAUT
RETENIR POUR UN SITE QUI
CARTONNE

Le rôle du blog et du contenu -
Pourquoi publier régulièrement est
essentiel ?

Les stratégies pour attirer des
visiteurs - Comment générer du
trafic qualifié ?

OPTIMISER SON SITE POUR LA
PERFORMANCE

L’importance du design responsive -
Pourquoi un site doit être mobile-
friendly ?

SEO - Comment rendre son site
visible sur Google ?

Optimisation des performances -
Pourquoi la vitesse de votre site est
cruciale ?



1.
LES BASES D’UN SITE WEB RÉUSSI

Avant de se lancer tête baissée
dans la création d’un site web, il
y a une chose essentielle à
comprendre : un site réussi, ce
n’est pas juste une belle vitrine. 

Il doit être utile, efficace et
aligné avec votre objectif.

Si vous pensez qu’il suffit d’avoir
un site « joli » pour cartonner,
détrompez-vous. 

Un bon site repose sur une
stratégie claire et des éléments
essentiels bien maîtrisés.



Les différents types de sites web
Quel format est fait pour moi ?

Vitrine, e-commerce, blog… comment choisir le
bon format ?

Pas besoin d’être un expert pour comprendre
que tous les sites ne se ressemblent pas.

Pourtant, c’est l’une des erreurs les plus
fréquentes : partir sur le mauvais type de site et
se retrouver avec une plateforme qui ne
correspond ni aux besoins de l’activité ni aux
attentes des visiteurs.

Voici un rapide tour d’horizon des principaux
types de sites et lequel correspond à quel
besoin.



LE SITE VITRINE

C’est quoi ? 

Un site simple, avec
quelques pages clés
(Accueil, À propos,
Services, Contact), qui
sert à présenter une
entreprise, une marque
ou un professionnel.

Pour qui ? 

Idéal pour les
freelances, artisans,
entreprises de services,
restaurants, instituts de
beauté…

Objectif principal ? 

Exister en ligne et
gagner en crédibilité.

Pour présenter votre activité avec clarté.

À savoir : 
Un site vitrine ne vend
pas directement, mais
il rassure et permet
aux clients de vous
contacter facilement.



LE SITE E-COMMERCE

C’est quoi ? 

Un site marchand avec
un catalogue de
produits, un panier et
un système de
paiement sécurisé.

Pour qui ? 

Parfait pour les
boutiques en ligne,
créateurs, marques,
commerces physiques
qui veulent vendre en
digital.

Objectif principal ? 

Transformer les
visiteurs en acheteurs et
générer des ventes.

Pour vendre vos produits en ligne

À savoir : 
Un e-commerce doit
être bien structuré,
rapide et rassurant
pour convaincre
l’internaute d’acheter
(paiement sécurisé,
avis clients,
descriptions claires…).



LE BLOG

C’est quoi ? 

Un espace de contenu
avec des articles
réguliers sur une
thématique précise
(voyage, mode, tech,
entrepreneuriat…).

Pour qui ? 

Idéal pour les coachs,
consultants, blogueurs,
marques qui veulent
générer du trafic.

Objectif principal ? 

Créer une communauté
engagée et améliorer
le référencement sur
Google.

Pour partager son expertise et booster son SEO

À savoir : 
Un blog bien tenu
peut attirer
énormément de
visiteurs et renforcer
l’image d’expert d’un
business.



LA LANDING PAGE

C’est quoi ? 

Une page unique,
conçue pour convertir
un visiteur en prospect
ou client (ex : inscription
à une newsletter,
téléchargement d’un e-
book, achat d’un
produit spécifique).

Pour qui ? 

Parfait pour les
marketeurs, coachs,
formations en ligne,
lancements de produits.

Objectif principal ? 

Optimiser la conversion
avec un message clair
et une action
immédiate.

Pour capturer des leads et convertir

À savoir : 
Une landing page
efficace doit être
simple, percutante et
persuasive, avec un
call-to-action (CTA)
visible et irrésistible.



LE PORTFOLIO

C’est quoi ? 

Un site conçu pour
exposer des projets,
créations ou
réalisations (photos,
vidéos, design,
architecture…).

Pour qui ? 

Indispensable pour les
graphistes, designers,
photographes, artistes,
créateurs de contenu.

Objectif principal ? 

Montrer un savoir-faire
visuellement pour
séduire des clients ou
employeurs.

Pour montrer ses créations et compétences

À savoir : 
Un portfolio doit être
épuré, visuel et fluide,
avec des exemples de
réalisations
percutants.



TYPE DE SITE IDÉAL POUR
OBJECTIF
PRINCIPAL

Vitrine Entreprises,
freelances, artisans

Présenter une
activité & gagner en

crédibilité

E-commerce
Marques,

commerçants,
créateurs

Vendre des produits
en ligne

Blog Experts, coachs,
blogueurs, médias

Partager du contenu
& attirer du trafic

Landing page
Marketeurs,
formations,

entrepreneurs

Convertir des
visiteurs en

leads/clients

Portfolio Designers, artistes,
photographes

Montrer son travail
& attirer des clients

EN RÉSUMÉ

Quel site choisir ?



Les éléments incontournables d’un bon site 
Qu’est-ce qui fait la différence ?

Pourquoi certains sites captivent et
convertissent, et d’autres laissent indifférent ?

Un bon site, ce n’est pas juste une belle
interface. 

C’est une combinaison entre design, navigation
fluide et contenu percutant. 

Voici les trois piliers essentiels :



UN DESIGN IMPACTANT ET ERGONOMIQUE

M a ï  S t u d i o  e s t  u n  e s p a c e  m i n i m a l i s t e
d é d i é  à  l ’ é q u i l i b r e  d u  c o r p s  e t  d e  l ’ e s p r i t .

I c i ,  c h a q u e  r e s p i r a t i o n  e s t  u n e  i n v i t a t i o n
à  r a l e n t i r ,  à  s e  r e c e n t r e r  e t  à  c u l t i v e r  l a
s é r é n i t é .

U n  l i e u  o ù  l e  y o g a  d e v i e n t  u n  r i t u e l
a p a i s a n t ,  u n e  p a r e n t h è s e  e s s e n t i e l l e .

À  p r o p o s .N o s  c o u r s .A c c u e i l . R é s e r v e r .  C o n t a c t .

V i n y a s a

 M o u v e m e n t  &  f l u i d i t é  

( 6 0  m i n  –  2 0 €  /  s é a n c e )

Y i n  Y o g a

 L â c h e r - p r i s e  &  r e l a x a t i o n  p r o f o n d e

( 6 0  m i n  –  2 0 €  /  s é a n c e )

M é d i t a t i o n  G u i d é e

 P l e i n e  c o n s c i e n c e  &  a p a i s e m e n t  

( 3 0  m i n  –  1 5 €  /  s é a n c e )

M a  Ï  S t u d i o  e s t  n é  d ’ u n  b e s o i n  e s s e n t i e l  :  t r o u v e r  d u  c a l m e  d a n s  u n  m o n d e  e n

m o u v e m e n t .  U n  l i e u  o ù  l e  y o g a  d e v i e n t  u n  r i t u e l ,  u n e  p a u s e  p r é c i e u s e  d a n s  l e

r y t h m e  d u  q u o t i d i e n .

I n s p i r é  p a r  l e  c o n c e p t  j a p o n a i s  d u  M a  –  l ’ e s p a c e  e n t r e  l e s  c h o s e s ,  l ’ h a r m o n i e

d u  v i d e  –  l e  s t u d i o  a  é t é  i m a g i n é  c o m m e  u n e  r e s p i r a t i o n .  

U n  c a d r e  é p u r é ,  u n e  é n e r g i e  d o u c e ,  u n e  i n v i t a t i o n  à  l ’ a p a i s e m e n t .

 

I c i ,  c h a q u e  s é a n c e  e s t  u n e  p a r e n t h è s e ,  u n e  r e c o n n e x i o n ,  u n  r e t o u r  à

l ’ e s s e n t i e l .

Un site doit être beau mais surtout fonctionnel

Simplicité et
clarté :

Exit les pages
surchargées, les
polices illisibles
ou les couleurs
agressives.

Hiérarchie
visuelle :

Le visiteur doit
comprendre
immédiatement
où cliquer et où
trouver l’info.

UN BON SITE  = 

Un design minimaliste
  

+  Une navigation 
    fluide
 

+  Un contenu clair



UNE EXPÉRIENCE UTILISATEUR (UX) 
OPTIMISÉE

Version mobile
fluide :

80% du trafic
web vient du
smartphone,
alors votre site
doit être mobile-
friendly.

Navigation intuitive :

Si un visiteur galère à
trouver une info, il
quitte le site.

Vitesse rapide :

Un site lent = un
visiteur qui s’en
va.

Astuce :

Utilisez PageSpeed Insights
pour tester la vitesse de
votre site et l’améliorer.

📍  A d r e s s e
1 2 3  R u e  d u  B i e n - Ê t r e  

7 5 0 0 0  P A R I S

📞  T é l é p h o n e
0 1  2 3  4 5  6 7  8 9

📅  H o r a i r e s  d ’ o u v e r t u r e
L u n / M a r / M e r / J e u / S a m   9 h  .  1 9 h

💬  F o r m u l a i r e  d e  c o n t a c t

C G V  -  C G U  -  M e n t i o n s  l é g a l e s  -  D o n n é e s  p e r s o n n e l l e s  &  c o o k i e s  -  A i d e  /  F A Q  /  C O N T A C T

M a  Ï  S t u d i o  e s t  n é  d ’ u n  b e s o i n  e s s e n t i e l  :  t r o u v e r  d u  c a l m e  d a n s  u n  m o n d e  e n

m o u v e m e n t .  U n  l i e u  o ù  l e  y o g a  d e v i e n t  u n  r i t u e l ,  u n e  p a u s e  p r é c i e u s e  d a n s  l e

r y t h m e  d u  q u o t i d i e n .

I n s p i r é  p a r  l e  c o n c e p t  j a p o n a i s  d u  M a  –  l ’ e s p a c e  e n t r e  l e s  c h o s e s ,  l ’ h a r m o n i e

d u  v i d e  –  l e  s t u d i o  a  é t é  i m a g i n é  c o m m e  u n e  r e s p i r a t i o n .  

U n  c a d r e  é p u r é ,  u n e  é n e r g i e  d o u c e ,  u n e  i n v i t a t i o n  à  l ’ a p a i s e m e n t .

 

I c i ,  c h a q u e  s é a n c e  e s t  u n e  p a r e n t h è s e ,  u n e  r e c o n n e x i o n ,  u n  r e t o u r  à

l ’ e s s e n t i e l .

P r e n e z  d u  t e m p s  p o u r  v o u s .

R é s e r v e z  v o t r e  s é a n c e  e n  q u e l q u e s  c l i c s

e t  o f f r e z - v o u s  u n e  p a u s e  e s s e n t i e l l e .

 
V i n y a s a

 6 0  m i n  /  2 0 €
Y i n  Y o g a

 6 0  m i n  /  2 0 €

M é d i t a t i o n  G u i d é e

 3 0  m i n  /  1 5 €

U n e  q u e s t i o n  ?  U n e  d e m a n d e  ?

N o u s  s o m m e s  à  v o t r e  é c o u t e .

P r e n e z  d u  t e m p s  p o u r  v o u s .

R é s e r v e z  v o t r e  s é a n c e  e n  q u e l q u e s  c l i c s

e t  o f f r e z - v o u s  u n e  p a u s e  e s s e n t i e l l e .

 
V i n y a s a

 6 0  m i n  /  2 0 €
Y i n  Y o g a

 6 0  m i n  /  2 0 €

M é d i t a t i o n  G u i d é e

 3 0  m i n  /  1 5 €

📍  A d r e s s e
1 2 3  R u e  d u  B i e n - Ê t r e  

7 5 0 0 0  P A R I S

📞  T é l é p h o n e
0 1  2 3  4 5  6 7  8 9

📅  H o r a i r e s  d ’ o u v e r t u r e
L u n / M a r / M e r / J e u / S a m   9 h  .  1 9 h

💬  F o r m u l a i r e  d e  c o n t a c t

U n e  q u e s t i o n  ?  U n e  d e m a n d e  ?
N o u s  s o m m e s  à  v o t r e  é c o u t e .

C G V  -  C G U  -  M e n t i o n s  l é g a l e s  -  D o n n é e s  p e r s o n n e l l e s  &  c o o k i e s  -  A i d e  /  F A Q  /  C O N T A C T

version ordinateur version mobile 



UN CONTENU CLAIR, ATTRACTIF 
ET OPTIMISÉ

Maï Studio est  un espace minimal iste
dédié à l ’équi l ibre du corps et  de
l ’esprit .

Ic i ,  chaque respirat ion est  une
invitat ion à ralentir ,  à  se recentrer et
à cult iver  la sérénité.

Un l ieu où le  yoga devient un r ituel
apaisant ,  une parenthèse essentiel le .

À  p r o p o s .N o s  c o u r s .A c c u e i l . R é s e r v e r .  C o n t a c t .

V i n y a s a

 M o u v e m e n t  &  f l u i d i t é  

( 6 0  m i n  –  2 0 €  /  s é a n c e )

Y i n  Y o g a

 L â c h e r - p r i s e  &  r e l a x a t i o n  p r o f o n d e

( 6 0  m i n  –  2 0 €  /  s é a n c e )

M é d i t a t i o n  G u i d é e

 P l e i n e  c o n s c i e n c e  &  a p a i s e m e n t  

( 3 0  m i n  –  1 5 €  /  s é a n c e )

M a  Ï  S t u d i o  e s t  n é  d ’ u n  b e s o i n  e s s e n t i e l  :  t r o u v e r  d u  c a l m e  d a n s  u n  m o n d e  e n

m o u v e m e n t .  U n  l i e u  o ù  l e  y o g a  d e v i e n t  u n  r i t u e l ,  u n e  p a u s e  p r é c i e u s e  d a n s  l e

r y t h m e  d u  q u o t i d i e n .

I n s p i r é  p a r  l e  c o n c e p t  j a p o n a i s  d u  M a  –  l ’ e s p a c e  e n t r e  l e s  c h o s e s ,  l ’ h a r m o n i e

d u  v i d e  –  l e  s t u d i o  a  é t é  i m a g i n é  c o m m e  u n e  r e s p i r a t i o n .  

U n  c a d r e  é p u r é ,  u n e  é n e r g i e  d o u c e ,  u n e  i n v i t a t i o n  à  l ’ a p a i s e m e n t .

 

I c i ,  c h a q u e  s é a n c e  e s t  u n e  p a r e n t h è s e ,  u n e  r e c o n n e x i o n ,  u n  r e t o u r  à

l ’ e s s e n t i e l .

Évitez le blabla inutile :
Allez droit au but avec
un message clair et
percutant.

Des titres accrocheurs
& des call-to-action
visibles :
Guidez votre visiteur !

UN SITE QUI CARTONNE  =

Un design fluide +

Une UX optimisée +

Un contenu qui convertit

SEO friendly :
Optimisez les textes
pour que Google vous
référence bien.



En conclusion : 
Les bases sont posées !

Maintenant que vous savez quel type
de site choisir et quels sont les
fondamentaux d’un site efficace, il est
temps de passer à la pratique !

Dans la prochaine section, on entre
dans le concret : comment construire
un site pas à pas. 



2.
CONSTRUIRE SON SITE PAS À PAS

Vous avez compris les bases d’un
bon site. 

Maintenant, place à l’action !

Créer un site web peut sembler
technique et complexe, mais en
réalité, avec une bonne méthode et
les bons outils, tout devient plus
simple.

Dans cette partie, on va voir
ensemble les étapes essentielles
pour construire un site qui soit
beau, fonctionnel et efficace. 



Définir son objectif et son audience
Qui votre site est censé convaincre ?

Créer un “site web” ne suffit pas. 

Il faut d’abord savoir pourquoi et pour qui.

Avant de toucher à une ligne de code ou de
choisir un design, il faut répondre à deux
questions essentielles :

Quel est l’objectif de mon site ?

À qui s’adresse-t-il ?



Chaque site doit avoir
une mission claire. 

Est-ce que vous voulez :

Présenter votre
activité et gagner en
crédibilité ? 

      (site vitrine)

Vendre des produits
en ligne ? 

      (site e-commerce)

Partager du contenu
et attirer du trafic ?
(blog)

Capturer des
prospects ? 

      (landing page)

DÉFINIR L’OBJECTIF PRINCIPAL
DE VOTRE SITE

Sans objectif précis, un
site devient vite une
coquille vide.

Exemples :

> Un site e-commerce sans
boutique en ligne ni catalogue
de produits. (aucun intérêt)

> Un site vitrine sans page
"Contact" ou formulaire.        
(clients perdus)

> Un blog avec un appel à
l’action clair pour convertir les
visiteurs en abonnés ou clients.



Un bon site web parle
directement à son public
idéal. 

Posez-vous ces questions :

Qui sont mes visiteurs ? 
     (âge, métier, centres 
      d’intérêt, besoins ..) 

Quels problèmes
rencontrent-ils ?

Que recherchent-ils sur
mon site ?

CONNAÎTRE SON AUDIENCE CIBLE

Plus vous connaissez votre
audience, plus vous
pourrez créer un site qui
lui parle et qui répond à
ses attentes.

Exemples :

> Un coach business cible les
entrepreneurs qui veulent se
développer. 

> Un e-commerce de
cosmétiques naturels
s’adresse aux personnes
soucieuses des ingrédients de
leurs produits. 

> Un restaurant cible les
gourmets qui cherchent un
bon endroit où manger.
.



Choisir la bonne plateforme
WordPress, Shopify, Wix…

"Je veux un site… Mais avec quel outil ?"

Bonne nouvelle ! 

Plus besoin d’être un développeur pour créer un
site web professionnel. 

Aujourd’hui, plusieurs plateformes permettent
de concevoir un site sans coder, avec des outils
intuitifs et accessibles à tous.

Mais alors, quelle plateforme choisir ? 

Tout dépend de vos besoins, votre niveau
technique et votre envie de personnalisation.



PLATEFORME IDÉAL POUR FACILITÉ
D’UTILISATION

PERSONNALISATION

WordPress
Blogs, sites
vitrines, e-
commerce

(demande un peu
d’apprentissage)

(très
personnalisable

avec plugins)

Shopify E-commerce (très simple) (moins flexible)

Wix

Sites vitrines,
e-commerce,

blogs,
portfolios

 
(ultra intuitif) (éditeur glisser-

déposer flexible)

Webflow Sites design
sur-mesure

(nécessite une
courbe

d’apprentissage)
 (très créatif)

LES PRINCIPALES SOLUTIONS
POUR CRÉER UN SITE WEB



Vous voulez un site vitrine ou e-commerce
efficace, intuitif et fiable ? 

→ Wix est LA solution idéale.

Vous voulez un site e-commerce très avancé ? 

→ Shopify est plus adapté.

Vous êtes designer ou développeur et vous
voulez un site 100% sur-mesure ? 

→ Webflow ou WordPress offre une liberté  
totale.

À retenir :

>  Wix est la plateforme la plus intuitive et rapide
à prendre en main.

>  Ses outils SEO intégrés sont performants, et il
s’adapte à tous types de sites vitrines.

> WordPress et Webflow demandent plus
d’apprentissage, mais offrent plus de flexibilité.

>  Shopify est bien pour l’e-commerce, mais moins
flexible pour un site classique.

Quelle plateforme choisir selon votre besoin ?



Mon conseil :

Si vous voulez un site rapide à créer,
fluide et facile à gérer sans aucune
compétence technique, Wix est l’un des
meilleurs choix.

Si vous voulez une solution plus avancée
avec une grande personnalisation,
d’autres plateformes comme WordPress
ou Webflow peuvent être envisagées.

Si vous voulez un site facile à gérer, optez pour
une plateforme clé en main.



Toutes ces plateformes ont leurs avantages,
mais si vous cherchez une solution intuitive,
rapide à mettre en place et sans prise de tête,
Wix se démarque comme une option idéale. 

Son interface ultra-accessible, ses designs
modernes et ses outils intégrés en font le choix
parfait pour ceux qui veulent un site efficace
sans passer des heures à apprendre la
technique.



Lorsqu’il s’agit de créer un site web, le choix de la
plateforme est une étape clé. 

Chaque solution présente ses avantages et ses
inconvénients, mais toutes ne se valent pas,
surtout si l’objectif est d’obtenir un site esthétique,
performant et facile à gérer.

Si certaines plateformes sont populaires, elles ne
sont pas toujours adaptées aux besoins réels des
entrepreneurs et des petites entreprises. 

Chez CREME. studio, nous avons étudié les
différentes options et notre choix s’est porté sur
Wix, qui offre le meilleur équilibre entre
simplicité, performance et coût. 

Voici un comparatif détaillé entre Wix, Shopify et
WordPress, afin d’y voir plus clair.

COMPARATIF DES TROIS
PRINCIPALES PLATEFORMES



CRITÈRES WIX SHOPIFY

Facilité
d’utilisation

Interface ultra-intuitive,
accessible même aux

débutants

Plus complexe, nécessite
un apprentissage, aussi

bien pour
l’administrateur que pour

les clients du site

Hébergement
Inclus dans l’abonnement
(forfait abordable avec
promotions régulières)

Frais d’hébergement +
commissions

supplémentaires sur les
ventes

Flexibilité
Personnalisation totale,
possibilité d’ajouter du
code pour optimiser le

site

Personnalisation plus
limitée, moins de liberté

SEO
(Référencement

naturel)

Optimisé pour Google et
les intelligences

artificielles

SEO efficace mais
dépend beaucoup des

applications tierces

Paiements
Paiements intégrés, sans

frais supplémentaires
(sauf Stripe)

Frais à chaque vente, ce
qui augmente

considérablement les
coûts sur le long terme

WIX      SHOPIFY

Si vous cherchez une solution clé en main, intuitive et sans
prise de tête, Wix est largement au-dessus de Shopify.



Shopify est un bon choix si vous gérez un
énorme site e-commerce avec des milliers
de références. 

Mais pour la majorité des entrepreneurs et
commerçants, Wix est une alternative
beaucoup plus accessible et rentable. 

Moins cher, plus flexible et sans frais
cachés, il permet de construire un site e-
commerce performant et évolutif sans
exploser son budget.

Le verdict ?



CRITÈRES WIX WORDPRESS

Fiabilité Plateforme stable, sans
bugs majeurs

Bugs fréquents, plugins
qui cessent de

fonctionner, sites qui
deviennent inactifs

Facilité
d’utilisation

Interface ergonomique,
prise en main rapide

Très technique, nécessite
une formation poussée et

des connaissances en
maintenance

Maintenance
Tout est inclus, aucune
intervention technique

requise

Maintenance
permanente requise

(mises à jour, corrections
de bugs, gestion des

plugins)

Hébergement 
& nom de
domaine

Inclus dans
l’abonnement, simplicité

totale

Hébergement et nom de
domaine à gérer

séparément via des
prestataires comme

Hostinger

Personnalisation
Personnalisation facile et
complète, avec possibilité

d’ajouter du code si
besoin

Très personnalisable
mais dépend fortement
des plugins (qui peuvent

créer des conflits et
ralentir le site)

WIX       WORDPRESS

WordPress est souvent cité comme la référence en matière de
création de site web. 
Pourtant, cette solution est loin d’être idéale pour tous les
projets, notamment pour ceux qui recherchent une expérience
fluide et sans contraintes techniques.



WordPress est souvent utilisé par des
webmasters qui savent que leurs clients
auront des difficultés à gérer leur site
par la suite. 

Un site WordPress nécessite une
maintenance constante, ce qui entraîne
des coûts supplémentaires et des
risques de pannes. 

Chez CREME. studio, nous avons choisi
Wix pour éviter à nos clients ces tracas
et leur offrir une expérience fluide et
sans mauvaises surprises.

Le verdict ?



>  Facilité d'utilisation inégalée

Interface glisser-déposer ultra intuitive.
Aucune compétence technique requise.
Configuration rapide et design personnalisé sans
code.

>  Un design totalement personnalisable

+800 templates professionnels prêts à l’emploi.
Personnalisation avancée avec Wix Editor et Wix
ADI (intelligence artificielle).
Possibilité d’ajouter des animations, vidéos, effets
avancés sans difficulté.

>  SEO & Performance : Wix s’est beaucoup
    amelioré !         

Outils SEO intégrés : métadonnées, URL
personnalisées, plan du site optimisé.
Sites rapides et responsive (optimisés pour mobile).
Intégration facile avec Google Analytics et
Facebook Pixel.

>  Une solution tout-en-un

Hébergement et sécurité inclus, pas besoin de
plugins ou de maintenance.
Marketplace d’applications pour ajouter des
fonctionnalités (chat, e-commerce, formulaires…).
Un support client 24/7 en cas de besoin.

Pourquoi choisir Wix ?



En résumé, Wix est la
solution idéale pour les
entrepreneurs, les
commerçants et les
professionnels qui veulent un
site performant, esthétique
et facile à gérer sans être
prisonniers d’un système
coûteux et compliqué. 

C’est pourquoi CREME.
studio privilégie cette
plateforme pour ses
créations web.

Pourquoi nous util isons Wix
chez CREME. studio

Une solution clé en main :
tout est inclus (hébergement,
nom de domaine, outils de
personnalisation).

Aucune maintenance lourde :
contrairement à WordPress,
Wix ne demande pas
d’intervention technique
régulière.

Une interface simple et
intuitive : idéale pour les
entrepreneurs qui veulent
gérer leur site en toute
autonomie.

Un excellent rapport
qualité/prix : des formules
accessibles sans frais cachés
ni commissions abusives.

Une flexibilité totale :
possibilité d’ajouter du code
pour des optimisations
avancées.



Structurer son site efficacement –
Comment rendre la navigation intuitive ?

"Si votre visiteur se perd, il quitte votre site."

Un site bien construit suit une logique simple
et intuitive. 

L’objectif ? 

Faciliter la navigation et faire en sorte que le
visiteur trouve instantanément ce qu’il
cherche.



Un site doit être structuré de façon claire, avec
une navigation fluide. 
Plus votre site est organisé, plus il est agréable à
parcourir.

Voici les pages essentielles :

✔️ Accueil – La page d’entrée, qui doit capter
l’attention en quelques secondes.

✔️ À propos – Racontez qui vous êtes, votre
mission, votre histoire.

✔️ Services / Produits – Ce que vous proposez,
détaillé de manière claire.

✔️ Blog (optionnel) – Pour publier du contenu et
booster votre référencement.

✔️ Contact – Indispensable ! 
Un formulaire, un e-mail et, si possible, un numéro
de téléphone.

L’ARBORESCENCE : COMMENT
ORGANISER LES PAGES ?



À  p r o p o s .N o s  c o u r s .A c c u e i l . R é s e r v e r .  C o n t a c t .

Exemple d’arborescence : 

Accuei l  
À propos / Notre Histoire
Services / Produits  
Blog  (facultat if)
Contact (obl igatoire)

Plus votre site est organisé, plus il est agréable à parcourir.

Exemple de pages indispensables pour un site web :



LES BONNES PRATIQUES POUR
UNE NAVIGATION INTUITIVE

Limiter le nombre de menus.             
Trop de liens = confusion.

Mettre en avant l’essentiel.             
Les visiteurs doivent voir les infos clés
immédiatement.

Ajouter des boutons d’appel à l’action
(CTA)                                                           
Il faut pouvoir bien guider l’utilisateur :             
(Ex : "Demander un devis" / "Acheter
maintenant" / "S'inscrire")

Un design épuré et aéré.             
Trop d’infos = perte d’attention.

Un bon site est simple et fluide. 

Plus l’utilisateur navigue sans effort, plus il
reste longtemps !



Conclusion de cette partie : 
Vous êtes prêt à passer à l’action !

Vous avez maintenant les bases essentielles pour
bien démarrer votre site web :

Un objectif clair et une audience bien définie.

Une plateforme adaptée à votre projet.

Une structure logique et intuitive pour une
navigation fluide.

Prochaine étape : 

Optimiser son site pour qu’il soit performant et
visible sur Google. 



3.
OPTIMISER SON SITE POUR LA PERFORMANCE

Avoir un site web, c’est bien. 
Avoir un site web rapide,
visible et performant, c’est
mieux.

Beaucoup de sites échouent
parce qu’ils sont trop lents, mal
référencés ou peu adaptés aux
mobiles.

Résultat ? 

Les visiteurs partent en
quelques secondes, et Google
les ignore dans ses résultats de
recherche.

Dans cette partie, on va voir
comment booster la
performance de votre site pour
qu’il soit rapide, fluide et bien
classé.



L’importance du design responsive
Pourquoi un site doit être mobile-friendly ?

80% du trafic web vient du mobile .. 

Votre site est-il prêt ?

Aujourd’hui, la majorité des internautes
naviguent sur leur téléphone. 

Si votre site ne s’adapte pas
automatiquement aux écrans mobiles, vous
perdez une énorme part de visiteurs et
Google vous pénalise dans son
référencement.



Un site responsive
s’adapte
automatiquement à la
taille de l’écran, que ce
soit un ordinateur, une
tablette ou un
smartphone.

Cela évite aux visiteurs
de zoomer, scroller
dans tous les sens ou
galérer à cliquer sur
un bouton.

QU’EST-CE QU’UN DESIGN
RESPONSIVE ?

Un site responsive, c’est :

Un design fluide qui s’adapte à tous les écrans.
Un menu clair et accessible, même sur mobile.
Des images optimisées, qui ne ralentissent pas le
chargement.
Des boutons et textes lisibles, sans avoir besoin de
zoomer.

Exemple : Si un utilisateur arrive sur un site mal optimisé sur
mobile, il galère à naviguer → il part → vous perdez un
potentiel client.



Utilisez Google Mobile-
Friendly Test 
                     

search.google.com/test/m
obile-friendly 

pour voir si votre site est
bien adapté aux mobiles.

COMMENT TESTER SI VOTRE SITE
EST RESPONSIVE ?

Sur Wix, WordPress,
Shopify… les thèmes
récents sont déjà
optimisés pour mobile,
mais il faut toujours
vérifier et ajuster les
détails.

À retenir : Un site qui s’affiche mal sur mobile
fait fuir les visiteurs et nuit à votre SEO.
Adoptez un design responsive dès le départ !

https://developers.google.com/search/blog/2016/05/a-new-mobile-friendly-testing-tool?hl=fr
https://developers.google.com/search/blog/2016/05/a-new-mobile-friendly-testing-tool?hl=fr
https://developers.google.com/search/blog/2016/05/a-new-mobile-friendly-testing-tool?hl=fr


SEO 
Comment rendre son site visible sur Google ?

Un site bien conçu mais invisible sur Google…
ça sert à quoi ?

Le SEO (Search Engine Optimization) est LE
levier clé pour apparaître dans les premiers
résultats de recherche et attirer des visiteurs
gratuitement.

Les bases du référencement naturel (SEO),
c’est juste ici. 



Comment choisir ses mots-clés ?

Utilisez Google Keyword Planner
(ads.google.com/intl/fr_fr/home/tools/keyword
-planner) pour trouver les mots-clés populaires.

Ajoutez-les naturellement dans vos titres,
descriptions et contenus.

Exemple : Un photographe à Lyon devrait inclure
dans ses textes : "Photographe professionnel Lyon",
plutôt que "Bienvenue sur mon site".

Un bon site doit parler
le même langage que
les internautes. 

Si vous vendez des
cosmétiques bio, mais
que personne ne tape
"cosmétiques bio" sur
Google, vous serez
invisible.

LES MOTS-CLÉS : 
LE NERF DE LA GUERRE

https://ads.google.com/intl/fr_fr/home/tools/keyword-planner/
https://ads.google.com/intl/fr_fr/home/tools/keyword-planner/
https://ads.google.com/intl/fr_fr/home/tools/keyword-planner/


Google scanne votre site en analysant les titres et
descriptions de vos pages.

Bonnes pratiques SEO :

Un titre accrocheur contenant votre mot-clé
principal.
Une meta-description (le texte sous le titre dans
Google) claire et engageante.

Exemple d’optimisation SEO :

Mauvais : "Bienvenue sur mon site, je fais de la
photo."
Bon : "Photographe professionnel à Lyon –
Mariages, portraits et événements."

OPTIMISER SES TITRES ET
DESCRIPTIONS



Google adore le contenu bien organisé.

Les règles d’or :

✔️ Des paragraphes courts et aérés (évitez les pavés de
texte).
✔️ Des sous-titres (H1, H2, H3) pour structurer votre
contenu.
✔️ Des images bien nommées (évitez "IMG_001.jpg",
préférez "photographe-lyon-portrait.jpg").
✔️ Des liens internes pour guider le visiteur vers d’autres
pages de votre site.

À retenir : 
Le SEO, c’est un ensemble de bonnes pratiques qui
permettent d’être visible sur Google sans payer de
publicité.

SOIGNER SON CONTENU ET
STRUCTURER SES PAGES



Optimisation des performances 
Pourquoi la vitesse de votre site est cruciale ?

Un site lent, c’est un client perdu.

40% des internautes quittent un site
s’il met plus de 3 secondes à charger.

Google pénalise les sites lents et les
place plus bas dans les résultats de
recherche.



Réduire la taille des images

Les images trop lourdes ralentissent énormément
un site.
Utilisez TinyPNG      (tinypng.com) pour compresser
vos images sans perte de qualité.  

Choisir un bon hébergement

Un hébergement de mauvaise qualité peut rendre
votre site lent.
Sur Wix : l’hébergement est inclus et optimisé.
Sur WordPress : privilégiez des hébergeurs
performants comme SiteGround, OVH ou Kinsta.

Limiter le nombre de plugins et scripts externes

Trop de widgets, extensions et scripts ralentissent le
site.
Sur Wix, tout est intégré, donc moins de soucis
d’optimisation technique.

Activer la mise en cache

La mise en cache stocke des versions de votre site
pour qu’il charge plus vite.
Sur Wix et Shopify, c’est géré automatiquement.
Sur WordPress, utilisez un plugin comme WP
Rocket.

COMMENT AMÉLIORER LA
VITESSE DE SON SITE ?

https://tinypng.com/


Testez votre vitesse avec Google
PageSpeed Insights :

      https://pagespeed.web.dev/

À retenir : 

Un site lent fait fuir les visiteurs et vous
pénalise sur Google. 

Optimisez-le dès maintenant !

https://pagespeed.web.dev/
https://pagespeed.web.dev/


Conclusion de cette partie : 
Un site performant, c’est un site qui

attire et convertit.

Pour que votre site soit fluide, visible et efficace,
appliquez ces bonnes pratiques :

Adoptez un design responsive pour offrir une
navigation fluide sur mobile.
Optimisez votre SEO pour être bien positionné
sur Google.
Améliorez la vitesse de votre site pour ne pas
perdre de visiteurs.

Prochaine étape : 

Apprendre à générer du trafic et à convertir vos
visiteurs en clients !



4.
FAIRE VIVRE SON SITE & GÉNÉRER DU TRAFIC

Avoir un site web, c’est une
chose. 
Attirer des visiteurs et les
convertir, c’en est une autre.

Beaucoup pensent qu’une fois
leur site en ligne, les clients
vont affluer tout seuls. 

Mauvaise nouvelle : ce n’est
pas le cas.

Un site, c’est comme une
boutique physique : si personne
ne passe devant, il reste vide. 

Il faut donc l’animer, l’optimiser
et le faire connaître pour qu’il
devienne une machine à attirer
et convertir des visiteurs. 

Dans cette partie, on va voir les
stratégies essentielles pour
booster le trafic et rendre
votre site vivant et attractif.



Le rôle du blog et du contenu 
Pourquoi publier régulièrement 

est essentiel ?

Un site figé est un site oublié.

Google adore les sites qui publient
régulièrement du contenu. 

Plus vous alimentez votre site avec des
articles, des pages ou des mises à jour, plus
vous améliorez votre référencement et
montrez à vos visiteurs que votre site est actif
et fiable.



Exemple :

Un coach en développement personnel peut
publier des articles comme "5 astuces pour
mieux gérer son stress".

Un photographe de mariage peut écrire "Les 10
lieux parfaits pour des photos de mariage à
Paris".

Une boutique e-commerce de cosmétiques peut
publier "Comment choisir la meilleure crème
hydratante pour votre type de peau ?".

Un blog attire du trafic
grâce au référencement
naturel (SEO).
Un blog positionne
votre site comme une
référence dans votre
domaine.
Un blog répond aux
questions des visiteurs
et les incite à rester plus
longtemps sur votre site.

POURQUOI AVOIR UN BLOG SUR
SON SITE ?



Un bon article suit cette structure :

✔️ Un titre accrocheur qui contient un mot-clé.
✔️ Une introduction engageante qui donne envie de lire
la suite.
✔️ Un contenu divisé en sous-titres clairs (H2, H3) pour
la lisibilité.
✔️ Des images et vidéos pour illustrer et dynamiser
l’article.
✔️ Un call-to-action (CTA) à la fin pour inciter à une
action (s’inscrire, acheter, commenter…).

Astuce : 

Publier au moins un article par mois permet d’entretenir
la dynamique et d’améliorer votre SEO.

COMMENT BIEN STRUCTURER
UN ARTICLE DE BLOG ?



Les stratégies pour attirer des visiteurs
Comment générer du trafic qualifié ?

Un site sans visiteurs, c’est comme une
boutique vide.

Le trafic ne vient pas tout seul. 

Pour attirer du monde sur votre site, il faut
mettre en place des actions concrètes et
utiliser les bons canaux.

Voici les 4 stratégies essentielles pour
générer du trafic qualifié :



LES RÉSEAUX SOCIAUX : UN LEVIER
PUISSANT POUR ATTIRER DU MONDE

Les réseaux sociaux sont une arme redoutable pour générer
du trafic vers votre site.

         Quel réseau utiliser selon votre activité ?

Instagram & Pinterest → Parfaits pour les marques
visuelles (mode, beauté, déco, design…).

LinkedIn → Parfait pour les entreprises B2B et les
freelances.

YouTube → Génère du trafic grâce à des vidéos
éducatives et du référencement vidéo.

Facebook → Idéal pour les communautés, les groupes
et la publicité ciblée.

TikTok → Ultra efficace pour les contenus courts et
viraux.



✔️ Ajoutez des liens vers votre site dans votre bio et
vos publications.
✔️ Partagez du contenu engageant (posts, stories,
vidéos, articles de blog).
✔️ Utilisez des hashtags et tendances pour toucher
plus de monde.
✔️ Interagissez avec votre audience pour créer une
communauté fidèle.

Astuce : 

Publiez des extraits d’articles de votre blog sur les
réseaux avec un lien vers l’article complet sur votre
site. 

Résultat ?  Plus de trafic organique.

Comment util iser les réseaux pour booster
votre site ?



Pourquoi l’email marketing est puissant ?
Vous êtes directement dans la boîte mail de vos
prospects (pas perdu dans un fil d’actualité).
Vous gardez un lien avec vos visiteurs même s’ils ne
reviennent pas immédiatement sur votre site.
Vous pouvez envoyer des offres, des conseils et du
contenu utile pour engager votre audience.

“L’email est mort” ?   Faux !

C’est l’un des canaux les plus
rentables pour fidéliser et convertir
des visiteurs en clients.

L’EMAIL MARKETING : UN CANAL
PUISSANT ET SOUS-EXPLOITÉ

Comment construire une liste d’emails ?
✔️ Ajoutez un formulaire d’inscription sur votre site (exemple
: "Recevez nos meilleurs conseils chaque semaine !").
✔️ Proposez un bonus gratuit en échange d’une inscription
(ex : un ebook, une réduction, un accès à une ressource
exclusive).
✔️ Envoyez des emails engageants (newsletters, conseils,
offres spéciales).

Astuce : Un visiteur qui s’abonne à votre liste email est un
visiteur qui reviendra !



Si vous voulez des résultats rapides,
la publicité est une solution
efficace.

LA PUBLICITÉ EN LIGNE : UN BOOST
IMMÉDIAT POUR VOTRE TRAFIC

Quels types de pubs utiliser ?

✔️ Google Ads → Affiche votre site en haut des résultats
Google sur des mots-clés stratégiques.
✔️ Facebook & Instagram Ads → Ciblez vos prospects
avec des pubs ultra précises.
✔️ Pinterest Ads → Idéal pour générer du trafic sur les
sites visuels et e-commerce.

Faut-il investir en pub ?

Si vous débutez, commencez petit (ex : 5€/jour sur
Facebook ou Google Ads) et testez différents visuels et
audiences.

La publicité permet de générer du trafic rapidement,
mais doit être bien ciblée pour être rentable.



Vous avez un commerce physique
ou vous travaillez en local ? 

Le SEO local est votre allié !

LE RÉFÉRENCEMENT LOCAL : ATTIRER
DES CLIENTS PROCHES DE CHEZ VOUS

Comment optimiser son référencement local ?

✔️ Créez un profil Google My Business avec vos
infos, horaires et photos.

✔️ Ajoutez votre adresse sur votre site et dans vos
pages web.

✔️ Encouragez les avis clients (Google adore les
entreprises bien notées).

Exemple : Un restaurant qui optimise son
référencement local apparaîtra dans Google
lorsqu’un utilisateur tape "meilleur restaurant italien
à Marseille".



Conclusion de cette partie : 
Un site actif, c’est un site qui cartonne.

Récapitulatif des actions clés :

Animez votre site avec du contenu pour garder
vos visiteurs engagés.
Utilisez les réseaux sociaux pour attirer du trafic
qualifié.
Exploitez l’email marketing pour fidéliser votre
audience.
Boostez votre visibilité avec la pub et le
référencement local.

Prochaine étape : 

Convertir vos visiteurs en clients et maximiser
l’impact de votre site !



5.
CONCLUSION : CE QU’IL FAUT RETENIR POUR UN SITE

QUI CARTONNE

Un site web est bien plus
qu’une simple présence en
ligne. 

C’est un levier puissant pour
développer son activité, attirer
des clients et faire grandir son
business.

Mais un site efficace ne
s’improvise pas. 

Il doit être pensé, optimisé et
animé pour atteindre ses
objectifs.

Si vous avez suivi ce guide, vous
avez maintenant toutes les clés
pour créer un site qui cartonne.



1. Construire un site adapté à son objectif
Un site bien structuré et clair facilite la navigation et
convertit mieux.
Chaque page doit avoir un but précis et un message
fort.

2. Choisir la bonne plateforme
Wix pour sa performance, sa simplicité et sa flexibilité.
WordPress pour une solution évolutive et
personnalisable.
Shopify pour un e-commerce de grande ampleur.
Webflow pour un design sur-mesure.

3. Optimiser son site pour la performance
Responsive design pour un affichage parfait sur mobile.
SEO optimisé pour apparaître sur Google.
Vitesse de chargement rapide pour ne pas perdre de
visiteurs.

4. Faire vivre son site et attirer du trafic
Publier du contenu régulier pour garder son site
dynamique.
Utiliser les réseaux sociaux pour attirer plus de
visiteurs.
Exploiter l’email marketing et la publicité pour booster
la visibilité.

En appliquant ces stratégies, vous maximisez vos chances
de réussite en ligne.

RÉCAPITULATIF DES
POINTS ESSENTIELS



Avoir un site, c’est bien. 
Mais avoir un site performant, visible et qui attire
des clients, c’est mieux.

Votre prochain défi ? 
Passer à l’action. Mettez en place ces conseils,
testez, ajustez et améliorez votre site en continu.
Un site ne se construit pas en un jour, mais
chaque amélioration vous rapproche de vos
objectifs.

Prêt à faire de votre site une machine à succès ? 

Alors foncez !

MAINTENANT, C’EST À
VOUS DE JOUER !




