
Checklist d’un bon e-mail de vente

1. Un sujet captivant qui ne dépasse pas 60 caractères

Ton sujet doit être court et apporter beaucoup de curiosité pour obtenir un maximum d’ouverture

2. Une introduction d’e-mail qui va droit au but (supprime les choses inutiles)

Le début du mail, c'est le plus important pour accrocher son attention, commence directement
par un problème du prospect

Évite de tourner en rond, tu vas perdre son attention

3. Un corps de texte qui parle au prospect de LUI avec :

○ Son rêve > ce qu’il veut atteindre
○ Ses problèmes > ce qui l’empêche d’atteindre les rêves
○ La solution > comment tu peux l’aider à enlever les problèmes pour atteindre les

rêves

4. Un (plusieurs) CTA

Souligné et en bleu pour qu’on le remarque bien

Pense à en ajouter plusieurs (jusqu’à 3 par mail)

5. Une signature de fin

N’oublie pas signer ton e-mail avec le nom du client et une prise de congé

“À bientôt, Benoit et Joseph” par exemple

6. Un (plusieurs) P.S pour ajouter des idées et un CTA

Les gens scrollent sur le mail et ne lisent pas tout

Le P.S est l’endroit parfait pour rappeler tes grandes idées et récupérer les prospects peu
attentifs



Exemple de structure

Exemple de sujet “curiosité”



Exemple de sujet “urgence”

Exemple de sujet “rêve”

Exemple de sujet “direct”



Exemple d’un e-mail complet (zoom pour lire)

Accroche du mail →

Peindre le rêve →

Parler du problème →

Situation désirée →

Introduction de la solution →

CTA →

Signature →

PS situation désirée →

CTA n°2 →
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