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MOTTO:

~Ked'sa clovek nauci vydrZat sém so sebou,
potom uZ v Zivote zviddne akéhokolvek blbca.”

Petr Vit






VENOVANIE

Tuto knihu venujem kazdému majitelovi akéhokolvek webu i
e-shopu, ktory dennodenne bojuje o svoje miesto na online trhu.
Prajem vam, aby sa stala oporou vo vaSom podnikani a priniesla
viac Uspechov - nielen v biznise, ale aj v osobnom Zivote.

Viem, Ze nejeden z vas obetoval svojmu webu velmi vela, ale
naspat toho zatial mnoho nedostal.

Za vasim webom je obrovské mnoZzstvo investovanych , posled-
nych” pefiazi, psychického vypatia, vytrvalého Usilia a obetovaného
€asu, neraz aj na ukor vztahov. Zakaznici prahndci po zlavach ani
netusia, kolko ste toho museli obetovat, aby vas web mohol fungo-
vat a obsluhovat ich.

Casto mate namiesto marketingového rozpoctu k dispozi-
cii na rast a propagaciu len svoj ¢as a odhodlanie. Prave preto
vam venujem tuto knihu - aby ste mali moznost vyuzit svoj ¢as
efektivne na zlepSenie vykonu svojho webu a vyhli sa zbyto¢nym
chybam.

Mozno sa obcas sami seba pytate, ¢i to ma vdbec nejaky zmysel
a ¢i by nebolo lepSie to uz konecne zabalit.

Mozno ano. MozZno nie.

To zavisi od kazdého z vas - nejde len o ciele a ambicie. KIu-
Cové je tieZ to, Ci vaSou pracou a aktivitou dokazete naplno pre-
javit svoj potencial - vdaka tomu budete mat silu na zvladnutie
potrebnych krokov a nevyhnutnych procesov, ktoré vas potom
mozu skuto¢ne bavit a napifiat.

Nezabuldajte tieZ na to, Ze Uspech vasho webu ¢&i e-shopu
moZe byt velmi dblezity - ovela dblezitejSi, ako by ste si mohli
mysliet.

Malé a stredné firmy tvoria velmi dblezitd ,chrbticu ekonomi-
ky"™ - produkuju znacné percento HDP, vytvaraju mnoZstvo pra-
covnych prileZitosti na pracovnom trhu a jednoducho sU nepostra-
datelhou sucastou kazdej ekonomiky.

https://slovakia.representation.ec.europa.eu/news/od-malych-strednych-podnikatelov-
zalezi-vela-2016-10-21_sk



Myslite na to, ked budete rozmyslat nad tym, ¢i ma vas malicky
web nejaky zmysel. M6Ze mat ovela vacsi vyznam a prinos, ako ste
si kedy mysleli.

Ako povedal Aurelius Augustinus v parafrazovanej podobe:
~Doba nie je tazkd ani lahkd - doba je takd, aki sme my a aku ju vytvad-
rame. Budme dobri a bude dobrd doba a dobré casy.>”

Aj so svojim webom mdZete vytvarat o nieco krajSiu, uzitocnej-
Siu a prosperujucejSiu dobu. Ak viete, ako na to.

Prajem vam, aby sa vdm to UspeSne darilo.

https://integratedcatholiclife.org/2023/09/daily-catholic-quote-saint-augustine-of-
hippo-7/



Ak som videl dalej, bolo to preto,
Ze som stdl na pleciach obrov."

- Isaac Newton?

VENOVANE

mamke a otcovi - najlepsim rodi¢om,
akych som si mohol priat.

3 https://citaty-slavnych.sk/citaty/30968-isaac-newton-ak-som-videl-dalej-bolo-to-preto-
ze-som-stal-na/
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PREDHOVOR:

Kolko penazi by vam prinieslo, keby sa vas web objavil na prvej
pozicii v Google vyhladavani vzdy, ked niekto hlada najddlezitejSiu
frazu vo vaSom odbore?

Myslite si, Ze pre maly a neznamy web to je nemozné?

Ze to dokazu len najva&si hraci v odbore, ktori si mézu dovolit
zaplatit celé marketingové timy, najlepSich vyvojarov webu a pro-
fesionalnych copywriterov, ktori ovladaju vSetky dostupné psycho-
logické aspekty predaja?

Co ak by ste zistili, Ze iné malé weby to dokazali? A pritom mali
velmi daleko k technickej ¢i vizualnej dokonalosti?

K ziskavaniu kvalitnych zakaznikov vam nepomdzu triky ani
technické nastavenia. Nezachrani vas ani nelinavné nahananie ¢i
lovenie zakaznikov.

Marketing nie je mechanicky proces, ktory sa da slepo napodob-
nit. Uspe3ny marketing je, naopak, o vytvarani nekoneénej siete jem-
nych neviditelnych podpornych aktivit, ktoré postupne roz3iruju vase
moznosti, dosah a viditelnost. Ako nejaka jemna neviditelna pavucina.

Efektivny marketing je o procesoch, ktoré vam pomahaju ziskat
pozornost, posilfiovat povedomie a predovsetkym budovat doveru
a déveryhodnost.

~Lovili* ste zdkaznikov tym, Ze ste vyskusSali zarucené rady, tipy
a nastavenia od vSetkych dostupnych marketingovych odborov?
Od ,nastavenia SEQ" cez PPC reklamy az po publikovanie ¢lankov
a budovanie znacky? Presvedcili ste sa vSak o tom, Ze ni¢ z toho
vam nefungovalo?

Neuniklo vam pritom nie€o zasadné?

Slepé napodobriovanie marketingovych postupov je vytrhnuté
z kontextu. Jednotlivé postupy a procesy nie su tak doéleZité ako
celkovy pristup a komplexna stratégia.

Je to podobné ako keby ste chceli ziskat lasku svojho Zivota urci-
tym mechanickym opakovanim postupov, ktoré fungovali niekomu
druhému. Pritom nevnimate skuto¢nost, Ze druhému fungovali len
preto, lebo o ne vébec nedlo - boli to len symboly. ISlo o to, ¢o bolo
za nimi.

11



* Predstavte si muza, ktory chce zaujat dokonalu partnerku tym,
Ze jej kazdy pondelok prinesie kyticu ruzi. Navyse pritom ani
netusi, ¢i nahodou nema alergiu na pel. KedZe vSak treba byt
vytrvaly, bude jej tu kyticu nosit, az kym ju nezlomi.

+ Alebo Zenu, ktord chce ziskat srdce svojho vyvoleného tym, Ze
mu kazdu sobotu upecie dokonaly cheesecake - neoveri si ale,
¢i ma rad sladké alebo ¢i nema laktézovu intoleranciu. A eSte
aby sa opovazil byt nevdacny a neocenit vynalozené Usilie!

Podobny pristup nebude fungovat vo vztahoch, vo vychove deti,
v praci a ani v marketingu.

Ak chcete ziskat kvalitnych zakaznikov, nespravite to lacnymi
trikmi. Uprimnost je vzacna, nehladajte ju u lacnych ludi - rovnako
necakajte, Ze lacnymi trikmi ziskate kvalitné vysledky.

A pritom to neznameng, Ze si nemdzete pomdct rovnakymi po-
stupmi, ktoré fungovali druhym. Znamena to len to, Ze ovela dble-
ZitejSim neZ samotné postupy je vas zamer, s ktorym tieto postupy
realizujete.

Ak chcete niekoho len ulovit alebo sa mu zavdacit, staci slepo
opakovat postupy.

Ak siviak chcete niekoho ziskat, potrebujete ho skutocne zaujat
a dalSie pozitivne emécie. K tomu vam nepomdze mechanicky opa-
kovat ani najdokonalejSie postupy.

Rovnako plati, Ze ak chcete s vaSim webom oslovit vhodnych
zakaznikov a presvedcit vyhladavace, Ze si zasluzite TOP pozicie,
nepomd&ze vam napodobnit ,to-do list” a ,,checklist” ani od najvac-
Sieho majstra v odbore.

Mnohé postupy sice mbZete vyuZit, potrebujete vSak eSte nie-
o viac. Potrebujete v sebe prebudit Uprimny zamer skutocne po-
moct [ludom najst najlepSie rieSenia a odpovede na svoje problémy
a otazky. To nijakym spdsobom nezahrate ani nezamaskujete.

Nepotrebujete k tomu Spickovy web ani unikatnu grafiku ¢i do-
konalé technické nastavenie.

Postaci vam vas zamer, odhodlanie a nasledne zrealizovanie
niektorych zakladnych postupov tak, aby ste vytvarali neviditelnu
siet potrebnych aktivit, ktoré vam pomdozu:

12



+ zacielit na spravnych zakaznikov,

« uputat ich pozornost,

« ponuknut im najlepSiu odpoved a rieSenia na ich otazky a prob-
[émy,

« zvySit autoritu a déveryhodnost svojho webu.

Chcete vediet, ako upliest svoju neviditelnd a G¢innd marketingovu
siet? Podte teda na to.

13



PRAKTICKY SEO KURZ PRE KAZDEHO

_1. UVOD: PRAKTICKY KURZ _
AKO ZiSKAT PRIRODZENU NAVSTEVNOST
Z VYHLADAVACOV A Al NASTROJOV
(NIELEN) PRE ZACIATOCNIKOV

CO SA DOZVIETE V TEJTO KAPITOLE:

« Aké znalosti potrebujete, aby ste zvladli tento kurz?

* Ako zmenit nulovd navstevnost na 10 400 mesacne (Case
Study)?

* Preco vacSina webov neziskava navstevnost z vyhladava-
nia?

* Preco to mozete dokazat vy - staci sa naucit zakladné
principy a pochopit, ako funguju vyhladavace.

V tomto kurze sa naucite vSetky praktické aspekty SEO (Search
Engine Optimization) a GEO (Generative Engine Optimization),
ktoré potrebujete na to, aby vas web ziskaval lepSie pozicie
v Google vyhladavani a oslovoval mnoZstvo novych zakaz-
nikov. Takisto sa naucite, ako ziskat zobrazenia svojho webu
v nastrojoch umelej inteligencie (ChatGPT, Perplexity, Gemini, Al
Overview a dalsich).

Nebojte sa, nemusite sa ucit Ziadne technické procesy ani
narocné techniky.

Na to, aby ste pre svoj web ziskali stabilnd navstevnost
z Google vyhladavania, nemusite byt programator ani tech-
nicky odbornik. Staci poznat overené postupy a principy,
ktoré funguju.

Aj Uplny za€iato€nik moZe s pomocou SEO zacat ziskavat
zakaznikov. Ak pochopite zakladné principy fungovania vyhla-
davacov a naucite sa pozerat na svoj web ofami zakaznikov,
dokazete im vdaka tomu poskytnut vysSiu hodnotu, lepSie
rieSenia a neustale budete moct posuvat svoje podnikanie do-
predu.

14



PRAKTICKY SEO KURZ PRE KAZDEHO

Aby ste mali lepSiu motivaciu a istotu, ze naozaj aj vy mdzete
s pomocou SEO zvladnut ziskat dostatok zdkaznikov, pozrite si
najcastejSie dévody, pre ktoré drviva vacsina webov (podla vy-
skumov cca 96,55 % existujucich webov*) neziskava navstevnost
z Google vyhladavania:

Preco vicsina webov neziskava ndvstevnost z Google
vyhladdvania:

1. Zameriavaju sa na obsah, ktory takmer nik nevyhladava.

2. Obsah, ktory s webom pontkaju, nenapliia vyhladava-
ci zamer - neposkytuju ludom potrebné odpovede na
ich otazky. Viac o vyhladdvacom zdmere sa dozviete v ka-
pitole 8.

3. Ich web nema dostatocnu autoritu, kvalitu, unikatnost
a neziskava odkazy z inych webov Viac sa dozviete v ka-
pitoldch: 25, 26, 28 a 43.

Tajomstvo uspechu: Ako zmenit nulovi ndvstevnost

na 10 400 mesacne (Case Study):

Pozrite sa na vysledky®, ktoré vdaka znalostiam z tohto kurzu
pomohli e-shopu Gentledogs.cz vybudovat prirodzend ndv-
Stevnost' cez 10 000 ludi mesacne.

Pozrite si vysledky aj dalSich webov a vyvoj ich ndvstev-
nosti z Google vyhladdvania po tom, ako zacali aplikovat
informdcie z tejto knihy a kurzu:

https://ahrefs.com/blog/search-traffic-study/

https://www.poctiveseo.sk/blog/case-study-seo-obsahova-strategia-gentledogs-
zvysenie-navstevnosti-na-10000
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KAPITOLA 1.
PRAKTICKY SEO KURZ PRE KAZDEHO
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PRAKTICKY SEO KURZ PRE KAZDEHO

Organic traffic
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Zdroj printscreenov: Ahrefs

Ako sa zaradit medzi 3,45 % webov, ktoré ziskavaju ndvstevnost
z Google vyhladdvania?

Naucte sa tvorit SEO obsah na zaklade dat - nielen na zdklade
pocitov.

Najprv si zistite:

+ Co ludia vyhladavaju,

« ako to vyhladavaju,

+ kolko ludi dané problémy mesacne riesi.

Na zaklade zistenych informacii im poskytnite vhodny a uzito¢ny
obsah, ktory ich problémy vyriesi.

Ako?

* Pomocou presne cielenych vstupnych stranok, ktoré
vytvorite na zaklade SEO stratégie. Obsah tvorte syste-
maticky - nie nahodne a bez jasného ciela. Viac o vstup-
nych strdnkach sa dozviete v kapitole 32.

+ Nevytvarajte obsah len preto, aby bol. Viytvarajte obsah, kto-
ry ludom skuto€ne poméZe vyriesit ich problémy a zaro-
ven zvySi doveryhodnost, autoritu a jedine¢nost vasho webu.
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PRAKTICKY SEO KURZ PRE KAZDEHO

« Naucte sa spravne nastavit pre svoje stranky vSetky do-
leZité on-page SEO faktory. Viac o on-page SEO faktoroch
sa dozviete v kapitole 14.

* Nasledne zacnite budovat pre svoj web spatné odkazy
z inych webov. Viac o spdtnych odkazoch sa dozviete v ka-
pitole 43.

* Ak mobzete, vyrieSte vSetky potrebné technické ne-
dostatky webu - zamerajte sa najma na kritické
chyby, ktoré vam hlasi nastroj Google Search Console
a nasledne vyrieSte aj ostatné problémy, na ktoré si tru-
fnete. Viac o ndstroji Google Search Console sa dozviete
v kapitole 4.

K tomu vsetkému vam postaci, ak sa naucite niekolko déleZitych
principov. ESte lepsie vSak urobite, ak ziskate aj SirSi prehlad o SEO
a jeho vplyve - budete tak lepSie chdpat jeho podstatu a lahSie navr-
hovat ucinnejsSie rieSenia.

Pozrite si teda druhu kapitolu a zistite Co je SEO.

ZHRNUTIE:

V tejto kapitole ste sa mohli dozvediet, Ze:

* Na zvladnutie tohto kurzu nepotrebujete Ziadne Spe-
cifické technické znalosti a nemusite byt programa-
torom, informatikom ani skisenym marketérom ¢i co-
pywriterom.

« Aj Uplny zaciatocnik, ktory systematicky zrealizuje po-
trebné kroky, dokaZe vybudovat desattisicovi navstev-
nost svojho webu z Uplnej nuly.

+ VacsSina webov neziskava organicki navstevnost preto,
lebo svoj obsah netvoria pre ludi - nevedia, o [udia hla-
daju, ako to hladaju, v akom mesacnom objeme a ani
ako im na ich problémy €o najlepSie s pomocou svojho
webu odpovedat. Zaroven ich web nema dostatocnu
»SEO silu” a autoritu.
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