
C O M E  P R E P A R A R T I  A L L E
V E N D I T E  D I  N A T A L E

Il periodo natalizio è, per chi vende artigianato, il momento più
importante dell’anno.
Secondo le ricerche di mercato, oltre il 40% delle vendite annuali di
piccoli brand e creativi avviene tra novembre e dicembre: non solo
perché tutti cercano regali unici, ma perché proprio in queste
settimane il “fatto a mano” diventa un valore aggiunto rispetto ai
regali standardizzati.

Attenzione però: chi compra artigianato non aspetta l’ultimo minuto.
Vuole ricevere il prodotto in tempo, spesso personalizzato, e quindi
ordina con largo anticipo.

Per questo motivo, è consigliabile iniziare la pianificazione almeno 6-
8 settimane prima delle feste, quindi già a ottobre: così avrai tutto
pronto (prodotti, foto, post, materiali per spedizioni) e potrai
concentrarti solo sulle vendite.

Mini guida:



In questa mini guida troverai i 3 passaggi chiave per organizzarti e

sfruttare al massimo questo periodo: dalla scelta dei prodotti alle

grafiche natalizie, dalla gestione della logistica fino a come trasformare

i clienti di Natale in clienti fedeli per tutto l’anno.

1 .  P I A N I F I C A Z I O N E
D E L L E  V E N D I T E

Uno degli errori più comuni degli artigiani è pensare: “Aspetto
dicembre, così le persone sono più in vena di comprare regali”. In
realtà, chi sceglie prodotti handmade vuole riceverli con anticipo,
soprattutto se sono personalizzati o realizzati su ordinazione.
 👉 Se inizi a promuovere i tuoi prodotti a ottobre o al massimo inizio
novembre, avrai:

Più tempo per gestire ordini e richieste speciali senza stress.
Clienti che si sentono sicuri di ricevere tutto in tempo.
La possibilità di intercettare chi “compra d’anticipo” e non solo i
ritardatari.

I N I Z I A  P R E S T O  ( 6 – 8  S E T T I M A N E
P R I M A )



I N T E G R A  I
C O N T E N U T I
N A T A L I Z I  N E L  T U O
C A L E N D A R I O
E D I T O R I A L E

Probabilmente hai già una base di
programmazione per i tuoi canali social
(es. post settimanali su prodotti, processi
creativi o recensioni). Nel periodo
natalizio non devi sostituire tutto con il
tema festivo, ma aggiungerlo in modo
armonioso.

Ecco come fare:
Mantieni i contenuti “standard” (es.
uno a settimana sui tuoi prodotti non
stagionali) → servono per ricordare
che la tua attività non si ferma al
Natale.
Aggiungi i contenuti natalizi (es. 1–2
post extra a settimana) → focalizzati
su idee regalo, packaging speciale,
promozioni.



 Esempio di integrazione:
Settimana tipo di novembre/dicembre:

Post 1 (standard): dietro le quinte o lavorazione di un
prodotto.
Post 2 (natalizio): idea regalo o presentazione di un
prodotto in versione festiva.
Storia IG/FB: sondaggio su quale packaging natalizio piace
di più.

 Tip extra: puoi anche riprendere contenuti già esistenti e
declinarli in chiave natalizia.
 Ad esempio:

Un tuo prodotto bestseller → riproposto come “regalo perfetto
per chi ama…”.
Un tutorial o dietro le quinte → trasformato in “speciale Natale:
così preparo la collezione invernale”.

In questo modo non rivoluzioni la tua strategia, ma la arricchisci
di un “filo rosso” stagionale che rende la comunicazione coerente
con il periodo.



Il Natale è anche packaging, atmosfera, cura del dettaglio. Piccoli
accorgimenti possono fare la differenza:

Pacchetti regalo pronti → offri la possibilità di acquistare già
incartato con un bigliettino personalizzato. È un servizio che tanti
apprezzano e spesso sono disposti a pagare un piccolo extra.

Bundle natalizi → proponi set di prodotti abbinati (es. “Kit
coccole: tazza + candela handmade” oppure “Pacchetto bijoux:
collana + orecchini coordinati”).

Offerte limitate → non serve fare sconti pesanti, ma puoi
proporre la spedizione gratuita oltre una certa cifra o un piccolo
omaggio per ordini sopra i 50€. Questo incentiva gli acquisti
multipli.

P R E P A R A  P A C C H E T T I  R E G A L O  E
O F F E R T E  S P E C I A L I



C A T E G O R I E  D I
C O N T E N U T I  N A T A L I Z I  +
5  I D E E  P E R  O G N U N A

Metti in risalto ciò che già fai, ma declinandolo in ottica regalo.
“Regalo perfetto per [categoria di persona: mamma, amica,
collega…]”
Kit o set regalo (più prodotti abbinati insieme)
Versione natalizia di un prodotto (nuovo colore, dettagli a tema)
Prodotto bestseller → presentato come must-have natalizio
Suggerimento “regalo last minute” (per chi compra all’ultimo)

1 .  P R O D O T T I  C O M E  I D E E  R E G A L O

Mostra come rendi unico l’acquisto a Natale.
Nuovo packaging natalizio (carta, scatola, fiocco…)
Biglietto di auguri personalizzato incluso nel pacco
Possibilità di incidere/ricamare/nominare il prodotto con iniziali
Dietro le quinte: come prepari i pacchetti regalo
Confronto “standard vs. versione natalizia”

2 .  P A C K A G I N G  E
P E R S O N A L I Z Z A Z I O N I



Fai entrare il pubblico nello spirito natalizio insieme a te.
Sondaggio: “Quale packaging preferite?”
Giveaway/contest natalizio (es. “racconta il tuo ricordo più bello di
Natale”)
Countdown all’arrivo del Natale con mini-post o stories
Post “dietro le quinte” delle tue creazioni per le feste
Ringraziamento speciale ai clienti con auguri personalizzati

3 .  C O I N V O L G I M E N T O  D E L L A
C O M M U N I T Y

In questo modo hai 15 idee subito pronte, suddivise per aree
chiave: cosa vendere, come renderlo speciale, come coinvolgere i
clienti.



Categoria Idea post Esempio concreto

Prodotti come idee regalo
Regalo perfetto per una persona
specifica

“Il regalo perfetto per la tua migliore
amica che ama i dettagli unici ✨”

Kit o set regalo
Foto di un set collana + orecchini +
confezione natalizia 🎁

Versione natalizia di un prodotto
Candela classica → nuova fragranza
“Spezie di Natale”

Bestseller come must-have
“Il prodotto più amato dell’anno, ora in
edizione natalizia limitata”

Regalo last minute
“Ancora in tempo per riceverlo entro
Natale! Ordina entro il 18/12 🚚”

Packaging e personalizzazioni Nuovo packaging natalizio Scatola con carta kraft + nastro rosso 🎀

Biglietto di auguri incluso
“Ogni pacco avrà un biglietto scritto a
mano con il nome del destinatario”

Personalizzazione con nome/iniziali
Foto di un portachiavi inciso con iniziali
🎄

Dietro le quinte impacchettamento
Reel che mostra come prepari i pacchi
regalo

Confronto standard vs natalizio
Foto del prodotto “nudo” vs. versione
confezionata per Natale

Coinvolgimento della community Sondaggio packaging
“Quale preferite? 🎁 Fiocco rosso o
verde?”

Giveaway natalizio
Post: “Partecipa e vinci il tuo regalo
artigianale”

Countdown al Natale
Stories giornaliere con +1 prodotto
diverso fino al 24/12

Dietro le quinte creazioni
Reel mani al lavoro su decorazioni
natalizie ✂️

Auguri personalizzati ai clienti
Post con collage dei pacchi spediti +
“Grazie per aver scelto handmade 💌”

M I N I  P L A N N E R  D I  C O N T E N U T I  N A T A L I Z I



2 .  S C E L T A  D E I  P R O D O T T I
D A  P R O P O R R E

Il Natale non è il momento per proporre tutto il tuo catalogo
indistintamente, ma per selezionare (o creare) ciò che funziona meglio
come idea regalo. Ecco come fare:

 Evidenzia i prodotti più “regalabili”
Personalizzabili: nomi, iniziali, frasi speciali → perfetti perché
trasmettono unicità e cura.
Piccoli prezzi: molti cercano “pensierini” sotto i 20-30€, ideali per
colleghi, insegnanti, amici.
Edizioni limitate: anche solo un colore natalizio (rosso, oro, verde)
o una variante “speciale” crea desiderio e urgenza.

Tip: se hai un prodotto che vende sempre bene, pensa a una versione
natalizia veloce (es. portachiavi → con charms a tema neve o stella).

C R E A  U N A  M I N I  C O L L E Z I O N E
N A T A L I Z I A

Non serve inventare da zero un catalogo intero. Bastano anche 2-3
articoli, ma presentati come collezione:

Dai un nome evocativo (es. “Linea Stelle di Natale” o “Winter
Dreams Collection”).
Presentali insieme con uno shooting semplice (anche solo una
foto di gruppo su sfondo natalizio).



Comunica l’idea di pezzi limitati (“solo 20 disponibili”).
👉 Questo aumenta il valore percepito e invoglia a non rimandare
l’acquisto.

O F F R I  O P Z I O N I  “ S E T  R E G A L O ”
Molti amano comprare un kit già pronto, che risolve il pensiero in un
colpo solo. Puoi proporre:

Mini set: 2 o 3 prodotti coordinati (es. bracciale + orecchini).
Bundle a tema: “Kit relax” (candela + segnalibro + tisana), “Kit
festa” (cerchietto + spilla).
Confezione speciale: scatolina + biglietto + fiocco → il packaging
diventa parte del regalo.

💡 Tip: Offri uno sconto leggero sul set (es. -10% rispetto all’acquisto
singolo) → spinge a scegliere la versione più completa.



Non serve stravolgere la tua identità visiva, ma basta aggiungere
dettagli che richiamino le feste:

Palette colori: rosso, verde, oro e bianco, magari mescolati con
i tuoi colori abituali per non perdere coerenza.
Dettagli grafici: fiocchi di neve, stelline dorate, cornici effetto
glitter, pacchetti regalo.
Template coordinati: usa Canva per preparare un piccolo kit
natalizio di post e stories, così ogni contenuto sarà
riconoscibile a colpo d’occhio.

💡 Tip: Se hai un logo semplice, puoi anche creare una “versione
natalizia” (es. con un cappellino di Babbo Natale o un fiocco
dorato).

Il Natale è un’occasione speciale per “vestire a festa” anche la
tua comunicazione. Ecco come rendere il tuo brand più
accattivante e coerente in questo periodo:

3 .  B R A N D I N G  E
C O M U N I C A Z I O N E

C U R A  L E  G R A F I C H E  I N  S T I L E
N A T A L I Z I O



Il tuo punto di forza come artigiano è che non vendi oggetti “di
massa”, ma creazioni fatte a mano, con una storia dietro. Sfruttalo
nelle caption:

Racconta il processo (“Ogni bracciale viene realizzato a mano,
con attenzione a ogni dettaglio”).
Evoca l’emozione (“Non è solo un regalo, è un pensiero unico
che resterà nel tempo”).
Sottolinea la personalizzazione (“Puoi scegliere il colore e
incidere le iniziali della persona amata”).

👉 Queste leve comunicative colpiscono molto di più rispetto a un
semplice “in vendita bracciale fatto a mano €15”.

S C R I V I  C A P T I O N  C H E  P A R L I N O  D I
R E G A L I  U N I C I

S F R U T T A  I L  P E R I O D O  P E R  F A R
C O N O S C E R E  I L  T U O  B R A N D

Il Natale non serve solo a vendere subito, ma anche a far crescere
la tua notorietà:



Sconti o promozioni per gennaio: offri un piccolo incentivo per
nuovi clienti che scoprono il tuo brand a dicembre.
Gadget o omaggi brandizzati: adesivi, bigliettini, confezioni
con il nome del tuo brand → così il cliente ricorda chi sei.
Packaging bello e riconoscibile: scatole o sacchetti curati con
logo e colori → diventano un piccolo veicolo pubblicitario
anche dopo Natale.

💡 Tip: il cliente potrebbe conservare la confezione o regalarla ad
altri, aumentando la visibilità del tuo brand anche dopo le feste.

Il periodo natalizio ha un grande vantaggio: urgenza naturale.
Tutti devono comprare entro una certa data.

Specifica chiaramente i tempi: “Ordina entro il 10 dicembre
per riceverlo in tempo per Natale 🎄”.
Crea piccole call-to-action che guidano il cliente:

“Scrivimi in DM per ordinare il tuo set regalo
personalizzato!”
“Clicca sul link in bio e scegli la tua edizione limitata prima
che finisca.”
“Non aspettare l’ultimo momento: i pezzi sono limitati!”

💡 Tip: Puoi anche fare un countdown settimanale (“Mancano 3
settimane a Natale → hai già scelto i tuoi regali unici?”).

I N S E R I S C I  S E M P R E  U N A  C T A
C H I A R A


