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MODÈLE DE COMMUNIQUÉ DE PRESSE POUR AUTEUR OU AUTRICE
Merci d’avoir téléchargé ce modèle ! Ce bonus vous est offert par Lynda Guillemaud · Comm’ & Romans. Vous pouvez l’utiliser pour votre usage personnel, mais il ne peut en aucun cas être vendu, copié ou partagé à d’autres personnes.
Voici quelques conseils pour bien utiliser ce modèle :
· Les mentions [entre crochets] sont à remplacer par vos informations. 
· Les phrases en violet sont des exemples (il n’y a pas d’exemples pour chaque partie). 
· Les parties sans crochets et en noir sont à conserver dans votre communiqué de presse.
· N’oubliez pas d’effacer cette première page avant d’envoyer votre communiqué🙂 ! Mieux, copiez-collez la deuxième page dans un nouveau document et personnalisez la police, les couleurs, la mise en page.
· Faites court : pas plus de 2 pages.
· Ciblez bien vos envois pour optimiser vos chances de retour !
· Pour plus d’informations sur la manière de rédiger vos communiqués de presse, je vous invite à lire cet article de blog : Comment rédiger un communiqué de presse pour la sortie d’un roman ?.
· Et si vous préférez déléguer la rédaction de votre communiqué de presse, n’hésitez pas à faire appel à mes services => contact@lyndaguillemaud.fr !


Bonus offert par Lynda Guillemaud · Comm’ & Romans – Tous droits réservés.

[LOGO]
COMMUNIQUÉ DE PRESSE
[titre du communiqué : Sujet + Action + Objet]
Parution du premier roman [titre du livre] de [auteur]
[auteur] en dédicace à [lieu] le [date]
[sous-titre d’accroche = une phrase qui donne les informations essentielles du communiqué. Le journaliste peut s’arrêter à ce stade en ayant tous les éléments nécessaires. La phrase doit dire qui est concerné par l’actualité (quoi) ? Quand ? Où ? Comment ? Pourquoi ?]
Le nouveau roman de [auteur] est disponible à partir de [date] en numérique et papier.
[Lieu et date de rédaction du communiqué]
[Texte du communiqué détaillant le sujet en répondant de manière plus détaillée aux 5 questions évoquées dans le sous-titre. Ce n’est PAS le résumé du livre ! Vous pouvez vous appuyer sur votre note d’intention.
· Parlez du thème principal, du personnage central et de sa quête = c’est le QUOI.
· Décrivez les lieux ou l’univers dans lequel se déroule l’action = c’est le OÙ.
· Évoquez les raisons pour lesquelles vous avez écrit ce livre = c’est le POURQUOI.
· Parlez de votre parcours d’auteur ou d’autrice de manière succincte et la place qu’y tient ce livre (la biographie viendra plus tard). Vous pouvez aussi indiquer à qui s’adresse le livre (enfants, ados, adultes ?) = c’est le QUI.
· Expliquez combien de temps vous a pris l’écriture de ce livre et rappelez la date de parution = c’est le QUAND.
· Enfin, terminez par une phrase détaillant la façon dont sera disponible votre livre : c’est le COMMENT.]
[« Citation de l’auteur sur le livre que le journaliste pourra reprendre comme s’il avait fait une interview. »] [nom de l’auteur], auteur (ou autrice) de [titre du livre (nom de l’éditeur, date de parution, ISBN, prix public)].
[Appel à l’action = invitez le journaliste à consulter votre site ou à vous contacter.]
Plus d’informations sur [https://site.fr] ou en contactant l’auteur au [numéro de téléphone ou mail].
###
[ces signes indiquent par convention que le corps du communiqué est terminé]
À propos de l’auteur/l’autrice
[Insérez une biographie courte (100 à 150 mots).]
[Ajoutez une photo de vous en très basse définition.] 
Photo en haute résolution à télécharger ici : [lien] ou en pièce jointe.
À propos du livre
[Insérez le résumé ici.]
[Ajoutez le visuel de la couverture en basse résolution.] 
Visuel en haute résolution à télécharger ici : [lien] ou en pièce jointe.
Contact presse
Pour recevoir un exemplaire presse ou pour une demande d’interview, contactez 
[prénom et nom]
[adresse e-mail]
[numéro de téléphone]
[l’url du site internet]
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