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; QUIENES SOMOS?

Somos expertos en el diseno y la ejecucion de Campanas
ie

Con nuestro portafolio tecnoldogico potenciamos y
revitalizamos estrategias digitales, utilizando diversas

tacticas de segmentacion y formatos de piezas
publicitarias.



OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer el nuevo canal digital de la empresa al mayor numero
de personas posible en sus areas de influencia, a través de una
campana multicanal de alto impacto, con la que llegaremos a ellos a
eV [Sdiferentes dispositivos y escenarios digitales AL IhRER[[E
comenzaremos a construir su activo digital, representado en las

audiencias de sus marcas.
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ESTRATEGIA

Bebemundo



ESTRATEGIA - PROSPECCION

Enfocada en mostrar lla oferta de la marca y su nuevo e-commerce a un segmento
amplio, y asi comenzar a construir los clusters de audiencias
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ESTRATEGIA - ACTIVACION

Utilizada para tener una comunicacion personalizada con los prospectos, mostrandoles los
productos en los que estuvieron interesados en el sitio, llevandolos a conocer mas la empresa
y a hacer una compra.
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. Ve
PUBLICO TACTICA FORMATOS KPI MENSAJE

PROSPECTOS
Personas que interacttan m
con la marca, que han : CTRO,1%

] = Retargeting CONOCER
entrado a su e-commerce, : Captura de

I ap

pero no han hecho personalizado { D Audiencia COMPRAR

ninguna compra. Clusters
de audiencias propias.
Personas que han estado
en sus puntos de venta

Conversiones
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EJEMPLOS DE
FORMATOS



DISPLAY ESTANDAR WEB Y MOVIL

MEDIDAS EN PIXELES

= 320X50
300X50
F.l 300X250
300X600
160X600
728X90

Formatos: .jpg-.png-.gif-
HTML5
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LISTAS DE SITIOS - DIARIOS
EL MERCURIO

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

lahora.com.ec EL l IEMP“

elnorte.ec DIARIO DE CUENCA
ecuavisa.com

eltelegrafo.com.ec

expreso.ec EeXPreso .cc
eltiempo.com.ec

extra.ec

eltelégralo

metroecuador.com.ec

=WV ecuavisa

EL NORTE

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
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spotify.com
puzzles.msn.com
vix.com
soundcloud.com
zone.msn.com
genius.com
letras.com
hola.com
m.letras.com
vimeo.com
mail.yahoo.com
musica.com
triviagenius.com
msn.com
elnorte.ec
tumblr.com
infobae.com
sensacine.com
yahoo.com
dailymotion.com

TOP 2.000 LATAM
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CONTEXTOS Y AUDIENCIAS
5] COMSCORE

comScore Content Activation-Page Level Contextual-Bebés y ninos pequenos
comScore Content Activation-Page Level Contextual-Guarderia y preescolar

comScore Content Activation -Page Level Contextual- Crianza de < 6 afnos
comScore Content Activation-Page Level Contextual-Embarazo

(< DATAXPAND datonircs

Interesados en marcas para bebés como: Interesados en cuidado para bebé

- Fusgies. Padres y madres de bebés
- Fisher Price N -
- Pampers Padres y madres de nifios pequeios
Personas con intencién de compra de: Familia, juguetes y juegos
- Juguetes, Ropa, musica y accesorios para Madres por primera vez
nifos

Personas Interesadas en crianza

\lLlere Mharazaaa
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Miles de datos
susceptibles de analisis
seran recopilados en la
campana todos los meses.

Monitoreamos las campafas con
software especializado y cruzamos datos
de todas las plataformas, para producir
hallazgos multicanal, e identificar
tendencias de comportamiento de las
audiencias. Se entregan reportes
mensuales.

Sessions

483,468

Avg. Session Duration

5.21mins

Bounce Rate

48.8%

Unique Pageviews

1,617,089

New Users

280,872

Organic Searches

28,324

Visitor Sessions

REPORTES

® New Visitor:ga:sessions @ Returning Visitor:ga:sessions

24K

Aug 2016

Visitor Location

QOct 2016

Dec 2016

® Returning Visitor:ga:goalCompletio...

Apr 2017 Jun 2017

Top 10 Visitor Countries

United ... I

Mexico
Argentina
Venezuela ‘
(not set)
Peru
Ecuador
Chile

0 80K 160K 240K
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REPORTES

€ C | 8 fs ectador.com

= EL ESPECTADOR ==
"4

© Fredy Guarin anot6 en el empate
© del Shanghai Shenhua frente al

© Sydney F

Por -Redaccsén

eb 2018 - 250 PM

< C | @ caracol.com.co ) %

Radio en directo
Caracol Radio

Programas Ciudades Ala Carta Deportes Podcasts Especiales Blogs Tecnologia

Cultura

EN ANATO 2018 SOMOS k Mascotas

PARAISO ENCONTRADO L . Caracol
DESCUBRENOS

Medellin-Antioguia . J LSt

| S

"Sigo siendo yo", una
historia de amor que
"no es un cuento de
hadas"

La autora Jojo Moyes presenta el tiltimo libro de
la trilogia de "Yo antes de ti"
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PRESUPUESTO

Presupuesto USD 4.000

Duracién 6 meses

Inversion Total USD 24.000

CTR meta 0,20%
Téctica CPM % Inversion Inversiéon/Mes Alcance/Mes Alcance 3 meses
Whitelist Noticias USD 2 10% USD 400 200.000 impresiones 1.200.000 impresiones
Whitelist Top 2.000 USD 8 20% USD 800 100.000 impresiones 600.000 impresiones
Audiencias Terceros USD 6 20% USD 800 133.333 impresiones 800.000 impresiones
Contexto USD 6 30% USD 1.200 200.000 impresiones 1.200.000 impresiones
Retargeting USD 4 20% USD 800 194.175 impresiones 1.165.049 impresiones

USD 4.000

827.508 impresiones

4.965.049 impresiones

El Alcance estd dado en impresiones (veces que se muestra el anuncio)
Esta cotizacion tiene una validez de 30 dias
La distribucién de la inversion en cada tactica se ajustara de acuerdo a su desempeno
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